
9 جمادی‌الثان��ی 1447|12| روزنامه جوان | ‌ش��ماره 7463     | یک‌ش��نبه 9 آذر 1404 

88523060سرويس  اقتصاد‌‌ي

دو‌ش��نبه 19 آبان 1404 | 19 جم��ادی‌الاول 1447|12| روزنامه جوان | ‌ش��ماره 7447   

88523060

بارها در كارزارهاي انتخاباتي از زبان رقبا ش�نيده‌ام، 
واقعيت اقتصاد را بايد در س�بد خريد خانوارها ديد، 
البته گوين�دگان چنين جملاتي بع�د از اتمام كارزار 
انتخاباتي، مخصوصاً اگر پيروز ش�ده باش�ند، ديگر 
چنين س�خني بر زبان نمي‌آورند ولي هرچه هس�ت 
اينكه آمارهاي اقتصادي س�خن مي‌گويند و شاخص 
خوبي براي ارزيابي عملكرد اقتصادي دولت‌هاس�ت، 
تازه‌ترين داده‌هاي منتشرش�ده از س�وي مركز آمار 
نشان مي‌دهد، ش�اخص قيمت مصرف‌كننده با ثبت 
ع�دد ۴۱۷/۵، افزايش مهمي را تجربه كرده و س�طح 
عمومي قيمت‌ها نس�بت به مهر ماه ۳/4درصد بالاتر 
رفته است. اين رش�د ماهانه زماني اهميت دوچندان 
پي�دا مي‌كن�د ك�ه در كن�ار جه�ش ۴۹/۴درصدي 
ت�ورم نقطه‌به‌نقطه قرار مي‌گيرد كه بيانگر آن اس�ت 
خانوارهاي كش�ورمان تقريباً نيمي بيش�تر از س�ال 
گذش�ته براي تهيه همان مجموع�ه كالاها و خدمات 
پرداخت كرده‌ان�د. در اين ميان، س�هم خوراكي‌ها با 
رش�د ۴/۷درصدي ماهان�ه بيش از س�اير گروه‌ها به 
چش�م آمده و نش�ان مي‌دهد اثر گراني بيش از همه 
ب�ر نيازهاي روزم�ره و ض�روري خانوارها س�نگيني 
كرده اس�ت. در كنار اين تحولات، تورم سالانه نيز به 
۴۰/۴درصد رس�يده و از افزاي�ش ۱/۵واحد درصدي 
نسبت به ماه قبل حكايت دارد. فاصله تورمي دهك‌ها 
نيز گسترده‌تر شده و نشان مي‌دهد، شرايط اقتصادي 
براي كم‌درآمدها سخت‌تر از گذشته رقم خورده است. 

تحولات تورمي آبان ۱۴۰۴ در حالي منتش��ر شده است 
كه اقتصاد كشورمان همچنان با مجموعه‌اي از فشارهاي 
س��اختاري، انتظارات تورمي فعال و نوس��انات بازارهاي 
كالايي روبه‌روست. داده‌هاي رسمي جديد امكان درك 
دقيق‌ت��ري از روند تغيي��ر قيمت‌ها فراه��م مي‌كند و به 
تحليلگران اجازه مي‌دهد، ميزان تأثيرگذاري اين عوامل 
بر معيش��ت خانوارها را ارزيابي كنند. ش��اخص قيمت 
مصرف‌كننده كه معتبرترين معيار سنجش تورم در كشور 
محسوب مي‌شود در اين ماه به عدد ۴۱۷/۵ رسيده است 
نشان مي‌دهد؛ سطح عمومي قيمت‌ها طي  سال گذشته 
رشد قابل توجهي داش��ته و همچنان در مسير افزايشي 
حركت مي‌كند. ش��اخص قيمت مصرف‌كننده بر اساس 
سبدي شامل صدها قلم كالا و خدمت محاسبه مي‌شود و 
وقتي رقم آن افزايش مي‌يابد، معنايش آن است كه مردم 
براي تأمين همان نيازهاي معمول زندگي، هزينه بيشتري 

پرداخت مي‌كنند. 
افزايش ۳/4درصدي ش��اخص در ب��ازه ماهانه، معياري 
است كه اغلب خانوارها آن را به‌ شكل مستقيم احساس 
مي‌كنند. وقتي در فاصله يك ماه قيمت‌ها به اين ميزان 
رشد مي‌كند، به اين معناس��ت كه تورم هنوز مهار نشده 
و نيروهاي محرك آن فعال هستند. هرچند تورم ماهانه 
معمولاً نوس��ان‌هايي دارد و ممكن است در برخي ماه‌ها 
كاهش ياب��د، اما ثبت ع��دد ۳/۴درصد نش��ان مي‌دهد، 
سرعت افزايش قيمت‌ها در آبان قابل توجه بوده است. اين 
روند در گروه خوراكي‌ها آشكارتر ديده مي‌شود كه رشد 

۴/۷درصدي ماهانه ثبت ش��ده و بخش اساسي نيازهاي 
روزمره خانواره��ا را تحت‌تأثير قرار داده اس��ت. افزايش 
قيمت اقلام خوراكي در اقتصادي كه سهم بالايي از درآمد 
مردم صرف مصرف مواد غذايي مي‌ش��ود، هشداردهنده 
است و نشان مي‌دهد فش��ار قيمت‌ها مستقيماً معيشت 

طبقات متوسط و كم‌درآمد را نشانه گرفته است. 
 رشد ۲/۶درصدي بخش غيرخوراكي 

در بخ��ش كالاه��اي غيرخوراك��ي و خدم��ات، رش��د 
۲/۶درصدي مشاهده مي‌ش��ود كه نسبت به خوراكي‌ها 
پايين‌تر اس��ت اما همچن��ان به معناي ت��داوم گراني در 
حوزه‌هايي چون پوشاك، مس��كن، حمل‌ونقل، درمان و 
آموزش است. اين گروه‌ها به دليل س��هم بزرگ‌شان در 
سبد هزينه خانوار، نقش��ي تعيين‌كننده در شكل‌گيري 
تورم دارند و افزايش آنها بر سطح رفاه مردم و هزينه‌هاي 

ثابت زندگي اثر جدي بر جاي مي‌گذارد. 
تورم نقطه‌به‌نقطه كه ميزان افزايش قيمت‌ها نسبت به ماه 
مشابه سال قبل را نشان مي‌دهد، در آبان به ۴۹/۴درصد 
رسيده و نس��بت به مهر ماه ۰/۸واحددرصد افزايش پيدا 
كرده است. مفهوم اين عدد اين است كه خانوارهاي ايراني 
تقريباً نصف بيشتر از سال گذشته براي خريد همان سبد 

كالا و خدمات پرداخ��ت كرده‌اند. اين مي��زان افزايش، 
بيانگر شدت فشار قيمتي است كه تجربه مي‌شود و نشان 
مي‌دهد، ق��درت خريد مردم در طول س��ال تا چه اندازه 
كاهش يافته است. تركيب اين نرخ با روند افزايش ماهانه 
نشان مي‌دهد،‌ موج گراني در اقتصاد همچنان ادامه دارد 
و سياست‌هاي مهار تورم هنوز نتوانسته‌اند مسير افزايش 

قيمت‌ها را متوقف كنند. 

 افزايش ۱/۵واحد درصدي تورم در يك ماه
در كنار اين شاخص‌ها، نرخ تورم سالانه يكي از معيارهاي 
كليدي ارزيابي وضعيت اقتصادي كش��ور اس��ت. تورم 
س��الانه آبان ۱۴۰۴ برابر ۴۰/۴درصد گزارش ش��ده كه 
نسبت به ماه قبل ۱/5 واحد درصد افزايش داشته است. 
تورم سالانه، ميانگين تغييرات قيمت‌ها در 12ماه گذشته 
را بررس��ي مي‌كند و تصوي��ري از روند بلندم��دت ارائه 
مي‌دهد. وقتي تورم س��الانه بالا مي‌ماند، نشان مي‌دهد 
اثرات گراني به‌صورت مداوم در اقتصاد انباش��ته شده و 
قدرت خريد خانوارها در بلندمدت تحت فشار قرار گرفته 
است. افزايش اين شاخص در آبان به معناي آن است كه 
موج تورمي اخير همچنان ادامه دارد و هنوز نشانه‌اي از 

ثبات پايدار در قيمت‌ها ديده نمي‌شود. 
 بازهم فشار معيشت بر كم‌درآمدها

يكي از بخش‌هاي مهم گزارش مركز آمار، تحليل تغييرات 
تورم در ميان دهك‌هاي هزينه‌اي است. دهك اول شامل 
كم‌درآمدترين خانوارها و دهك دهم شامل پردرآمدترين 
گروه‌هاست. طبق گزارش منتشرشده، دهك اول در آبان 
تورم س��الانه ۴۱/7درصد را تجربه كرده و دهك دهم با 
تورم ۳۹/5درصد مواجه شده اس��ت. اختلاف ۲/۲واحد 

درصدي ميان اين دو دهك نشان مي‌دهد، گراني براي 
اقشار كم‌درآمد شديدتر بوده است. علت اصلي اين تفاوت 
را بايد در نوع الگوي مصرف خانوارها جس��ت‌وجو كرد. 
دهك‌هاي پايين سبد مصرفي متمركز بر كالاهاي اساسي 
دارند و افزايش قيمت خوراكي‌ها بيشترين تأثير را بر آنها 
مي‌گذارد. هرچه قيمت مواد غذايي با س��رعت بيشتري 
بالا مي‌رود، فشار بر اين خانوارها سنگين‌تر مي‌شود. در 
مقابل، سهم بيش��تري از هزينه‌هاي دهك‌هاي بالاتر به 
كالاهاي بادوام و خدمات اختص��اص دارد؛ بخش‌هايي 
كه معمولاً افزايش قيمت آنها تدريجي‌تر است. بنابراين 
فاصله تورمي دهك‌ها ش��اخص مهمي براي تشخيص 
ميزان نابرابري تأثير تورم بر اقشار مختلف جامعه است و 
نشان مي‌دهد وضعيت اقتصادي براي گروه‌هاي كم‌درآمد 

سخت‌تر از سايرين پيش مي‌رود. 
در ادامه بررسي جزئيات گزارش، مسئله شاخص قيمت 
مصرف‌كننده اهميت ويژه‌اي دارد. ش��اخص ۴۱۷/5 به 
معناي آن است كه سطح عمومي قيمت‌ها نسبت به سال 
پايه، بيش از چهار برابر شده اس��ت. اين شاخص زماني 
معنا پيدا مي‌كند كه بدانيم سال پايه معياري ثابت است و 
هرچه شاخص بالاتر برود، انعكاس‌دهنده انباشت تورم در 
اقتصاد است. افزايش سريع شاخص نشان مي‌دهد گراني 
تنها محدود به چند گروه كالايي نيس��ت و گستره‌اي از 
كالاها و خدمات را دربر گرفته اس��ت. تحولات شاخص 
قيمت مصرف‌كنن��ده در آبان امس��ال همچنين زمان 
مناسبي براي بررسي سياست‌هاي اقتصادي اخير و ميزان 

اثرگذاري آنها بر كنترل تورم محسوب مي‌شود. 
 گراني بنيادي

بررس��ي روند ت��ورم ماهانه نيز نش��ان مي‌دهد، جهش 
قيمت‌ها بيش��تر از آنكه ناش��ي از ش��وك‌هاي مقطعي 
باشد، ريش��ه در عوامل بنيادي دارد. نوسانات نرخ ارز، 
هزينه‌هاي توليد، محدوديت‌هاي تأمي��ن مواد اوليه و 
تغييرات سياس��تي در برخي حوزه‌ها از جمله عواملي 
هستند كه معمولاً در افزايش تورم نقش دارند. در كنار 
اين متغيرها، انتظارات تورمي نيز عامل مهمي اس��ت. 
زماني كه فعالان اقتصادي انتظار افزايش بيشتر قيمت‌ها 
را داش��ته باش��ند، رفتار مصرفي و تولي��دي آنها تغيير 
مي‌كند و همي��ن انتظارات به‌طور غيرمس��تقيم باعث 

افزايش قيمت‌ها مي‌شود. 

در تحليل اثرات تورم آبان، توجه به رش��د 7/4درصدي 
خوراكي‌ه��ا نكته محوري اس��ت. مواد غذاي��ي به دليل 
ضرورت مصرف روزانه، حساسيت بالايي در جامعه ايجاد 
مي‌كنند و جهش قيمت آنها بلافاصله در زندگي خانوارها 
قابل لمس است. افزايش قيمت گروه خوراكي‌ها مي‌تواند 
ناشي از عوامل مختلفي باشد؛ از كمبود عرضه و نوسان 
بازار كش��اورزي تا هزينه‌هاي حمل‌ونقل و تأثير نرخ ارز 
بر قيمت كالاهاي وارداتي. در برخي موارد نيز تغييرات 
فصلي موجب نوسان قيمت برخي اقلام مي‌شود. اما ثبت 
رشد نزديك به پنج درصد در يك ماه، نشان‌دهنده روندي 
فراتر از تغييرات فصلي است و نيازمند بررسي دقيق‌تر در 

حوزه سياستگذاري اقتصادي و تنظيم بازار است. 
در مقاب��ل، رش��د ۲/6 درص��دي در ح��وزه كالاه��اي 
غيرخوراك��ي و خدمات ني��ز اهميت زي��ادي دارد. اين 
گروه ش��امل هزينه‌هايي اس��ت كه حذف يا جايگزيني 
آنها براي خانوارها بس��يار دش��وار اس��ت؛ از اجاره‌بها و 
انرژي گرفته تا آموزش و درم��ان. افزايش قيمت در اين 
گروه به‌طور مس��تقيم رفاه خانواره��ا را تحت‌تأثير قرار 
مي‌دهد و در بلندمدت موجب كاهش پس‌انداز، محدود 
شدن سرمايه‌گذاري خانوارها و تضعيف ثبات اقتصادي 
مي‌ش��ود. از آنجا كه قيمت بسياري از خدمات نسبت به 
كالاها انعطاف‌پذيري كمتري دارد، افزايش تورم در اين 

گروه اشاره به فشار پايدار در اقتصاد دارد. 
 گراني بيش از نصف كالاها

در بخش ت��ورم نقطه‌به‌نقطه، عدد ۴۹/۴درصد نش��ان 
مي‌دهد كه قيمت‌ها نسبت به س��ال گذشته نزديك به 
نصف بالاتر رفته‌اند. اين س��طح از تورم در كش��ورهاي 
مختلف معمولاً نشانه اختلال جدي در ساختار اقتصاد 
و نياز فوري به سياست‌هاي تثبيتي است. كاهش قدرت 
خريد با اين شدت موجب مي‌شود خانوارها توان خريد 
بسياري از كالاها را از دست بدهند و رفتار مصرفي خود را 
محدود كنند. اين تغيير در مصرف علاوه بر فشار بر زندگي 
خانوار، بر بازار توليد نيز تأثير مي‌گذارد و باعث افت تقاضا 
و كاهش ظرفيت توليدي برخي صنايع مي‌شود. بنابراين 
تورم نقطه‌به‌نقطه فقط شاخصي براي مصرف‌كنندگان 
نيس��ت، بلكه معياري مهم براي بنگاه‌ه��اي اقتصادي و 

توليدكنندگان است. 
در نهايت، بررس��ي مجموع ش��اخص‌ها نشان مي‌دهد 
اقتصاد كشورمان در آبان ۱۴۰۴ با نرخ‌هاي بالاي تورمي 
مواجه بوده و مسير مهار تورم همچنان دشوار و پيچيده 
است. داده‌ها حاكي از آن است كه قيمت كالاها و خدمات 
در سطوح مختلف در حال افزايش است و فشار اقتصادي 
بر خانوارها، به‌ويژه اقشار كم‌درآمد، تشديد شده است. 
در چنين ش��رايطي، تحليلگران اقتص��ادي بر ضرورت 
اتخاذ سياس��ت‌هاي هماهنگ تأكيد مي‌كنند كه بايد 
در حوزه كاهش هزينه توليد، كنترل انتظارات تورمي، 
تقويت عرضه داخل��ي، ثبات در سياس��ت‌هاي ارزي و 
ارتقاي شفافيت بازارها پيگيري شود. بدون مجموعه‌اي 
از اقدامات هماهن��گ، روند تورمي فعل��ي مي‌تواند در 
ماه‌هاي آينده نيز ادامه پيدا كند و ش��رايط اقتصادي را 

دشوارتر سازد. 

اقتصاد كشورمان در مسير كاهش وابستگي به درآمدهاي نفتي 
و دس�تيابي به رش�د پايدار قرار دارد و تجارت خارجي، به‌ويژه 
صادرات غيرنفتي، مي‌تواند نق�ش تعيين‌كننده‌اي ايفا كند. در 
سال‌هاي اخير بخش قابل توجهي از مبادلات ايران با كشورهاي 
همس�ايه انجام ش�ده و اي�ن همكاري‌ها ب�ا توجه ب�ه نزديكي 
جغرافيايي، پيوندهاي فرهنگي و مزيت‌هاي لجستيكي، فرصت 
ارزشمندي براي توسعه تجارت فراهم كرده است. كارشناسان 
معتقدند، تقويت زيرس�اخت‌ها، انس�جام در سياس�تگذاري و 
ايجاد حكمراني واحد در حوزه تجارت مي‌تواند، حجم مبادلات با 
همسايگان را افزايش دهد و از اين ظرفيت به شكل گسترده‌تري 
بهره‌برداري كند. اس�تفاده هوش�مندانه از موقعي�ت راهبردي 
كش�ورمان و تعميق روابط اقتصادي منطقه‌اي مي‌تواند ايران را 
به يكي از بازيگ�ران اثرگذار در تجارت منطق�ه‌اي تبديل كند. 

بالاترين نرخ رشد تجارت در حوزه تنوع بازار و تنوع كالا در دهه ۸۰ 
اتفاق افتاد؛ دوره‌اي كه از 2 تا 3ميليارددلار صادرات به ۴۰ميليارددلار 
رس��يديم و اين دوره، زمان ش��كوفايي تجارت خارجي كشور بود. 
متأسفانه در دهه ۹۰، سياس��ت‌هاي درست گذش��ته ادامه نيافت 
و اكنون ۸۰درصد صادرات غيرنفتي كش��ور به كمتر از پنج كش��ور 
محدود شده است؛ اين يك تهديد بالقوه است كه نبايد نسبت به آن 

بي‌تفاوت باشيم. 
 ريسك بالاي اقتصاد با تكيه بر 5 شريك تجاري اصلي

بعد از اوج‌گيري تجارت و صادرات ايران در دهه۸۰، در يك دهه بعد 
تا به امروز تجارت خارجي به ويژه حوزه صادرات غيرنفتي نتوانسته 
با جهش و رشد قابل ملاحظه‌اي روبه‌رو شود. مشكلات تحميلي چه 
در عرصه خارجي و چه تصميمات داخلي و مديريت ناهمگون باعث 
شده تا حفظ وضع موجود جايگزين استراتژي توسعه صادرات شود و 

تجارت كشور در ارقام قبلي به نوعي درجا زده است. 
 بر اساس گزارش‌ها س��هم بازارهاي محدود از كل تجارت خارجي 
ايران از ۴۹درصد در س��ال ۱۳۹۹ به حدود ۵۶درصد در پنج ماهه 
نخست سال ۱۴۰۴ رس��يده اس��ت كه حكايت از ضرورت بالا براي 

توسعه واردات و صادرات به كشورهاي مختلف دارد. 

طبق آخرين آمار منتشرشده طي هفت ماهه نخست سال‌جاري، در 
حوزه واردات، امارات متحده عربي با واردات به ارزش ۱۰ميلياردو۵۵۴ 
ميليون دلار، بزرگ‌ترين شريك تجاري ايران به شمار مي‌رود. چين با 
۹ميلياردو۲۴۷ ميليون‌دلار و تركيه با ۵ميلياردو۳۶۲ ميليون دلار در 
رتبه‌هاي بعدي قرار دارند. اين سه كشور به تنهايي بخش قابل توجهي 
از نيازهاي وارداتي ايران را تأمين مي‌كنند و نشان‌دهنده تمركز بالاي 

واردات كشور در چند بازار محدود است. 
پس از اين سه كشور، هند با يك ميلياردو۱۸۵ميليون دلار، آلمان با 
يك ميلياردو۴۲ ميليون دلار، روس��يه با ۸۳۲ ميليون‌دلار و هلند با 
۶۴۵ميليون دلار ديگر شركاي اصلي ايران در واردات هستند اما سهم 

آنها نسبت به سه كشور اول به مراتب كمتر است. 
در بخ��ش ص��ادرات ط��ي همي��ن ب��ازه زمان��ي، چي��ن ب��ا 
۸ميلياردو۲۲۷ميليون‌دلار، بزرگ‌ترين مقصد كالاهاي ايراني است 
و پس از آن عراق ب��ا ۵ميلياردو۸۲۳ميلي��ون دلار و امارات متحده 
عربي با ۴ميلياردو ۵۰۰ميلي��ون‌دلار در رتبه‌هاي بعدي قرار دارند. 
تركيه با ۳ميلياردو۷۱۴ميليون‌دلار، افغانستان با يك ميلياردو۴۰۵ 
ميليون دلار، پاكس��تان با يك ميليارد‌و ۱۹۱ميليون‌دلار و عمان با 
يك ميليارد و ۱۲۲ ميلي��ون دلار ديگر مقاصد عمده صادراتي ايران 

را تشكيل مي‌دهند. 
آمارها نشان مي‌دهد، نزديك به ۵۴درصد درآمدهاي صادراتي كشور 
تنها از پنج كشور همسايه تأمين مي‌ش��ود. چنين تمركزي اقتصاد 
ايران را در برابر تغييرات ناگهاني در تقاضاي اين كش��ورها بس��يار 
آس��يب‌پذير مي‌كند و بايد مبادلات اقتصادي با كشورهاي مختلف 

توسعه يابد. 
 سياست‌هاي متناقض و تحريم‌ها

توسعه تجارت خارجي كشور مستلزم مجموعه‌اي از عوامل داخلي و 
خارجي است. در داخل، سياست‌هاي متناقض و ناهماهنگ، صدور 
بخش��نامه‌هاي متعدد و خلق‌الس��اعه به‌ويژه پس از سال ۱۳۹۷ و 
سخت‌گيري‌هاي ارزي، مسير فعاليت بازرگانان را دشوار كرده است. 
از س��وي ديگر نب��ود حكمراني واح��د در حوزه تج��ارت خارجي و 
تصميم‌گيري جزيره‌اي دس��تگاه‌ها، همراه با ورود گس��ترده بانك 
مركزي به سياستگذاري تجاري و تداخل سياست‌هاي ارزي و تجاري، 

بر اين آشفتگي افزوده است. 
در كنار اينها، ضعيف بودن س��ازمان‌هاي تخصصي مانند س��ازمان 
توس��عه تجارت، كم‌كاري رايزن‌هاي بازرگان��ي، خودتحريمي‌هاي 
داخل��ي و قوانين بي‌ثبات، فض��اي اقتصادي را ب��راي فعالان بخش 

خصوصي ناامن كرده است. 
بررس��ي‌ها نش��ان مي‌دهد، ايران با وجود برخورداري از ظرفيت 
بالقوه ۱۰۰ميليارددلاري در بازار كشورهاي همسايه، تنها حدود 
۲۵ميليارددلار از اي��ن فرصت را به كار گرفت��ه و بخش بزرگي از 
توان منطقه‌اي خود همچنان بلااس��تفاده مانده است كه ضروري 
است تا دغدغه سياستگذاران از گفتار درماني به صورت عملياتي 

تبديل شود. 

 حكمراني واحد و اس�تفاده از ظرفيت منطقه‌اي پيش‌نياز 
توسعه صادرات

محمدرضا مودودي، رئيس اسبق سازمان توس��عه تجارت با اشاره 
به درجازدن وضعيت تجارت خارجي كشور گفت: اين آشفتگي كه 
امروز به آن مبتلا هستيم، نيازمند ورود نيروهاي جديدي است كه از 
روندهاي گذشته عبور كنند و بتوانند تصميمات مؤثر اتخاذ كنند. وي 
با بيان اينكه سازمان‌هاي تخصصي نيز مانند سازمان توسعه تجارت 
كاركرد خود را از دست داده‌اند و ديگر نمي‌توانند نرخ ارز، تنظيم بازار 
و مديريت اقتصادي را به‌ صورت مؤثر كنت��رل كنند گفت: در واقع 
سازماني كه در شرايط جنگ اقتصادي بتواند درست تصميم بگيرد، 
تخصصي فكر كند و ضريب نفوذ خود را از طريق رايزن‌هاي بازرگاني 

افزايش دهد، ديگر وجود ندارد.  مودودي با تأكيد بر اهميت تخصص 
و دانش تجارت خارجي به ايسنا گفت: تجارت خارجي يك علم است 
و براي ورود به بازاره��اي بين‌المللي نيازمند دان��ش و هنر تجارت 
هس��تيم و هم نيازمند مهارت علمي ورود به بازارها. سازمان توسعه 
تجارت مي‌تواند با اتاق‌هاي بازرگاني، فع��الان اقتصادي و برندهاي 
برتر همكاري كند و ظرفيت‌سازي لازم در بازارهاي بين‌المللي ايجاد 
كند اما بودجه محدود و ضريب نفوذ اندك، اين امكان را از آن سلب 
كرده اس��ت.  وي افزود: با اين حال، كشور ما در موقعيت جغرافيايي 
مناسب و كانوني قرار دارد و ارتباطات گسترده‌اي با همسايگان خود 
برقرار كرده است. ايران كشوري برخوردار از ذخاير و مواد اوليه فراوان 
اس��ت و كاهش ارزش ريال نيز صادرات ما را رقابت‌پذير كرده است. 
كشورهاي همسايه ترجيح مي‌دهند از ما خريد كنند؛ اين يك فرصت 
است كه بايد از آن استفاده كنيم. اما اقدامات فعلي تنها نقش مسكن 
دارند و براي ايجاد توسعه پايدار، نيازمند تغييرات اساسي و جراحي 

در ساختار تجارت خارجي هستيم. 
كارشناسان تأكيد مي‌كنند سياس��تگذاري‌هاي اقتصادي و تجاري 
بايد به سمت كاهش وابستگي به چند بازار محدود حركت كند. اين 
اقدام شامل دو محور اصلي است، نخست، حفظ و تقويت صادرات و 
واردات به كشورهاي همسايه با هدف تثبيت روابط تجاري موجود و 
دوم، شناسايي و توسعه بازارهاي جديد در آسيا، اروپا و آفريقا براي 
كاهش تمركز و ريسك تجاري. به گفته آنها، كشور بايد همزمان به 
دنبال تنوع ‌بخشي در شركاي تجاري و افزايش انعطاف‌پذيري اقتصاد 
باشد تا بتواند اثرات احتمالي بحران‌هاي منطقه‌اي يا جهاني را كاهش 
دهد.  علاوه بر كاهش ريس��ك، افزايش تن��وع در واردات و صادرات 
مي‌تواند فرصت‌‌هاي جديد اقتصادي و شغلي براي بخش خصوصي و 
توليدكنندگان داخلي ايجاد كند. گسترش بازارهاي صادراتي جديد، 
امكان بهره‌‌گيري از ظرفيت‌هاي توليد و صادرات غيرنفتي را فراهم و 

به افزايش ثبات و پايداري اقتصادي كمك مي‌‌كند. 
بايد توجه داش��ت كه ب��دون اتخاذ سياس��ت‌هاي راهب��ردي براي 
تنوع ‌بخش��ي به تجارت خارجي، اقتصاد ايران همچنان در معرض 
آس��يب‌پذيري بالا و محدوديت‌هاي جدي در مواجهه با نوس��انات 

بازارهاي جهاني خواهد بود. 

رشد اقتصادي از مسير ارتقاي تجارت منطقه‌اي مي‌گذرد 
تقويت مبادلات با كشورهاي همسايه، ظرفيت اصلي توسعه تجارت خارجي و حركت به سمت رشد اقتصادي پايدار است

نرگس گودرزي
   گزارش 2

تورم آبان از مرز ۴۰درصد عبور كرد

 شاخص قيمت مصرف‌كننده در آبان رشد قابل توجهي را ثبت كرد و فاصله تورمي دهك‌ها گسترده‌تر شد

گراني بازهم دامن كم‌درآمدها را بيشتر گرفت 
زينب زرين

  گزارش یک

تورم آبان ۱۴۰۴ نشان داد، سطح عمومي قيمت‌ها 
در مس�ير صعودي ثابت حركت مي‌كند و نيازهاي 
اساس�ي خانواره�ا بي�ش از س�اير بخش‌ها تحت 
فش�ار ق�رار گرفت�ه اس�ت. رش�د 4/7 درصدي 
خوراكي‌ها نسبت به ماه قبل هشداري جدي براي 
سياستگذاران اقتصادي محسوب مي‌شود و لزوم 
نظارت مؤثر بر بازارهاي اساسي را تقويت مي‌كند

اختلاف ۲/ ۲واحد درصدي تورم سالانه ميان دهك 
اول و دهم گوياي آن اس�ت كه بار اصلي گراني بر 
دوش خانواره�اي كم‌درآمد س�نگيني مي‌كند و 
نابرابري اثر تورم در حال افزايش است. اين شكاف، 
ضرورت توجه به سياست‌هاي حمايتي هدفمند و 
اصلاح ساختارهاي معيش�تي را يادآوري مي‌كند
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