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88523060سرويس اجتماعي

  خان�م افضل�ي جش�نواره مدولب�اس 
ايراني- اسلامي »ايران‌دخت«‌ قرار است 
چه اتفاقي را رقم بزند و در چه س�طحي 

برگزار مي‌شود؟ 
جش��نواره ايراندخت يك جش��نواره ملي است كه 
بخش‌هاي اس��تاني آن در ۳۲استان كشور در حال 
اجراست. در اين ميان، تهران بزرگ از شهرستان‌هاي 
استان تهران جدا شده تا شهرستان‌هاي استان نيز 
بتوانند در بخشي مس��تقل رقابت كنند و آثارشان 
بهتر ديده شود. اين جش��نواره در سطح ملي با نام 
»ايراندخت« شناخته مي‌شود، اما در سطح استان‌ها، 
بس��ته به فرهنگ و بوم هر منطقه، نام‌هاي ويژه‌اي 

براي آن انتخاب شده است. به ‌عنوان نمونه:
  گيلدخت در گيلان

  آذردوخت در آذربايجان‌شرقي
  كرمان‌دوخت در كرمان
  زنگان‌دوخت در زنجان

  ايل‌دخت در ايلام
اين نام‌ه��ا با مش��ورت و تبادل نظر مي��ان طراحان، 
هنرمندان و اهالي فرهنگ هر استان برگزيده شده‌اند. 

پس از برگزاري رقابت‌هاي اس��تاني و شناس��ايي 
برگزيدگان در قالب نام‌هاي بومي، آثار منتخب 

وارد مرحله ملي مي‌شوند. در اين مرحله، آثار 
دوباره ارزيابي، داوري و معرفي خواهند 

شد تا در نهايت يك »ايراندخت« ملي ارائه شود. هدف 
ما اين بوده كه در سطح استاني، افراد بتوانند با تكيه 
بر فرهنگ خود طراحي كنند و ديده شوند و در سطح 
ملي نيز با عنوان »ايراندخت« جايگاه انسجام ملي و 
پيوند با فرهنگ والاي ايراني را به نمايش بگذاريم. اين 
جش��نواره نمادي از ملت بودن و اتحاد ماست كه در 
قالب هنر و پوشش ايراني- اسلامي جلوه‌گر مي‌شود. 

 اين جشنواره چه بخش‌هايي دارد؟
با توجه به اينكه هدف ما پرورش استعدادهاس��ت، 
بخش دانش��جويي و بخش دانش‌آموزي برای‌مان 
اهميت ويژه‌اي دارند و در سطح ملي بخش پژوهش 
را هم خواهيم داش��ت، يعني آث��ار را در محورهاي 
مش��خصي دريافت مي‌كنيم و مقاله‌ها، كتب و آثار 
علمي را هم ارزياب��ي و برترين‌ها را معرفي خواهيم 
كرد. رقابت در جشنواره در دو بخش برگزار مي‌شود: 
طراحي و آثار دوخته‌شده. برخي از شركت‌كنندگان 
مي‌توانند صرفاً در مرحله ارائه طرح حضور داش��ته 
باش��ند و برخي ديگر آثار دوخته‌ش��ده خود را ارائه 
دهند. امكان ش��ركت در رقابت به‌ ص��ورت فردي 
يا گروهي نيز فراهم اس��ت. براي 
ايجاد عدالت و ش��فافيت، 
رقابت در سطوح مختلف 

برگزار مي‌شود:
  دانش‌آموزي

  دانشجويي
  آزاد

  ويژن‌ها و توليدي‌ها
در هر يك از اين سطوح، افراد و گروه‌ها با يكديگر به 
رقابت مي‌پردازند تا بهترين طرح‌ها و آثار كاربردي 

معرفي شوند. 
 درباره پوستر جشنواره براي‌مان بگوييد، 
چرا نماد بته‌جقه را در طراحي اين پوستر 

برجسته كرديد؟
نشاني كه براي جش��نواره انتخاب شده بته‌جقه يا 
همان سرو خميده است؛ نمادي كه در دست‌بافته‌ها 
و منس��وجات مناطق مختلف كش��ورمان جلوه‌گر 
ش��ده اس��ت. مي‌توان آن را در پته‌ كرمان، گلوني 
لرستان، ترمه‌ يزد و بسياري از نقوش قالي مناطق 
گوناگون ايران مش��اهده كرد. اي��ن نقش، پيوندي 
وحدت‌بخش ميان فرهنگ‌هاي متنوع س��رزمين 
ماست. سرو، نشانه‌ بلندقامتي، سربلندي و زيبايي 
اس��ت؛ ويژگي‌هايي كه در ادبيات فارسي نيز بارها 
ستوده ش��ده‌اند. انتخاب اين نماد براي جشنواره، 
بيانگر تلاش��ي است براي جريان‌س��ازي در عرصه‌ 
مد و پوشش؛ جرياني متفاوت با مد رايج در جهان 
ماترياليستي و سرمايه‌داري. ما مي‌خواهيم پوششي 
را ترويج كنيم كه علاوه ب��ر زيبايي، وقار، فروتني و 
تواضع را نيز در خود داشته باشد؛ پوششي كه فراتر 
از حدود عفت و حيا، قصد جلب توجه ندارد. زيبايي 
در اين نگاه، همراه با س��ادگي و بي‌تكلفي است، نه 
با نخوت و تكبر رايج در مدولباس امروز. در پوشش 
عفيفانه‌ ايراني- اسلامي، معيارهاي زيبايي‌شناسي 
فرهنگ و دين‌م��ان حفظ مي‌ش��ود و اين جريان 

تاريخي، ان‌شاءالله تداوم خواهد يافت. 
 چه دستگاه‌هايي با شما در برگزاري اين 

جشنواره همكاري داشتند؟
برگ��زاري اين جش��نواره با مش��اركت گس��ترده 
دستگاه‌هاي مختلف در سطح ملي و استاني انجام 
مي‌شود. نخس��تين و مهم‌ترين همكار ما، كارگروه 
ساماندهي مدولباس كشور است كه به‌عنوان متولي 
اصلي اين حوزه نقش محوري دارد و ما در تعامل با 
آن، هم‌افزايي و همكاري مؤثري شكل داده‌ايم. در 
سطح استان‌ها نيز تمامي دستگاه‌هايي كه به‌نوعي 
با موضوع مرتبط هستند پاي كار آمده‌اند. اداره‌هاي 
كل فرهنگ و ارشاد اسلامي استان‌ها، سازمان فني 
و حرفه‌اي و آموزشگاه‌هاي آزاد با ارائه آموزش‌هاي 
تخصصي همكاري داش��ته‌اند، همچني��ن وزارت 
آموزش و پرورش و دانش��گاه‌هاي مختلف كش��ور 
در اين مسير همراه بوده‌اند، به‌گونه‌اي كه در سال 
گذشته نزديك به 60دانشگاه با ما همكاري كردند 
و امسال نيز اين همكاري ادامه دارد. دانشگاه ملي 
مهارتي دختران كه به‌طور تخصصي رشته طراحي 
را دنبال مي‌كند، يك��ي از همكاران اصلي ما در اين 
جشنواره بوده است. افزون بر اين، ساير دستگاه‌هاي 
استاني از اس��تانداري‌ها گرفته تا شهرداري‌ها نيز 

نقش فعالي در برگزاري جشنواره ايفا كرده‌اند. 
همانط�ور ك�ه مي‌دانيد جش�نواره‌هاي 
متع�ددي در ح�وزه مدولب�اس برگزار 
شده اما خروجي اين جش�نواره‌ها را در 
سطح جامعه كمتر مش�اهده مي‌كنيم و 
ش�ايد چالش اصلي ما در ح�وزه حجاب 
همين عدم ارائه مده�اي عفيف و زيبا و 

پاسخگوي نياز زيبايي‌شناسي بانوان به 
خصوص دختران جوان‌مان باش�د. براي 
اينكه آثار ارائه ش�ده در اين جش�نواره 
مانند بسياري از جشنواره‌هاي ديگر در 
گوش�ه‌اي به حال خود رها نش�وند و به 

جامعه راه يابند، چه برنامه‌اي داريد؟
يكي از اه��داف اصلي برگزاري اين جش��نواره، توليد 
لباس‌ه��اي عفيفانه با طراحي زيبا و قيمت مناس��ب 
اس��ت. در همين راس��تا، معيارهايي همچون قابليت 
توليد و قيمت تمام‌ش��ده در نظر گرفته ش��ده‌اند، به 
اين معنا كه آثار برگزيده، علاوه بر توجه به مؤلفه‌هاي 
زيبايي‌شناسي و بهره‌گيري از عناصر ايراني- اسلامي 
در طراحي، بايد امكان توليد انبوه داشته باشند، يعني 
تكنيك‌هاي برش، دوخت و توليد آنها به گونه‌اي باشد 
كه قابليت عرضه گس��ترده فراهم ش��ود. ما صرفاً به 
دنبال گردآوري آثار هنري نيستيم، بلكه آثار كاربردي 
مدنظر ماست. جشنواره به‌طور ويژه بر »مانتو اجتماع 
كارب��ردي« تمركز دارد ت��ا بتوانيم پ��س از برگزاري 
جشنواره، اين طرح‌ها را وارد چرخه توليد كنيم و در 
سكوهاي فروش در دسترس عموم بانوان قرار دهيم تا 
بانواني كه پايبند به ارزش‌هاي اصيل فطري و اسلامي 
هستند، بتوانند با قيمت مناسب، لباسي زيبا، پوشيده و 

متناسب با معيارهاي خود در اختيار داشته باشند. 
 برپايي چنين جش�نواره‌هايي در زمينه 
اس�تعداديابي از جوان�ان و دختران‌مان 
كه در اين حوزه فعالن�د، چقدر اثرگذار 

است؟
ما در نقاط مختلف كش��ور اس��تعدادهاي فراواني 
داريم و هدف جش��نواره، شناس��ايي و پرورش اين 
استعدادهاست. تلاش كرده‌ايم هر بانويي كه در هر 
شهر و منطقه‌اي علاقه‌مند به طراحي لباس است، 
شناس��ايي و زمينه رشد و ش��كوفايي استعدادش 
فراهم شود. اين آموزش‌ها هم در جريان جشنواره 
ارائه مي‌ش��وند و هم در برنامه‌ه��اي بلندمدتي كه 
براي ارتباط با افراد شناسايي‌ش��ده و استعدادهاي 

كشف‌شده طراحي شده است. 
 با توجه ب�ه برنامه‌ها و ش�وهاي خارجي 
يا فارسي‌زباني كه از شبكه‌هاي مجازي 
مانند يوتيوب پخش مي‌شود و به نوعي به 
دنبال ذائقه‌سازي و ترويج بي‌بندوباري در 
ميان زنان است، آن هم با برچسب‌هايي 
همچون »زن روز«! چگونه مي‌توان نبض 
جريان مدولباس را در دست گرفت تا هم 
ذائقه‌س�ازي مطابق فرهن�گ و ارزش‌ها 
اتف�اق بيفتد و هم ح�س زيبايي‌خواهي 

بانوان ارضا شود؟
هدف ما اين است كه اين بانوان بتوانند به چهره‌هاي 
سرش��ناس طراحي لباس ايراني تبديل ش��وند. در 
نهايت، با شناس��ايي و پرورش اين استعدادها، نماد 
هنر زن ايراني- ظرافت، زيباي��ي و خلاقيتي كه در 
پوش��ش و آثار او نمود دارد- بيش از پيش جلوه‌گر 
خواهد شد. ما مي‌خواهيم اين بانوان به عرصه‌هاي 
بين‌المللي راه يابند و آثارشان را به بانوان عفيف دنيا 
عرضه كنند؛ آثاري كه بتوانند در رقابت با جريان‌هاي 
مد امروز، جايگزيني ارزشمند باشند؛ جريان‌هايي 
كه بدن‌نماي��ي را به‌عنوان مؤلف��ه‌اي جدايي‌ناپذير 
معرفي مي‌كنند و تلاش دارند جذابيت‌هايي را كه 
فطرت عفيف انسان مي‌خواهد در حريم خانه باقي 
بماند، به عرصه اجتماع بياورند. جشنواره ما در برابر 
اين جريان ايستاده است و قصد دارد استعدادهاي 
دختران ايراني را در مسير طراحي لباس‌هاي عفيفانه 
و ارزش‌مدار به كار گيرد تا الگويي تازه در مد جهاني 

شكل گيرد.

گفت‌وگوي »جوان« با مریم افضلی، دبير اولين جشنواره ملي »ايران‌دخت«

 استعداد ايراني را در مسير طراحي لباس‌هاي عفيفانه 
به كار مي‌گيريم

لباس اق�وام مختل�ف اي�ران، از آذري تا ع�رب، از تركم�ن تا بل�وچ، از كرد ت�ا لر و 
ديگر گروه‌ه�اي قومي، ن�ه تنها پوش�ش، بلكه زبان�ي گوي�ا از تاريخ، هن�ر، باورها 
و جهان‌بين�ي مردم�ان اي�ن س�رزمين اس�ت. اي�ن تن�وع غن�ي، چن�ان ظرفيت 
بي‌بديل�ي ب�راي معرفي فرهن�گ ايراني- اسالمي به جه�ان دارد ك�ه مي‌تواند به 
يك�ي از اركان جهاني‌س�ازي مدولب�اس با هوي�ت ايراني- اسالمي تبديل ش�ود. 

     
۱. لباس اقوام: تجلي هنر، نمادها و فلسفه زندگي

هر نقش و رنگ در لباس اقوام ايراني حاوي معنايي عميق است: آبي نماد آسمان و معنويت، 
قرمز نشانه ش��جاعت و زندگي، س��فيد رمز پاكي و آرامش. طرح‌هاي هندسي، نگاره‌هاي 
گياهي و حيواني و تكنيك‌هاي بافت و دوخت، همه روايتگر داستان‌هايي از پيوند انسان با 
طبيعت، باورهاي ديني و سنت‌هاي اسلامي- ايراني هستند. اين ويژگي‌ها، لباس اقوام را به 

منبعي الهام‌بخش براي خلق طرح‌هاي امروزي با هويت ريشه‌دار تبديل مي‌كند. 
۲. مد ايراني- اسلامي: تلفيق اصالت و نوآوري

جهاني‌سازي مد ايراني- اس�المي به معناي تقليد صرف از گذشته نيست، بلكه بازآفريني 
هوشمندانه عناصر بصري و معنوي لباس اقوام در قالب‌هاي مدرن و كاربردي است. براي 
مثال، مي‌توان از گلدوزي‌هاي intricate بلوچ در طراحي اكسس��وري‌هاي لوكس يا از 
خطوط و رنگ‌آميزي لباس كرد در مجموعه‌هاي پوشاك روزمره استفاده كرد. اين رويكرد 

هم اصالت را حفظ مي‌كند و هم پاسخگوي ذائقه جهاني است. 
۳. معرفي به دنيا: داستانگويي فرهنگي از طريق مد

جهان امروز تشنه داستان‌ها و محصولات اصيل است. لباس اقوام ايراني مي‌تواند به‌عنوان 
س��فير فرهنگي ايران، پيام‌آور تنوع، صلح و زيبايي‌شناس��ي عميق اين سرزمين باشد. با 

استفاده از پلتفرم‌هاي بين‌المللي مانند فشن‌شوها، نمايشگاه‌هاي فرهنگي، شبكه‌هاي 
اجتماعي و همكاري با طراحان جهاني، مي‌توان اين گنجينه را به جهان شناساند. 

۴. رعايت حريم اسلامي: مدلي براي تعادل و حيا
بس��ياري از لباس‌هاي اقوام ايراني به‌طور ذاتي با اصول پوش��ش اسلامي 

مانند حجاب و پوشيدگي هماهنگ هس��تند. اين ويژگي فرصتي است 
براي ارائه الگويي از مد اس�المي كه در عين زيبايي و تنوع، حريم و وقار 

را حفظ مي‌كند. اين موضوع مي‌تواند پاسخ مناسبي به جريان جهاني مد 
اسلامي باشد. 

۵. توسعه پايدار و اقتصاد خلاق
توجه به لباس اقوام مي‌تواند باعث رونق صنايع دستي، اشتغال‌زايي در مناطق 

مختلف و حفظ ميراث فرهنگي شود. با ايجاد زنجيره ارزش از طراحي تا 
توليد و بازاريابي بين‌المللي، مي‌توان اقتصاد خلاقي را پايه‌ريزي كرد 

كه همزمان به توسعه محلي و معرفي جهاني كمك كند. 
    جمع‌بندي

لباس اقوام ايراني گنجينه‌اي زنده و پوياست كه مي‌تواند 
قلب تپنده مد و فشن ايراني- اسلامي در عرصه جهاني 
باشد. با نگاهي خلاق، احترام به اصالت و استراتژي‌اي 
هوش��مند براي معرفي، مي‌توان اين ميراث را به زباني 

جهاني ترجمه كرد و در مسير جهاني‌سازي فرهنگي ايران، 
نقش آفرين بود. اين مسير نه تنها تنوع زيباي ايران را به رخ مي‌كشد، 

بلكه گفت‌وگوي تمدن‌ها را از طريق هنر و مد ممكن مي‌سازد.

   فراسو

فرار زنان از اتوپياي  امریکا!
طبق آخرين نظرسنجي‌هاي مؤسسه گالوپ ۴۰درصد از زنان ۱۵ تا 
۴۴ سال امرکیا گفته‌اند در صورتي که فرصتش را داشته باشند، به 

طور دائمي به خارج از كشور نقل مكان خواهند كرد.
نور، صدا و تصوير، اس��تيجي بزرگ با نورافكن‌هايي كه روي نقش 
اول اين صحنه متمركز ش��ده‌اند! زني با چهره‌اي بشاش كه لبخند 
به لب دارد و سرحال و خوشحال به نظر مي‌رس��د؛ زني كه تمامي 
اس��تانداردهاي زيبايي از آن دست اس��تانداردهايي كه در فضاي 
مجازي و ش��بكه‌هاي اجتماعي تبليغ مي‌ش��ود احتم��الاً از ظاهر 
او وام گرفته ش��ده و زن��ان و دختران س��اير نقاط جه��ان را وادار 
مي‌كند تا در رقابتي نابرابر بكوش��ند ش��بيه او به نظر برسند و در 
اين مس��ير س��ختي‌هاي زيادي را به جان بخرند؛ ظاهري كه البته 
لزوماً هم طبيعي نيست و به مدد انواع و اقسام روش‌هاي تهاجمي 
و غيرتهاجمي در كنار روتين‌هاي س��ختگيرانه ورزش��ي و سبك 
زندگي به همراه جراحي‌هاي زيبايي تكميلي به اين شكل و شمايل 
درآمده‌اند تا در ظاهر يك زن ش��يك و امروزي را به سبك هاليوود 
به نمايش بگذارد و زنان و دختران س��اير نقاط جهان را همواره در 
حسرت زيبايي و زندگي پرزرق و برق او باقي بگذارد؛ زني كه زن‌هاي 
ديگر كشورها آرزو دارند مانند او باشند و سرزميني كه شايد براي 
خيلي از افراد در ساير نقاط دنيا، اتوپيا و سرزمين آرماني باشد، براي 
اهالي آن چندان هم آرماني نيس��ت تا اندازه‌اي ك��ه طبق آخرين 
نظرس��نجي‌هاي مؤسس��ه گالوپ ۴۰درصد از زنان ۱۵ تا ۴۴سال 
گفتند كه در صورتي فرصتش را داشته باشند، به طور دائمي به خارج 

از كشورامرکیا نقل مكان خواهند كرد. 
زنان امريكايي با چالش‌هاي متعددي دس��ت و پنجه نرم مي‌كنند 
و هنوز هم در دنياي غرب زنان جنس دوم هس��تند! اين مسئله به 
اندازه‌اي جدي است و آنقدر توانسته است روح اين زنان را مستهلك 
كند كه طبق نظر سنجي مؤسسه گالوپ 40درصد از زنان جوان اين 

كشور به مهاجرت از امريكا فكر مي‌كنند. 
    رشد تمايل براي ترك هميشگي امريكا در ميان زنان

گالوپ خاطرنشان كرد، در س��ال۲۰۱۴، تنها يك‌چهارم از زنان در 
اين گروه سني تمايل به ترك كشور را  ابراز كرده بودند. در مقابل، 
۱۹درصد از مردان در اين بازه سني نيز اعلام كردند كه مايلند امريكا 
را براي هميشه ترك كنند كه به گفته گالوپ، اين وسيع‌ترين شكاف 

ثبت شده در ميان زنان و مردان است. 

طبق گزارش گالوپ تعداد كمي از كشورها از زماني كه اين شركت 
در سال۲۰۰۷ اندازه‌گيري اين مسئله را در سطح جهاني آغاز كرده، 

چنين شكاف جنسيتي در تمايل به مهاجرت را نشان داده‌اند. 
قبل از امريكا در س��ال۲۰۲۵، هيچ كشوري ش��كاف ۲۰درصدي 
يا بيش��تر بين مردان و زنان ج��وان ثبت نكرده بود. اين مؤسس��ه 
نظرسنجي گفت كه اولين افزايش قطعي در تعداد زنان جواني كه به 
دنبال ترك امريكا بودند، در سال۲۰۱۶ و همزمان با پايان دوره دوم 
رياست‌جمهوري باراك اوباما رخ داد. نظرسنجي سال۲۰۱۶ در ژوئن 
و جولاي، پس از آنكه هر دو حزب نامزدهاي مورد انتظار خود را براي 
انتخابات رياست‌جمهوري انتخاب كردند انجام شد؛ انتخاباتي كه با 

پيروزي دونالد ترامپ همراه بود. 
تمايل به مهاجرت پس از آن به افزايش خود ادامه داد و در آخرين 
سال رياست‌جمهوري جو بايدن به ۴۴درصد رسيد و در سال۲۰۲۵ 
نزديك به همان س��طح باقي مان��د. اگر چه نتايج ب��ه نظر ماهيت 
سياسي دارد، اما گالوپ ارزيابي كرد كه نتايج حاكي از يك »تغيير 
گس��ترده‌تر« در ميان زنان جوان اس��ت تا »صرفاً يك تغيير كاملًا 
حزبي«. گالوپ در مورد »تمايل« به مهاجرت از ش��ركت‌كنندگان 
سؤال پرس��يده اس��ت، بنابراين اين يافته‌ها منعكس‌كننده آمال و 
آرزوهاست، نه آنكه قصد و برنامه افراد براي خروج از ايالات متحده 

را نشان دهد. 
   كاهش اعتماد زنان به دولت 

در ميان زنان امريكايي ۱۸ تا ۴۴ساله، تمايل به مهاجرت بدون توجه 
به وضعيت تأهل افزايش يافته است. در ميان گروه‌هاي جمعيتي، 
امريكايي‌هايي كه اعتماد كمتري به نهادهايي مانند دولت، سيستم 
قضايي، ارتش و صحت انتخابات دارند، به طور مداوم بيشتر تمايل 
خود به ترك كش��ور را ابراز مي‌كنند. در طول دهه گذش��ته، زنان 
جوان نه تنها بيش��ترين افزايش را در تمايل به نقل مكان به خارج 
از كشور نشان داده‌اند، بلكه شديدترين كاهش در اعتماد نهادي را 
در بين هر گروه سني يا جنس��يتي تجربه كرده‌اند. در سال۲۰۱۵، 
زنان ۱۵ تا ۴۴ساله به طور ميانگين نمره۵۷ را در شاخص نهادهاي 
ملي گالوپ )ش��اخصي كه اعتماد به دولت ملي، ارتش، قوه قضائيه 
و صداقت انتخاب��ات را اندازه‌گيري مي‌كند( كس��ب كردند. از آن 
زمان، نمرات زنان جوان ۱۷امتياز كاهش يافته اس��ت، كاهش��ي 
شديدتر از آنچه براي هر گروه جمعيتي ديگر ديده شده و در طول 
هر دو دولت ترامپ و بايدن كاهش يافته است. در اين ميان، اعتماد 
آنان به سيستم قضايي، از ۵۵درصد در سال۲۰۱۵ به ۳۲درصد در 
سال۲۰۲۵ كاهش يافته اس��ت. اين نتايج بر اساس مصاحبه‌هاي 
تلفني انجام شده در ۱۴ژوئن تا ۱۶جولاي ۲۰۲۵ با هزار فرد ۱۵ساله 
و بالاتر در امريكاست. حاشيه خطاي نمونه‌گيري ±4/4واحد درصد 

در سطح اطمينان ۹۵درصد است. 
   مقاصد زنان امريكايي بعد از مهاجرت

تحقيقات قبلي گالوپ نش��ان مي‌دهد هر كسي كه مي‌خواهد نقل 
مكان كند، اي��ن كار را انجام نمي‌دهد. با وجود اين، داده‌ها نش��ان 
مي‌دهند ميليون‌ه��ا زن جوان امريكايي به ط��ور فزاينده‌اي آينده 
خود را در جايي ديگر تصور مي‌كنن��د. در اين ميان، كانادا كماكان 
مقصد مورد علاقه براي زنان جوان امريكايي‌اي اس��ت كه به دنبال 
ترك كشور هستند، به طوري كه ۱۱درصد از آنان در سال‌هاي پس 
از سال۲۰۲۲، كانادا را به عنوان مقصد اصلي خود ذكر كرده‌اند، پس 
از آن، نيوزيلند، ايتاليا و ژاپن )همگي ۵درصد( در رتبه‌هاي بعدي 
قرار دارند. روند فزاينده زنان جوان در اي��الات متحده كه به دنبال 
ترك كشور خود هس��تند، در س��اير اقتصادهاي پيشرفته مشهود 
نيست. در ميان ۳۸كشور عضو سازمان همكاري اقتصادي و توسعه 
)OECD(، درصد زن��ان جواني كه مي‌گويند ماي��ل به مهاجرت 
هستند، براي سال‌ها نس��بتاً ثابت مانده و معمولاً بين ۲۰درصد تا 

۳۰درصد در نوسان بوده است.

 لباس اقوام ايراني 
گنجينه‌اي براي جهاني‌سازي مد ايراني- اسلامي

 زهرا چيذري 
   گفت‌وگو

بي‌ترديد يكي از اصلي‌ترين مجراهاي نفوذ به فرهن�گ و ارزش‌هاي جامعه‌اي مانند ايران »مدولباس 
« ‌است. نمي‌توان انكار كرد كه مدولباس يكي از قوي‌ترين ابزارهاي نفوذ و صدور فرهنگ غربي نبوده 
است، به گونه‌اي كه امروز سبك پوش�ش غربي در اقصي نقاط جهان به عنوان لباس رسمي پذيرفته 
ش�ده اس�ت و مردان با كت و ش�لوار و پيراهن‌هاي غربي و زنان هم با كت و دامن و لباس‌هاي رسمي 
غربي در جلسات رسمي و فضاي اجتماعي حاضر مي‌شوند نه لباس‌هاي سنتي خودشان! اين در حالي 
است كه تمامي اقوام و كشورهاي جهان، لباس‌هاي سنتي خودش�ان را دارند كه اغلب هم زيباست و 
هم با وقار و عفيف، اين مس�ئله به خصوص درباره كش�ورهاي ش�رقي صدق مي‌كند. در كشور ما هم 
با عنايت به تنوع قومي شاهد طيف گس�ترده‌اي از البسه اقوام هس�تيم؛ ‌لباس‌هايي كه زيبايي‌شان 
ظرفيت جهاني شدن دارد اما بايد فرصتي براي به‌روزرس�اني آنها با نيازها و سلايق امروزي و معرفي 
آنها به جامعه فراهم ش�ود. اي�ن مهم نيازمند برگ�زاري جش�نواره‌هاي مدولباس آن هم به ش�كلي 
هدفمند و تلاش براي ارتباط‌گيري و معرفي آثار برتر چنين جش�نواره‌هايي به س�اير نقاط دنياس�ت 
چراكه مدولباس ايراني با پشتوانه هنر چندين هزار س�اله ظرفيت جهاني شدن دارد. در كشور ما هم 
سال‌هاست س�اماندهي مدولباس مد نظر قرار گرفته و جش�نواره‌هايي هم در اين زمينه برگزار شده 
است اما تاكنون در اين زمينه موفق نبوده‌ايم. ش�اهد اين مدعا هم وضعيت افسارگسيخته مدولباس 
در سطح جامعه است، اما حالا قرار است جش�نواره‌اي متفاوت در حوزه مدولباس برگزار شود. سراغ 
مريم افضلي، دبير اولين جش�نواره ملي ايران‌دخت رفته‌ايم تا درباره اين جش�نواره بيش�تر بدانيم. 


