
به ‌نظر ش�ما فرمول موفقيت كي‌پاپ چيست 
كه توانس�ته اس�ت صرفاً از طريق اينترنت و 
شبكه‌هاي اجتماعي تا اين اندازه بر سليقه و 

سبك زندگي نوجوانان ايراني تأثير بگذارد؟
اين فرمول را مي‌توان در چند عنصر كليدي جس��ت‌وجو 
كرد. در توليدات كي‌پاپ تركيبي از ژانرهاي متنوع از پاپ 
غربي گرفته تا هيپ‌هاپ، آر‌اند‌بي، رپ و حتي موس��يقي 
سنتي آسيايي به كار رفته اس��ت تا مناسب هر سليقه‌‌اي 
باش��د. اس��تفاده از زبان انگليس��ي همراه با كره‌اي، اين 
موسيقي را جهاني‌تر كرده و باعث ش��ده است نوجوانان 
ايراني هم با بخشي از متن‌ها ارتباط برقرار كنند. ويدئوهاي 
موزيكال كي‌پاپ بيشتر شبيه فيلم‌هاي كوتاه هستند تا 
صرفاً يك كليپ موسيقي. لباس‌ها، صحنه‌ها و جلوه‌هاي 
ويژه طوري انتخاب مي‌ش��وند كه تصاوي��ر آنها در ذهن 
ماندگار باشند. برخلاف بسياري از ستاره‌هاي غربي كه به‌ 
تنهايي مي‌درخشند، كي‌پاپ بر »گروه« تأكيد دارد و اين 
موضوع حس تعلق جمعي را در هواداران تقويت مي‌كند، 
به همين دليل اين الگوي برنامه‌ريزي‌ش��ده در ايران نيز 
با اس��تقبال زيادي مواجه شده اس��ت. نوجوانان طرفدار 
 Stray يا EXO ،Blackpink ،BTS گروه‌هايي مثل
Kids تنها به گوش دادن موسيقي بسنده نمي‌‌كنند. آنها 
حركات رقص را بارها تمرين و لباس‌هاي خود را ش��بيه 
خوانندگان محبوب‌ش��ان انتخاب و حتي بخشي از زبان 
و اصطلاحات كره‌‌اي را وارد گفت‌وگوه��اي روزمره خود 
مي‌كنند. براي بسياري، كي‌پاپ فقط يك سرگرمي نيست، 
بلكه يك »سبك زندگي« است. نكته قابل توجه اينكه اين 
جريان در ايران، برخلاف برخي كش��ورهاي ديگر، بدون 
حمايت رسمي رس��انه‌ها و صنعت داخلي پيش مي‌رود. 
با وجود محدوديت‌ها ولي اينترنت و شبكه‌هاي اجتماعي 
بستري ش��ده‌اند كه نوجوانان ايراني بتوانند بي‌‌واسطه با 
اين پديده جهاني در ارتباط باشند. همين امر قدرت نفوذ 
كي‌پاپ را چند برابر كرده و باعث شده است، حتي بدون 
تبليغات رسمي، گروه‌هاي كره‌اي بخش مهمي از هويت 

فرهنگي نوجوانان ايراني را شكل دهند. 
گوي�ا صنعت پش�ت صحن�ه كي‌پاپ بس�يار 
س�ختگيرانه و بي‌رحمانه است. از اين صنعت 

بگوييد. 
آنچه طرفداران مي‌بينن��د، لبخندهاي مداوم، لباس‌هاي 
درخش��ان و رقص‌هاي هماهنگ اس��ت ام��ا آنچه ديده 
نمي‌شود، واقعيت پشت پرده يك صنعت ميلياردي است 
كه از سوی شركت‌‌هاي بزرگ س��رگرمي در كره‌جنوبي 
 SM كنترل مي‌ش��ود. اين ش��ركت‌‌ها كه نام‌‌هايي مانند
 JYP ،Entertainment YG ،Entertainment
و HYBE در ميان آنها شناخته ‌شده‌تر است، عملًا نقش 
كارخانه‌ها در توليد كالا را ايفا مي‌كنند. آنها نوجواناني را از 
سنين پايين، حتي ۱۰ يا ۱۲سالگي، به عنوان »كارآموز« 
جذب مي‌كنند. اين كارآموزي مي‌تواند سال‌‌ها طول بكشد 
و شامل آموزش‌‌هاي فشرده‌اي مانند آواز، رقص، زبان‌هاي 
خارجي، فن بيان، بازيگري و حتي مديريت رفتار اجتماعي 
اس��ت. تنها درصد اندكي از اين كارآم��وزان به مرحله‌اي 
مي‌رسند كه بتوانند وارد يك گروه رسمي شوند و به شهرت 
دس��ت يابند. اين روند اغلب با قراردادهايي همراه اس��ت 
كه به »قراردادهاي بردگي« ش��هرت يافته‌اند. بسياري از 
خوانندگان كي‌پاپ سال‌ها ملزم به رعايت محدوديت‌هايي 
هستند كه زندگي شخصي آنها را تحت‌الشعاع قرار مي‌دهد؛ 
ممنوعيت داشتن روابط عاطفي، كنترل شديد بر ظاهر و 
وزن، محدوديت اس��تفاده از رسانه‌هاي اجتماعي و حتي 
زمان استراحت. ستاره‌هاي كي‌پاپ نه ‌تنها هنرمند، بلكه 
»محصول« يك صنعت هستند كه بايد همواره بي‌نقص به 
نظر برسند. فشار رواني نيز يكي از مهم‌‌ترين معضلات است. 
گزارش‌هاي متعدد از افسردگي، اضطراب و حتي خودكشي 
در ميان برخي ستاره‌هاي كي‌پاپ نشان مي‌دهد پشت پرده 
اين لبخندها، واقعيت تلخي وجود دارد. رقابت شديد، ترس 
از شكست، فشار هواداران و انتظارات سرسام‌‌آور شركت‌ها 
فضايي ايجاد مي‌كند كه براي بسياري از نوجوانان كارآموز 
طاقت‌ فرساست. اين صنعت همچنين سازوكارهاي دقيقي 
براي مديريت محبوبيت دارد. هر عضو گروه نقش خاصي 
دارد؛ يك��ي »رهبر«، ديگري »خوانن��ده اصلي«، ديگري 
»رقصنده اصلي« و برخي به ‌عنوان »ويژوال« يا چهره گروه 
معرفي مي‌شوند. اين تقس��يم‌‌بندي تصادفي نيست و بر 
اساس مطالعات بازاريابي و روان‌شناسي طراحي شده است 
تا هر طرفدار با يك عضو خاص احساس نزديكي كند. به اين 
ترتيب، گروه به جاي يك فرد، مجموعه‌اي از شخصيت‌‌ها 
مي‌شود كه هر كدام بخشي از طيف گسترده مخاطبان را 
جذب مي‌كنند. منتقدان معتقدند اين همه تحت كنترل 
بودن باعث مي‌شود كي‌پاپ بيش از آنكه هنر آزاد و خلاقانه 

باشد، شبيه يك كارخانه توليد ستاره شود؛ كارخانه‌‌اي كه 
محصول نهايي‌اش نه فقط موسيقي، بلكه يك »بسته كامل 

مصرفي« شامل ترانه، رقص، مد و تبليغات تجاري است. 
كي‌پاپ روي پرده نتفليكس نش�ان مي‌دهد 

ارتقا يافته است. نظر شما چيست؟
دقيقاً همين طور اس��ت. وقتي صحب��ت از نفوذ كي‌پاپ 
مي‌‌شود، ديگر تنها به آهنگ‌ها و كليپ‌‌هاي پرزرق ‌و برق 
محدود نيستيم. اين جريان اكنون وارد قلمرو رسانه‌هاي 
تصويري جهاني ش��ده و كمپاني‌‌هايي مانند نتفليكس به 
 -K« خوبي از ظرفيت آن آگاهند. انيميش��ن تازه‌ توليد
Hunters Demon Pop« نمونه‌اي روشن از اين روند 
است. اين محصول نشان مي‌دهد كي‌پاپ ديگر تنها يك 
موسيقي يا حتي يك صنعت سرگرمي ملي نيست، بلكه 
به يك ابزار روايت جهاني تبديل ش��ده است. داستان اين 
انيميشن درباره گروهي از س��تاره‌هاي كي‌پاپ است كه 
در زندگي روزمره روي صحنه مي‌‌درخش��ند اما در پشت 
صحنه نقشي كاملًا متفاوت دارند. آنها شكارچي شياطين 
هستند. اين ايده تركيبي از سه عنصر موسيقي پرهيجان و 
گروه‌هاي محبوب، اكشن و نبرد فانتزي كه يادآور انيمه‌‌ها 
و فيلم‌‌هاي ابرقهرماني است كه نتفليكس به خوبي مي‌داند 
نوجوانان به آن جذب مي‌ش��وند‌. داستان دوگانه زندگي، 
يعني تضاد ميان چهره درخش��ان روي صحنه و واقعيت 
پنهاني در پس آن. اين تركي��ب نه تنها تخيل نوجوانان را 
درگير مي‌كند بلكه جهان كي‌پاپ را گس��ترش مي‌دهد. 
نوجواني ك��ه پيش‌تر تنه��ا آهنگ‌ها را گوش م��ي‌داد يا 
كليپ‌ها را مي‌‌ديد، حالا مي‌تواند وارد دنياي خيالي شود 
كه س��تاره‌هاي كي‌پاپ در آن ش��خصيت‌هاي قهرمانانه 
دارند. اين يعن��ي كي‌پاپ از يك »محصول ش��نيداري« 
به يك فرهن��گ تصويري و داس��تاني ارتقا يافته اس��ت. 
نتفليكس پيش‌‌تر نيز علاقه ويژه‌اي به محتواي مرتبط با 
 Squid« فرهنگ كره‌‌اي نشان داده بود. سريال‌‌هايي مثل
 »Woo Attorney Extraordinary« و »Game
و حتي مس��تندهايي درباره گروه‌هاي كي‌پاپ، موفقيت 
عظيمي در جذب مخاطب جهاني كسب كرده‌اند. ورود به 
حوزه انيميشن با محوريت كي‌پاپ، گام جدیدی است كه 
هم به نفع كمپاني‌هاي كره‌اي است و هم سود سرشاري 

براي نتفليكس به همراه دارد. 
ب�ا توج�ه ب�ه اي�ن هم�ه گس�ترش كي‌پاپ 
س�رگرمي،  مختل�ف  قالب‌ه�اي  در 
 انيميش�ن و مس�تند، پ�س مي‌ت�وان گفت

 Hunters Demon :Pop -K يك اثر هنري 

نيست بلكه بخش�ي از اس�تراتژي بازاريابي 
جهاني براي جذب نسل جدید است؟

 Demon :Pop -K« بله. بسياري از منتقدان معتقدند
Hunters« بيش از آنكه يك اثر هنري مس��تقل باشد، 
در واقع يك ابزار بازاريابي است. اين انيميشن راهي است 
براي جذب نوجوانان در سراسر جهان به اين فرهنگ، حتي 
كساني كه پيش‌تر با كي‌پاپ آشنا نبودند. به زبان ساده، اين 
اثر دروازه‌اي براي ورود نسل جدیدی از هواداران به دنياي 
كي‌پاپ است. نمونه‌هاي مشابه كم نيستند. در سال‌هاي 
اخير، كمپاني‌هاي سرگرمي كره‌اي و غربي بارها همكاري 
 »Silence the Break« مشترك انجام داده‌اند. مستند
درباره گروه BTS در سينماها و پلتفرم‌هاي جهاني پخش 
ش��د، همكاري BLACKPINK با نتفليكس در قالب 
مس��تند »Sky the Up Light« صورت گرفت و حتي 
س��تاره‌هاي كي‌پاپ در بازي‌هاي ويدئويي جهاني مانند 
Fortnite و PUBG حضور يافته‌‌اند. اين مصاديق نشان 
مي‌‌دهند كي‌پاپ تنها در موسيقي محدود نشده و اكنون 
بخشي از اكوسيس��تم سرگرمي جهاني اس��ت؛ از فيلم و 

انيميشن گرفته تا بازي‌هاي ديجيتال و مد. 
به نظر ش�ما، چني�ن محصولاتي ب�ه تدريج 

»الگوهاي بومي« را در سايه قرار نمي‌‌دهند؟
»K- Pop: Demon Hunters« نش��ان مي‌ده��د 
كي‌پاپ ديگ��ر تنها يك جري��ان هنري نيس��ت بلكه به 
ابزاري براي بازتوليد فرهنگ مصرف‌ گراي جهاني تبديل 
شده اس��ت. نتفليكس با هوش��مندي، كي‌پاپ را از يك 
موس��يقي به يك روايت بصري چند بع��دي ارتقا داده و 
به اين ترتيب، حض��ور آن را در ذه��ن و زندگي نوجوانان 
ماندگارتر كرده است. براي درك عمق نفوذ كي‌پاپ، كافي 
است به شبكه‌هاي اجتماعي نوجوانان ايراني نگاه كنيم. 

در گروه‌ه��اي تلگرام��ي، انجمن‌‌هاي آنلاي��ن و صفحات 
اينستاگرام، فضايي شكل گرفته است كه هزاران نوجوان 
درباره آخرين آهنگ‌‌ها، كنسرت‌ها و حتي اخبار شخصي 
س��تاره‌هاي كره‌اي تبادل نظر مي‌كنند. بسياري عكس 
پروفايل خود را به تصوير اعضاي گروه‌هاي كي‌پاپ تغيير 
داده‌اند و حتي نام‌هاي كره‌اي براي خود انتخاب مي‌كنند؛ 
پديده‌اي كه شايد س��اده به نظر برس��د، اما نشان‌دهنده 
شكل‌گيري نوعي هويت موازي ميان نسل نوجوان است. 
يكي از دختران ۱۵س��اله طرفدار BTS در گفت‌وگويي 
مي‌‌گويد: »كي‌پاپ براي من فقط موس��يقي نيست، يك 
دلگرمي است. وقتي آهنگ‌هاي BTS را گوش مي‌كنم، 
حس مي‌كنم يك��ي اون‌ ور دني��ا داره به م��ن ميگه تنها 
نيستي.« اين روايت نشان مي‌دهد نوجوانان فراتر از ريتم و 
ملودي، از كي‌پاپ براي پر كردن خلأهاي عاطفي و هويتي 
خود بهره مي‌گيرند. در سوي ديگر، يك پسر ۱۶ساله كه 
شيفته گروه BLACKPINK است، مي‌گويد: »من همه 
حركات رقص ليسا را تمرين مي‌كنم. رؤياي من اين است 
روزي بتوانم روي صحنه مثل آنها برقصم!« اين اش��تياق 
نشان‌‌دهنده تأثير كي‌پاپ بر تصوير آرماني آينده نوجوانان 
است؛ جايي كه شهرت، زيبايي و هماهنگي هنري به عنوان 

اهداف اصلي زندگي ديده مي‌شوند. 
پس اين فض�ا فقط به ل�ذت و هيجان محدود 
نمي‌ش�ود و بايد نگران اين موج ب�ود. آيا اين 
اش�تياق مي‌تواند به وابس�تگي شديد منجر 
ش�ود؟ آيا نوجواناني كه ش�بانه‌روز س�رگرم 
دنبال‌ك�ردن اخب�ار و محص�ولات كي‌پ�اپ 
هستند، فرصت كافي براي شناخت فرهنگ 

بومي خود دارند؟ 
برخي نوجوانان با دفاع از علاقه‌شان به كي‌پاپ تأكيد دارند 

اين فرهنگ براي‌شان منبع الهام است. برخي به يادگيري 
زبان كره‌‌اي يا انگليسي روي آورده‌‌اند، برخي شروع به تمرين 
رقص يا موسيقي كرده و حتي گروه‌هاي كوچك هواداري در 
مدارس يا محافل دوستانه تشكيل داده‌اند. اين نشان مي‌دهد 
پديده كي‌پاپ در ايران، هم مي‌تواند بستري براي خلاقيت 
و خودابرازگري باشد و هم منبعي از چالش‌هاي فرهنگي و 
نسلي. نكته مهم آن است كه اين اشتياق نوجوانان اغلب در 
فضاي غيررسمي شكل مي‌گيرد، در حالي كه در كشورهاي 
ديگر، شركت‌هاي س��رگرمي كره‌اي از طريق كنسرت‌ها، 
فروشگاه‌هاي رسمي و باش��گاه‌هاي هواداري مستقيماً با 
نوجوانان ارتباط دارند، در ايران اين ارتباط عمدتاً از طريق 
اينترنت و پلتفرم‌هاي غيررسمي ايجاد مي‌شود. همين امر 
باعث مي‌شود نوجوان ايراني بيش��تر در معرض بازار سياه 
محصولات كي‌پاپ و اطلاعات غيركنترل ‌شده قرار گيرد. 
در مجموع، صداي نوجوانان ايراني درباره كي‌پاپ، صدايي 
چندلايه اس��ت. براي برخي، كي‌پ��اپ پناهگاهي عاطفي 
است، براي عده‌اي ديگر، رؤياي آينده و خودابرازگري است 
و براي خانواده‌ها و مربيان، اغلب منبع نگراني و پرسش‌هاي 
فرهنگي. كي‌پاپ درست مانند يك سكه دو رو است؛ يك 
س��و جذابيت بي‌پايان و س��وي ديگر نگراني‌هاي هويتي. 
نوجوانان در مواجهه با كي‌پاپ با جهاني پرانرژي، خلاق و 
رنگارنگ روبه‌رو مي‌ش��وند. جهاني كه در آن كار گروهي، 
هماهنگي، تلاش سخت و زيبايي‌شناسي بصري برجسته 
است اما همين جهان مي‌‌تواند به تدريج جايگزين الگوهاي 
بومي و شخصي شود و هويت نسل جوان را تحت‌الشعاع قرار 
دهد. برخي كارشناسان فرهنگي هشدار مي‌دهند، وابستگي 
ش��ديد به كي‌پاپ مي‌تواند باعث ازخودبيگانگي فرهنگي 
شود. نوجواني كه همه معيارهايش را از ستاره‌هاي كره‌اي 
مي‌گيرد، ممكن است كمتر به موسيقي، هنر يا مد ايراني 
توجه كند. اين مسئله حتي مي‌تواند تعارض‌هاي نسلي بين 
نوجوانان و خانواده‌ها را افزايش دهد، چراكه والدين اغلب با 
معيارهاي ديگري بزرگ ش��ده‌اند و نمي‌توانند درك كنند 
چرا فرزندش��ان تا اين حد ش��يفته يك فرهنگ دوردست 
شده است. واقعيت اين اس��ت، كي‌پاپ مي‌تواند تهديدي 
براي تنوع فرهنگي و استقلال هويتي نوجوانان باشد. پاسخ 
به اين دوگانه آسان نيست و همه چيز بستگي به زاويه نگاه 
دارد. اگر نوجوان تنها به عنوان يك مصرف‌‌كننده منفعل با 
كي‌پاپ روبه‌رو شود، احتمال از دست دادن بخشي از هويت 
بومي وجود دارد اما اگر با نگاه انتقادي و خلاقانه با اين پديده 
مواجه شود، مي‌تواند از انرژي و خلاقيت آن براي ساختن 

مسير شخصي خود بهره ببرد. 

راهكار چيست؟
مواجهه با پديده‌اي مانند كي‌پاپ، امري پيچيده اس��ت؛ 
نه مي‌‌توان آن را ناديده گرفت و نه با رويكرد سركوبگرانه 
به نتيجه رسيد. تجربه نشان داده اس��ت هرجا نوجوانان 
از چيزي منع ش��ده‌اند، علاقه و كنجكاوي‌‌شان نسبت به 
آن بيشتر شده اس��ت، بنابراين رويكرد درست، شناخت، 
نقد و هدايت آگاهانه است. نخس��تين گام، تقويت سواد 
رسانه‌‌اي است. نوجوان بايد بياموزد هر محصول فرهنگي، 
پش��ت‌صحنه‌اي اقتصادي و صنعت��ي دارد. وقتي بفهمد 
آهنگ‌هاي پرهيجان يا ويدئوهاي پرزرق‌وبرق بخش��ي از 
يك ماشين بازاريابي جهاني هستند، مي‌تواند ميان »لذت 
بردن« و »مصرف‌گرايي افراطي« تمايز قائل شود. آگاهي، 
ابزار اصلي براي تبديل نوجوان از يك مصرف‌كننده منفعل 
به يك مخاطب فعال اس��ت. گام دوم، ايجاد فرصت‌‌هاي 
بومي براي خلاقيت است. اگر نوجوان ايراني امكان تجربه 
موسيقي يا توليد محتوا را در محيطي سالم و حمايت ‌شده 
داشته باش��د، كمتر احس��اس نياز مي‌كند هويت خود را 
صرفاً از كي‌پاپ وام بگي��رد. راه‌اندازي كارگاه‌هاي هنري، 
گروه‌هاي دانش‌آموزي موسيقي يا حمايت از توليد محتوا 
در فضاي مجازي مي‌تواند جايگزيني س��ازنده باش��د. از 
سوي ديگر، خانواده‌ها و مربيان بايد به جاي قضاوت سريع 
يا مخالفت صرف، گفت‌وگو با نوجوانان را در پيش بگيرند. 
اگر نوجوان حس كند علايقش تحقير يا سركوب مي‌شود، 
احتمالاً به س��مت پنهان‌‌كاري يا وابستگي بيشتر خواهد 
رفت، اما وقتي والدين و معلمان با پرسش و گفت‌وگو مسير 
علاقه او را بشناس��ند، مي‌توانند همدلي ايجاد كنند و در 
عين حال نگاه انتقادي را به او بياموزند. رسانه هم در اين 
ميان وظيفه‌‌اي روشن دارد. نه بايد با شور هواداري همراه 
ش��ود و نه مي‌‌تواند واقعيت‌هاي پنه��ان را ناديده بگيرد. 
رسالت رس��انه، كمك به نوجوانان براي انتخاب آگاهانه 
است؛ انتخابي كه به آنها اجازه مي‌‌دهد از موسيقي و هنر 
لذت ببرند، بي‌آنكه اسير وابستگي و مصرف‌گرايي شوند. از 
فرصت‌‌هاي مثبت كي‌پاپ نيز مي‌توان بهره برد. بسياري از 
نوجوانان از طريق كي‌پاپ به يادگيري زبان روي آورده‌اند. 
چرا اين انگيزه به مسيرهاي رسمي آموزش زبان يا حتي 
آشنايي با ادبيات جهاني هدايت نشود؟ برخي نيز با الهام 
از ستاره‌هاي محبوب‌ش��ان به ورزش يا ساخت محتواي 
ويدئويي پرداخته‌اند. اين ظرفيت‌ه��ا مي‌تواند با حمايت 
درس��ت، به خلاقيت واقعي و حتي فرصت‌هاي ش��غلي 

آينده تبديل شود. 
و اما چشم‌انداز مواجهه با كي‌پاپ؟

 نه »جنگ با يك فرهنگ خارجي« درس��ت اس��ت و نه 
»تس��ليم كامل در برابر آن«. راه‌‌حل در ميانه اين دو قرار 
دارد. پذيرش واقعيت جهاني‌شدن و تقويت توان انتخاب 
آگاهانه در نوجوان��ان، تنها در اين صورت اس��ت كه آنها 
مي‌توانند از انرژي و جذابيت كي‌پاپ لذت ببرند، بي‌‌آنكه 

اسير مصرف‌گرايي يا از خودبيگانگي شوند. 
كلام آخر. 

كي‌پاپ ام��روز تنها ي��ك موس��يقي نيس��ت. پديده‌اي 
چندوجهي اس��ت كه هم مي‌تواند الهام‌بخش باشد و هم 
تهديدكننده. از يك س��و، انرژي، خلاقيت و جهاني شدن 
آن ب��ه نوجوانان ام��كان مي‌دهد با زبان‌ه��ا، فرهنگ‌ها و 
س��بك‌هاي هنري تازه آشنا ش��وند. بس��ياري از جوانان 
از طري��ق كي‌پاپ انگي��زه گرفته‌‌اند تا زب��ان بياموزند، به 
موسيقي روي بياورند يا حتي رؤياهاي تازه‌اي براي آينده 
خود بسازند، از س��وی ديگر اين سكه واقعيتي پيچيده‌تر 
است؛ صنعتي قدرتمند كه با هوش��مندي روان‌شناسي 
نوجوانان را هدف گرفته است و از اشتياق آنها براي توليد 
درآمدهاي ميلياردي اس��تفاده مي‌كن��د. مصرف‌گرايي، 
فش��ارهاي پنهان هويتي و وابس��تگي ش��ديد، بخشي از 
مخاطراتي هستند كه پشت زرق‌وبرق اين جهان رنگارنگ 
پنهان شده‌اند. براي نوجوان ايراني، مواجهه با كي‌پاپ يك 
ميدان دوگانه است. مي‌تواند پنجره‌اي به سوي خلاقيت 
و اميد باشد يا دام تقليد و وابستگي فرهنگي. نقطه تفاوت 
در »نگاه« است. اگر اين مواجهه با آگاهي و سواد رسانه‌اي 
همراه باشد، كي‌پاپ به فرصتي براي رشد فردي و هنري 
تبديل خواهد ش��د، اما اگر نوجوان صرف��اً مصرف‌‌كننده 
منفعل باقي بماند، خطر از دس��ت رفتن بخشي از هويت 
 فردي و جمعي دور از ذهن نيس��ت. در نهايت، انيميشن 
»K- Pop: Demon Hunters« هش��داري ج��دي 
است. اگر نهادهاي فرهنگي و رسانه‌‌اي نتوانند راهبردي 
آگاهانه و جذاب براي مواجهه با چنين محصولات جهاني 
طراح��ي كنن��د، نوجوانان ما ناخواس��ته بخش��ي از يك 
مهندسي فرهنگي خواهند شد كه مقصد و پيام آن خارج 
از مرزهاي بومي ما تعيين مي‌شود و نگراني ديگر آنكه شاهد 

كاهش سن علاقه‌مندان به اين گروه خواهيم بود. 
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مواجه�ه نوج�وان ايران�ي ب�ا كي‌پ�اپ 
يك ميدان دوگان�ه اس�ت، اول فرصتي 
ب�راي رش�د هن�ري و خلاقي�ت و دوم 
خطري ب�راي افت�ادن در دام تقلي�د و از 
دس�ت دادن بخش�ي از هويت ف�ردي و 
جمعي. تفاوت اي�ن دو مس�ير در ميزان 
آگاهي و س�واد رس�انه‌اي نوجوان است

كي‌پاپ آیينه‌اي تمام‌نما از سرمايه‌داري 
مدرن اس�ت؛ س�رمايه‌داري‌ كه به ‌خوبي 
مي‌دان�د چگون�ه اش�تياق و هيج�ان 
نس�ل جوان را به يك ني�روي اقتصادي 
تبدي�ل كن�د. در اي�ن مي�ان، نوج�وان 
ه�م ل�ذت مي‌ب�رد و ه�م ناخواس�ته به 
»مش�تري وف�ادار« تبدي�ل مي‌ش�ود 

88523060سرويس گفت‌وگو

 گفت‌وگوي »جوان« با فرهاد دوانقي
كارشناس رسانه و مستندساز

فقدان فرصت‌های 
بومی نوجوان

 ایرانی را جذب
 »كی‌پاپ«  می‌کند

سن علاقه‌مندان به »کی‌پاپ« 
به زیر 7سال رسید

عالوه ب�ر موس�يقي و رقص‌‌ه�اي هماهن�گ، تبدي�ل ه�واداران ب�ه 
مصرف‌‌كنندگان پايدار يكي از دلايل موفقيت كي‌پاپ است. پشت صحنه 
اين صنعت، اقتصادي قدرتمند وجود دارد كه ميلياردها دلار درآمد ايجاد 
مي‌كند كه نوجوانان مهم‌ترين نيروي محركه آن هستند. فروش آلبوم‌ها، 
عرضه كالاهاي جانبي مثل لباس، لوازم‌‌التحرير، پوستر، عروسك و حتي 
وس�ايل الكترونيكي با برند گروه‌ه�ا تنها بخش كوچك�ي از اين تجارت 
بزرگ است. بليت كنسرت‌ها، فَن ‌ميتينگ‌ها )ديدار نزديك هواداران با 
ستاره‌ها( و تورهاي گردشگري با محوريت كي‌پاپ بخش ديگري از چرخه 
درآمدزايي را تشكيل مي‌دهند. نقش وفاداري هواداران نوجوان نيز جالب 
توجه است؛ وفاداري‌ای‌ كه گاه به شور و شوقي 
بي‌حد و مرز شباهت دارد. براي مثال، 
پديده‌اي به نام »آلبوم فيزيكي« در 
كي‌پاپ وج�ود دارد و اي�ن در حالي 
است كه در بسياري از نقاط جهان 
خريد آلبوم‌هاي موسيقي فيزيكي 
تقريباً منس�وخ ش�ده اس�ت اما 
نوجوانان طرفدار كي‌پاپ بارها 
براي داشتن نسخه‌هاي مختلف 
اين آلبوم هزين�ه مي‌كنند. 
چرا؟ چون هر آلبوم شامل 
فتوكارت‌ها )كارت‌هايي 
با تصوي�ر اعضاي گروه( 
اس�ت كه ب�ه ‌صورت 
تصادفي در بس�ته‌ها 
قرار داده مي‌‌شوند. 
اين عنصر ساده، 

هواداران را به خريد چندين نسخه وادار مي‌كند تا شايد تصوير عضو مورد 
علاقه‌‌شان نصيب‌شان ش�ود! اين سيستم ش�باهت زيادي به بازي‌هاي 
ويدئويي »لوت‌باكس« دارد كه بر پايه شانس و هيجان خريد دوباره طراحي 
شده است. در ايران نيز با وجود محدوديت‌هاي خريد رسمي، اين چرخه 
متوقف نشده است. فروشگاه‌هاي آنلاين و بازارهاي غيررسمي، كالاهاي 
مرتبط با كي‌پاپ را گاه ب�ا قيمت چند برابر عرضه مي‌كنند. بس�ياري از 
نوجوانان پول توجيبي خود را پس‌انداز مي‌كنند يا از والدين درخواست 
مكرر دارند. برخي نيز با استفاده از شبكه‌هاي مجازي، كالاهاي دست‌‌دوم 
يا نسخه‌هاي غيررس�مي را بين خود معامله مي‌كنند. اين مصرف‌گرايي 
تنها به كالا ختم نمي‌ش�ود. نوجوانان س�اعت‌هاي زيادي را صرف دنبال 
كردن زندگي روزمره ستاره‌هاي محبوب‌شان در اينستاگرام، يوتيوب و 
پلتفرم‌‌هاي كره‌اي مانند وي‌ورس مي‌كنند. لايك زدن، كامنت گذاشتن، 
رأي دادن در مس�ابقات آنلاين و پخش مداوم آهنگ‌ه�ا در پلتفرم‌هاي 
استريم همگي جايگاه اقتصادي گروه‌ها را تقويت مي‌كنند. به بيان ديگر، 
هواداري در كي‌پاپ تنها يك علاقه ساده نيست بلكه نوعي كار داوطلبانه 
رايگان براي ش�ركت‌هاي س�رگرمي محسوب مي‌‌ش�ود. اينجاست كه 
پرسش‌هاي انتقادي مطرح مي‌‌ش�ود: آيا اين اشتياق صرفاً نشان‌‌دهنده 
عش�ق نوجوانان به موسيقي اس�ت يا بازتاب يك نظام بازاريابي حساب 
‌شده؟ وقتي هوادار نوجوان خود را موظف مي‌بيند چندين بار آلبوم بخرد 
يا در مسابقات آنلاين رأي دهد، آيا هنوز مي‌توان از آزادي انتخاب سخن 
گفت؟ و مهم‌‌تر، آيا اين شكل از مصرف‌‌گرايي مي‌تواند به مرور زمان، هويت 
و ارزش‌هاي شخصي نوجوان را تحت‌الشعاع قرار دهد؟ واقعيت اين است 
كه كي‌پاپ آیينه‌اي تمام‌نما از س�رمايه‌داري مدرن است؛ سرمايه‌داري 
كه به ‌خوبي مي‌داند چگونه اشتياق و هيجان نسل جوان را به يك نيروي 
اقتصادي تبديل كند. در اين ميان، نوجوان هم لذت مي‌برد و هم ناخواسته 

به »مشتري وفادار« تبديل مي‌شود. 

علت پرمخاطب بودن كي‌پاپ چیست؟

   محبوبه قربانی
»نتفليكس« پلتفرم پخش آنلاين فيلم و سريال، تازه‌ترين محصول خود 
به نام انيميشن »K- Pop: Demon Hunters« را منتشر كرده است. 
اين اثر براي نخستين بار موسيقي كي‌پاپ را با داستاني فانتزي و اكشن 
تركيب كرده است. داس�تان درباره گروهي از ستاره‌هاي كي‌پاپ است 
كه روي صحنه مي‌درخش�ند و در زندگي مخفي خود شياطين را شكار 
مي‌كنند. طراحي شخصيت‌ها شباهت زيادي به اعضاي گروه‌هاي واقعي 
كي‌پاپ دارد و موسيقي، رقص‌هاي هماهنگ و صحنه‌هاي پرتحرك آن 
دقيقاً سليقه نوجوانان را هدف گرفته اس�ت. وقتي يك نوجوان ايراني 
گوشي هوشمند خود را برمي‌دارد و وارد شبكه‌هاي اجتماعي مي‌شود، 

احتمالاً نخستين ويدئوهاي پيشنهادي مربوط به همين گروه‌هاي كي‌پاپ 
خواهد ب�ود؛ ويدئوهايي پر از رنگ‌هاي تند، ح�ركات رقص هماهنگ و 
انرژي بالا. اين تصوير اوليه، نخس�تين جرقه علاقه به دنياي كي‌پاپ را 
روش�ن مي‌كند، با اين حال منتقدان معتقدند اين اثر بيش از آنكه يك 
شاهكار هنري باشد، مانند بس�ياري از اثرها، نوعي ابزار تبليغاتي براي 
گسترش نفوذ كي‌پاپ در جهان است. پرسش مهم اين است، آيا كي‌پاپ 
براي نوجوانان دامي براي مصرف‌گرايي و كمرنگ شدن هويت فرهنگي 
است و آيا اين جذابيت فراگير به مخاطبان كم‌ سن و سال‌تر هم ‌رسيده 
است؟ براي پاس�خ به اين س�ؤالات، با فرهاد دوانقي، كارشناس رسانه 
و مستندس�از گفت‌وگو كرده‌ايم. او مي‌گويد: »كي‌پاپ تنها يك سبك 

موسيقي پرهيجان نيس�ت، بلكه يك جريان فرهنگي و صنعتي است 
كه به سرعت مرزها را درمي‌نوردد. اين جريان يك بسته كامل سرگرمي 
است از موس�يقي و رقص گرفته تا مد، زيبايي‌شناسي تصويري و حتي 
الگوهاي رفتاري كه نه فقط نوجوانان بلكه سنين پايين‌تر را نيز تحت تأثير 
قرار داده است.« به گفته او، بسياري از پژوهشگران فرهنگي نيز همين 
ديدگاه را دارند و معتقدند كي‌پاپ بيش از يك هنر مستقل، يك پديده 
اجتماعي- اقتصادي است كه هوشمندانه با روان‌شناسي نوجوانان پيوند 
خورده است. همين ويژگي‌ها باعث شده است سن طرفداران اين جريان 
روزبه‌‌روز پايين‌‌تر بيايد و امروز به زير هفت سال برسد. متن زير پاسخ اين 

كارشناس به سؤالات »جوان« است كه مي‌خوانيد. 


