
پاپ مارت و »زشتي بامزه«
 از عروسك‌هاي كوچك تا تغيير سليقه نسل جديد

پاپ مارت )Pop Mart( يك شركت چيني است كه در سال‌هاي اخير 
با فروش عروسك‌هايي مثل لبوبو )Labubu( به موفقيت بزرگي رسيد. 
فقط در نيمه اول سال ۲۰۲۵ سود اين شركت بيش از ۳۶۰ درصد رشد 
داشت، اما داستان پاپ مارت فقط درباره فروش عروسك نيست، بلكه 
نشان مي‌دهد نس��ل جديد چطور به فرهنگ و زيبايي نگاه مي‌كند و 

رسانه‌ها چه نقشي مي‌توانند در اين روند داشته باشند. 
 چرا پاپ مارت موفق شد؟

•‌ داستان‌سازي: هر عروسك فقط يك اسباب‌بازي نيست؛ پشت آن 
شخصيت، قصه و دنياي خيالي وجود دارد. همين قصه‌ها باعث مي‌شود 

مخاطب احساس كند بخشي از يك »جهان مشترك« است. 
•‌ هيجان خريد: عروسك‌ها در قالب »جعبه كور« فروخته مي‌شوند؛ 
يعني خريدار نمي‌داند كدام عروس��ك داخل جعبه اس��ت. اين حس 

غافلگيري خريد را به يك تجربه هيجان‌انگيز تبديل مي‌كند. 
•‌ رس�انه و ش�بكه‌هاي اجتماع�ي: پاپ م��ارت طرفدارانش را در 
شبكه‌هاي اجتماعي به هم وصل مي‌كند و يك جامعه وفادار مي‌سازد. 
•‌ تركيب جهاني و محلي: اين ش��ركت در عين حضور در بازارهاي 

بين‌المللي، از عناصر فرهنگي چين هم بهره مي‌برد. 
 »زشتي بامزه« يا Ugly- Cute چيست؟

يكي از دلايل محبوبيت عروسك‌هايي مثل لبوبو، گرايشي تازه به نام 
زشتي بامزه اس��ت. در اين نگاه، ويژگي‌هايي كه در گذشته »زشت« 
حس��اب مي‌ش��دند )مثل دندان‌هاي تيز يا ظاه��ر غيرمعمول(، حالا 

»بامزه« و دوست‌داشتني‌اند. 
اين پديده چند پيام دارد:

•‌ نسل جديد به دنبال شكستن معيارهاي قديمي زيبايي است. 
•‌ داشتن يك عروسك »عجيب« مي‌تواند نشانه‌‌ متفاوت بودن و داشتن 

سليقه خاص باشد. 
•‌ در دنيايي پ��ر از تصاوير بي‌نق��ص و تبليغات براق، اي��ن نوع زيبايي 

غيرمعمول حس تازگي دارد. 
با اين حال، چند نگراني هم وجود دارد:

•‌ ممكن است بازار، اين گرايش را صرفاً به كالايي تجاري تبديل كند و 
معناهاي اوليه‌اش از بين برود. 

•‌ اگر همه‌چيز زيبا و زشت به يك اندازه پذيرفته شود، معيارهاي زيبايي 
كاملًا از بين مي‌روند و نوعي سردرگمي ايجاد مي‌شود. 
 پيامدها براي رسانه كودك و نوجوان در ايران

اين روندها نشان مي‌دهد رسانه‌ها بايد هوشمندانه عمل كنند:
1- ‌خلق ش��خصيت‌هاي بومي: به جاي تقلي��د از نمونه‌هاي خارجي، 
بايد ش��خصيت‌ها و قصه‌هاي ايراني خلق ش��وند؛ ريشه‌دار در اساطير 

و فرهنگ محلي. 
2-‌ تجربه‌س��ازي براي مخاطب: نوجوان‌ها مي‌خواهند در داس��تان و 
ماجرا شريك باشند. رس��انه مي‌تواند با بازي‌ها و كمپين‌هاي تعاملي 

اين نياز را پاسخ دهد. 
3- ‌ بازتعريف زيبايي در فرهنگ ايراني: سنت هنري ما پر از ايده‌هايي 
است كه »زيبايي در نقص« را نشان مي‌دهد، از عرفان گرفته تا نقاشي 

قهوه‌خانه‌اي. اينها مي‌تواند پاسخي بومي به »زشتي بامزه« باشد. 
4-‌‌ آموزش سواد رسانه‌اي: نوجوان‌ها بايد ياد بگيرند تفاوت ميان »ارزش 

فرهنگي« و »ارزش تجاري« را تشخيص دهند. 
5-‌‌ اهميت قصه‌گويي: درس اصلي پاپ مارت اين است كه قصه مهم‌تر از 

ظاهر محصول است. محصول بدون داستان ماندگار نمي‌شود. 
 جمع‌بندي

پاپ مارت و گرايش »زش��تي بامزه« نش��ان مي‌دهند نسل جديد به 
دنبال تجربه‌هاي تازه و هويت‌هاي متفاوت اس��ت. رس��انه‌ها در ايران 
بايد اين نياز را درك كنند، اما نه با تقلي��د كوركورانه، بلكه با خلاقيت 
بومي، قصه‌پردازي اصيل و آموزش انتقادي ب��ه نوجوانان. تنها در اين 
صورت مي‌توان روندهاي جهاني را در خدم��ت فرهنگ و ارزش‌هاي 

ايراني قرار داد. 
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هر سال با نزديك‌ش�دن به مهر، خانواده‌ها نه ‌فقط 
دغدغه ‌كيف و لوازم‌التحرير ك�ه دغدغه‌ لباس فرم 
دارند؛ لباس�ي كه قرار بود ساده باش�د، اما حالا به 
يكي از پيچيده‌ترين بخش‌هاي آغاز سال تحصيلي 
تبديل شده‌است. لباس�ي كه هدفش، نظم و هويت 
مش�ترك بود؛ ب�راي آنك�ه بچه‌هاي�ي از خانه‌هاي 
متفاوت، در مدرسه يك‌ش�كل و برابر ديده شوند، 
اما امروز، همين لباس ساده براي خيلي از خانواده‌ها 
به مش�كلي بزرگ و پرهزينه تبديل شده، مشكلي 
كه نه‌فقط خرج روي دست‌ش�ان مي‌گ�ذارد، بلكه 
گاهي ع�زت نفس‌ش�ان را ه�م زير س�ؤال مي‌برد. 

مس��ئولان وزارت آموزش و پ��رورش مي‌گويند تهيه‌ 
لباس فرم نه اجباري است و نه وابسته به توليدي خاص. 
مي‌گوين��د خانواده‌ها آزادند خودش��ان انتخاب كنند، 
حتي پارچه را خودش��ان بخرند و لب��اس را بدوزند، اما 
واقعي��ت چيز ديگري اس��ت. بس��ياري از خانواده‌ها از 
فشارهاي پنهان، كيفيت پايين لباس‌ها و هزينه‌هايي 
س��خن مي‌گويند كه گاه دو برابر مبلغ رسمي هستند! 
توليدكنندگان ه��م از قيمت‌گذاري‌هاي غيرمنصفانه، 
نبود شناخت تخصصي در انتخاب پارچه و حتي قطعي 
ب��رق در اوج فصل كار ش��كايت دارن��د‌ و در اين ميان، 
دانش‌آموزاني هس��تند كه اگر لباس مشخص‌ش��ده از 
توليدي مورد نظر را نپوشند با نگاه سنگين همكلاسي‌ها 
يا مسئولان مدرسه روبه‌رو مي‌شوند. متأسفانه لباسي 
كه بايد فقط لباس باشد، حالا درگير ضعف نظارت و نگاه 

بازاري شده‌است!‌
   افزايش چشمگير قيمت لباس فرم

براساس بررس��ي‌هاي ميداني، هزينه تأمين لباس فرم 
مدرسه در سال ۱۴۰۴ به‌طور محسوسي افزايش يافته و 

بار مالي قابل‌توجهي بر دوش خانواده‌ها گذاشته‌است. 
در مدارس دولتي، قيمت لب��اس فرم دخترانه از حدود 
يك‌ميليون و 500 هزار تومان آغاز مي‌ش��ود و بسته به 
كيفيت دوخت، ن��وع پارچه و طراح��ي اختصاصي هر 
مدرس��ه، گاه تا 2 ميليون تومان نيز مي‌رس��د. اين در 
حالي است كه در سال گذشته، قيمت‌ها بين ۵۴۸هزار 
تا ۸۲۵هزارو 500 توم��ان متغير بود. ب��ه ‌اين ‌ترتيب، 
رشد قيمت‌ها در اين بازه زماني به ۱۰۰ تا ۱۵۰ درصد 

رسيده‌است. 
در مدارس پسرانه نيز شرايط مشابهي حاكم است؛ لباس 
فرم پسران معمولاً بين يك‌ميليون و 300 تا يك‌ميليون 
و 500 هزار تومان قيمت دارد. با توجه به طراحي ساده‌تر 
در اين لباس‌ها، انتظار مي‌رف��ت افزايش قيمت كمتر 
باشد، اما در عمل تفاوت چنداني با روپوش دخترانه ديده 
نمي‌شود. اين در حالي است كه در سال گذشته، همين 
لباس‌ها در بازه ۵۴۸هزار تا ۸۲۵هزار و۵۰۰ تومان عرضه 
مي‌شدند. حال اين افزايش ۱۰۰ تا ۱۵۰ درصدي، فشار 
مالي قابل‌توجهي بر خانواده‌ها وارد كرده‌است و بسياري 
مجبور شده‌اند با وجود امكان استفاده از لباس فرم سال 

گذشته، لباس فرم جديدي را تهيه كنند!
  از قانون تا اجرا!

در راستاي تحقق عدالت آموزش��ي و حمايت از حقوق 
خانواده‌ها، شيوه‌نامه‌اي تازه براي ساماندهي و نظارت 
بر تهيه و توزيع پوشاك دانش‌آموزان از سوي اداره‌ كل 
انجمن اوليا و مربيان وزارت آموزش‌وپرورش به استان‌ها 
ابلاغ شد. اين ش��يوه‌نامه بر پايه س��ند تحول بنيادين 
طراحي ش��ده و ه��دف آن افزايش ش��فافيت، كاهش 
هزينه‌هاي تحميلي و استفاده مؤثر از ظرفيت خانواده‌ها 

در تعليم و تربيت فرزندان اعلام شده‌است. 

يكي از مهم‌تري��ن ابزارهاي اجرايي اين طرح، س��امانه 
الكترونيكي لباس دانش‌آموزي اس��ت؛ س��امانه‌اي كه 
قرار است فرآيند نظارت، پايش و انتخاب لباس مدرسه 
را ش��فاف و قابل‌رصد كند. مديران م��دارس مي‌توانند 
از طري��ق پنج��ره واحد خدم��ات الكتروني��ك وزارت 
آموزش‌وپ��رورش به نش��اني my. medu. ir و انتخاب 
كارپوشه »سها«، وارد سامانه شوند. خانواده‌ها نيز با ورود 
به همين سامانه از طريق پروفايل دانش‌آموز، به بخش 

مربوط به لباس فرم دسترسي خواهند داشت. 
در بخشي از اين ش��يوه‌نامه به صراحت تأكيد شده كه‌ 
»شوراي مدرسه بايد حتي‌الامكان از تغيير سالانه نوع 
و رنگ لباس دانش‌آموزان خودداري كند تا از تحميل 
هزينه‌هاي اضافي به خانواده‌ها جلوگيري شود.‌« )تبصره 
ماده ۱ دستورالعمل ساماندهي و نظارت بر تهيه و توزيع 
پوشاك دانش‌آموزان( اما سؤال اصلي اينجاست كه آيا 
اين دستورالعمل‌ها در مدارس اجرا مي‌شود؟ متأسفانه 
با وجود وضوح آيين‌نامه‌ها، تضاد آش��كاري ميان آنچه 
نوشته‌ش��ده و آنچه در مدارس رخ مي‌دهد وجود دارد. 
بسياري از خانواده‌ها مي‌گويند مدارس با تغيير جزئي 
در طرح يا رنگ لباس فرم، آنها را به خريد سالانه روپوش 
جديد مجبور مي‌كنند؛ مسئله‌اي كه عملًا خلاف روح 
دستورالعمل ابلاغي است و هزينه‌هاي غيرضروري به 

خانواده‌ها تحميل مي‌كند. 
  فرم‌هاي بي‌فرم!

آموزش‌وپرورش بارها تأكيد كرده كه هيچ اجباري در 
تهيه لباس فرم وجود ندارد، اما بس��ياري از خانواده‌ها 
روايت تلخي از تجربه ‌خريد لباس فرم دارند؛ روايت‌هايي 
ك��ه در آن، آزادي انتخاب فقط در ظاه��ر وجود دارد و 
فشارهاي مستقيم يا غيرمستقيم مدارس براي خريد 
از يك توليدي خاص، كاملًا محس��وس اس��ت. يكي از 
والديني كه فرزندش امس��ال ب��ه كلاس دوم ابتدايي 
مي‌رود در اين رابطه مي‌گويد: »از همان روز اول ثبت‌نام، 

مدرسه فهرستي از لوازم داد كه لباس فرم هم جزوش 
بود. گفتند خريد از توليدي معرفي‌شده اجباري نيست، 
اما وقتي بيشتر پيگير ش��ديم، گفتند لباس بايد حتماً 
مهر مدرسه را داش��ته باش��د. حتي تلويحاً گفتند اگر 
فرم از جاي ديگري تهيه ش��ود، ولي دقيقاً شبيه لباس 
معرفي‌شده نباشد، ممكن است دانش‌آموز را سر صف 
نپذيرند يا تذكر بدهند. وقتي مدرس��ه عملًا فقط يك 
توليدي را تأييد مي‌كند، ديگر كسي جرئت ندارد دنبال 

گزينه‌ ديگري برود و دردسر براي خودش بتراشد. «
در كنار اين اجبارهاي پنهان، گلاي��ه از كيفيت پايين 
لباس‌ها هم بخش بزرگي از نارضايتي خانواده‌ها را شكل 
مي‌دهد. بس��ياري مي‌گويند پارچه‌هاي مورد استفاده 
نه‌تنها مرغوب نيستند، بلكه دانش‌آموز با آن احساس 
راحتي نمي‌كند؛ آنطور كه اي��ن خانواده‌ها مي‌گويند با 
وجود كيفيت پايين اين لباس‌ها، قيمت نهايي‌شان اغلب 

گران تمام مي‌شود. 
مادر يكي از دانش‌آموزان در اين‌باره مي‌گويد: »وقتي 
براي خريد لب��اس به توليدي طرف قرارداد مدرس��ه 
رفتم، تعجب كردم. پارچه‌اي كه براي فرم استفاده شده 
بود، هم بي‌كيفيت بود و هم گرم. لباس يك‌ميليون و 
100هزارتوماني كه ش��ايد حتي تا آخر سال هم دوام 
نياورد!« او با بيان اينكه جنس اين لباس‌ها به‌گونه‌اي 
اس��ت كه خيلي زود ظاهر خود را از دست مي‌دهند، 
ادامه مي‌دهد: »اليافش پلاستيكي است، باعث تعريق 
بچه‌ها مي‌ش��ود و چون بايد مدام شس��ته شود، زود 

خراب مي‌شود.«
يكي ديگر از پدران نيز خاطره ‌مشابهي دارد: »لباس فرم 
پسرم در سال گذشته آن‌قدر كيفيت پاييني داشت كه 
وسط سال مجبور شديم يك شلوار جديد از بازار بخريم. 
اگر از ابتدا پارچه‌ بهتري انتخاب شده‌بود، نه‌تنها لباس 
تا آخر س��ال مي‌ماند، بلكه هزينه‌ اضافي به ما تحميل 

نمي‌شد.«

  توليد سخت، نظارت ضعيف
توليدكنندگان ني��ز انتقادهايي جدي دارن��د. يكي از 
توليدكنندگان لباس فرم مدارس با اشاره به پايين بودن 
قيمت‌هاي مصوب‌ مي‌گويد: »ما مجبوريم از پارچه ارزان 
استفاده كنيم، چون قيمت‌گذاري‌ها سالانه پايين اعلام 
مي‌ش��ود. در حالي كه هزينه‌هاي توليد مثل دستمزد 
خياط، اجاره كارگاه و استهلاك دستگاه‌ها دائماً در حال 

افزايش است.«
او به مس��ئله‌اي ساختاري‌تر هم اش��اره مي‌كند، يعني 
نبود تخص��ص در نهادهاي تصميم‌گير. ب��ه گفته‌ اين 
توليدكننده، آموزش و پرورش و اتحاديه‌ها درباره كيفيت 
پارچه تصميم مي‌گيرند، در حالي كه شناختي از جنس و 
دوام پارچه ندارند: »هر چند خياطان را دعوت مي‌كنند، 

اما در نهايت نظر متخصصان را ناديده مي‌گيرند.«
او پيشنهاد مي‌دهد كه چند نوع پارچه با كيفيت مشخص 
تهيه ش��ود و انتخاب نهايي بر اس��اس نظر خانواده‌ها و 
علاقه‌س��نجي از آنها صورت گيرد. در اين صورت، هم 
رضايت خانواده‌ها افزايش مي‌ياب��د و هم دوام لباس‌ها 

بيشتر خواهد شد. 
اما كارگاه‌هاي توليدي با چالش‌هايي فراتر از قيمت نيز 
مواجه‌ هس��تند. از قطعي مكرر برق گرفته تا تأخير در 
ثبت سفارش توس��ط مدارس. يكي از توليدكنندگان 
در اين رابطه مي‌گويد: »در اوج كار تابستاني، وقتي برق 
روزانه قطع مي‌شود، روند دوخت به شدت كند مي‌شود. 
از آن طرف، مدارس هم سفارش‌ها را دير ثبت مي‌كنند 
كه باعث مي‌شود لباس‌ها تا شروع سال تحصيلي آماده 

نباشد.«
بدون شك اگر قرار است چرخه ‌توليد لباس فرم مدارس 
به ‌درستي عمل كند، بايد ساختار آن به گونه‌اي طراحي 
ش��ود كه در آن، تخصص، ش��فافيت و احترام متقابل 
به‌ درستي رعايت ش��ود؛ مفاهيمي كه اغلب به حاشيه 

رانده شده‌اند. 

  تغييري كه فقط خرج مي‌تراشد
يكي از پرس��ش‌هاي س��اده اما مهمي كه بس��ياري از 
خانواده‌ها ب��ا آن مواجهند، اين اس��ت كه چه ضرورتي 
دارد رنگ لباس فرم مدرس��ه، هر سال عوض شود؟ اگر 
لباس فرم قرار است راهكاري براي يكدست‌سازي ظاهر 
دانش‌آموزان، كاهش تفاوت‌ها و تقويت حس تعلق باشد، 
آيا بهتر نيس��ت كه يك دانش‌آموز بتواند لباس خود را 
حداقل دو يا سه سال بپوشد، به‌جاي آنكه هر سال، فقط 
به‌ دليل تغيير رنگ يا جزئيات ظاهري، ناچار به خريد 

لباس جديد شود. 
گرچه بخشنامه‌هاي رسمي وزارت آموزش‌وپرورش 
تأكيد دارد كه م��دارس نبايد هر س��ال رنگ و طرح 
لباس را تغيير دهند، اما در عمل، اين اتفاق بارها و در 
مدارس مختلف تكرار مي‌شود. گويي تغيير رنگ در 
برخي مدارس، عملًا به تصميمي س��ليقه‌اي و بدون 
منطق آموزشي تبديل شده‌اس��ت؛ تصميمي كه نه 
بر اساس نياز دانش‌آموزان، بلكه گاه بر اساس قرارداد 
با توليدي‌هاي خاص يا نگاه‌ه��اي مديريتي مقطعي 

گرفته مي‌شود!
در نتيجه اين سياست‌هاي ناپايدار، لباس سال گذشته 
عملًا بي‌استفاده مي‌شود. دانش‌آموزي كه لباس سالم 
و قابل‌اس��تفاده‌اي از س��ال پيش دارد، نمي‌تواند آن را 
به كلاس بياورد، چون رنگ آن با فرم امس��ال متفاوت 
اس��ت. در چنين ش��رايطي، اگر خانواده‌اي توان خريد 
لباس جديد را نداشته باش��د، فرزندش نه‌تنها متفاوت 
ديده‌ مي‌شود، بلكه ممكن است در معرض نگاه سنگين 

ديگران يا حتي تذكر كادر مدرسه قرار گيرد!
  هدف را گم كرديم!

لباس فرم مدرس��ه، روزي با نيت كاه��ش تفاوت‌هاي 
ظاهري، كاس��تن از فش��ار رقابت‌هاي طبقاتي و ايجاد 
نظم در فضاي آموزشي وارد مدارس شد؛ طرحي كه قرار 
بود سادگي را جايگزين تجمل كند و يكدستي ظاهري 
را به ابزاري براي تقويت حس تعلق جمعي بدل سازد، 
اما امروز، بعد از گذشت چند دهه، شاهد آن هستيم كه 

هدف اصلي را گم كرده‌ايم و به بيراهه رفته‌ايم. 
در نبود نظارت دقيق و اجراي اصول��ي، آنچه به‌عنوان 
لباس برابر معرفي شد، گاه به ابزاري براي فشار اقتصادي، 
محدوديت‌هاي ناگفته و حتي تبعيض اجتماعي تبديل 
شده‌اس��ت. تصميم‌گيري‌هاي س��ليقه‌اي، تغييرهاي 
مكرر در رنگ و مدل و اجباره��اي پنهان، نه‌تنها هدف 
اوليه را تضعيف كرده، بلكه بار اضافي بر دوش خانواده‌ها 

گذاشته است. 
اگر قرار اس��ت لباس فرم همچنان بخش��ي از ساختار 
مدرس��ه باق��ي بمان��د، باي��د رويكردها تغيي��ر كند. 
تصميم‌گيران بايد صداي والدي��ن و توليدكنندگان را 
بش��نوند؛ كيفيت را جايگزين كميت كنن��د و به‌جاي 
تحميل، امكان انتخ��اب آگاهانه بدهن��د. اين موضوع 
صرفاً مربوط به انضباط ظاهري نيست، بلكه مستقيماً 
به عدالت آموزش��ي، كرامت خانواده‌ها و احترام به حق 

انتخاب آنها گره خورده‌است. 
تا زماني كه نگاه اقتصادي بر اين سياست سايه انداخته 
باش��د، لباس فرم نه‌تنها به هدفش نمي‌رس��د، بلكه به 
منبعي از نارضايتي و گسست تبديل خواهد شد، اما اگر 
سياست‌گذاران به جاي تحميل، راه گفت‌وگو را باز كنند 
و نگاه انساني، مشاركتي و حمايتي در پيش بگيرند، شايد 
لباس فرم دوباره به چيزي كه بايد باشد، نزديك شود، 
يعني لباسي ساده، براي مدارس��ي كه قرار است جايي 
براي برابري، احترام و آرامش باش��ند‌ و نه ابزار رقابت، 

فشار و تفاوت‌ها. 

قوه قضائیه از ورود به پرونده‌های  »چهره‌های مشهور« و  »باندهای ثروت و قدرت« خبر داد  که چند دهه پیش هکتارها زمین مرغوب را در شمیران و دماوند تصاحب کرده‌اند

راوی قوت قضایی باشید
با اعلام اسامی زمین‌خواران شمیران و دماوند

چه ‌طور موبايل ‌قاپ‌ها را آفتابه به گردن در س�طح 
ش�هر گردانديد يا دزد 50 ه�زار تومان�ي را اعدام 
كرديد؟! ح�الا ه�م اقلاً »چهره‌هاي مش�هور« و 
زمين‌‌خواران چند هكتاري را به مردم معرفي كنيد! 
اين يك روايت درست از قوت است؛ همان مطالبه‌اي 
كه رهبر معظم انقلاب چند روز پيش از مس�ئولان 
داش�تند. قوه قضائيه از ورود دس�تگاه قضایي به 
پرونده‌هاي پ�ر س�رو‌صداي واگ�ذاري بي‌ضابطه 
زمين‌هاي بس�يار باارزش تهران به باندهاي قدرت 
و‌ ثروت در چند دهه گذش�ته خبر داده‌اس�ت. اين 
خبر خوشحال‌‌كننده و البته اندکی تأسف ‌برانگيز 
اس�ت، چون ناقص رس�انه‌اي شده‌اس�ت: اين حق 
بديهي مردم است كه دست‌كم اس�امي »باندهاي 
قدرت و ث�روت« را بدانن�د كه هكتاره�ا زمين در 
بهترين نقاط ش�ميرانات و دماون�د را قاپيده‌اند و 
چند سال است از عوايد آن بهره‌‌برداري مي‌‌كنند. 

روز گذش��ته مركز رس��انه قوه قضائيه از ورود دستگاه 
قضایي به پرونده‌هاي پر سرو‌صداي واگذاري بي‌ضابطه 
زمين‌هاي بس��يار باارزش به باندهاي ق��درت و ‌ثروت 

خبر داد. 
مدير عامل خبرگزاري قوه قضائيه در اين‌باره گفته‌است: 
پرونده واگ��ذاري‌ هكتاره��ا زمين به اف��راد خاص در 
دهه‌هاي گذشته، در حال رسيدگي است؛ در دهه‌هاي 
گذشته زمين‌هاي بسيار باارزشي با مبالغ بسيار ناچيز به 

افراد خاص واگذار شده‌است. 

مهدي كشت‌‌دار تصريح كرده‌است: از زمين‌هاي 200 
يا 300 متري حرف نمي‌زني��م، بلكه حرف از هكتارها 
زمين در بهترين مناطق استان تهران است. قوه قضائيه 
ورود كرده و در حال بازپس‌گيري زمين‌هاست. ‏باندهاي 
قدرت و ثروت حملات جديدي طراحي خواهند كرد.  
اظهارات كلي مركز رسانه قوه قضائيه در حالي مطرح 
شده‌است كه پيش ‌از ‌اين، بارها مجرماني كه با دله ‌دزدي 
و البته با ايجاد رعب و ترس در س��طح جامعه، محكوم 
شده‌بودند، اعدام هم شده‌اند يا با اقداماتي موجب درهم 
‌شكستن آبروي پوشالي آنها شده‌است. زمين‌‌خواري‌هاي 
چندين هكتاري در بهترين نقاط تهران، در مقايسه با دله 
‌دزدي‌هاي يكي دو سارق دون، به ‌مراتب هزينه بسيار 
بيشتري بر بيت‌المال تحميل كرده‌است. اولين اقدام در 
چنين مواردي، آن هم پس ‌از محكوميت قضایي، معرفي 
اشخاصي است كه هزاران ميليارد هزينه بر بيت‌‌المال 

تحميل كرده‌اند. 
 زمين‌‌خواري در بهترين زمين‌هاي ش�ميران 

و دماوند
در همين رابطه، علي القاصي‌مهر، رئيس كل دادگستري 
تهران گفت: حدود 173 پرونده در دادگستري استان 
تهران براي همين اراضي و اشخاص تشكيل شده‌بود كه 
تقريباً همه اين پرونده‌ها رسيدگي شده و آراي آنها نيز در 
محكوميت اداره منابع طبيعي صادر شده‌بود، اما اخيراً در 
راستاي اهميت اين پرونده‌ها و اجراي دستورات صادره 
از ناحيه رئيس قوه قضائيه، اين 173 پرونده به صورت 
ويژه و مورد به مورد، در كارگروهي ذيل شوراي حفظ 

حقوق بيت‌المال مورد بررسي قرار گرفتند. 
به گزارش تسنيم، وي با بيان اينكه در دو مورد، بر اشتباه 
بودن احكام صادره پيشين، نظر داده شده‌است، گفت: 
يكي از اين موارد كه رأي قطعي آن در سال 1393 صادر 
شده‌بود و تجويز اعاده دادرسي آن اخيراً از سوي رئيس 
قوه قضائيه صادر شده، مربوط به 80هكتار از بهترين 

اراضي شهرستان دماوند است. 
رئيس كل دادگستري استان تهران گفت: يكي ديگر از 
اين پرونده‌ها مربوط به 15 هكتار از اراضي شهرستان 

شميرانات است كه در قالب يك شركت به فردي چهره 
و مشهور داده شده‌بود؛ اين پرونده نيز هم‌اكنون با صدور 
تجويز اعاده دادرسي از سوي رئيس دستگاه قضا، درحال 

رسيدگي در ديوان عالي كشور است. 
يكي از جهات تجويز اعاده دادرسي زماني است كه رأي 
قبلي، مخالف قانون باشد يا اينكه رأي صادره ناشي از 
اس��تناد به اصول يا مواد متضاد باشد. به عبارت ديگر، 
وقتي به گفته رئيس كل دادگستري تهران، رئيس قوه 
قضائيه اعاده دادرسي را در اين پرونده‌هاي زمين‌‌خواري 

تجويز كرده‌باشد، يعني رأي قبلي را منطبق بر قانون 
تش��خيص نداده و پرونده مزبور را شايسته رسيدگي 
مجدد تشخيص داده‌است. ممكن است كه قانون دست 
دستگاه قضایي را براي انتشار اسامي اين باندهاي قدرت 
و ثروت به ‌صورت مطلق باز نگذاشته باشد، اما مجموعه 
قوانين حاضر اين اختيار را هم به مقام رسيدگي‌‌كننده 
مي‌‌دهد كه بيت‌المال‌‌خواران را پس ‌از محكوميت نهايي 

به مردم بشناساند. 
 راوي قوت يا كاهنده اميد اجتماعي؟!

طرح اين زمين‌‌خواري‌هاي بزرگ از س��وي چهره‌هاي 
مش��هور و باندهاي قدرت و ثروت، بدون آنكه اس��امي 
آنها اعلام و مجازات درخوري هم براي آنها صادر شود، 

کافی نیست. 
رهبر معظم انقلاب در ديدار هفته گذشته خود با اعضاي 
دولت فرمودند: »دوستاني از مسئولان كشور كه با مردم 
حرف مي‌زنن��د، راوي قدرت و قوت و امكانات كش��ور 
باشند.‌.‌. خود مسئولان دولتي مسئولند كه وقتي جلوي 
مردم پش��ت آن بلندگو قرار مي‌گيرند، راوي ضعف و 

ناتواني و نااميدي و مانند اينها نباشند.«
خواندن خب��ر زمين‌خواري‌ه��اي هكتاري از س��وي 
چهره‌هاي مش��هور، هر چند با اين اعلام همراه باشد 
كه رسيدگي مجدد به آنها آغاز شده‌است، بدون آنكه 
مجازات زمين‌‌خواران مش��هور اعلام شود يا دست‌‌كم 
اسامي آنها در اختيار مردم قرار بگيرد، روايت قدرت و 
قوت نيست، روايت اجحافي است كه چهره‌هاي مشهور 

در حق ما ايرانيان روا داشته‌اند. 

فرم مدرسه، بي‌فرم در اجرا!
گزارش »جوان« از لباسي كه بايد نماد برابري باشد، اما باري بر دوش خانواده‌ها شده‌است

مهسا گربندي
  گزارش یک 

محمدصادق فقفوري
   گزارش 2

طلسم واگن‌هاي چيني شكسته شد
دولت پيش‌پرداخت خريد واگن‌هاي مترو را داد؛ معاون ش�هردار 
مي‌گويد ك�ه پنج م�اه ديگر اولي�ن قط�ار وارد تهران مي‌ش�ود. 
پيش‌پرداخت خريد واگن‌هاي مترو از چين با دس��تور رئيس‌جمهور 

پرداخت شد. 
در همين رابطه، معاون شهردار تهران، محسن هرمزي روز گذشته گفت 

كه اولين رام قطار متروي چيني تا بهمن وارد تهران مي‌شود. 
گفتني است دو س��ال پيش‌، قرارداد خريد 791 دستگاه واگن مترو با 

چين بسته شد، اما موانعي بر سر راه خريد اين واگن‌ها ايجاد شد. 
روز گذشته خبر رسيد مشكلات به اتمام رسيده و رام اول قطار مترو از 
سالن رنگ خارج شده و در مرحله نصب تجهيزات است و رام دوم قطار 

مترو نيز در آستانه ورود به سالن رنگ است. 

  وزير آموزش‌و‌پرورش گفت: هزار مدرسه در دست ساخت داريم كه 
بخشي از برنامه‌هاي وسيع ما براي گسترش عدالت آموزشي است. 

  رئيس س��ازمان حفاظت محيط‌زيس��ت با اش��اره به شهادت سه 
محيط‌بان در سال جاري، اصلاح قانون حمل سلاح را اقدامي ضروري 
براي ارتقاي جاي��گاه حقوقي آنان و مقابله قاطع با متخلفان دانس��ت 
و گفت: در حال حاضر ۵۰ درصد از پس��ت‌هاي س��ازماني در كل بدنه 
سازمان حفاظت محيط‌زيست بلاتصدي است. محيط‌زيست با ضعف 
شديد نيروي انساني روبه‌روس��ت و چالش كمبود نيرو در پست‌هاي 

محيط‌باني حتي فراتر از آن و تا ۶۰ درصد است. 
  رئيس سازمان پژوهش و برنامه‌ريزي آموزشي با اشاره به رونمايي 
از بسته يادگيري كلاس شوق‌انگيز گفت: كلاس شوق‌انگيز شامل سه 
ركن اساس��ي »محيط يادگيري مثبت«، »روش‌هاي تدريس موفق« 
و »كاربرد فناوري در آموزش« اس��ت. در اين بس��ته مجموعاً بيش از 
۲هزارو۴۰۰ دقيقه محتواي آموزشي چندرسانه‌اي توليد شده و از جهت 
فني يعني ملاحظات هنري و فيلمبرداري و استفاده از فناوري‌هاي نوين 

كار ويژه و جديدي در آموزش‌وپرورش انجام‌ گرفته‌است. 
  معاون حمل و نقل و ترافيك ش��هردار تهران اعلام كرد: ايس��تگاه 
متروي ورزش��گاه تختي در اوايل آبان افتتاح خواهد ش��د و با تكميل 
قسمت پاياني خط ۷، تردد شهروندان در محله افسريه و بزرگراه بسيج 

تسهيل مي‌شود. 


