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ِ  لوَْمَةُ لائمٍ.  ِ  حَقَّ جِهادِهِ، و لا تأَخُذْكَ في اللّه    اميرالمؤمنين علي)ع( فرمود: جاهِدْ في اللّه
در راه خدا، چنانكه شايسته است جهاد كن 

و در راه خدا از سرزنش هيچ سرزنشگرى مهراس. 

هاديانه
جهاد 

در راه خدا

حجت‌الاسلام ميثم غلامي، سرپرست پژوهشگاه فضاي مجازي:

فضاي مجازي امروزه به يكي از مهم‌ترين  نيره 
بس�ترهاي اطلاع‌رس�اني و همبستگي ساري 

اجتماعي تبديل شده اس�ت، اما در كنار 
فرصت‌ه�اي بي‌نظي�رش، تهديده�ا و 
چالش‌هايي نيز پيش‌روي فعالان جهادي 
قرار داده است. حجت‌الاسلام ميثم غلامي، سرپرست پژوهشگاه 
فضاي مجازي در اين گفت‌وگو، ضمن بررس�ي مزايا و تهديدهاي 
فضاي مجازي، بر اهميت قانونگ�ذاري و رعايت نكات فرهنگي و 
اخلاقي در توليد محتوا تأكيد و راهكارهاي عملي براي اس�تفاده 
بهتر از اين فضا را مطرح مي‌كند. گفت‌وگو با حجت‌الاسلام غلامي 

را در ادامه مي‌خوانيد. 

 آيا اساساً فضاي مجازي مي‌تواند ظرفيتي مؤثر براي تقويت 
حركت‌هاي جهادي و امداد مردمي فراهم كند؟

فضاي مج��ازي به خودي خ��ود يك ابزار اس��ت، اينكه اي��ن ابزار در 
خدمت فعاليت‌هاي جهادي و ام��دادي قرار بگيرد يا نه، بس��تگي به 
نوع بهره‌ب��رداري از آن دارد. براي نمون��ه، يك��ي از دوره‌هايي كه اثر 

فضاي مجازي در اين زمينه كاملًا مش��هود و قابل بررسي شد، دوران 
همه‌گيري كرونا بود. در آن دوره، به دلايل بهداشتي، ارتباطات انساني 
به‌شدت كاهش پيدا كرد، اما نياز به ارتباط، همكاري و مشاركت، از بين 
نرفته بود بلكه فقط شكل آن تغيير كرد و به فضاي مجازي منتقل شد. 
اين را هم آمارها تأييد مي‌كنند. مثلًا در دوران كرونا، حجم اس��تفاده 
از شبكه‌هاي اجتماعي و پلتفرم‌هاي پيام‌رس��ان به‌طور قابل توجهي 
افزايش يافت. مردم به سمت گروه‌هاي مجازي، كانال‌ها، اينستاگرام، 
توييتر و حتي شبكه‌هاي داخلي رفتند تا خلأ ارتباط انساني را جبران 
كنند. حال سؤال اين است كه اين تغيير، به نفع فعاليت‌هاي جهادي بود 
يا مانع آن شد؟ فضاي مجازي در آن برهه به‌صورت مشهود به تقويت 
حركت‌هاي امدادي و جهادي كمك كرد. ما شاهد پويش‌هاي گسترده 
جمع‌آوري كمك، ساماندهي داوطلبان براي ضدعفوني معابر، ارسال 
بسته‌هاي معيشتي و حتي آموزش‌هاي مجازي براي گروه‌هاي محروم 
بوديم. در واقع، كرونا مثل يك كاتاليزور عمل كرد، بسياري از افرادي 
كه تا پيش از آن، نسبت به استفاده از بستر مجازي در حوزه فعاليت‌هاي 
جهادي ترديد داشتند، با واقعيت تازه‌اي روبه‌رو و به ناچار وارد اين فضا 
شدند. اين ورود ناگهاني، اما گسترده، باعث شد آموزش‌هاي مجازي، 

اطلاع‌رساني هدفمند، شبكه‌سازي اجتماعي و حتي خدمات‌رساني، 
با س��رعت و مقياس��ي جديد ش��كل بگيرد، در نتيجه نه‌تنها مي‌توان 
گفت فضاي مجازي ظرفيت دارد، بلكه اگر درس��ت مديريت ش��ود، 
مي‌تواند تس��ريع‌كننده و تقويت‌كننده ج��دي حركت‌هاي مردمي و 

جهادي باشد. 
 چه ظرفيت‌هايي در بستر فضاي مجازي ايجاد شد و چگونه 

شكل گرفتند؟
در دوران كرون��ا، نيازهايي به‌وج��ود آمد كه به ش��كل طبيعي باعث 
فعال‌شدن ظرفيت‌هاي جديد در بستر فضاي مجازي شد. براي مثال، 
معلماني در مناطق محروم براي تهيه گوش��ي يا تبلت جهت آموزش 
دانش‌آموزانش��ان، از مردم درخواس��ت كمك مي‌كردند و اين فرايند 
كاملًا در فض��اي مجازي اتف��اق مي‌افتاد. همين‌طور ش��اهد افزايش 
فعاليت‌هاي خيريه در ش��بكه‌هاي اجتماعي بوديم و بس��تر جديدي 
براي جذب مشاركت‌هاي مردمي ش��كل گرفت كه پيش از آن تا اين 
حد پررنگ نبود. نمونه مهم ديگر، آزادي زندانيان به دلايل مالي بود؛ 
موجي كه برخي هنرمندان ايجاد كردند، به جمع‌آوري چندده‌ميليارد 
تومان در فضاي مجازي منجر ش��د، ب��دون نياز به حض��ور فيزيكي 

يا رس��انه‌هاي رس��مي. از طرفي، 
برخ��ي اپليكيش��ن‌ها در همين 
دوره يا پس از آن توسعه يافتند كه 
كارشان تسهيل جمع‌سپاري مالي يا 
كمك‌رساني هدفمند بود. در واقع كرونا 
مثل يك فضاي آزمايشگاهي عمل كرد؛ 
جايي كه بدون برنامه‌ريزي رسمي، ايده‌ها و بسترهاي مشاركت‌محور در 
فضاي مجازي امتحان شدند و جواب دادند. اينها حالا مي‌توانند الگويي 
براي دوران پساكرونا هم باشند؛ ظرفيت‌هايي كه ديگر تنها پاسخ به يك 

بحران نبودند، بلكه تبديل به فرصت‌هاي ماندگار شدند. 
 فضاي مجازي چگونه مي‌تواند تس�هيل‌كننده مواردي كه 

مطرح شد، باشد؟ فرصت‌هاي آن چيست؟
يكي از اتفاقات مهم در فضاي مجازي، اطلاع‌رساني سريع و گسترده 
اس��ت. اين موضوع به راحتي در بس��ترهاي ديگر فيزيكي امكانپذير 
نيست. مثلًا فرض كنيد در بس��تر عادي و غيرمجازي بخواهيد كاري 
را اطلاع‌رس��اني كنيد، اين كار زمان‌بر و هزينه‌بر است. هزينه‌هاي بالا 
براي تبليغات مثل بيلبورد در سطح شهر فقط تعداد محدودي از افراد 
را درگير مي‌كند، اما پيام‌ها در فضاي مجازي مي‌توانند ميليون‌ها بار 
بازنشر شوند و به تعداد بسيار بيشتري برسند. نكته بعدي گستردگي 
فضاي مجازي اس��ت كه نوعي عدالت را ايجاد مي‌كند. مثلًا انگار همه 
مزايا و اخبار در تهران متمركز است، ولي بعد از ظهور فضاي مجازي، 
افراد بسياري ترجيح داده‌اند به ش��هرهاي اطراف تهران يا شهرهاي 
شمالي بروند. آنها مي‌توانند در ش��هرهاي ديگر زندگي خوبي داشته 
باشند و همچنان ارتباطات كاري خود را حفظ كنند. اين گستردگي 
باعث مي‌شود افراد در دورافتاده‌ترين مناطق هم بتوانند به شبكه‌هاي 
ارتباطي و اطلاعاتي متصل ش��وند و عدالت در دسترسي برقرار شود. 
فضاي مجازي همچنين نقش مهمي در اعتمادسازي دارد، به خصوص 
در حوزه خيريه و كمك‌هاي جهادي. مثلًا قبلًا وقتي كسي مي‌خواست 
پولي را به فردي مثل ميثم غلامي بدهد تا در بشاگرد يا قلعه‌گنج خرج 
كند، بايد اعتماد زيادي مي‌كرد، اما الان با انتشار فيش‌هاي پرداختي، 
عكس پروژه‌ها و گزارش دقيق كارهاي انجام ش��ده، مردم مي‌توانند 
نتيجه كمك‌هاي خود را مش��اهده كنند. اين امر باعث مي‌شود افراد 
با اعتماد بيش��تري وارد اين فضا ش��وند و انتخاب كنند كه به چه نوع 
كمك‌هايي علاقه‌مند هس��تند، مثلًا كمك به تهيه لوازم تحرير براي 
كودكان مناطق محروم يا ساير حوزه‌ها. اين امكان مشاهده نتيجه كار، 
اعتماد به همراه دارد و كمك‌كننده ديگر فقط به حرف اكتفا نمي‌كند. 
مزيت مهم ديگر فضاي مج��ازي جلوگيري از موازي‌كاري اس��ت. با 
اطلاع‌رساني گسترده و عمومي، از انجام فعاليت‌هاي تكراري و موازي 
جلوگيري مي‌ش��ود. مثلًا وقتي همه اطلاع دارند كه فلان مؤسسه يا 
خيريه در حال كمك به كودكان س��رطاني يا بيماران خاص اس��ت، 
كمك‌كنندگان مي‌توانند به جاي تكرار، به زمينه‌هاي ديگر يا مناطق 
محروم‌تر توجه كنند و منابع را به صورت هدفمند تخصيص دهند. يكي 
ديگر از نكات كليدي، حذف واسطه‌هاس��ت. در فضاهاي غيرمجازي 
قبلي، واس��طه‌ها وجود داش��تند كه ممكن بود هزينه‌هايي به همراه 
داشته باشند يا درصدي از منابع را صرف خود كنند. در فضاي مجازي 
اين واسطه‌ها تا حد زيادي حذف مي‌شوند و كمك‌ها و منابع مستقيم 
به دست نيازمندان مي‌رسد. و در نهايت، بحث شفافيت است. در فضاي 
مجازي افراد مي‌توانند فعاليت‌ها را رصد كنند و مطمئن باشند كه پول 

و منابع به درستي مصرف مي‌شوند و نتيجه ملموسي دارند. 
فضاي مجازي علاوه بر فرصت‌ه�ا و مزاياي زيادي كه دارد، 
چه تهديدها و چالش‌هايي هم به همراه دارد؟ براي مديريت 

اين تهديدها چه نيازهايي وجود دارد؟
يكي از مشكلات اصلي، نبود قانونگذاري مشخص و جامع در اين حوزه 
است. به عنوان مثال، ديشب داش��تم يك كانال پرفالوور در تلگرام را 
نگاه مي‌كردم كه چند پست متوالي گذاشته بود، در حالي كه مي‌دانم 
هزينه هر پس��ت تبليغاتي در چنين كانال‌هايي ممكن است 100 يا 
200ميليون تومان باشد. اين كانال، عكس نوزادي را منتشر كرده بود 
با صورت محو شده و درخواست كمك مالي كرده بود و شماره كارت 
و شماره شبا گذاشته بود. در نگاه اول ممكن است به نظر برسد كه كار 
خيرخواهانه‌اي است، اما س��ؤال مهم اين است كه چه تضميني وجود 

دارد كه اين پول‌ها درس��ت هزينه ش��ود؟ چه مرجعي وجود دارد كه 
جلوي سوءاستفاده‌ها را بگيرد؟ متأس��فانه در حال حاضر هيچ قانوني 
براي كنترل اين نوع فعاليت‌ها وجود ندارد و هر كسي مي‌تواند بدون 
نظارت، پول جمع كن��د. همچنين در مواقع بحران، اف��راد يا گروه‌ها 
بدون هيچ مجوز و چارچوب قانوني ش��روع به راه‌اندازي كمپين‌هاي 
جمع‌آوري كمك مي‌كنند كه اين موضوع مي‌تواند بحران‌هاي بيشتري 
ايجاد كند. نبود قوانين ش��فاف و الزام‌آور، باعث ش��ده فضاي مجازي 
تبديل به بس��تري ش��ود براي فعاليت‌هايي كه ممكن است به جاي 
كمك، به مردم آسيب برساند يا موجب بي‌اعتمادي شود. در بسياري 
از كشورهاي ديگر، قوانين سختگيرانه‌اي براي مقابله با اخبار جعلي، 
فيك نيوز و سوءاستفاده‌هاي مالي وضع شده است و نهادهاي مربوط 
به شدت بر اجراي اين قوانين نظارت دارند. ما نيز به چنين قانونگذاري 
جدي و شفافي در حوزه فضاي مجازي نيازمنديم تا فعاليت‌ها سامان 

پيدا كنند و سوءاستفاده‌ها به حداقل برسد. 
 از نظر شما، چه نكات فرهنگي و اخلاقي بايد در توليد محتوا 
براي حركت‌هاي جهادي در فضاي مجازي مورد توجه قرار 
گيرد؟ آيا بايد به ط�ور مطلق از چهره‌س�ازي پرهيز كرد و 
تأكيد صرف بر روح جمعي و احس�اس مس�ئوليت عمومي 

داشت؟
اين موضوع به هيچ‌وجه ساده نيست و نمي‌توان يك پاسخ كلي و قطعي 
به آن داد. نكته مهم اين است كه هميشه نبايد به صورت مطلق گفت 
»چهره‌سازي نكنيم« يا »چهره‌سازي مشكل‌ساز است«. در خيلي از 
موارد، خود فرد يا گروه جهادي با ظاهر شدن و شناخته شدن مي‌تواند 
حس اعتماد و ارتباط عميق‌تري با مخاطب ايجاد كند. مثلًا فردي مثل 
اس��ماعيل آذري را در نظر بگيريد كه با همه پيچيدگي‌هاي سياسي 
و ملاحظاتي كه ممكن است وجود داش��ته باشد، در منطقه‌اي بسيار 
سخت و پيچيده مثل كهگيلويه فعاليت كرده و توانسته است محروميت 
را كاهش دهد. يكي از واقعيت‌هاي فضاي مجازي و ارتباط با مردم اين 
است كه گاهي وقتي يك فرد شناخته ش��ده يا چهره مطرح مي‌شود، 
كمك‌هاي بيشتري جذب و اعتماد عمومي راحت‌تر جلب مي‌شود. به 
عنوان مثال، سازمان‌هايي مثل »محك« كه در حوزه كودكان سرطاني 
فعاليت مي‌كنند، بخش��ي از موفقيت خود را مديون برندينگ قوي و 
حضور چهره‌هاي شناخته شده در فضاي عمومي هستند كه حسن نيت 
و اثر كارشان را اثبات كرده‌اند. اين موضوع نشان مي‌دهد چهره‌سازي 
به خودي خود نه بد است و نه هميشه مضر، پس نكته كليدي اين است 
كه بايد به اثرگذاري واقع��ي و ماندگار توجه ك��رد و همزمان، رعايت 
اخلاق و فرهنگ را در توليد محتوا جدي گرفت. نه صرفاً پرهيز مطلق 
از چهره‌سازي و نه ترويج صرف آن، بلكه توازني معقول كه هم اعتماد 

عمومي را جلب كند و هم ارزش‌هاي اخلاقي و فرهنگي حفظ شود. 

  روايت‌هايي از همبستگي و همدلي 
با اين مقدمه، روايت‌هايي را بازگو مي‌كنيم كه طعم شيرين همدلي 
و مشاركت را چشيده‌اند؛ كساني كه در ميان سختي‌‌ها، دست‌‌هاي 
ياريگر همنوعان‌شان را احساس كردند و بعدها شيريني اين همراهي، 

براي‌شان خاطره‌اي ماندگار شد. 
مرد جوان روستايي مي‌گويد: »در زمان نوجواني‌ام جاده روستاي‌مان 
خاكي بود كه به كمك جهادگران آس��فالت ش��د. هيچ وقت اولين 
ماش��يني كه از روي آس��فالت رد ش��د را يادم نم��ي‌رود. راننده از 
خوشحالي بوق مي‌زد و بعد يك جعبه ش��يريني را كه خريده بود، 
پخش كرد. ساخت پل كوچك كنار رودخانه هم خيلي مشكلات‌مان 
را حل كرد. انجام اين دو كار، باعث شد روحيه همكاري بين مردم 
روستا بالا برود. روي خود من هم تأثيري عميق داشت و باعث شده 
بود هر كاري از دستم بربيايد براي حل مش��كلات دور و اطرافيانم 

انجام دهم.«‌
مرد كشاورز هم در همان روس��تا مي‌گفت: ‌»سيل خانه و زمينم را 
خراب كرده بود و با از دست دادن زمين‌هاي كشاورزي فكر مي‌كردم 
كل زندگي‌ام را باخته‌ام. نمي‌دانس��تم چطور بايد خرج و روزي زن 
و بچ��ه‌ام را درآورم. كاري بل��د نبودم و فكر رفتن به ش��هر و كارگر 
ش��دن عذابم مي‌داد. چند روز بعد از سيل ش��نيدم قرار است چند 

گروه جهادي به روستا بيايند و ما را در ساخت زمين و خانه كمك 
كنند. بالاخره آنها آمدند و همراه‌شان كلي غذا و لباس آورده بودند، 
حتي براي كشت دوباره، بذر هم آورده بودند. به لطف خدا و كمك 
جهادگران بود كه امروز از زمين‌هايم محصول برداشت مي‌كنم و تا 
حالا در رزق و روزي خانواده‌ام درنمانده‌ام. خودم را مديون جواناني 

مي‌‌دانم كه بي‌‌ادعا به ياري‌مان آمدند. خدا حفظ‌شان كند.«
دانش‌آموز آن روستا هم از ساخت مدرسه از سوی گروه‌هاي جهادي 
حرف زد و گفت: »روس��تاي ما خيلي محروم بود و مدرسه نداشت. 
وقتي گروه‌هاي جهادي بعد از سيل به روستا آمدند و متوجه شدند 
مدرسه نداريم و براي تحصيل به مدرسه روستاي مجاور مي‌رويم، 
تابستان همان سال آمدند و براي‌مان يك مدرسه ساختند. آن روزها 
را فراموش نمي‌كنم كه چطور من و دوس��تانم كنار گروه جهادي با 
اشتياق در ساخت مدرس��ه كمك كرديم و زير آفتاب بيل و كلنگ 
زديم. شايد باورتان نش��ود اين روحيه جهادگران بود كه باعث شد 
دانش‌آموزان روستا بيش��تر به درس خواندن اهميت بدهند. خود 
من سال گذشته يك تجديدي داشتم ولي سال اولي كه در مدرسه 

روستاي خودمان درس خواندم معدلم بالاي 16 شد.«
 جهادي كه مرز نمي‌شناسد

وقتي نام جهادگران به ميان مي‌‌آيد، ذهن‌‌مان بيش��تر به س��مت 

روس��تاها و ش��هرهاي كوچك و كم ‌جمعيت و محروم مي‌‌رود، در 
حالي كه ردّ همان همدلي و تلاش‌هاي خالصانه در همين شهرهاي 
بزرگي كه در آن زندگي مي‌‌كنيم، ديده مي‌ش��ود. يك نمونه آن را 
در روزهاي سخت كرونا ديديم؛ روزهايي كه جهادگران و نيروهاي 
مردمي ماسك و بس��ته‌هاي معيش��تي تهيه و معابر را ضدعفوني 
مي‌كردند، حتي بر بالين بيماران كرونايي حاضر مي‌شدند و از آنها 
مراقبت مي‌كردند. همه اينها نشان از همبستگي اجتماعي داشت. 
اين تلاش‌ها از روستاها تا شهرها نشان مي‌دهد روحيه جهادي مرز 

نمي‌شناسد و هر جا و هر زمان لازم باشد حاضر است. 
  صندوق‌هاي خانگي

حتم��اً ضرب‌‌المثل معروف »قط��ره ‌قطره جمع گ��ردد، وانگهي دريا 
ش��ود« را ش��نيده‌‌ايد. هنگام نگارش اين روايت‌ ها، ياد صندوق‌‌هاي 
قرض‌الحسنه خانگي افتادم؛ صندوق‌ هايي ساده و بي‌ادعا كه در خانه ‌و 
محله‌‌ها تشیکل مي‌شود اما بركت و اثرشان كمتر از نهادهاي بزرگ‌تر 
نيست؛ صندوق‌‌هايي كه بارها و بارها گره‌‌گشاي زندگي مردم شد؛ كمك 
براي خريد جهيزيه عروس، ياريگري براي خانه‌دار‌شدن مستأجران، 
پشتيباني براي درمان ‌بيماران صعب‌‌العلاج و دستگيري از بدهكاران. 

زن ميانسالي كه سال‌هاست يكي از اين صندوق‌ها را در جمع دوستان 
و اقوامش راه انداخته است، مي‌گويد: »سال‌هاست با خواهر و برادر و 

حتي پسرعموها و دخترعموها هر ماه مبلغي مشخص مي‌‌كنيم و در 
انتهاي هر ماه، در يك دورهمي خانوادگي، مبلغ جمع‌ آوري شده را 
به قيد قرعه به حساب يكي از اعضاي صندوق واريز مي‌كنيم. گاهي 
اين قرعه درست به دست كسي مي‌‌رسد كه در تنگناي مالي است.«

  تداوم يك فرهنگ از ديروز تا امروز 
يكي از ويژگي‌هاي فرهنگ همبس��تگي ملي در ايران آن است كه 
در هر مقطع تاريخي، خود را بازتوليد مي‌كند. آخرين بار در جنگ 
12روزه بود كه ش��اهد جلوه‌اي تازه از آن بودي��م. در روزهايي كه 
اخبار تلخ منتشر مي‌شد، ش��اهد موجي از جهاد و همياري بوديم و 
مردم در قالب گروه‌هاي جهادي، هيئت‌‌هاي مذهبي، سازمان‌هاي 
مردم‌‌نهاد و حتي شبكه‌هاي اجتماعي، خودجوش به ميدان آمدند. 
با اصابت موشك به خانه‌هاي مس��كوني، مسجد محله اولين جايي 
بود كه درهايش باز مي‌ش��د. غذاي گرم آماده مي‌ش��د و بچه‌هاي 
جهادي مساجد ش��ب را در مس��جد مي‌ماندند تا كمك خانواده‌ها 
باش��ند. تعدادي از بانوان جهادي نيز هر روز ب��ه خانه‌هاي خانواده 
شهدا س��رمي‌‌زدند. غم از دس��ت دادن عزيز، س��نگين‌‌تر از آن بود 
كه بتوان باري از دوش‌شان برداش��ت، اما همين همراهي‌ها باعث 
مي‌شد خانواده‌‌ها احساس تنهايي نكنند. بانوان جهادي كنار مادران 
مي‌‌نشستند، پا‌به‌پاي آنان اش��ك مي‌ريختند و با دل ‌شكسته شان 

همدلي مي‌‌كردند. همين حضور صميمانه، ب��راي خانواده‌‌ها قوت 
قلبي بود و اندكي از سنگيني رنج را سبك مي‌‌كرد. 

فضاي مجازي هم مثل يك قرارگاه جهادي ش��د تا نيازهاي فوري 
آوارگان هماهنگ ش��ود. يكي نوشت شيرخش��ك براي يك نوزاد 
پيدا نمي‌شود، ‌كمتر از يك س��اعت دهها نفر اعلام آمادگي كردند 
و دو كارتن شيرخشك نوزاد مهيا شد. ديگري نوشت فلان خانواده 
داروي خاص مي‌خواهد، چند پزشك داوطلب شدند و پيگير شدند 
تا تهيه شود. گروهي از پرس��تاران گرد هم آمدند تا هر شب، جدا از 
شيفت‌هاي كاري خود، راهي محل اسكان آوارگان شوند. اگر كسي 
نياز به سرم داشت، برايش وصل مي‌‌كردند، اگر زخمي پانسمان لازم 
داشت، رسيدگي مي‌‌كردند و اگر دارويي مورد نياز بود، تهيه مي‌‌شد. 
خلاصه آنكه جهادي پاي كار ايستادند تا زخم‌هاي تن و دل آوارگان 

اندكي آرام گيرد. 
اين روايت‌‌ها نش��ان مي‌دهد همياري و تعاون در خون مردم ايران 
اس��ت، فرهنگ جهادي و تعاون در ايران يك پيشينه بلند تاريخي 
دارد و ادامه دار است. از جهاد س��ازندگي تا امروز كه در بحران‌‌هاي 
سخت، مردم با تمام توان پاي كار مي‌آيند. سرمايه اصلي هم اعتماد 
و همبستگي است؛ گنجينه‌اي كه مي‌تواند بزرگ‌‌ترين پشتوانه ملي 

در آينده باشد. 

همياري و تعاون در خون مردم ايران است

گروه سبک زندگی

پرونده
تعاون، حرکت‌های جهادی

 و امداد مردمی

تداوم فرهنگ جهاد و تعاون از ديروز تا امروز 

در دوران كرونا، نيازهايي به‌وجود آمد كه به شكل طبيعي 
باعث فعال‌ش��دن ظرفيت‌هاي جديد در بس��تر فضاي 
مجازي شد. براي مثال، معلماني در مناطق محروم براي 
تهيه گوشي يا تبلت جهت آموزش دانش‌آموزان‌شان، 
از مردم درخواست كمك مي‌كردند و اين فرايند كاملاً 
در فض��اي مج��ازي اتفاق مي‌افت��اد. همين‌طور ش��اهد 
افزايش فعاليت‌ه��اي خيريه در ش��بكه‌هاي اجتماعي 
بوديم و بستر جديدي براي جذب مشاركت‌هاي مردمي 
ش��كل گرفت كه پيش از آن ت��ا اين ح��د پررنگ نبود
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جاده و زمين‌هاي كش�اورزي را مي‌‌س�اختند و همزمان با پشتيباني از 
جبهه‌‌ها بار بزرگي از آباداني كش�ور را به دوش مي‌‌كشيدند. اين تجربه 
تاريخي نشان داد توسعه تنها با پول و امكانات دولتي محقق نمي‌‌شود، 
بلكه مهم‌تر از همه، آباداني با ايمان و همت مردم به ثمر مي‌‌رس�د. بعد از جنگ، كش�ور نياز به 
بازسازي و بازآفريني داشت. در آن دوران، تعاوني‌‌ها و صندوق‌‌هاي قرض‌‌الحسنه هم به صورت 
خانوادگي و هم به صورت محلي راهي براي اش�تغال، كارآفريني و حمايت از اقش�ار متوسط و 
كم‌‌درآمد بود. بسياري از خانواده‌ها با پس‌اندازهاي كوچك، به همت تعاوني‌‌هاي مسكن توانستند 
براي خود خانه‌اي تهيه كنند يا كسب‌ و كاري راه بيندازند. فرهنگ قرض‌‌الحسنه در خانواده‌‌ها، 
نمونه‌‌اي درخشان از همكاري‌هاي عميق شد كه هم معيشت را سامان مي‌داد و هم اعتماد متقابل 
را در جامعه تقويت مي‌كرد. در دهه‌هاي اخير، اين همبستگي شكل تازه‌‌اي به خود گرفته است. 
در ايام كرونا در حالي كه بحران كرونا بسياري از سرپرستان خانواده‌ها را خانه‌ نشين كرده بود، 

جهادگران با كمك مردم با بسته‌هاي غذايي وكمك‌‌هاي نقدي به ياري همسايگان و نيازمندان 
شتافتند. اين بار خانواده‌ها نقش اصلي را داشتند، مادراني كه در آشپزخانه‌هاي خود سفره‌‌اي 
گسترده‌‌تر پهن كردند، جواناني كه با ماشين‌‌هاي ش�خصي خود اقلام را به دست خانواده‌هاي 
محروم رساندند و كودكان و نوجواناني كه پس ‌انداز اندك خود را به صندوق‌هاي كمك‌رساني 
هديه كردند. پويش‌‌هاي مردمي در شبكه‌هاي اجتماعي براي آزادسازي زندانيان جرائم غيرعمد، 
تأمين دارو براي بيماران خاص يا حمايت از مناطق زلزله‌‌زده و سيل‌‌زده نشان داد كه همبستگي 
اجتماعي در بسترهاي جديد نيز همچنان زنده است. اين تجربه‌هاي متنوع همگي حلقه‌هاي 
يك زنجير واحد هس�تند؛ زنجيري كه مي‌توان اسم آن را »فرهنگ همبس�تگي ملي« ناميد؛ 
فرهنگي كه ثابت كرد در هر فرص�ت تاريخي، چه جنگ و چه صلح، چه بيم�اري و چه بحران، 
مي‌توان جامعه ايراني را از بحران‌ها و سختي‌ها نجات داد. نگاهي به اين مسير اما اين نكته را نيز 
خاطر نش�ان مي‌كند تعاون و حركت‌‌هاي جه�ادي دو پديده جدا از هم نيس�تند، بلكه در كنار 
يكديگر يك فرهنگ را تشكيل مي‌دهد كه اگر تقويت شود و در آن مشاركت بالا باشد، مي‌تواند 

پشتوانه‌اي براي حل مشكلات امروز و سرمايه‌اي براي توسعه در آينده باشد. 

دوران كرونا الگويي جامع از كاربرد فضاي مجازي 
در حركت‌هاي جهادي و مردمي بود


