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رس��انه اقتصادي، پلي ميان جامعه و س��اختار تصميم گيري است، نه 
فقط مخابره كننده عددها كه شكل دهنده به ادراك عمومي از وضعيت 
امروز و چشم انداز فرداست. براي بس��ياري از مردم، آنچه در روزنامه ها 
مي خوانند يا در گزارش هاي تلويزيوني مي بينند، بيش از آمارهاي رسمي 
و سخنراني هاي مسئولان، واقعيت اقتصادي را شكل مي دهد، از همين 
رو است كه رسانه، اگر بخواهد در خدمت كشور باشد، بايد تصوير را دقيق، 

متوازن و مسئولانه ترسيم كند. 
نقد يكي از مهم ترين وظايف رسانه هاست، اما نقدي كه ريشه در دانايي 
داشته باشد، نه هيجان. نويسنده اي كه نقد مي كند، پيش از هر چيز بايد 
بداند از چه چيزي سخن مي گويد و عوامل دروني و بيروني را از هم تمييز 
دهد و بداند كدام سياست ها در چه دوره هايي كارآمد يا ناكارآمد بوده اند. 
تنها در اين صورت است كه قلم او به جاي افزودن بر سردرگمي مردم، به 

افزايش آگاهي عمومي كمك مي كند. 
نوشتن درباره وضعيت دشوار اقتصادي آسان است. تيترهاي پرطمطراق 
و واژه هاي نااميدكننده، خواننده را جلب مي كند، اما نويسنده مسئول، 
خود را جاي مخاطب مي گذارد. اگر كسي كه اين متن را مي خواند، جواني 
جوياي كار يا پدري با درآمد محدود باشد، چه احساسي پيدا مي كند؟ آيا 
بعد از خواندن اين يادداشت، اندكي اميد، اندكي درك يا اندكي اعتماد به 

آينده در او زنده مي شود يا تنها فشار بيشتري احساس مي كند؟
وظيفه ما اين نيس��ت كه چش��م بر حقيقت ببنديم، بلكه آن است كه 
حقيقت را با همه ابعادش ببينيم. كشور ما بي ترديد با چالش هاي جدي 
اقتصادي روبه رو است: از رشد پايين اقتصادي و بيكاري جوانان تا تورم 
مزمن و كاهش ارزش پول ملي، اما در كنار اين مشكلات، ظرفيت هاي 
عظيمي نيز وجود دارد. جوانان خلاق، ش��ركت هاي دانش بنيان، منابع 
طبيعي، بازارهاي منطقه اي و زيرس��اخت هاي گس��ترده از جمله اين 
ظرفيت هاست. وقتي رسانه اي تنها مشكلات را مي بيند و اميد را ناديده 
مي گيرد، در واقع بخشي از واقعيت را حذف كرده است. اين حذف، نوعي 
تحريف است، هرچند با نيت خير انجام شود. روايت منصفانه، يعني ديدن 

تمام تصوير: هم ضعف ها و همه قوت ها. 
در س��ال هاي اخير، مفهوم »جن��گ روايت ها« بيش از گذش��ته مورد 
توجه قرار گرفته است. كشورها مي كوش��ند روايت خود را از واقعيت ها 
به جهانيان و حتي به مردم خود تحميل كنند. در چنين ميداني، آن كه 
تصوير دقيق ت��ر، جذاب تر و باورپذيرت��ري ارائه مي دهد، برنده اس��ت. 
رسانه هاي داخلي اگر روايت خود را رها كنند، رسانه هاي خارجي، چه 
دوست و چه دشمن، اين خلأ را پر خواهند كرد. در بسياري از موارد، آنچه 
از اقتصاد ايران در رسانه هاي بين المللي منتشر مي شود، بر پايه اغراق، 
يك سويه نگري يا حتي سوءنيت اس��ت. اگر نويسندگان داخلي، روايت 
ريشه دار، دقيق و متعهدانه اي ارائه نكنند، اين تصوير نادرست به واقعيت 

ذهني مردم و سرمايه گذاران خارجي تبديل مي شود. 
مسئوليت رس��انه تنها نس��بت به مخاطبان داخلي نيست. هر گزارش 
اقتصادي مي تواند به يك سند در حافظه جهاني تبديل شود. تحليلگران 
خارجي، شركت هاي بين المللي و نهادهاي مالي جهاني، در ارزيابي هاي 
خود از ايران، به آنچه در رس��انه هاي داخلي گفته مي شود، توجه دارند. 
اگر در گزارش هاي داخلي، تصويري نااميد، بدون چشم انداز، پر از بحران 
و فاقد ظرفيت ترس��يم ش��ود، آيا مي توان انتظار داشت سرمايه گذاري 

خارجي جذب شود يا حتي نگاه مثبتي به اقتصاد ايران شكل گيرد؟
در كنار تصويرسازي خارجي، نبايد از مهم ترين س��رمايه داخلي يعني 
»اعتماد عمومي« غافل شد. مردم كشورمان در طول دهه هاي اخير، بارها 
شرايط سخت اقتصادي را پشت سر گذاشته اند. آنچه آنان را ايستاده نگه 
داشته، اميد به آينده و باور به توان ملي بوده اس��ت. رسانه ها، به ويژه در 
شرايط سخت، بايد اين سرمايه رواني را حفظ كنند. نه با دروغ پردازي يا 
بزك واقعيت، بلكه با بازتاب دادن اميدهاي واقعي، ظرفيت هاي بالفعل و 
روايت تلاش هاي مثبت. مثال هاي زيادي از گزارش هاي رسانه اي وجود 
دارد كه در آنها كارآفرينان ج��وان، ايده پردازان خلاق يا توليدكنندگان 
پرتلاش به تصوير كشيده شده اند. اين گونه گزارش ها، نه فقط يك داستان 
موفقيت، بلكه سندي براي وجود مسيرهاي ممكن در دل بحران هستند. 
مشكلات واقعي  هستند، اما راه اصلاح از مس��ير شناخت دقيق، تحليل 
حرفه اي و نقد مسئولانه مي گذرد. نه از مسير نااميدي، تحقير يا تخريب. 
واقعيت اين اس��ت كه مردم، حتي در اوج بحران، اگر احساس كنند كه 
كسي آنان را مي فهمد و براي حل مشكلات شان فكر مي كند، همچنان 
اميدوار مي مانند. اين اميد، با هيچ بسته حمايتي جايگزين نمي شود. اميد، 

محصول رابطه اي انساني و متعهدانه است ميان رسانه و مخاطب. 
قلم اقتصادي نبايد صرفاً ابزار انتقاد يا ستايش باشد، بلكه بايد چراغي 
براي ديدن بهتر واقعيت و قطب نمايي براي يافتن مسير اصلاح باشد. 
بايد بتواند فاصله ميان واقعيت تلخ و آينده ممكن را ترسيم كند. بايد 
بتواند بگويد: »اينجا ايس��تاده ايم، اين مش��كلات را داريم، اما اگر اين 
تصميم ها را بگيريم، اين ظرفيت ها را فعال كنيم و اين مسير را برويم، 
مي توانيم به نقطه بهتري برس��يم. اين »مي توانيم« همان ديدن نيمه 
پر ليوان است و نشان مي دهد با اتكا بر توان داخلي تاكنون طي طريق 
كرده ايم و از اين به بعد نيز با قدرت ادامه مسير خواهيم داد. روزنامه نگار 
اقتصادي بايد خود را بخش��ي از روند اصلاح بداند، نه تماشاگر صحنه 
بحران، بلكه بازيگري فعال در راس��تای عبور از بحران. نقش او، گاه از 
بسياري از مديران رسمي نيز مؤثرتر است، زيرا او با افكار عمومي سخن 
مي گويد و افكار عمومي، بزرگ ترين نيروي حركت جامعه است. هيچ 
يادداشتي نبايد با نااميدي پايان يابد، حتي اگر سراسر آن درباره بحران 
باش��د، بايد در پايان، روزنه اي از اميد، كورسويي از امكان يا دعوتي به 
انديش��ه و اقدام ارائه كند. چنين پاياني، نه تنها اخلاقي تر است، بلكه 
واقع بينانه تر نيز است، زيرا تجربه نشان داده است هيچ بحراني ابدي و 

هيچ وضعيتي تغييرناپذير نيست. 

كاهش ۵۰ درصدي متقاضيان خودرو طي 4 ماه گذشته

گرانفروشيايرانخودرومشتريانرافراریداد!
 در طرح اخير فروش محصولات ايران خودرو تنها ۵2۰ هزار نفر اقدام به ثبت نام كرده اند

اين در حالي است كه در اسفندماه سال گذشته يك ميليون و62 هزارو1۰۵ نفر در طرح فروش اين خودروساز شركت كرده بودند

بهناز قاسمي
  گزارش

زماني بود كه مردم ماه ها در انتظار آغاز ثبت نام 
كارخانه اي خودروهاي داخلي و قرعه كش�ي 
مي ماندند و اگر موفق به ثبت نام مي شدند و در 
قرعه كشي شانس داشتند، بازهم يك سال تا 
1/۵سال بايد انتظار مي كشيدند تا خودرويي 
با نرخ روز كارخانه تحويل ش�ان داده شود، اما 
اكنون تس�هيل قوانين واردات خودروهاي نو 
و كاركرده از مرز هاي ش�مالي و جنوبي كشور 
از يك سو و افزايش قيمت خودروهاي داخلي 
برخلاف ارتقای كيفيت ش�ان از س�وي ديگر 
موجب كاهش رغب�ت مردم به مش�اركت در 
طرح ه�اي پيش ف�روش خودروه�اي داخلي 
ش�ده اس�ت، به طوري كه بررس�ي اع�داد و 
ارقام ثبت نام كنندگان در ط�رح اخير فروش 
محص�ولات ايران خ�ودرو )هفت�ه دوم تي�ر 
14۰4( نش�ان مي ده�د تنها ۵2۰ ه�زار نفر در 
اين مرحله اقدام به ثبت ن�ام كرده اند، اين در 
حالي اس�ت كه در اس�فندماه س�ال گذشته، 
يك ميليون و62 هزارو1۰۵نف�ر در طرح فروش 
اين خودروساز شركت كرده بودند. صاحبنظران 
معتقدند كاهش اس�تقبال از طرح هاي فروش 
كارخانه اي در صورت تداوم مي تواند نشانه اي 
از ورود بازار ب�ه يك مرحله ركود باش�د. آنها 
تأكيد مي كنند كه خودروسازان بايد با اصلاح 
سياست هاي فروش، ارتقای كيفيت محصولات، 
تنوع بخش�ي به توليدات و ارائه مش�وق هاي 
واقع�ي ب�ه مصرف كنن�دگان نهاي�ي، ب�راي 
بازگرداندن اعتماد و تقاضا در بازار تلاش كنند. 

      
بعد از پنج دهه حمايت بي چون و چراي دولت ها از 
دو خودروساز بزرگ كشور، همچنان خودروسازان 
به جاي خودروهاي ارزان قيمت و باكيفيت، زيان 
انباشته توليد مي كنند. در همه اين سال ها مردم 
و متقاضيان خودروها بيش��ترين بازنده بوده اند، 
زيرا در قراردادي نابرابر و ناعادلانه خودروسازان 
توليدش��ان را قطره چكاني عرض��ه مي كردند و 
متقاضي��ان نيز با رعايت دهها ش��رط و ش��روط 
سازنده اگر موفق به ثبت نام در سامانه ثبت نام و در 
قرعه كشي هم برنده مي شدند، خوش شانس ترين 
شهروند ايراني بودند كه شايد بعد از 12 تا 24ماه 
با ن��رخ روز كارخان��ه خودروي ش��ان را تحويل 

مي گرفتند. آخرين پيش فروش هاي خودروسازان 
در هفته دوم تير امسال نشان مي دهد متقاضيان 

خودرو حدود 50 درصد كاهش يافته است. 
با توجه به زيان انباش��ته خودروسازان در بهار 
امسال و افت متقاضيان خريد خودرو، مي توان 
پيش بيني كرد ك��ه زنگ خطر ب��راي صنعت 
خودروي كش��ور به صدا درآمده و خروج از اين 
بحران نيازمند تدبير جديد است، به ويژه آنكه در 
هفته هاي اخير قوانين واردات خودروهاي نو و 
كاركرده از مناطق آزاد كيش و انزلي نيز تسهيل 
شده است. آمار نشان مي دهد خودروسازان طي 
بهار امس��ال حدوداً 8/5 همت زي��ان عملياتي 
داشته   اند، البته س��ايپا در اين مدت زمان سود 
عملياتي ثبت كرده اما رش��د زيان عملياتي در 
ايران خودرو و پارس   خودرو ب��ه قدري بوده كه 
در نهايت 122 درصد رشد زيان عملياتي براي 
خودروس��ازان طي س��ه ماه ابتدايي سال ثبت 

شده است. 
  كاهش رغبت مردم به مشاركت 

در طرح هاي پيش فروش خودروسازان 
در ش��رايطي كه بازار خودرو ب��ا تغييرات قيمتي 
و نوس��انات اقتص��ادي هم��راه ش��ده، آمارهاي 
منتشرشده از جديدترين طرح فروش ايران خودرو 
نش��ان دهنده كاهش محس��وس تقاضاي مردم 
براي خريد خودرو از كارخانه است؛ موضوعي كه 
زنگ هشداري براي خودروسازان داخلي به ويژه 
ايران خودرو محس��وب مي شود. بررس��ي اعداد 
و ارق��ام ثبت نام كنندگان در ط��رح اخير فروش 
محصولات ايران خودرو )هفت��ه دوم تير1404( 
نش��ان مي دهد تنها 520 هزار نفر در اين مرحله 
اقدام به ثبت نام كرده اند و از اين تعداد تنها 95 هزار 
نفر متقاضي ش��ركت در طرح عادي بوده اند، اين 
در حالي اس��ت كه در اسفندماه س��ال گذشته، 
يك ميليون و62 هزارو105نفر در طرح فروش اين 
خودروساز شركت كرده بودند كه 240 هزارو892 
نفر از آنها ثبت نام كنندگان طرح عادي بودند. اين 
كاهش قابل توجه، به وي��ژه در بخش متقاضيان 
عادي، بيانگر افت علاقه مردم به خريد خودرو از 
كارخانه است؛ تغييري كه مي توان آن را به چند 

عامل كليدي نسبت داد. 
به گ��زارش تس��نيم، مهم ترين عام��ل، كاهش 

اختلاف قيمت خودرو بي��ن كارخانه و بازار آزاد 
است. در ماه هاي گذشته، اين تفاوت قيمتي كه 
پيش تر عامل اصلي هجوم خريداران به ثبت نام 
در طرح ه��اي فروش ب��ود، به طور محسوس��ي 
كاهش يافته و در برخي مدل ها تقريباً از بين رفته 
است. اين موضوع موجب شده است انگيزه هاي 
سوداگرانه براي خريد خودرو از كارخانه كاهش 
يابد، از سوي ديگر كاهش قدرت خريد خانوارها، 
افزايش هزينه هاي نگهداري خودرو، افت اعتماد 
عمومي به كيفيت خودروه��اي داخلي و تداوم 
ركود اقتصادي از جمل��ه دلايل ديگر افت تقاضا 
در بازار خودرو عنوان شده اند. برخي تحليلگران 
همچنين معتقدند سياس��ت هاي قيمت گذاري 
دستوري نيز به كاهش جذابيت طرح هاي فروش 

فوري دامن زده است. 
كارشناس��ان صنع��ت خ��ودرو معتقدند كاهش 
استقبال از طرح هاي فروش كارخانه اي، در صورت 
تداوم مي تواند نشانه اي از ورود بازار به يك مرحله 
ركود باشد. آنها تأكيد مي كنند كه خودروسازان 
بايد با اصلاح سياست هاي فروش، ارتقای كيفيت 
محص��ولات، تنوع بخش��ي ب��ه تولي��دات و ارائه 
مشوق هاي واقعي به مصرف كنندگان نهايي، براي 

بازگرداندن اعتماد و تقاضا در بازار تلاش كنند. 
   ابلاغ تس�هيلات جديد زيست محيطي 

براي واردات خودرو 
در هفته ه��اي اخي��ر ب��ا تصميم مدي��ران عامل 
مناطق آزاد كيش و انزلي، واردات خودروهاي نو 
و كاركرده با قوانين آسان تري كليد خورده است، 
به طوري كه گفته مي ش��ود با افزايش س��رعت 
واردات خودروهاي نو به مناطق آزاد كيش، قيمت 
خودرو در امارات افزايش يافته اس��ت؛ همچنين 
از دادگس��تري هرم��زگان نيز خبر مي رس��د كه 
آزمون هاي زائد محيط زيستي براي خودرو هاي 

نو وارداتي حذف شده است. 
مجتب��ي قهرماني، رئي��س كل دادگس��تري 
هرمزگان در تشريح جزئيات اين خبر مي گويد: 
انجام آزمون هاي زائد و غيرموجه براي كالا هاي 
ن��و و پرتكرار واردات��ي به ويژه خ��ودرو يكي از 
اعتراض هاي مطرح شده از سوي تجار و فعالان 
اقتصادي بوده اس��ت، بر اين اس��اس دستگاه 
قضايي اس��تان هرمزگان با تش��كيل كارگروه 

ويژه اي رفع موانع موجود در اين خصوص را در 
دستور كار خود قرار داده است. 

به گ��زارش مي��زان وي مي افزاي��د: در نتيجه 
بررسي ها مشخص ش��د، در فرايند جاري براي 
چند خودروي نو و همسان از يك مدل توليدشده 
از يك كارخانه در س��ال كه در كشورهاي مبدأ 
و در بازاره��اي جهاني به لحاظ ش��اخص هاي 
استاندارد و محيط زيست مورد تأييد بوده اند، 
پس از ورود به كش��ور صد ها آزمايش مش��ابه 
تكراري صورت مي گيرد كه موجب رسوب بيش 
از حد اين كالاها، افزاي��ش هزينه نهايي و بعضاً 

تخريب و تضييع آنها مي شود. 
رئيس كل دادگستري هرمزگان تصريح مي كند: 
با پيگيري هاي دستگاه قضايي مقرر شده است آن 
دسته از خودرو هاي وارداتي كه در كشور خارجي 
مبدأ از طريق بررس��ي مدارك به همراه بازرسي 
فيزيكي مطابق ضوابط فني، واردات خودرو مورد 
تأييد قرار گرفته و گواهينامه محيط زيس��تي از 
شركت بازرسي دريافت كرده اند، پس از ورود به 
كشور نياز به بازرس��ي مجدد ندارند و بدون هيچ 
آزموني بلافاصله پس از اظهار در گمركات ايران، 
گواهينامه انطباق با محيط زيست دريافت كنند. 
قهرمان��ي مي گوي��د: همچني��ن 50 درص��د از 
خودرو هاي��ي كه پ��س از درياف��ت گواهينامه 
صحه گذاري از س��ازمان محيط زيس��ت براي 
نخستين بار از يك مدل، يك نشان تجاري و يك 
كشور س��ازنده وارد ايران مي ش��وند، به صورت 
تصادفي م��ورد بازرس��ي ق��رار خواهند گرفت 
و در صورت انطب��اق با اس��تاندارد ها و مقررات 
فني براي آنها گواهينامه محيط زيس��تي صادر 
مي ش��ود و براي گمرك و پليس راه��ور فراجا 
ارس��ال خواهد ش��د. وي تأكيد مي كن��د: تنها 
20 درصد خودرو هاي داراي سابقه واردات قبلي 
نيز كه از يك مدل و نشان و كشور سازنده بوده يا 
داراي گواهينامه انطباق با محيط زيست هستند، 
پس از اظهار در گمرك به صورت تصادفي مورد 
بازرس��ي قرار مي گيرد و در ص��ورت انطباق با 
استاندارد ها و مقررات فني براي آنها گواهينامه 
محيط زيستي صادر مي ش��ود و براي گمرك و 

پليس راهور فراجا ارسال خواهد شد. 
قهرماني همچنين مي افزايد: بر اس��اس مصوبه 
سازمان محيط زيست، آن گروه از واردكنندگاني 
كه به ص��ورت مس��تمر، خودروهايي ب��ا مدل و 
نش��ان تجاري خاص از يك كارخانه مش��خص 
و از يك كش��ور معي��ن وارد مي كنن��د و داراي 
حداقل سه س��ابقه ورود كالا مطابق استانداردها 
و مقررات فني ب��ه صورت متوالي به كش��ور، در 
كمتر از سه سال گذشته بوده اند و هر سه محموله 
وارداتي آنها مطابق اس��تانداردها و مقررات فني 
مربوط تش��خيص داده ش��ده اس��ت، مي توانند 
با ارائه تعه��د تضمين انطباق با اس��تانداردهاي 
آلايندگي اجباري كش��ور در س��ربرگ رسمي 
ش��ركت و با امض��اي صاحبان مج��از ممهور به 
مُهر ش��ركت، گواهي محيط زيس��تي را جهت 
ترخيص و ش��ماره گذاري دريافت كنند. رئيس 
كل دادگستري هرمزگان خاطرنشان مي كند: در 
تمامي پيگيري هاي دستگاه قضايي از مسئولان 
مربوط خواسته شده علاوه بر اتخاذ تدابير قانوني 
براي جلوگيري از عوامل ايجاد رس��وب كالا كه 
مخالف سياس��ت هاي تس��هيل تجارت اس��ت، 
شاخص هاي محيط زيس��تي به ويژه مفاد قانون 

هواي پاك را به صورت جدي رعايت كنند. 
ب��ه نظ��ر مي رس��د در كنار اي��ن قوانين آس��ان 
ب��راي واردات خودروهاي ن��و و كارك��رده، بايد 
تصميم گيران داش��تن خدمات پس از فروش را 
براي وارداتي ها در نظر بگيرند تا در سال هاي آتي 

ايران مخروبه اي از خودروهاي وارداتي نشود.

 قانون جديد ماليات بر س�وداگري با هدف اصلي »كاهش معاملات كوتاه مدت سوداگرانه« 
طراحي شده است. يكي از كليدي ترين بخش هاي آن، فرمول دريافت ماليات بر دارايي ها بر 
اساس مدت زمان نگهداري آنهاست، به اين معنا كه اگر فردي دارايي اي مانند خانه، خودرو، 
طلا يا ارز را براي مدت كوتاهي نگه داش�ته باش�د و سريع بفروش�د، بايد ماليات بيشتري 
بپردازد، اما هر چه مدت زمان نگهداري دارايي بيشتر شود، ماليات كمتري براي فروش آن 
پرداخت خواهد كرد. ماليات بر سود حاصل از فروش دارايي ها به اين صورت تعيين مي شود:

- اگر دارايي طی س��ال اول پس از خريد فروخته ش��ود، بيش��ترين ميزان ماليات ب��ر آن اعمال 
مي شود. 

- اگر دارايي بعد از سال اول نگهداري و سپس فروخته شود، نرخ ماليات به تدريج كاهش مي يابد. 
نرخ هاي ماليات در اين قانون براي دارايي هاي مختلف به شرح زير است:

- املاك و مستغلات )مسكن و زمين(: ماليات ۳0 درصد در سال اول فروش
- خودرو: ماليات 20 درصد در سال اول فروش

- طلا: ماليات 15 درصد در سال اول فروش
- ارز: ماليات 20 درصد در سال اول فروش.

قانون تأكيد دارد كه هر چه فرد دارايي اش را مدت بيشتري نگه دارد، ماليات پرداختي كمتر خواهد 
بود. اين كار به دو دليل مهم است:

- تشويق به نگهداري دارايي: وقتي ماليات فروش كاهش پيدا مي كند، افراد ترغيب مي شوند 
دارايي شان را به سرعت نفروشند و به بازار فشار كوتاه مدت وارد نكنند. 

- كاهش نوس�ان بازار: با كاهش معاملات كوتاه مدت، قيمت ها آرام تر شده و از افزايش بي رويه 
جلوگيري مي شود. 

هر دارايي در اقتصاد ويژگي ها و كاركرد خاص خود را دارد و ميزان تأثير سوداگري در آنها متفاوت 
اس��ت، بنابراين براي اثرگذاري بهتر قانون، نرخ ماليات بر هر نوع دارايي به تناس��ب تنظيم شده 

است.

فرمولجديدمالياتبرسوداگري

  ماليات

على رغم محدوديت ها و افزايش نرخ حامل هاى انرژى حاصل شد؛ 

درآمد عملياتى شركت فولاد مباركه به رشد 9 درصدى رسيد

درآمد عملياتى شـركت فولاد مباركه اصفهان در سه ماهه نخست سـال 1404 به 804 هزار و 689 
ميليارد ريال افزايش يافته و نسبت به مدت مشابه سال گذشته، رشد 9 درصدى را نشان مى دهد  ، 
معاون اقتصادى و مالى فولاد مباركه در مصاحبه با خبرنگار فولاد ضمن تأييد اين خبر گفت: عملكرد 
فروش محصولات اين شـركت در بازارهاى صادراتى با رشـد قابل توجه 196 درصدى همراه بوده؛ 
به نحوى كه بيش از 326 هزار تن انواع محصولات به بازارهاى هدف صادر شـده است. اين در حالى 
است كه در مدت مشابه سال قبل، ميزان صادرات 110 هزار تن بوده است. در بازار داخلى نيز بالغ بر 

يك ميليون و 875 هزار تن انواع محصولات فولادى به فروش رسيده است.
رشد 36 درصدى بهاى تمام شده درآمدهاى عملياتى در اثر افزايش نرخ حامل هاى انرژى و مواد اوليه

بنا بر اظهارات حامدحسين ولى بيك، بهاى تمام شده درآمدهاى عملياتى فولاد مباركه در سه ماهه 
نخست سال 1404 بالغ بر 581 هزار و 959 ميليارد ريال بوده كه نسبت به مدت مشابه سال گذشته 
36 درصد افزايش يافته است. اين امر عمدتاً ناشى از افزايش نرخ حامل هاى انرژى و مواد اوليه است. 
بر اين  اساس، شـركت موفق به تحقق سـود ناخالص معادل 222 هزار و 730 ميليارد ريال شد كه 

حاشيه سود ناخالص در اين بازه، به 28 درصد بالغ گرديد.
بررسى عملكرد مالى شركت نشان مى دهد كه با وجود رشد فروش و درآمد حاصل از آن، افزايش 
چشمگير هزينه هاى توليد، به ويژه در بخش انرژى، روند آينده سودآورى را با چالش  مواجه مى كند؛ 
اما با اتـكا بر دانـش، تجربه و تـلاش كاركنـان و مديران 
شركت، مديريت مؤثر هزينه ها و كنترل بهاى تمام شده، 

سودآورى ميسر خواهد بود.
معاون اقتصـادى و مالى فولاد مباركه با اشـاره به اينكه 
در نهايت سود خالص شركت در سه ماهه اول سال 1404 
به 161 هزار و 824 ميليارد ريال رسيده است ادامه داد: 

با توجه به سـرمايه 1500 هزار ميليارد ريالى (150 هزار 
ميليارد تومان) شركت، سود هر سهم (EPS) معادل 108 
ريال محاسبه شده است. اين در حالى است كه عملكرد 
سود سـه ماهه 1404 شامل درآمدهاى سـرمايه گذارى 
نبوده و ايـن درآمدها معمولاً در پايان سـال مالى و پس 
از برگزارى مجامع شـركت هاى فرعى گروه شناسـايى 

خواهد شد.
تقويت جايگاه فولاد مباركه با استراتژى خود تأمينى انرژى

وى در بخش ديگرى از سـخنان خود افزود: فولاد مباركه اصفهان در راسـتاى رفع چالش ناترازى 
انرژى، استراتژى خودتأمينى را در پيش گرفته و در اين مسير، نيروگاه سيكل تركيبى به ظرفيت 
914 مگاوات را در محل كارخانه راه اندازى كرده است. همچنين، پروژه احداث نيروگاه خورشيدى 
600 مگاواتى آفتاب شرق فولاد مباركه را در شهرستان كوهپايه اصفهان در دست راه اندازى دارد 
كه فاز نخست آن با ظرفيت 120 مگاوات، هفته گذشته با حضور برخط رئيس جمهورى به بهره بردارى 
رسـيد. اين اقدامات، جايگاه شـركت را از منظـر تأمين پايدار انـرژى برق موردنيـاز خود به طور 
قابل توجهى تقويت كرده اسـت. بااين حال، افزايش نرخ گاز مصرفى صنايع فولادى بدون بررسى 
پيامدهاى زنجيره اى آن بر بهره ورى و ثبات مالى اين صنايع، مى تواند چالش هاى جدى در مسـير 

توليد و رقابت پذيرى آن ها ايجاد كند.
ولى بيك  :  در بخش پايانى سـخنان خود تصريح كرد: روند قيمتى سـهام تحت تأثير ريسـك هاى 

سيسـتماتيك بازار، با نوسـانات قابل توجهـى همراه بوده اسـت و در حـال حاضـر، ارزش بازار 
فولاد مباركـه 4,750 هزار ميليارد ريـال (4 هزار و 750 ميليـارد ريال) بوده كه بـا توجه به حجم 
سرمايه گذارى هاى انجام شده و ظرفيت درآمدزايى شركت، پتانسيل رشد قيمتى نزديك به ارزش 
ذاتى خود دارد؛ بنابراين انتظار مى رود با بهبود شرايط بازار سـرمايه، ارزش بازار شركت به سطح 

واقعى خود نزديك تر شود.

خطرپنهانمالياتبرسوداگري!
قيمت خانه، ماشين، طلا، ارز و الخ به 
 بهانه هاي مختلف و متأثر از رويدادهاي 
مختلف، غالباً هم بدون منطق خاصي 
افزايش مي يابد. وقتي كسي چندين 
خانه، خ��ودرو يا مقدار زي��ادي ارز نه 
براي استفاده، بلكه صرفاً براي گران تر 
فروختن مي خرد، نتيج��ه اش بر هم 
خوردن بازار و فش��ار بر مصرف كننده 
واقعي است. خانوارهايي كه نياز واقعي 
به مسكن يا خودرو دارند، از بازار كنار 
زده مي ش��وند. اين همان گلوگاه »سوداگري« است كه باعث مي شود 
كالاها از دسترس عموم خارج و تبديل به ابزار سرمايه گذاري عده اي 
محدود شوند، بنابراين س��وداگري يعني خريد و فروش كالا، نه براي 
مصرف يا توليد، بلكه فقط براي كسب س��ود از تغيير قيمت. از سوي 
ديگر، سوداگران هيچ نقشي در ارزش آفريني واقعي ندارند. آنها بازيگران 
اقتصاد نيستند، بلكه تماشاگراني  هستند كه با پيش بيني نتيجه مسابقه، 
سود خود را از حركت ديگران درمي آورند. همين رفتارها باعث مي شود 
خانه از سرپناه به دارايي سرمايه اي تبديل شود، ماشين از وسيله نقليه 
به ابزاري براي كسب سود و ارز از وسيله مبادله به ابزاري براي درآمد 

بادآورده تبديل شود. 
در چنين شرايطي، نقش حاكميت چيست؟ آيا بايد بي تفاوت بماند؟ 
پاسخ قانونگذاران به اين پرسش ، طرحي بود به نام »ماليات بر سوداگري 
و سفته بازي« كه پس از رفت وبرگشت بين مجلس شوراي اسلامي و 
ش��وراي نگهبان، روز شنبه با اعلام سخنگوي ش��وراي نگهبان، تأييد 
شد. اين قانون ساده مي گويد: اگر كس��ي دارايي خاصي مثل مسكن، 
خودرو يا طلا را خريد و در م��دت كوتاهي دوباره فروخت، بايد ماليات 
بيشتري بپردازد. هدف اين نيس��ت كه مردم را از خريد و فروش منع 
كند، بلكه هدف اين اس��ت كه ب��ازار از حالت بي ثبات خارج ش��ود و 
فعاليت هاي غيرمولد كاهش يابد. كساني كه واقعاً براي مصرف يا توليد 
خريد مي كنند، از اين قانون متأثر نمي شوند، اما آنها كه با هدف سود 
كوتاه مدت وارد بازار مي شوند، بايد ماليات بدهند. با اجراي اين قانون، 
سرمايه ها به س��مت فعاليت هاي مولد هدايت مي شوند. براساس اين 
قانون، خريد و فروش هاي مكرر املاك، خودرو و ديگر دارايي هاي قابل 
سفته بازي شناسايي و مش��مول ماليات ويژه خواهند شد. اين ماليات 
نه بر اصل معامله، بلكه بر سود حاصل از آن وضع مي شود، به عبارتي، 
كسي كه خانه اي مي خرد براي زندگي يا ماشين خود را بعد از چند سال 
مي فروش��د، تحت فش��ار نخواهد بود، اما اگر فردي در طول يك سال 
چند ملك يا خودرو خريد و فروش كند، ملزم است بخشي از سود اين 

معاملات را به عنوان ماليات پرداخت كند. 
اما قانون ماليات بر سوداگري با تمام اهميت و ظرفيت اصلاحي اش، در 
خطر تكرار همان خطايي قرار دارد كه در س��اير سياست هاي عمومي 
به چشم خورده است: تبديل ابزار بازدارنده به منبع درآمد. اين پديده، 
اگرچه در ظاهر كمك مي كند دولت منابع مالي تازه اي به دست آورد، 
اما در عمل به بي اثر شدن ابزار قانون، تخريب اعتماد عمومي و انحراف از 
هدف اصلي منجر مي شود. دو نمونه روشن از اين خطا، تجربه هاي تلخ 
جريمه هاي رانندگي و طرح ترافيك هس��تند. در ابتدا، فلسفه جريمه 
رانندگي چيزي جز حفظ جان و كاهش تص��ادف نبود. قرار بود مردم 
با ترس از جريمه، تخل��ف نكنند، نظم حاكم ش��ود و امنيت ترافيكي 
ارتقا يابد، اما وقتي نگاه درآمدي به اين جريمه ها غلبه كرد، همه چيز 
معكوس شد. ديگر تخلف، »اشتباه« نبود، بلكه به يك معامله تبديل شد: 
هركس بخواهد حق عبور ويژه، س��بقت غيرمجاز يا سرعت بالا داشته 
باشد، فقط كافي است جريمه اش را بدهد. به تدريج، خود نهاد مجري 
هم بر مبناي درآم��د جريمه ها برنامه ريزي مالي ك��رد. وقتي جريمه 
نشود، يعني درآمدي نيس��ت. اين يعني، در نقطه اي از مسير، كاهش 
تخلف ديگر به نفع سيستم نيست! نتيجه اين نگاه معيوب را امروز در 
رفتارهاي بي محابا در خيابان ها و بزرگراه ها مي بينيم: جريمه ها وجود 
دارند، اما بازدارندگي كجاس��ت؟ مثال دوم، طرح ترافيك است. آغاز 
آن با نيت درست بود: كاهش آلودگي هوا، كاهش تردد غيرضروري و 
ساماندهي عبور و مرور ش��هري، اما امروز، تنها چيزي كه باقي مانده، 
پرداخت پول است. آلودگي و ازدحام بيشتر شده است، اما به جاي اينكه 
ورود به مناطق پرتراكم سخت تر شود، راحت تر شده و تنها كافي است 
هزينه اش را بپردازيد. مجوز ورود، به كالايي فروشي تبديل شده است. 
پيام اين رويكرد براي شهروندان چيس��ت؟ اگر پول داريد، قانون مانع 
شما نيست. هدف طرح، به جاي بهبود كيفيت زندگي، به كسب درآمد 

تبديل شده است. 
اكنون كه قانون ماليات بر سوداگري در آستانه اجرا قرار گرفته است، 
نبايد اجازه داد همين مسير انحرافي تكرار شود. هدف اين قانون، بايد 
تنها يك چيز باشد: كاهش و توقف سوداگري. سوداگر كسي نيست كه 
صرفاً مي خرد و مي فروشد، بلكه كسي است كه با خريد بي هدف، بدون 
نياز مصرفي يا انگيزه توليدي، به دنبال بهره برداري از نوس��انات بازار 
است. او به جاي آنكه ارزش��ي خلق كند، با احتكار، معاملات پي درپي 
و بازي با قيمت ها، ب��ازار را دچار التهاب و س��اير بازيگران اقتصادي را 
دچار ضرر مي كند. حالا اگر اجراي قانون ماليات بر سوداگري، صرفاً به 
شكل درصدي از سود انجام ش��ود و دولت به آن به چشم منبع درآمد 
نگاه كند، چه مي شود؟ پاسخ روشن اس��ت: سوداگري از حالت پنهان 
به حالت رس��مي درمي آيد. دلال فقط سهم دولت را پرداخت مي كند 
و با خيال راحت تري به فعاليتش ادامه مي ده��د. دقيقاً همان اتفاقي 
كه در جريمه هاي رانندگي افتاد. اينجا هم، اگر هدف فقط »پرداخت 
ماليات« باشد، نه »تغيير رفتار«، عملًا هيچ اتفاق مثبتي رخ نمي دهد. 
بلكه وضعيت بدتر مي شود، چون قانوني كه بايد جلوي سوءاستفاده را 

بگيرد، آن را رسميت بخشيده است. 
مسئله اصلي در اينجاس��ت: دولت نبايد روي درآمد اين قانون حساب 
باز كند. در واقع، موفقيت اين قانون زماني  است كه درآمد حاصل از آن 
هر سال كمتر شود، نه بيشتر. اگر درآمد اين قانون رشد كند، به معناي 
شكست آن است، يعني سوداگري نه تنها متوقف نشده، بلكه گسترش 
يافته و فقط هزينه اش بالا رفته است. اين دقيقاً همان كژكاركردي اي 
است كه در سياست هاي بازدارنده وقتي به منبع درآمد تبديل مي شوند، 
اتفاق مي افتد. براي جلوگيري از اين وضعيت، بايد چند نكته مهم رعايت 
شود. اول، ماليات بايد طوري تعيين شود كه رفتار سوداگرانه را اقتصادي 
نكند، يعني پرداخت ماليات براي سوداگر به صرفه نباشد. دوم، بايد از 
ابتدا شفاف اعلام شود كه اين قانون، ابزاري براي تنظيم بازار و نه تأمين 
بودجه است. سوم، سيستم اجرا نبايد فقط بر جمع آوري عددي ماليات 
متمركز باش��د، بلكه بايد مبتني بر تحليل رفتار و شناسايي معاملات 
غيرمولد باش��د و مهم تر از همه، درآمد اين قانون نباي��د وارد بودجه 
عمومي شود به نحوي كه وابس��تگي ايجاد كند. ماليات بر سوداگري 
اگر ابزار بازدارنده باش��د، مي تواند تعادل را به بازارها برگرداند و نقش 
اصلاحي ايفا كند، اما اگر همان مسير جريمه و طرح ترافيك را طي كند، 
به زودي فقط به معناي »حق قانوني دلالي« خواهد بود و جامعه نه تنها 
از سوداگري رها نمي شود، بلكه شاهد ش��كل گيري نسخه اي قانوني، 

گسترده تر و بي پرواتر از آن خواهد بود. 
جان كلام آنكه اصل ماليات بر سوداگري، گامي درست براي مقابله با 
فعاليت هاي غيرمولد، كنترل قيمت ها و بازگرداندن تعادل به بازار است. 
اين قانون مي تواند س��وداگران را از حاشيه امن خارج و فرصت را براي 
توليد و مصرف واقعي باز كند، اما خطر پنهان در نحوه اجراي آن نهفته 
است، اگر اين ماليات به منبع درآمد بدل شود، سوداگري نه تنها متوقف 
نمي شود بلكه به صورت رس��مي و قانوني ادامه مي يابد. موفقيت اين 
قانون در كاهش سوداگري است، نه در افزايش درآمد. اجراي آن بايد با 

دقت، شفافيت و پرهيز از رويكرد درآمدمحور همراه باشد.

وحيد عظيم نيا

دبير گروه اقتصادی 
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