
يكي از پديده هاي نگران كننده در تجارت خارجي، 
وابستگي شديد به درهم امارات در تسويه هاي مالي 
و پرداخت هاي ارزي است. س�هم درهم در تجارت 
خارجي ايران بيش از 80 درصد است و اين در حالي 
است كه امارات اصلًا كالاي توليدي براي صادرات به 
ايران ندارد و عمده اين ص�ادرات، عملًا بازصادرات 
كالاهاي چيني است. بانك مركزي و وزارت اقتصاد 
باي�د در اي�ن وضعيت تج�ارت خارجي اي�ران را از 
زير تيغ يار غار رژيم صهيونيس�تي خ�ارج كنند و 
به جاي درهم، تج�ارت با ي�وآن را در تعامل با چين 
در واردات كالاه�اي توليدي چي�ن در پيش گيرند. 

يكي از مهم ترين عوامل بازدارندگي كش��ور در شرايط 
جنگ، مس��ئله تنوع بخشيدن به س��بد ارزي كشور و 
توسعه امكان تجارت كالاهاي اساسي در مبادي همسو 
با شما در جنگ است. در اين بين مهم ترين اقدام در اين 
راستا رفع وابستگي به تجارت خارجي كشور به درهم و 
متنوع سازي سبد ارزي تجارت خارجي كشور در كنار 
تمركز ويژه بر همس��و كردن مقاص��د صادراتي با مبدأ 
وارداتي در كشور است. بر اساس آمارهاي منتشرشده، 
بيش از ۸۰ درصد تجارت خارجي ايران با ارز درهم انجام 
مي پذيرد. اين وابستگي سنگين نه تنها يك مسئله مالي 
يا فني نيست، بلكه به طور مستقيم بر امنيت ملي، توان 
تاب آوري كشور در برابر تحريم ها و حفظ استقلال پول 

ملي تأثير مي گذارد. 
نكته مهم آن است كه امارات نه تنها شريك استراتژيك 
اقتصادي ايران محسوب نمي شود، بلكه به ويژه در مقاطع 
حساس تاريخي، همواره همس��و با سياست هاي امريكا 
و رژيم صهيونيس��تي عم��ل  و نقش عمليات��ي در حلقه 
تحريم هاي مالي ايران ايفا كرده است. از طرف ديگر، عمده 
واردات از امارات، نه واردات مس��تقيم از توليدكنندگان 
اماراتي، بلكه بازصادرات كالاهاي چيني از طريق بنادر اين 
كشور است؛ به عبارت ديگر، ايران به جاي تعامل مستقيم 
با چين به واسطه امارات اقدام به واردات كالاهاي چيني 

مي كند و اين روند هم هزينه زا و هم پرريسك است. 
وابس��تگي گس��ترده به درهم امارات در ح��وزه ارزي، 
پيامدهاي متعددي دارد كه به طور مستقيم به تضعيف 
ارزش ريال، افزايش نداش��تن اطمينان در ب��ازار ارز و 
ناكارآمدي در سياس��ت هاي پولي بانك مركزي منجر 
ش��ده اس��ت. پيامدهاي منفي اين وابس��تگي بس��يار 
زياد اس��ت. اولاً ايجاد ام��كان رصد كام��ل و لحظه اي 
تراكنش هاي ايران از س��وی امريكاس��ت كه منجر به 
تقويت جبهه دش��من و امكان ضرب��ه زدن به تجارت 
خارجي خواهد شد. با توجه به هماهنگي امارات با امريكا 
تمامی تراكنش ه��اي مبتني بر دره��م در عمل تحت 
اش��راف وزارت خزانه داري امريكا قرار دارد. اين يعني 

حتي مبادلاتي مانند تجارت غذا، دارو و كالاي اساسي 
كه ظاهراً از تحريم ها مستثنا هستند، عملًا در تور شبكه 

تحريمي امريكا قرار مي گيرند. 
ايجاد ش��وك هاي تصنع��ي ارزي ديگر اث��ر منفي اين 
وابستگي بيش از حد در تجارت خارجي به درهم است. 
درهم به عنوان يك ارز وابسته به دلار، هم در نرخ گذاري 
و هم در سياس��ت هاي ارزي، تابع سياس��ت هاي دلار 
است و عملًا نوس��انات آن تحت كنترل بازارهاي غربي 
قرار دارد. به اين ترتي��ب، بانك مركزي اي��ران نه تنها 
اس��تقلالي در مديريت بازار ارز ندارد، بلكه ابزار كنترل 
بازار را هم در اختيار ندارد. همچني��ن بانك مركزي با 
وجود افزايش ذخاير ارزي، ت��وان دخالت مؤثر در بازار 
را از دست مي دهد، چراكه بخش عمده اين ذخاير يا در 
قالب درهم و در حساب هاي اماراتي نگهداري مي شود 
يا دسترسي عملياتي به آنها به واس��طه فشار امريكا با 

مانع مواجه است. 
در اين ش��رايط، مهم ترين اقدام بانك مرك��زي و وزارت 

اقتصاد براي حفظ ارزش پول ملي و مقاوم سازي اقتصاد 
ايران، خروج تدريجي و هوشمندانه از وابستگي به درهم و 
حركت به سمت تنوع بخشي به سبد ارزي كشور با تمركز 
بر يوآن چين است. اين پيشنهاد، نه تنها از منظر اقتصادي 
قابل دفاع اس��ت، بلكه به طور كامل در راس��تاي منافع 
ژئوپلتيك و امنيتي جمهوري اسلامي ايران نيز قرار دارد. 
جمهوري خلق چين در دهه اخير نه تنها به بزرگ ترين 
صادركننده جهان تبديل شده است، بلكه در بسياري 
از حوزه هاي صنعتي، كشاورزي، فناوري و زيرساخت، 
كالاها و خدمات مورد نياز ايران را با قيمت مناس��ب و 
كيفيت قابل قبول عرضه مي كند. بنابراين به جاي عبور 
كالاهاي چيني از امارات و پرداخت ارزي با درهم، ايران 
مي تواند مستقيماً با چين وارد تعامل مالي شود و از يوآن 

به عنوان ارز اصلي تجارت دوجانبه استفاده كند. 
چي��ن ني��ز در س��ال هاي اخي��ر ب��ه ش��دت به دنبال 
بين المللي س��ازي يوآن و كاس��تن از س��لطه دلار در 
بازارهاي جهاني بوده اس��ت. كشورهاي متعددي نظير 

روسيه، عربس��تان، اندونزي، برزيل و پاكستان در حال 
حركت به سوي استفاده از يوآن در تجارت دوجانبه خود 
با چين هستند. ايران نيز به عنوان شريك استراتژيك 
چين در منطقه غرب آسيا، اين فرصت تاريخي را دارد 
كه تجارت بر مبناي يوآن را نهادينه كند و از اين مسير 

وابستگي خود به دلار و درهم را به حداقل برساند. 
  اقتصاد ايران بايد از وابس�تگي بيش از حد به 

درهم رهانيده شود
بايد به اين نكته اشاره كرد كه س��هم درهم در تجارت 
خارجي ايران بيش از ۸۰ درصد اس��ت و اين در حالي 
اس��ت كه امارات اصلًا كالاي توليدي براي صادرات به 
ايران نيز ندارد و عمده اين ص��ادرات، عملًا بازصادرات 
كالاهاي چيني اس��ت؛ بانك مرك��زي و وزارت اقتصاد 
بايد در اين وضعيت تجارت خارجي ايران را از زير تيغ 
دش��من خارج كنند و به جاي درهم، تجارت با يوآن را 
در تعامل با چين در واردات كالاهاي توليدي چين در 
پيش گيرند. نكته بسيار تأسفبار اين است كه در وضعيت 

جنگي موجود، تجارت غذا و كالاهاي اساسي ايران نيز 
تحت رصد همين شبكه ارزي و خزانه داري امريكاست 
و اين وضعيت موجب ضربه خ��وردن به امنيت ملي به 
خصوص در اوج جنگ با رژيم صهيونيستي خواهد شد، 
بنابراين اولين و مهم ترين اقدام بانك مركزي در شرايط 
فعلي بايد تمركز بر كاهش وابستگي به درهم و افزايش 

تجارت با يوآن باشد. 
 گره كور تجارت خارجي ايران به درهم چگونه 

باز خواهد شد؟
حميد مهدويان پور كارش��ناس حوزه پولي و بانكي در 
ابتداي گفت وگو با »جوان« با اشاره به ضرورت توجه به 
مسئله همسويي مقاصد صادراتي با مبادي وارداتي در 
تجارت خارجي كشور مي گويد: »يكي از محوري ترين 
اقدامات در حوزه تجارت خارجي كشور، مسئله كاهش 
واردات از كش��ورهايي اس��ت كه هيچ صادراتي به آنها 
نداريم. اين اصل اساس��ي كه در حوزه تجارت خارجي 
نيز به درس��تي بايد به آن توجه كرد، مسئله همسويي  
مقاصد صادراتي با مب��ادي وارداتي در تجارت خارجي 
كش��ور اس��ت. در حال حاضر متأس��فانه در اين حوزه 
نتوانستيم مناسب عمل كنيم و بانك مركزي نيز هيچ 
ديد مشخصي در اين زمينه نداشته و در سه سال اخير 

هيچ اقدام اساسي اي در اين راستا انجام نداده است.« 
وي در ادام��ه مي افزاي��د: »در ش��رايط جنگ��ي و 
فوق العاده اي كه كش��ور با آن مواجه اس��ت و با در نظر 
گرفت��ن پيچيدگي هاي جن��گ ارزي و اقتصادي عليه 
ايران، اصلاح س��اختار ارزي و خروج از س��لطه درهم 
نه يك انتخاب، بلكه يك ضرورت اس��تراتژيك اس��ت. 
بانك مرك��زي به عنوان نه��اد حاف��ظ ارزش پول ملي 
و تأمين كننده امني��ت اقتصادي كش��ور بايد در خط 
مقدم اين تغيير راهبردي قرار گيرد و با قطع حلقه هاي 
وابستگي به ارزهاي دشمن به سمت استفاده از ارزهاي 
كشورهاي همس��و و دوس��ت مانند چين گام بردارد. 
تنوع بخشي به سبد ارزي كشور و تمركز بر يوآن، نه تنها 

يك راهبرد اقتصادي، بلكه س��لاحي پدافندي در نبرد 
اقتصادي جاري اس��ت و هرگونه تأخير يا تعلل در اين 
مسير، هزينه هاي جبران ناپذيري براي كشور به دنبال 
خواهد داش��ت. به همين دليل، بان��ك مركزي موظف 
است بلافاصله با هماهنگي وزارت اقتصاد، وزارت صمت، 
وزارت خارجه و ساير نهادهاي ذي ربط، طرح ملي عبور 
از درهم را آغاز  و با قاطعيت آن را اجرا كند. تنها در اين 
صورت مي توان از ارزش پول ملي صيانت و امنيت ملي 

اقتصادي كشور را تقويت كرد.« 
اين كارش��ناس حوزه پولي و بانك��ي در زمينه اقدامات 
لازم پيش روي كش��ور در حوزه تسهيل تجارت خارجي 
تصريح مي كند: »بانك مركزي براي تحقق اين گذار مهم 
بايد مجموعه اي از اقدامات را به صورت فوري، هدفمند 
و هوش��مندانه در دس��تور كار قرار دهد. اولاً بايد انعقاد 
توافقنامه هاي پولي دوجانبه با چين در وهله اول و سپس 
سه يا چند جانبه را در دستور كار قرار دهد. بانك مركزي 
بايد با امض��اي توافقات پولي دوجانبه ب��ا بانك مركزي 
چين، زمينه هاي عملياتي اس��تفاده از يوآن در تجارت 
دوجانب��ه را فراهم كند. اي��ن توافقات مي تواند ش��امل 
ايجاد خطوط سوآپ ارزي، تس��ويه هاي بانكي با يوآن و 
ايجاد ش��عب بانك هاي ايراني در چين باشد. همچنين 
استفاده از ظرفيت بند كراچي پاكستان نيز در اين برهه 
اهميت بالايي دارد؛ پاكس��تان و چين در جنگ با رژيم 
صهيونيس��تي با محكوميت تهاجم اين رژيم در سمت 
ايران ايستادند. بنابراين تجار بايد ظرفيت اين بندر را نيز 
فعال كنند و تمامی تراكنش ها با چين روي مسئله يوآن 
متمركز شود. تجارت با يوآن، امكان خريد بيشتر نفت از 
ايران را نيز فراهم خواهد كرد. همچنين نظام تسويه ارزي 

روي يك خط اعتباري جديد نيز بسيار مهم است.« 
وي در پايان خاطرنشان مي كند: »بانك مركزي بايد با 
همكاري بانك هاي عامل، بستر تسويه تجاري با يوآن را 
براي صادركنندگان و واردكنندگان ايراني مهيا كند تا 
امكان پرداخت، دريافت و تبديل يوآن بدون واسطه در 
اختيار آنان قرار گيرد. با تدوين مشوق هاي صادراتي و 
مقررات جديد، صادركنندگان بايد ترغيب ش��وند كه 
يوآن حاصل از صادرات خود به چين را وارد سامانه ارزي 
كشور كنند و به واردكنندگان تخصيص دهند. در پايان 
نيز با توجه به لزوم تدوين نقشه انطباق تجارت خارجي 
مبتني بر نقش تسهيل گري در حوزه تخصيص ارز، بانك 
مركزي بايد نقشه راه تنوع بخشي به سبد ارزي كشور را 
به صورت رسمي منتشر و مسير كاهش سهم درهم، دلار 
و يورو و افزايش سهم يوآن، روبل، روپيه و ساير ارزهاي 
دوستانه را مشخص كند و كشورهايي كه بيشترين كالا 
را از ايران وارد مي كنند، بايد تأمين كننده اصلي واردات 
نيز باشند تا امكان تهاتر يا تس��ويه با ارز ملي دو كشور 

طرف تجارت مستقيم فراهم شود.« 

انجام بيش از 80 درصد تجارت خارجي با ارز درهم حفظ استقلال پول ملي را مخدوش مي كند

حميد مهدويان پور، كارشناس حوزه پولي و بانكي در گفت وگو با »جوان« اهميت كاهش وابستگي تجارت خارجي به درهم را تشريح كرد

تجارت خارجي را از زير تيغ يار غار صهيوني خارج كنيد!

صنعت خودرو، روزي قرار بود يكي از نيازهاي اساسي 
مردم را تأمين كند اما امروز به ورطه اي س�قوط كرده  
كه مردم براي داش�تن خودرو بايد هفت خان رس�تم 
را با هزينه هاي گزاف طي كنن�د و در صف نارضايتي 
بايستند. ايران خودرو، حالا بيش�تر به بنگاهي براي 
توليد وع�ده، افزايش قيم�ت و س�ودآوري گروهي 
خاص شبيه است. درحالي كه قيمت ها روز به روز بالا 
مي رود، كيفيت پايين آمده اس�ت و نهادهاي نظارتي 
نيز در سكوتند. برنامه توليد هيبريدي و خودروهاي 
كم مصرف، هرچند زيب�ا روي كاغذ اس�ت، اما از دل 
تجربه هاي تلخ گذشته چه چيزي را مي توان باور كرد؟

 
نقطه آغاز انتقاد، همانجايي ا ست كه مسير ايران خودرو 
در تاريكي رقم خورد: واگذاري مديريت اين غول صنعتي 
بدون ش��فافيت كامل. مردم حتي ندانستند چه كسي، 
چگونه و با چه هدفي س��كان هدايت اين شركت عظيم 
را به دست گرفت. در دنيايي كه شفافيت نخستين اصل 
حاكميت شركتي  است، ايران خودرو با عبور از اين اصل، 
از همان ابت��دا اعتماد عمومي را خدش��ه دار كرد. اكنون 
بايد پرسيد: اين صنعت »ملي« هنوز براي مردم است يا 
براي منافع گروهي خاص؟ در شرايطي كه اقتصاد كشور 
تحت فشار تورم افسارگسيخته است، ايران خودرو قيمت 
خودروهايش را بالا برده اس��ت. هرچند ش��وراي رقابت 
فرمولي مش��خص براي افزايش قيمت دارد، اما شركت 
به دنبال افزايش بيشتر بود. چرا؟ براي جبران زيان هاي 
گذشته يا براي سوددهي به سهامداران خاص؟ با افزايش 
قيمت، نه كيفيت محصولات بهتر شده و نه خدمات پس 
از فروش. خودرويي كه هنوز ب��ا نقص هاي فني، صداي 
موتور بلن��د و مصرف س��وخت بالا همراه اس��ت، حالا با 
قيمتي عرضه مي ش��ود كه گويي با محصولي رقابتي در 

سطح جهاني روبه رو هستيم. 
يكي از مس��ئولان ايران خودروي »خصولتي« ش��ده از 
ظرفيت توليد ۳۰۰ هزار دس��تگاه خ��ودروي هيبريدي 

در سال خبر داده اس��ت. برنامه اي كه اگرچه روي كاغذ 
هيجان انگيز است، اما بوي آشنا و تلخ وعده هاي بي فرجام 
گذشته را مي دهد. سال هاست از خودروهاي هيبريدي و 
الكتريكي سخن گفته مي ش��ود، اما واقعيت آن است كه 
حتي استانداردهاي توليد خودروهاي بنزيني فعلي نيز با 
حداقل هاي جهاني فاصله دارد. تا وقتي بستر توليد واقعي، 
فناوري بومي، زنجي��ره تأمين كارآم��د و قيمت گذاري 
منطقي در كار نباش��د، تمام اين وعده ها بيش��تر شبيه 
آرزوهايي ب��ا مصرف رس��انه اي و تبليغاتي هس��تند، نه 

برنامه اي قابل اتكا براي تحول صنعت. 
طرح جايگزيني ۷۵۰ هزار خودروي فرسوده با خودروهاي 
هيبريدي، به ظاهر گامي مثبت در جهت كاهش مصرف 
 سوخت اس��ت اما اينجا دو پرس��ش جدي مطرح است:

۱. مردم چگونه خودروي فرس��وده خ��ود را با خودرويي 
گران قيمت جايگزين كنند؟ ۲. آيا زيرس��اخت كش��ور 
براي خدمات رس��اني ب��ه خودروهاي هيبري��دي آماده 
است؟ در نبود برنامه حمايتي، نبود زيرساخت شارژ، نبود 
تعميرگاه هاي مجهز و نبود مش��وق هاي مالي، اين طرح 
صرفاً به معناي بازارگرمي براي محصولاتي خواهد بود كه 
مردم عادي توان خريد آن را ندارند. در نتيجه، بازار سياه، 
سوداگران و فاصله طبقاتي باز هم افزايش خواهد يافت. 

ضمناً گفته شده است اعضاي هيئت مديره شركت هاي 
تابعه ايران خودرو از پنج نفر به س��ه نفر كاهش يافته اند. 
اقدامي كه شايد در ظاهر »چابك سازي« تلقي شود، اما 
در عمل بدون انتش��ار مس��تندات و بررسي كارشناسي، 
صرفاً يك نمايش اصلاح ساختار خواهد بود. مردم نتيجه 
مي خواهند نه شعار. وقتي عملكرد نهايي همان باشد كه 
پيشتر بود، تغيير اسامي و اعداد در هيئت مديره، توجيهي 

براي تغييرات واقعي نخواهد بود. 
بزرگ ترين نقد ب��ه ايران خودرو در اي��ن دوره، چرخش 
جهت گي��ري آن از »مردم محوري« به »س��ودمحوري« 
مطلق است. خودروسازي كه با پول مردم، انحصار قانوني 
و حمايت دولت جان گرفت حالا به گونه اي رفتار مي كند 

كه گويي شركتي خصوصي با مسئوليت محدود است، در 
حالي كه مردم در صف خريد خودروهاي گران، بي كيفيت 
و با زمان تحويل نامشخص هستند، سهامداران خاص و 
وابسته به جريان هاي قدرت، از سودهاي كلان بهره مند 
مي شوند. در چنين شرايطي ش��ايد بايد نام اين شركت 
تغيير كند. »ايران خودرو« بايد براي ايران خودرو توليد 
كند، نه براي س��ود. وقتي اهداف و فلس��فه وجودي يك 
ويژند )برند( بزرگ صنعتي از خدمت به مردم به خدمت 
به حلقه اي خاص تغيير مي كند، ن��ام آن ديگر با واقعيت 
سازگار نيس��ت. پيش��نهاد تغيير نام، كنايه نيست، بلكه 
تلنگري اس��ت به تفكري كه خود را مالك اموال عمومي 

مي داند، نه خدمتگزار آن. 
 نقش نهادهاي ناظر: غايب يا بي اثر؟

س��ازمان حمايت، ش��وراي رقابت، وزارت صمت، ديوان 
محاسبات، س��ازمان بازرس��ي، مجلس و ديگر نهادهاي 

ناظر كجاي اين ماجرا هستند؟ چرا با وجود اين حجم از 
انتقادات مردمي، هيچ صداي مؤثري از نهادهاي مسئول 
به گوش نمي رسد؟ در هر كش��وري كه صنعت خودرو را 
مسئله اي ملي تلقي مي كند، نظارت هاي دائمي، دقيق، 
ش��فاف و پاس��خگو وجود دارد، اما در ايران ما نه گزارش 
دقيقي از عملكرد مالي و فني ايران خودرو منتشر مي شود، 
نه بررسي كارشناس��ي در مورد افزايش قيمت ها. مردم 
ايران، شايس��ته خودروهاي ارزان، ايمن، كم مصرف و با 
خدمات مناسب هس��تند. اين انتظاري عجيب يا رؤيايي 
نيست؛ در تمام كشورهاي هم سطح ما اين امر محقق شده 
است اما وقتي صداي مردم شنيده نمي شود و جاي آن را 
وعده هاي رسانه اي و پروژه هاي نمايشي مي گيرد، نتيجه 
چيزي جز نارضايتي عميق، فرار سرمايه اجتماعي و افت 

شديد اعتماد عمومي نخواهد بود. 
يكي از مهم ترين بسترهاي انحراف در صنعت خودروي 

كش��ورمان، انحصار افسارگس��يخته در تولي��د و توزيع 
اس��ت. ايران خودرو و س��ايپا، دو قطب انحص��اري بازار 
سال هاس��ت  عملًا بدون رقيب واقع��ي در عرصه داخلي 
فعاليت مي كنند. در چنين فضايي، نه مشتري حق انتخاب 
دارد، ن��ه توليدكننده انگي��زه اي براي ن��وآوري. رقابت، 
عنصر حياتي براي رشد كيفيت، كاهش قيمت و ارتقای 
فناوري اس��ت، اما زماني كه يك شركت خود را بي نياز از 
رقابت ببيند، خروجي چيزي جز محصولاتي بي كيفيت 
با قيمت هاي بالا نخواهد بود. ادعاهاي اخير ايران خودرو 
مبني بر ورود به عرصه هيبريد و توسعه پلتفرم هاي نو در 
حالي مطرح مي شود كه حتي در حفظ كيفيت توليدات 
فعلي نيز ناتواني مشهود است. خودروهايي كه در ظاهر 
نو هستند اما با نقص فني، خدمات ضعيف و ايمني پايين 
عرضه مي ش��وند، چگونه مي توانند س��نگ بناي تحولي 

فناورانه باشند؟
معمولاً مش��تريان قدرت اصلي را در چرخه توليد دارند. 
آنان با خريد يا عدم خريد، مسير بازار را تعيين مي كنند. 
اما در بازار كشورمان، مردم درگير سامانه هاي قرعه كشي، 
عرضه مح��دود و قيمت گذاري دس��توري از يك س��و و 
آزادسازي قيمت هاي شبانه از سوي ديگر هستند، بنابراين 
مردم نه قدرت انتخ��اب دارند، نه حق اعت��راض واقعي. 

كس��ي كه ماه ها در صف ثبت نام يك خودرو باقي مانده، 
ناگزير به پذيرش شرايطي  است كه حتي با حداقل هاي 
مشتري مداري جهاني هم فاصله دارد. در چنين شرايطي، 
رويكرد ايران خودرو به مردم صرف��اً به عنوان ابزار تأمين 
نقدينگي تلقي مي شود. اين رويه در تضاد كامل با فلسفه 

وجودي يك صنعت ملي است. 
آنچه بيش از همه در عملكرد اخير ايران خودرو آزاردهنده 
است، غيبت شفافيت و پاسخگويي در برابر افكار عمومي 
اس��ت. چرا قيمت ها اينگونه بالا رفته اند؟ چرا برنامه هاي 
توليد هيبريدي با جزئيات شفاف منتشر نمي شود؟ چرا 
قراردادها و سرمايه گذاري ها در سكوت انجام مي شوند؟ 
پاس��خ ها يا داده نمي ش��وند يا در لفافه اي از كلي گويي و 
وعده سازي محو مي شوند. پاسخگويي، مهم ترين شاخص 
مشروعيت در صنايع عمومي اس��ت. وقتي شركت هاي 
دولتي يا شبه دولتي بدون ش��فافيت عمل كنند، آنچه از 
بين مي رود فقط اعتماد عمومي نيس��ت، بلكه س��رمايه 
اجتماعي و س��رمايه اقتصادي نيز از دست خواهد رفت. 
تحول در مديريت ايران خودرو مي توانس��ت آغاز فصلي 
نو باش��د اما به جاي آن ش��اهد ادامه همان سياست هاي 
گذشته با رنگ و لعاب جديد بوده ايم. وعده هاي رنگارنگ 
درباره توليد خودروهاي پ��اك، هيبريدي، كم مصرف و 
صادرات محور، بيش��تر به ابزاري براي فرافكني وضعيت 
فعلي بدل ش��ده اند. اين فرصت تاريخي به جاي آن كه به 
بهبود صنعت خودرو منجر شود، با تداوم انحصار، افزايش 
نارضايتي و عميق تر ش��دن ش��كاف اعتماد، به تهديدي 
براي آينده اقتصادي و اجتماعي كشور تبديل شده است. 
صنعت خودرو مي تواند موتور محرك اقتصاد ملي باشد 
اما نه با حذف مردم از معادله، ن��ه با افزايش قيمت و نه با 
وعده هاي بدون ضمانت اجرا. اگر واقعاً مديران اين صنعت 
به فكر كشور هستند، نخست بايد بازسازي اعتماد مردم را 
در اولويت بگذارند. در غير اين صورت، ۳۰۰ هزار خودروي 
هيبريدي و حتي صادرات بنزين نمي توانند ضعف بنيادي 

در ساختار و نگرش را جبران كنند. 

گراني و نارضايتي تراشي ارمغان واگذاري ايران خودرو به بخش خصولتي است

مردم كجا و ايران خودرو كجا؟
تصاحب پرحاشيه و غيرشفاف ايران خودرو، نه تنها به بهبود كيفيت يا كاهش قيمت خودرو منجر نشده

 بلكه با افزايش قيمت، عدم پاسخگويي و وعده هاي آينده نگرانه، نارضايتي عمومي از اين صنعت ملي را به اوج رسانده است

زينب زرين
  گزارش 2

هادي اسماعيلي
  گزارش يک

حمي�د مهدويان پ�ور، كارش�ناس ح�وزه پول�ي 
و بانكي: بان�ك مرك�زي موظف اس�ت بلافاصله با 
هماهنگ�ي وزارت اقتصاد، وزارت صم�ت، وزارت 
خارجه و س�اير نهادهاي ذي ربط، ط�رح ملي عبور 
از درهم را آغ�از و با قاطعيت آن را اج�را كند. تنها 
در اين ص�ورت مي توان از ارزش پ�ول ملي صيانت 
و امني�ت مل�ي اقتص�ادي كش�ور را تقوي�ت كرد

تغيير نام ايران خ�ودرو، كنايه اي تل�خ به واقعيتي 
عيني اس�ت، وقت�ي جهت گي�ري ي�ك صنعت از 
»ملي ب�ودن« ب�ه »س�ودمحوري گروه�ي« تغيير 
كند، ديگر نمي توان آن را براي مردم دانس�ت. نام 
ايران خودرو زماني برازنده اس�ت ك�ه اين صنعت 
دوباره در خدمت رفاه عمومي و توسعه ملي قرار گيرد
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