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در جهاني كه رسانه ها ديگر صرفاً ابزار اطلاع رساني 
نيس��تند، بلكه تبديل به ميدان هاي نبرد شناختي، 
رواني و هويتي ش��ده اند، نق��ش نهادهاي فرهنگي، 
خانواده ها و سياستگذاران رسانه اي بيش از هر زمان 
ديگ��ري حياتي به نظر مي رس��د. تربي��ت فرزندان 
در عصر ديجيتال، تش��خيص جريان ه��اي اصيل از 
انحرافي و حفظ اتحاد اجتماعي در برابر روايت هاي 
تفرقه افكنانه، دغدغه اي ملي اس��ت كه اگر بي پاسخ 
بماند، نس��ل آينده را با بحران هاي عميق فرهنگي 
و هويت��ي مواج��ه خواهد ك��رد. در همين راس��تا، 
گفت وگويي اختصاصي با دكتر اميدعلي مسعودي، 
رئيس دانش��كده فرهنگ و ارتباط��ات، مدير گروه 
ارتباط��ات اجتماعي و عضو هيئت علمي دانش��گاه  

سوره داشتيم كه در ادامه می خوانيد:
 در عصر ديجيتال كه هم�ه  چيز با چند كليك 
قابل دسترس�ي اس�ت، نقش تربيتي خانواده 

براي فرزندان چگونه بايد تعريف شود؟
خانواده، همچنان نخستين و مهم ترين نهاد تربيتي 
در جامعه ماست حتي در عصر ديجيتال. در شرايطي 
كه فضاي مجازي با سرعت و وسعتي بي سابقه، ذهن 
و جان فرزندان ما را هدف گرفته است، خانواده بايد 
نقش فعال، آگاهانه و مس��تمر در تربيت رسانه اي، 
اخلاقي و هويتي فرزندان ايفا كند. ما ديگر نمي توانيم 
با الگوهاي تربيتي دهه 60 يا 70 وارد ميدان شويم. 
پدر و مادر امروز، بايد سواد رسانه اي، درك شناختي 
از جريان ها و مهارت هاي تحليل محتوا داشته باشند. 
اگر چنين نباشد، فرزندان ما در برابر موج هايي چون 
جعل عميق، تحريف مفاهيم، تفرقه افكني و بازنويسي 

تاريخ بي دفاع مي مانند. 
بس�ياري از خانواده ها مي پرسند چطور 
مي ت�وان خط فكري ه�اي اصي�ل را از 
جريان ه�اي انحرافي در فض�اي مجازي 

تشخيص داد؟
اين يكي از مهم ترين چالش هاي حال حاضر ماست. 
بايد بپذيريم امروز نه فقط با ش��ايعه و دروغ، بلكه با 
جنگ شناختي مواجهيم؛ جنگي كه هدفش تغيير 
فهم مردم از واقعيت است. در گذشته، جنگ رواني 

بود؛ ت��لاش مي كردند روحي��ه رزمن��دگان ما را 
تضعيف يا افكار عمومي را نااميد كنند، اما امروز، 

قبل از هر گلوله، حمله به ادراك مردم است. 
شناخت خط فكري هاي اصيل، 

نيازمند سواد رسانه اي است. 
بايد بتوانيم تف��اوت ميان 
نقد و تخري��ب، اطلاعات 
جعل��ي،  و  صحي��ح 
و  دغدغه من��دي 
دش��مني را تشخيص 

دهيم. مثلًا اگر مطلبي ديديد كه س��عي دارد كليت 
نظام را زير س��ؤال ببرد، بدون اينكه راه حل دهد يا 
پيش��نهاد اصلاحي داشته باش��د، بايد بدانيد با يك 
عملي��ات تخريبي مواجهيد. يا اگر ف��ردي با ادبيات 
تحقيرآميز، تلاش مي كن��د باورهاي ديني يا ملي را 
به سخره بگيرد، بايد هشيار باشيم كه هدف، تضعيف 

همبستگي ملي است. 
به نظر شما نقش مس�اجد و روحانيون در 

اين ميان چيست؟
ما بايد به مس��اجد برگرديم. آنج��ا هم محل عبادت 
اس��ت، هم پايگاه تربيتي و رس��انه اي. در ايام دفاع 
مقدس، وقتي عمليات رواني دشمن از طريق راديو 
و ابزارهاي اطلاعاتي ش��كل مي گرفت، مس��اجد و 
روحانيون بودند كه روحيه را حفظ مي كردند. امروز 
هم همين نقش را مي توانند ايفا كنند. حتي فراتر از 
آن بايد نهضت سواد رس��انه اي از مساجد آغاز شود. 
مثلًا بين دو نم��از، ائمه جماعت ه��ر روز 10دقيقه 
براي مردم از س��واد رس��انه اي، جنگ ش��ناختي و 
تحليل روايت ها صحبت كنند. اين كار، اگر به صورت 
شبكه اي و برنامه ريزي شده انجام شود، در عرض دو 
ماه، يك نهضت ملي شكل مي گيرد. امروز بقا و امنيت 

جامعه، وابسته به درك درست از روايت هاست. 
با اش�اره به ح�وادث اخي�ر و هجمه هاي 
رسانه اي، تحليل شما از نوع تهديدي كه 

كشور با آن مواجه است چيست؟
آنچه در جن��گ 12 روزه اخير اتف��اق افتاد، مصداق 
كامل جنگ شناختي بود. دش��من از مدت ها قبل، 
بس��تر ذهني مردم را آم��اده مي ك��رد، از اعتصابات 
كامي��ون داران تا اعت��راض بازنشس��تگان، موضوع 
افزايش قيمت ه��ا و نارضايتي عموم��ي. اين فضا با 
عمليات فريب رسانه اي تكميل شد. آنها وانمود كردند 
قصد مذاكره دارند، اما حمله را همزمان با ايام جشن 
غدير و در زماني ك��ه افكار عموم��ي انتظار آرامش 
داشتند، آغاز كردند. در گذشته، دشمن اول حمله، 
بعد عمليات رواني را آغاز مي كرد. امروز اما با ساختار 
جديدي مواجهيم: پيش زمينه ذهني 
را تخريب مي كنند، باور را از بين 
مي برند، وحدت را مي ش��كنند و 
بعد به كشور حمله مي كنند. اين 
يك تغيير پارادايم است كه بايد 

آن را جدي بگيريم. 
 در چنين شرايطي، چطور 
مي توان اتحاد اجتماعي 

را تقويت كرد؟
 اتح��اد اجتماع��ي فقط با 
س��خنراني رسمي به دست 
نمي آيد. بايد مردم در ميدان 

باشند. تجربه نشان داده است وقتي مردم در صحنه 
باشند، دشمن مأيوس مي شود. اقدام حكيمانه مقام 
معظم رهبري در تعيين جانشين در روزهاي ابتدايي 
جنگ 12 روزه، همراه با حضور سراس��ري مردم در 
حمايت از نظام، بار ديگر وح��دت ملي را به نمايش 
گذاشت. در اين شرايط، بايد بر نقش اينفلوئنسرها، 
هنرمندان، ورزش��كاران و حتي معلمان و پزشكان 
تأكيد كنيم. هركس كه دنبال كننده دارد، بايد از اين 
بس��تر براي ترويج همدلي، وطن دوستي و مقاومت 
فرهنگي اس��تفاده كند. اتحاد اجتماعي وقتي معنا 
دارد كه در خانواده ه��ا نهادينه و از آنج��ا به جامعه 

منتقل شود. 
 ش�ما از جن�گ روايت ه�ا گفتي�د. در 
اي�ن ميدان، وظيف�ه رس�انه هاي داخلي 

چيست؟
رس��انه، ابزار اصلي پي��روزي يا شكس��ت در جنگ 
روايت هاس��ت. بايد بپذيريم كه ام��روز، اگر بهترين 
روايت از ما نباشد، ماجراي روايت دوم هم به نفع ما 
نخواهد بود. در جنگ روايت ها ما بايد بهترين روايت 
را بگوييم. عملكرد رسانه ملي در 48 ساعت نخست 
جنگ اخير، يك نقطه قوت تاريخي بود. آنها در لحظه 
اوليه بحران، اخبار را به صورت مديريت شده، سريع 
و مسئولانه منتش��ر كردند و توانستند اعتبارسازي 

كنند. 
كلاس ها و دوره ه��اي مختلف بايد در حوزه س��واد 
رسانه اي برگزار شود، مس��ئله ما فقط دانش نيست، 
بلكه نهضت اس��ت. ما نيازمند حركت ملي در سطح 
خانواده ها، مس��اجد، مدارس، رس��انه ها و نهادهاي 
عمومي هس��تيم. س��واد رس��انه اي، مجموعه اي از 
شناخت هاس��ت كه به ف��رد كمك مي كن��د بداند 
چه پيام��ي را دريافت كن��د، چگون��ه تحليل كند، 
چطور منتقل كند و كدام رواي��ت را معتبر بداند. ما 
نيازمند دوره هاي تخصصي در نهادهاي حاكميتي، 
شهرداري ها، سازمان هاي مردمي و حتي هيئت هاي 
مذهبي هستيم. دشمني اس��رائيل و امريكا با ملت 
ايران فق��ط در زمين جنگ نيس��ت، در ذهن، روان 
و ادراك ماس��ت. اگر اي��ن را نادي��ده بگيريم، ضربه 
مي خوريم. بايد براي مقابله با تهاجم ادراكي، آمادگي 
اجتماعي ايجاد كني��م. در پايان باي��د گفت دوران 
ساده لوحي رسانه اي به سر آمده است. همان طور كه 
براي مقابله با حمله فيزيكي، آموزش نظامي مي بينيم 
ب��راي مقابله با تهاج��م ادراكي و جنگ ش��ناختي، 
نيازمند آموزش سواد رس��انه اي، هوش شناختي و 
تحليل جريان ها هستيم. اگر در هر خانه ايراني، يك 
نفر تحليلگر روايت ها باشد، دش��من هيچ گاه موفق 
نخواهد ش��د. ما يك وطن، يك مل��ت و يك تمدن 

هستيم و اين سرمايه، قابل تكرار نيست. 

اميدعلی مسعودي، رئيس دانشكده فرهنگ و ارتباطات دانشگاه سوره:

نهضت سواد رسانه اي  مي تواند ما را از جنگ شناختي عبور دهد

محمدصادق افراسيابي، دكتراي سياستگذاري فرهنگي، 
پژوهشگر، مدرس سواد رس��انه اي و عضو هيئت مديره 
و مع��اون راهبردي بنياد مل��ي بازي ه��اي رايانه اي در 
گفت وگويي با »جوان«  می گويد: براي توليد محتواي 
مؤثر و انجام فعاليت هاي فرهنگ��ي و برنامه ريزي بايد 
به ذائقه گروه هاي مختلفي كه در جامعه ايراني زيست 
مي كنند توجه كرد. بخشي از جامعه ما را كودكان شكل 
مي دهند، در حوزه كودكان بايد محتوايي توليد كرد كه 
نشاط و عشق به وطن را به شكل توأمان در كودك تقويت  
و او را از نگراني هاي حاكم بر جامعه دور كند. به گفته وی 
در حوزه نوجوانان نيز لازم است فرهنگ مقاومت و روحيه 
حماسه سازي و مسئوليت پذيري را در اين قشر تقويت 
و او را براي حماسه س��ازي آماده كرد. در حوزه جوانان 
و بزرگس��الان ضرورت دارد اين نسل در جريان شرايط 
خاص حاكم بر جامعه و ضرورت ايفاي نقش جدي براي 
اعتلاي نام ايران اس��لامي و تلاش ب��راي حفظ ميراث 
منتقل شده از نسل هاي قبلي به نسل امروز قرار بگيرند. به 
اعتقاد اين مدرس سواد رسانه اي هر قشري از جامعه با هر 
تخصصي بايد بداند اكنون دقيقاً چه نوع كمكي مي تواند 
به كشورش كند تا تمام اعضاي جامعه بتوانند به سهم 
خود اقداماتي براي تقويت مقاومت و همبس��تگي ملي 
)در شرايطي مثل شرايط مبهم امروز كه آتش بسي شايد 

موقت يا شايد دائم برقرار شده( داشته باشند. 
وي به صورت خاص در مورد بازي هاي رايانه اي مي گويد: 
بايد توجه كنيم بازي فقط س��رگرمي نيس��ت، بازي، 
مي تواند بهانه اي براي با هم بودن باشد تا لحظه هايي پر 
از شور، اميد و همدلي بسازد. بازي ها و قهرمانان دنياي 
مجازي مي توانند با پرورش حس تخيل و خيال در جامعه 

مرهم زخم هاي ناديده روزهاي سخت باشند. 
وي خبر خوب��ي در اين زمين��ه دارد و بي��ان مي كند: 
بازي سازهاي ايراني با مش��اركت بنياد ملي بازي هاي 
رايانه اي و سازمان نظام صنفي رايانه اي كشور يك پويش 

ملي براي كودكان ايران زمين شكل داده اند 
تا به كم شدن تنش هاي رواني كودكان 
و نوجوانان ايران��ي از طريق بازي هاي 
ايران��ي كمك كنن��د. در اي��ن پويش 
كه »همه بازي« ن��ام دارد، بازي هاي 

مختلفي كه ويژه كودكان هس��تند به 
ش��كل رايگان عرضه مي شوند. با 

مش��اركت توليدكنندگان 
بازي، نماده��اي ميهني 
و وطن��ي نظي��ر پرچم 
جمهوري اسلامي ايران 
در فضاي مناسبي به بازي 
اضافه شده است. كودكان 

مي توانند از اين بازي ها در يك فضاي سالم و امن استفاده 
كنند. علاوه بر اين پويش ديگري به ن��ام »ايران برنده 
بازي« ويژه نوجوانان طراحي شده است. اين پويش هم 
با همكاري بنياد ملي بازي هاي رايانه اي، وزارت فرهنگ 
و ارشاد اسلامي، ش��بكه اميد، مركز توليدات كودك و 
نوجوان سيما، مركز بسيج سازمان صدا و سيما، برخي 
نهادها و دس��تگاه هاي ديگر با مش��اركت بازي سازان 
حوزه مقاومت تهيه شده است. بازي هاي منتخب براي 
پويش »همه بازي«، بازي هاي آرام��ش بخش و دور از 
فضاي استرس و اضطراب هستند تا بتوانند فضاي امن و 
مناسبي را ايجاد و آرامش روان را به كودكان اين سرزمين 
هديه كنند. همچنين با توجه به اينكه در حال حاضر در 
فضاي نه جنگ و نه صلح قرار داريم بايد روحيه مقاومت را 
در افراد زنده نگه داريم كه به اين موضوع در پويش ايران 
برنده بازي توجه شده است. هويتي كه براي اين دو پويش 
در نظر گرفته شده با هم متفاوت است، يعني در پويش 
كودكان فضاي آرام و نشاط بخشي را دنبال و در پويش 
نوجوانان فرهنگ و روحيه مقاومت را در نسل نوجوانان 

نهادينه مي كنيم. 
افراس��يابي در ادامه مي افزايد: با توج��ه به اينكه پويش 
#همه_بازي براي كودكان و پويش #ايران � برنده � بازي 
براي نوجوانان علاقه مند به بازي هاي ويدئويي س��الم و 
جذاب از آخرين روزهاي جن��گ 12 روزه تحميلي آغاز 
ش��ده اس��ت، پدران، مادران و نوجوانان علاقه مند براي 
ش��ركت در اين پوي��ش مي توانند به نش��اني اينترنتي 
hamebaazi. ir مراجعه كنند و بازي هاي مناسب براي 
نوجوانان را دانلود و بازي هاي مناسب براي كودكان را از 
طريق مراجعه به فروشگاه هاي عرضه بازي هاي آنلاين 
به صورت كاملًا رايگان دريافت كنند. طبق گفته معاون 
راهبردي بنياد ملي بازي هاي رايان��ه اي، جامعه آماري 
مخاطبان پويش »ايران برنده بازي« ش��امل نوجوانان 
علاقه مند به بازي هاي مقاومت 6 ميلي��ون و 152 هزار 
نفر است كه 5 ميليون و 652 هزار نفر كاربران بازي هاي 
شركت كننده در اين پويش هس��تند و 500هزار 
نفر هم اشخاصي هس��تند كه از طريق فراخوان 
بنياد ملي بازي هاي رايانه اي از طريق مراجعه به 
تارنماي »همه بازي« در پويش مشاركت كردند. 
همچنين دامنه مخاطب��ان پويش »همه بازي« 
ويژه كودكان، ۹ ميليون نفر اس��ت. به 
اعتقاد معاون راهب��ردي بنياد ملي 
بازي ه��اي رايان��ه اي، بازي هاي 
رايان��ه اي از نق��ش و اهمي��ت 
وي��ژه اي ب��ه دلي��ل ايجاد 
حس هم��ذات پنداري 
مي��ان بازيكن��ان و 

شخصيت هاي بازي برخوردار هستند. وي تصريح مي كند: 
دور از ذهن نيس��ت اگر بگوييم بيشترين تأثير عميق را 
از جهت تأثير بر افكار، كنش و رفت��ار جامعه، بازي هاي 
رايانه اي خصوصاً در ارتباط با نسل كودك و نوجوان دارند 
اما قطعاً ساير رسانه ها نظير شبكه نمايش خانگي از جهت 
تأثيرگذاري سريال ها و در درجه بعد فيلم هاي سينمايي 
نيز مهم هستند. نمايش سريال ها و فيلم هاي سينمايي 
كه فرهنگ مقاومت را در جامعه افرايش مي دهند بسيار 
مهم هستند. در همين ايام شاهد پخش برخي فيلم ها و 
سريال ها از شبكه هاي تلويزيوني بوديم اما من احساس 
مي كنم متأس��فانه هنوز تلويزيون از استفاده از ظرفيت 
شبكه نمايش خانگي غافل است. به عنوان مثال سريال 
»آمرلي« سال گذشته به عنوان محصول مشترك ايران 
و عراق از شبكه نمايش خانگي پخش شد اما اين سريال 
هنوز به شبكه هاي تلويزيوني راه پيدا نكرده است يا سريال 
»آلپ ارسلان سلجوقي و رستاخيز سلجوقيان« اگر چه 
يك سريال تركي در مورد قدرت ايران در دوره سلجوقيان 
است اما با كمي مميزي مي تواند به عنوان سريالي تاريخي 
با رويكرد افزايش فرهنگ مقاومت و روحيه حماسي در 
ميان ملت ايران از شبكه هاي تلويزيوني پخش شود. حتي 
به نظرم س��ريال »صلاح الدين ايوب��ي« از اين حيث كه 
از منظر تاريخي دش��مني صهيونيست ها را با ملت هاي 
مس��لمان در طول تاريخ اس��لام به نمايش مي گذارد، 
سريال مناسبي است و جاي خالي پخش اين سريال از 
شبكه هاي تلويزيوني احساس مي شود. به نظرم سازمان 
صدا و سيما خوب است در شرايط امروز كشور از ظرفيت 
شبكه نمايش خانگي هم از حيث توليدات و هم از حيث 
دوبله اس��تفاده كند و خود را صرفاً محدود به توليدات 
رسانه ملي نكند. افراسيابي درباره جنگ روايت ها نيز بيان 
مي كند: قطعاً در اين حوزه، خبرگزاري ها و رسانه هاي 
خبري كش��ور از جمله بخش هاي خبري ش��بكه هاي 
راديويي و تلويزيوني و خبرگزاري ها و رسانه هاي داراي 
مجوز از وزارت فرهنگ و ارش��اد اس��لامي نقش مهمي 
دارند. لازم اس��ت اين رس��انه ها هم در روايت اول و هم 
در مقابله با شايعات و خبرپراكني هاي دروغ رسانه هاي 
صهيونيستي و برخي رسانه هاي امريكايي ايفای نقش 
كنند. علاوه بر اين لازم اس��ت اين رس��انه ها نسبت به 
طراحي محتواي ويژه ش��بكه هاي اجتماعي رويكردي 
متفاوت داشته باشند و با توليد محتواي ويژه شبكه هاي 
اجتماعي بتوانند تأثيرگذاري لازم را براي تبيين دقيق 
و اثرگذار ماجرا داش��ته باش��ند. الان در فضاي مجازي 
شبكه هاي اجتماعي نقش مهمي در ايجاد روايت فراگير 
از موضوعات در افكار عمومي دارند، بنابراين بايد حتماً 
در اين حوزه و برنامه ريزي براي تبيين روايت ها در فضاي 

مجازي برنامه ريزي دقيقي داشت. 

محمد صادق افراسيابي، معاون بنياد ملی بازی های رايانه ای خبر داد 

همراهي 6 ميليون و 152 هزار نوجوان و 9 ميليون كودك 
در پويش »ايران برنده بازي«

  در شرايطي كه جهان درگير پيچيده ترين اشكال جنگ هاي نوين است، ايران 
طي جنگ تحميلی 12 روزه اخير نش�ان داد قدرت يك ملت، فقط در تجهيزات 
نظامي يا موش�ك هاي نقطه زن نيس�ت، بلكه در بصيرت، همبس�تگي  و س�واد 
رس�انه اي عمومي مردمش نهفته است؛ جنگي كه ش�ايد در ظاهر كوتاه بود، اما 
از حيث عمق شناختي و فشارهاي رواني و رسانه اي با هيچ نبردي قابل مقايسه 
نيست. رفتار مردم در اين مدت، بسيار تحسين برانگيز بود آن چنان كه تحليلگران 
داخلي و خارجي و حتي برخي مخالفان نيز نتوانستند از اشاره به آن چشم پوشي 
كنند. مردم نه تنها صحنه را خالي نكردند، بلكه خود به رسانه تبديل شدند. آنها 
روايتگر، تحليلگر، جبهه ساز و حتي پاسدار امنيت رواني جامعه بودند و اين اتفاق، 

يكي از ارزشمندترين دستاوردهاي جنگ 12 روزه است. 

شکست دشمن 
مقابل بلوغ رسانه ای 

مردم ايران

 مردم چگونه در جنگ تحميلی 12 روزه خط مقدم جنگ رسانه اي را حفظ كردند؟!

   جنگ شناختي؛ نبردي بي صدا اما ويرانگر
اين جنگ، پيش از آغاز فيزيكي، مدت ها در فضاي شناختي و رسانه اي 
آغاز شده بود. دشمن با تمركز بر مشكلات اقتصادي، تحريك برخي 
اعتراضات صنفي و موج سازي از طريق رس��انه هاي فرامرزي تلاش 
داشت افكار عمومي را نسبت به حاكميت بي اعتماد و جامعه را دچار 
انفعال، خشم و در نهايت فروپاش��ي رواني كند اما اتفاقي كه رخ داد، 
خلاف انتظار آنان بود. مردم با تجربه اي كه از حوادث گذشته و درك 
دقيق تري كه از »جنگ روايت ها« پيدا ك��رده بودند، اين بار منفعل 
باقي نماندند. در فضاي مجازي، موجي از روايتگري اصيل، هوشمند 

و هدفمند شكل گرفت. 

  از مخاطب به راوي؛ نقطه عطف بلوغ رسانه اي مردم
يكي از مهم تري��ن پيامدهاي جن��گ تحميلی 12 روزه، تبدي��ل مردم از 
مصرف كننده منفعل اطلاعات به توليدكننده فعال محتوا بود. آنان فهميدند 
اگر روايت اول را خودش��ان نگويند، روايت هاي دوم و س��وم از آنِ دشمن 
خواهد بود. اين تغيير، فقط يك تحول رسانه اي نبود، بلكه نوعي بلوغ فكري 
و بصيرتي در سطح عمومي جامعه بود كه بايد آن را قدر دانست و حفظ كرد. 
افرادي كه تا پيش از اين صرفاً مخاطب اخبار بودند، حالا خودشان روايتگر 
صحنه ها ش��دند. فيلم هاي لحظه اي، تحليل هاي مختصر، نقل قول هاي 
آگاهان��ه و حتي طنزهاي هوش��مندانه كاربران فضاي مج��ازي، در كنار 
روايت هاي رسمي رسانه هاي داخلي توانست افكار عمومي را تثبيت كند. 

  نقش آموزش نيافته اما غريزي مردم در سواد رسانه اي
شايد مردم در دانشگاه ها كلاس سواد رسانه اي نگذرانده باشند اما در متن 
يك بحران واقعي، سواد رسانه اي را به صورت كاربردي و مؤثر نشان دادند. 
تمايز ميان اطلاعات جعلي و واقعي، تش��خيص اهداف پنهان رس��انه هاي 
بيگانه و همراهي با صداي رسمي كشور، نشانه هاي مهمي از درك عمومي 
جامعه بود. اين رفتار جمعي نشان داد سواد رسانه اي فقط يك مهارت فني يا 
دانشگاهي نيست، بلكه مي تواند به عنوان يك ظرفيت فرهنگي- اجتماعي 
عمومي در جامعه نهادينه شود به ويژه اگر نهادهايي مثل مساجد، مدارس، 
فرهنگسراها و رسانه هاي رسمي، آموزش آن را در قالب هاي ساده و بومي به 

مردم منتقل كنند. 

  مس�اجد، م�دارس و رس�انه مل�ي؛ پايگاه ه�اي ارتق�ای 
سواد رسانه اي

اگر مساجد، هر روز حتي پنج دقيقه به آموزش مهارت هاي رسانه اي 
بپردازن��د، اگر م��دارس، جاي درس كليش��ه اي انش��ا، بچه ها را با 
روايت سازي آشنا كنند و اگر رس��انه ملي ضمن استمرار روايتگري 
صادقانه، بخش��ي از آنتن خود را به تبيين تكنيك هاي رس��انه اي 
دش��من اختصاص دهد، بدون شك ما در جنگ رس��انه اي آينده، 
بس��يار آماده تر خواهيم بود. نكته مهم اينجاست كه سواد رسانه اي 
نبايد فقط يك مبحث نخبگاني باشد، بلكه بايد تبديل به يك جنبش 

عمومي شود.  

  جنگ شناختي را مردم بردند
جن��گ 12 روزه، فقط يك حادث��ه نظامي نب��ود، بلكه صحنه اي 
بي سابقه از بلوغ اجتماعي، فرهنگي و رس��انه اي مردم ايران بود. 
همان طور كه در دفاع مقدس، جواناني بي ادعا خاكريزها را حفظ 
كردند، اين بار نيز مردم عادي، ولي آگاه از مرزهاي ذهني و رواني 
جامعه حفاظت كردند. اگر اين دس��تاورد بزرگ به درستي ثبت، 
تحليل و آم��وزش داده ش��ود، مي تواند به الگوي��ي ماندگار براي 
مقابله با جنگ هاي آينده تبديل شود؛ جنگي كه ديگر در ميدان 
مين نيست در ميدان ذهن اس��ت و خط مقدم آن امروز در دست 

مردم است. 

نيره ساری

پرونده
 سواد رسانه اي

س 12 روزه 
 و  دفاع مقد

88523060ارتباط با ما


