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88523060سرويس  اقتصاد  ي

 جنگ تعرفه اي ترامپ
 فرصتي پنهان براي ايران

  احد آقايي، كارشناس اقتصادي
تنش هاي اقتصادي جهان در آس��تانه ورود به مرحله اي تازه قرار گرفته است. 
دونالد ترام��پ، رئيس جمهوري امريكا بار ديگر با تهدي��د به اعمال تعرفه هاي 
۱۰ درصدي عليه گروه بريكس و همه شركاي تجاري اين بلوك، بار ديگر آتش 
جنگ هاي تعرفه اي را شعله ور كرده است. اين سياست ها، گرچه با هدف حمايت 
از اقتصاد داخلي امريكا و تضعيف رقباي تجاري واشينگتن انجام مي شود، اما 
در عمل باعث تس��ريع روندي ش��ده كه امريكا از آن هراس دارد: دلارزدايي از 
تجارت جهاني. برخلاف تصور ترامپ، اقدامات تهاجمي او بسياري از قدرت هاي 
اقتصادي جهان، به ويژه اعضاي گروه بريكس را در مس��ير همكاري هاي مالي 
نزديك تر و جست وجوي جايگزين هايي براي دلار متحد كرده است. اين اتحاد 
اقتصادي كه با رويكرد »خوداتكايي مالي« شكل گرفته، يك فرصت پنهان، اما 

بسيار مهم براي كشورهايي چون ايران به وجود آورده است. 
  چرا رفتار ترامپ به نفع ايران است؟

سياس��ت هاي اقتصادي ترامپ مبتني بر يك منطق ساده، اما خطرناك است. 
امريكا بايد برتري خود را حفظ كند حتي اگر اين به معناي جنگ اقتصادي با همه 
رقباي جهاني باشد، اما تجربه نشان داده كه چنين سياست هايي نه تنها رقباي 
امريكا را ضعيف نمي كند، بلكه باعث ايجاد ائتلاف هاي غيرمنتظره و قدرتمند در 
برابر هژموني اقتصادي واشينگتن مي شود. گروه بريكس )BRICS( كه اكنون 
شامل كشورهاي چين، روس��يه، هند، برزيل، آفريقاي جنوبي، ايران، امارات، 
مصر، اتيوپي و اندونزي است، امروز بيش از ۴۰ درصد جمعيت جهان و نزديك به 
۳۰ درصد توليد ناخالص جهاني را در اختيار دارد. همكاري نزديك اين كشورها 
در حوزه مالي، انرژي و تجارت با هرگونه فشار تعرفه اي امريكا شتاب بيشتري 
مي گيرد. در چنين شرايطي، ايران به عنوان يك تأمين كننده انرژي، بازار مصرف 
مهم و پل ارتباطي شرق و غرب مي تواند موقعيت خود را در اين بلوك نوظهور 

اقتصادي تقويت كند. 
  فرصت هاي ايران در عصر دلارزدايي

دلارزدايي يا حذف تدريجي دلار از معاملات بين المللي، سال هاست كه به عنوان 
يك آرمان در بين كشورهاي مخالف هژموني امريكا مطرح بوده است، اما تحولات 

اخير باعث شده اين آرمان بيش از هر زمان ديگري جنبه عملياتي پيدا كند. 
1. كاهش هزينه هاي تحريم

تحريم هاي امريكا عمدتاً بر محوريت دلار و سيستم بانكي جهاني )سوئيفت( 
اعمال مي شوند. اگر اعضاي بريكس بتوانند ارز مشترك يا سازوكارهاي پرداخت 
مستقل از دلار ايجاد كنند، ايران مي تواند صادرات نفت، گاز، پتروشيمي و حتي 
محصولات صنعتي خود را بدون نياز به دور زدن تحريم هاي دلاري انجام دهد. 

2. تقويت تجارت با اقتصادهاي بزرگ
چين و هند، دو عضو بريكس، بزرگ ترين واردكنندگان انرژي در جهان هستند. 
ايران مي تواند در شرايطي كه روسيه زير فشار تحريم هاي غرب قرار دارد، سهم 
بيشتري از اين بازارها به دست آورد. همچنين برزيل و آفريقاي جنوبي در تأمين 
مواد اوليه كشاورزي و معدني براي ايران نقش مهمي ايفا مي كنند و مي توان با 

تهاتر كالا يا استفاده از ارزهاي ملي، تجارت را گسترش داد. 
۳. استفاده از ظرفيت هاي مالي مشترك بريكس

ايجاد بانك توسعه بريكس )NDB( و ساير نهادهاي مالي مشترك، فرصتي است 
تا ايران براي پروژه هاي زيرساختي، از منابعي غير از بانك هاي غربي بهره بگيرد. 
اين رويكرد مي تواند هزينه هاي پروژه هاي ملي را كاهش دهد و مانع از اثرگذاري 

تحريم هاي امريكا شود. 
  ايران و ديپلماسي هوشمندانه در بريكس

ايران تازه وارد بريكس اس��ت، ام��ا موقعيت جغرافيايي و مناب��ع عظيم انرژي 
كشورمان مي تواند ايران را به يكي از اعضاي كليدي اين گروه تبديل كند. اين 
هدف البته به يك شرط مهم وابسته اس��ت، ديپلماسي فعال و همسو با منافع 

جمعي بريكس. چه بايد كرد؟
1- ايجاد پيمان هاي پول�ي دوجانبه و چندجانبه: ايران بايد به س��رعت 
توافق هايي براي اس��تفاده از ارزهاي ملي با كش��ورهايي مانند چين، روسيه و 
هند ايجاد كند. اين پيمان ها در كوتاه مدت مي توانند جايگزين مناسبي براي 

دلار باشند. 
2- س�رمايه گذاري در پروژه هاي مش�ترك انرژي و حمل ونقل: ايران 
مي تواند با مشاركت در پروژه هاي بريكس )مانند كمربند و جاده چين( نقش 

خود را در زنجيره تأمين جهاني تثبيت كند. 
۳- استفاده از ظرفيت سياسي بريكس براي كاهش فشار غرب:همكاري 
نزديك با روسيه، چين و هند در اين گروه، مي تواند در مذاكرات بين المللي براي 

ايران اهرم فشاري قوي ايجاد كند. 
  چالش هاي پيش رو

البته بهره گيري از اين فرصت ها بدون چالش هاي جدي نيست. مهم ترين چالش 
پيش روي ايران احتمال بازگشت پرونده كشورمان به فصل هفتم منشور سازمان 
ملل در صورت شكست مذاكرات يا افزايش فشارهاي غرب است. در اين شرايط، 
هرگونه اتحاد با بريكس بايد با محاسبه دقيق و دورانديشي انجام شود. به ويژه 
برخي اعضاي بريكس مانند هند يا برزيل روابط اقتصادي گسترده اي با امريكا 

دارند و حاضر نيستند به طور كامل در تقابل مستقيم با واشينگتن قرار گيرند. 
  چرا ترامپ به ضرر خودش عمل مي كند؟

رفتارهاي ترامپ، هرچند با ش��عار »اول امريكا« انجام مي ش��ود، اما در عمل 
باعث ش��ده امريكا دوستان كمتري داش��ته باش��د. اروپا كه هم پيمان سنتي 
واشينگتن است، از سياست هاي تعرفه اي ترامپ ناراضي است. چين و روسيه 
كه مدت هاست به دنبال جايگزيني دلار هستند، اكنون انگيزه بيشتري براي 
ايجاد سيستم مالي مستقل دارند. حتي كش��ورهاي عضو بريكس كه پيش تر 
از نظر اقتصادي بيشتر با دلار معامله مي كردند، حالا به سمت ارزهاي محلي و 
پروژه هاي مشترك مالي  رفته اند كه  همين روند، در ميان مدت مي تواند هژموني 

دلار را تضعيف كند. 
  كلام آخر

جنگ تعرفه اي ترامپ ش��ايد در نگاه اول تهديدي براي اقتصاد جهاني باشد، 
اما براي كشورهايي مانند ايران يك فرصت طلايي است تا از سايه دلار فاصله 
بگيرن��د و از ظرفيت هاي بريكس ب��راي دور زدن تحريم ه��ا و تقويت تجارت 
خارجي استفاده كنند. ايران بايد با هوشمندي، صبر و ديپلماسي فعال، جايگاه 
خود را در اين بلوك اقتصادي تثبيت كند. هر گام در مسير دلارزدايي، نه تنها 
فشار تحريم ها را كمتر مي كند، بلكه مي تواند اقتصاد ايران را در برابر شوك هاي 

خارجي مقاوم تر سازد. 

كشتارگاه هاي رسمي در خرداد 1۴۰۴ بيش از ۴2 هزار تن گوشت قرمز عرضه كردند 
كه نسبت به ارديبهشت 1۵ درصد و نسبت به خرداد سال گذشته 2۸ درصد افزايش نشان مي دهد

ركورد عرضه گوشت شكست

 تطميع با نقاب مسئوليت اجتماعي!
»مسئوليت اجتماعي« حربه اي براي توجيه قدرت طلبي است

 شركت هاي شبه دولتي با ادعاي خصوصي بودن از واژه مسئوليت اجتماعي بهره مي برند تا پروژه هاي انحصاري و سودآور خود را در قالب اهداف خيرخواهانه عرضه كنند

هادي اسماعيلي
  يادداشت  گزارش يك

زينب زرين
  گزارش 2

افزايش عرضه گوش�ت قرمز در خرداد امسال، 
تنها يك جهش آماري نيس�ت. اي�ن افزايش، 
نش�انه اي از تحولات عميق در زنجي�ره توليد 
دام و گوش�ت در كش�ور اس�ت؛ تحولات�ي كه 
ه�م ريش�ه در فش�ار اقتص�ادي دارن�د و هم 
پيامدهايي ب�راي آين�ده بازار گوش�ت. طبق 
آخرين گزارش، در خرداد 1۴۰۴، كشتارگاه هاي 
رسمي كشور  ۴2/۵۴۳تن گوشت قرمز عرضه 
كردن�د ك�ه افزايش�ي 1۵ درصدي نس�بت به 
ارديبهشت و رش�دي 2۸ درصدي در مقايسه 
با خ�رداد س�ال گذش�ته داش�ت. بيش�ترين 
س�هم اين افزاي�ش متعلق ب�ه گوش�ت گاو و 
گوس�اله اس�ت، اما اين افزايش به معناي رونق 
توليد اس�ت يا نش�انه اي از بح�ران دامداري؟ 

      
آمار رسمي منتشر ش��ده در خرداد ۱۴۰۴ حاكي 
از عرض��ه بيش از ۴۲ ه��زار تن گوش��ت قرمز در 
كشتارگاه هاي كشور اس��ت. اين عدد در نگاه اول 
ش��ايد اميدبخش به نظر برس��د، اما واقعيت هاي 
پش��ت اين افزايش چه��ره اي ديگر از ب��ازار دام و 
گوشت را نشان مي دهد. بررسي ها نشان مي دهد 
افزايش عرضه بيش از آنكه ناش��ي از رش��د پايدار 
توليد باشد، حاصل فش��ار اقتصادي بر دامداران و 

ناچاري در فروش دام هاي مولد است. 
در ماه خرداد، گوشت گاو و گوساله با  ۲۴/۰۸۸تن، 
بيش از ۵۶ درصد از عرضه گوشت قرمز را تشكيل 
داد. گوش��ت گوس��فند و بره نيز ب��ا  ۱۴/۵۰۲تن 
معادل ۳۴ درصد و بز و بزغاله با  ۲/۹۱۱تن حدود 
۶/۸۴ درصد را شامل شدند. س��اير دام ها از جمله 
گاوميش و شتر مجموعاً س��همي  ۲/۴۵درصدي 
داش��تند. اين تركيب نش��ان دهنده آن است كه 
دام هاي سنگين به ويژه گاو، بيش از پيش به چرخه 

كشتار وارد شده اند. 
دلايل اين روند را بايد در شرايط اقتصادي دامداران 
جس��ت وجو كرد. ط��ي ماه هاي اخي��ر هزينه هاي 
نگه��داري دام به وي��ژه خ��وراك، دارو و خدم��ات 
دامپزشكي افزايش يافته و قيمت خريد دام از دامدار 
با تأخير يا با نرخ پايين تري پرداخت شده است. اين 
مس��ائل باعث ش��ده دامداران براي حفظ جريان 
نقدينگي ب��ه ناچار دام هاي مولد ي��ا حتي دام هاي 
جوان را زودتر از موعد روانه كشتارگاه كنند. بررسي 
ميداني در برخي استان ها نيز اين موضوع را تأييد 
مي كند. گزارش ها حاك��ي از افزايش فروش دام در 
بازاره��اي محلي و انتقال آن به كشتارگاه هاس��ت. 
در بعضي موارد، دام هايي ك��ه بايد براي توليد مثل 
نگهداري مي ش��دند، به دليل نبود صرفه اقتصادي 
به فروش گذاش��ته ش��ده اند. اين رون��د اگرچه در 
كوتاه مدت منجر به وفور نس��بي گوش��ت در بازار 

مي شود، اما در بلندمدت مي تواند منجر به كاهش 
جمعي��ت دام و در نهايت افزاي��ش قيمت و كمبود 
عرضه شود. دام مولد در واقع سرمايه اصلي دامدار 
اس��ت و حذف زودهنگام آن مي تواند توازن عرضه 
و تقاضا را بر هم بزند. در كنار فش��ارهاي اقتصادي، 
برخي تصميمات سياستي نيز بر اين وضعيت تأثير 
گذاش��ته اند. براي مثال، محدوديت هاي صادرات 
دام س��بك طي سال گذش��ته، باعث ماندن دام در 
داخل كشور و افزايش فش��ار بر دامدار شده است. 
اين در حالي است كه صادرات مي توانست بخشي از 

نقدينگي مورد نياز دامداران را تأمين كند. 
همچنين بررسي برخي گزارش ها نشان مي دهد، 
بخشي از كش��تار دام به ويژه دام سبك در خارج از 
كشتارگاه هاي رس��مي انجام مي شود. اين موضوع 
علاوه بر كاس��تن از دقت آمارهاي موجود، موجب 
اخت��لال در سياس��تگذاري و نظارت بهداش��تي 
مي ش��ود. آمارهاي غيررسمي نش��ان مي دهد كه 
در برخي مناطق روس��تايي، كشتار دام بدون ثبت 
و گزارش رس��مي صورت مي گيرد ك��ه نه تنها در 
طرح هاي آماري لحاظ نمي شود، بلكه خطراتي از 
نظر سلامت گوشت عرضه  شده نيز ايجاد مي كند. 

در تحليل اثرات اين وضعيت بر بازار مصرف نيز بايد 
به چند نكته مهم توجه كرد. افزايش عرضه، الزاماً 
به معناي كاهش قيمت براي مصرف كننده نيست. 
بررس��ي بازار خرد نش��ان مي دهد قيمت گوشت 
در خرداد ۱۴۰۴ نس��بت به ارديبهشت، در برخي 
اقلام كاهش اندكي داش��ته اما همچنان در سطح 
بالايي باقي مانده است. وجود واسطه هاي متعدد، 
هزينه هاي حمل ونقل و ضعف در سامانه توزيع از 
عوامل اصلي در تداوم قيمت بالاي گوشت هستند. 
براي مديريت اين وضعيت، پيشنهادهاي متعددي 
مطرح شده اس��ت. نخس��ت، حمايت هدفمند از 
دام��داران از طريق تأمي��ن يارانه خ��وراك دام و 
تسهيل دسترسي به نهاده ها. دوم، اصلاح زنجيره 
توزيع گوش��ت و كاهش واس��طه ها براي رساندن 
مس��تقيم گوش��ت به بازار مصرف. س��وم، تقويت 
زيرساخت هاي كشتارگاهي و تش��ويق دامداران 
به استفاده از مسيرهاي رس��مي عرضه و چهارم، 
بازنگري در سياس��ت هاي صادرات��ي به نحوي كه 
هم تعادل ب��ازار داخلي حفظ و ه��م فرصت هاي 
ارزي براي دامداران فراهم ش��ود. از س��وي ديگر، 
برخي كارشناسان هشدار مي دهند كه در صورت 

عدم اصلاح فوري در زنجيره تأمين، س��ال آينده 
با كاهش جدي دام زنده و جهش قيمت گوش��ت 
مواجه خواهيم ش��د. تجربه س��ال هاي گذش��ته 
نش��ان داده كه حذف دام مولد، تأثير مستقيم بر 
كاهش توليد و اخت��لال در امني��ت غذايي دارد. 
روند افزايشي كنوني اگرچه ممكن است در ظاهر 
به عنوان يك موفقيت آماري تلقي شود، اما بدون 
پيوست حمايتي، به فرس��ايش منابع دامي كشور 

خواهد انجاميد. 
در اين ميان، اهميت داده هاي آم��اري دقيق نيز 
نباي��د ناديده گرفته ش��ود. تكيه ب��ر گزارش هاي 
رس��مي كش��تارگاه ها زماني مؤثر است كه بخش 
غيررس��مي بازار نيز كنترل و ثبت شود. پيشنهاد 
كارشناس��ان، ايجاد سامانه هاي هوش��مند براي 
رصد لحظه اي عرضه و تقاضاي دام و تسهيل ثبت 
اطلاعات ازسوی دامداران و كشتارگاه هاست. تنها 
در اي��ن صورت اس��ت كه مي توان سياس��ت هاي 
مؤثر و پايداري را در بخش دام و گوش��ت طراحي 

و اجرا كرد. 
رشد ۱۵ درصدي عرضه گوش��ت قرمز در خرداد 
۱۴۰۴ نس��بت به ماه قبل و افزايش ۲۸ درصدي 

آن در مقايسه با سال گذشته، ممكن است در ظاهر 
نويددهنده بهبود ش��رايط در بازار گوشت باشد، 
اما واقعيت هاي پنهان در دل اي��ن آمار، تصويري 
كاملًا متفاوت ترس��يم مي كنند؛ تصويري كه در 
آن كش��اورزان و دام��داران نه با رش��د اقتصادي، 
بلكه با فشارهاي طاقت فرسا براي بقا دست وپنجه 
نرم مي كنند. اين رش��د عرضه، نه حاصل افزايش 
بهره وري يا توسعه پايدار توليد، بلكه نتيجه  فروش 
اضطراري دام هايي اس��ت كه بخش��ي از سرمايه 
حياتي اين بخش به ش��مار مي روند. در شرايطي 
كه هزينه هاي تأمي��ن نهاده هاي دامي، نگهداري، 
حمل ونقل و خدم��ات دامپزش��كي روزبه روز در 
حال افزايش است و همزمان قيمت دام زنده اغلب 
كمت��ر از هزينه هاي توليد اس��ت، دامداران راهي 
جز عرضه دام مولد براي جلوگي��ري از زيان هاي 
بيشتر نمي يابند. اين تصميم اضطراري، پيامدهاي 
بلندمدتي دارد كه در آينده نمايان خواهد ش��د؛ 
كاهش جمعيت مولد دام، اختلال در چرخه توليد 
مثل، افت عرضه گوشت در ماه هاي آتي و جهش 

قيمتي در بازار. 
از سوي ديگر، بازار مصرف هم درگير چالش هاي 
خاص خود اس��ت، اگرچه آمارها از افزايش عرضه 
حكايت دارند، اما قيمت گوشت در خرده فروشي ها 
كاهش محسوسي نداشته اس��ت. اين شكاف بين 
مزرعه و بازار، ناش��ي از س��اختار ناق��ص زنجيره 
توزيع، سودجويي واسطه ها و ضعف نظارت است. 
براي مواجهه با اين وضعيت، دولت و سياستگذاران 
بايد از نگاهي صرفاً آماري فاصله بگيرند و به سراغ 
اصلاحات س��اختاري بروند. حمايت مس��تقيم از 
دامداران، توسعه زيرساخت هاي توزيع، آزادسازي 
صادرات كنترل شده و ايجاد سامانه هاي هوشمند 
پايش عرضه، از جمله اقداماتي است كه مي تواند 
از بحران پي��ش رو جلوگيري كن��د. افزايش فعلي 
عرضه، تنها نوك كوه يخي اس��ت ك��ه در زير آن، 
فرسايش تدريجي صنعت دامداري كشور در حال 
وقوع است؛ اگر امروز تصميم درست گرفته نشود، 

فردا ممكن است دير باشد. 

مس�ئوليت اجتماعي- مفهومي خوش آهنگ و انساني- 
روزگاري ق�رار ب�ود، پلي باش�د مي�ان س�رمايه داري و 
انس�انيت، اما امروز در هياه�وي جهان س�ود و قدرت، 
اين واژه نيز مانند بس�ياري از واژه ه�اي ديگر به كالايي 
تبليغات�ي و اب�زاري براي فري�ب افكار عموم�ي تبديل 
شده اس�ت. ش�ركت هايي كه با تكيه بر منابع عمومي و 
حمايت هاي بي حساب دولتي رشد كرده اند، امروز نقاب 
بخش خصوصي به چهره زده اند و با ژست خيرخواهي از 
»مسئوليت اجتماعي« همچون طعمه اي بهره مي برند تا 

ذهن جامعه را از اهداف اصلي خود دور نگه دارند. 
     

مس��ئوليت اجتماعي ش��ركت ها )CSR( مفهومي است كه در 
دنياي مدرن اقتصادي به عنوان معيار انسان دوستي بنگاه هاي 
بزرگ معرفي شده اس��ت. ايده اي كه در اصل، شركت ها را ملزم 
مي كند در كنار كس��ب س��ود، به نفع جامعه، محيط زيس��ت و 
نسل هاي آينده نيز اقداماتي انجام دهند، اما آنچه امروز در برخي 
شركت هاي بزرگ و البته شبه دولتي شاهد آن هستيم، نمايشي 
سطحي از اين مفهوم است كه تنها با هدف تطميع افكار عمومي 

و آرام سازي نهادهاي نظارتي طراحي شده است. 
در ظاهر، اين شركت ها با برگزاري همايش هاي زيست محيطي، 
توزيع بسته هاي معيش��تي يا حمايت از مراس��مات فرهنگي و 
مذهبي، چهره اي دلسوز و دغدغه مند به خود مي گيرند، اما پشت 
پرده، اهدافي ديگر در جريان است: پيش��برد منافع انحصاري، 
حذف رقبا، تثبيت جايگاه هاي رانتي و بهره برداري از س��رمايه 
اجتماعي مردم براي مشروعيت بخشي به برنامه هايي كه اغلب با 

منافع عمومي در تضادند. 
بخش قابل توجهي از اين ش��ركت ها، نه به معن��اي واقعي كلمه 
خصوصي اند و نه سازوكارهاي رقابتي بازار را پذيرفته اند. آنها با 
استفاده از وام هاي كلان بانكي، امتيازات ويژه ارزي، معافيت هاي 
مالياتي و حتي بخشش بدهي هاي چند هزار ميلياردي به رشد 
رسيده اند. اين در حالي است كه بسياري از كارآفرينان و بخش 
خصوصي واقعي، در پيچ وخم بروكراسي و نبود حمايت يا زمين 

خورده اند يا هيچ گاه امكان رشد پيدا نكرده اند. 
چرا چنين شركت هايي خود را خصوصي مي نامند؟ پاسخ ساده 
اس��ت مس��ئوليت گريزي. بخش دولتي به صورت ذاتي موظف 
به پاسخگويي در قبال عملكرد خود اس��ت، اما اين شركت ها با 

برچسب خصوصي بودن از پاس��خگويي فرار مي كنند. از طرفي 
با اتكا به حمايت هاي دولتي، همچنان س��ودهاي كلان مي برند 
و هرگاه پاي پاسخگويي يا پذيرش ريسك به ميان مي آيد، چتر 

بخش خصوصي را بر سر مي كشند. 
اينجاست كه مسئوليت اجتماعي به ابزاري بدل مي شود تا اين 
تضاد را پنهان كند. آنها با اجراي پروژه هاي عام المنفعه يا حمايت 
از اقشار خاص، ژس��تي از دغدغه اجتماعي به خود مي گيرند و 

هرگونه انتقاد به عملكردشان را با ارجاع به اين فعاليت ها بي اثر 
مي سازند. 

براي مثال، شركتي كه بيشترين س��هم را از قراردادهاي دولتي 
گرفته، در فصل س��رما اقدام به توزيع بخاري ميان خانواده هاي 
نيازمند مي كند. رس��انه ها اي��ن حركت را تحس��ين مي كنند، 
مس��ئولان از آن دفاع مي كنند و جامعه، از ي��اد مي برد كه اين 
ش��ركت، پيش تر با كيفيت پايين محصولات خود يا تأخيرهاي 
پي درپي در پروژه ه��اي ملي، ميلياردها توم��ان زيان به اقتصاد 

كشور وارد كرده است. 
اين معضل، زماني نگران كننده تر مي شود كه بدانيم بسياري از 
اين شركت ها با زدوبندهاي پش��ت پرده، مسير قانون گذاري را 
نيز به نفع خود ش��كل مي دهند. مسئوليت اجتماعي، در چنين 
بستري نه تنها اخلاقي نيست، بلكه ابزاري براي انحراف افكار و 

تعليق عدالت اقتصادي است. 
ب��اور عموم��ي گاه ب��ه اش��تباه مي پندارد ك��ه هرگون��ه اقدام 
خيرخواهانه اي، نشان از نيت پاك شركت هاست، اما لازم است 
ميان اقدام واقع��ي در جهت ارتقای زيس��ت اجتماعي و تلاش 

براي تبليغ خود با پول هاي مشكوك الوصول تفاوت قائل شويم. 
شركت هايي كه از پول مردم تغذيه ش��ده اند، بايد در وهله اول 
نسبت به همين مردم شفاف و پاس��خگو باشند، نه اينكه با چند 

پروژه نمايشي، كارنامه خود را بزك كنند. 
نمونه بارز اين رويكرد، در برخي شركت هاي بزرگ پتروشيمي، 
فولاد، مخابرات و انرژي كشور ديده مي شود. اين بنگاه ها اگرچه 
گاه دست به كارهايي مثبت در حوزه سلامت يا آموزش مي زنند، 
اما نحوه مديريت منابع، فرآيندهاي استخدامي رانتي، خريدهاي 
خارجي بي توجيه و بدهي هاي كلان مالياتي آنها واقعيتي ديگر 

را روايت مي كند. 
در سطح بين المللي نيز مفهوم مسئوليت اجتماعي مورد انتقاد 
قرار گرفته، به ويژه زماني كه شركت هاي چندمليتي از آن براي 
پوشاندن اثرات زيان بار زيس��ت محيطي، نقض حقوق كارگران 
يا اقدامات ضدبشري خود اس��تفاده مي كنند. نهادهاي نظارتي 
بايد اين انحراف را افش��ا كنند. نداشتن دسترس��ي عمومي به 
اطلاعات مالي ش��ركت ها، باعث شده اس��ت اين روند با شدت 

بيشتري رخ دهد. 
تدوين قواني��ن الزام آور براي مس��ئوليت اجتماع��ي، يكي از 
راهكارهاي ضروري در اين حوزه است. اگر هر شركت موظف 
باشد در قالب مقررات شفاف و قابل س��نجش، بخشي از سود 
خود را به امور عام المنفعه واقعي اختصاص دهد و اين اقدامات 
تحت نظارت مستقل انجام گيرد، ش��ايد بتوان بخشي از اين 
فريب را مه��ار كرد، اما تا زماني كه ش��ركت ها خ��ود انتخاب 
مي كنند كه چه زمان��ي، چگونه و براي چ��ه اهدافي فعاليت 
كنند، اين مفهوم در ايران همچنان ابزاري براي تبليغ و تطميع 

باقي خواهد ماند. 
جامعه نياز به آگاه��ي دارد. بايد بدانيم هر بس��ته حمايتي، هر 
بيلبورد تبليغاتي و هر كار خير از سوي بنگاه هاي بزرگ، لزوماً از 
سر دلسوزي نيست. گاه اينها ابزارهايي هستند براي بستن دهان 
منتقدان، كس��ب اعتبار اجتماعي و مهم تر از همه، آماده سازي 
بس��تر براي پروژه هاي بزرگ تري كه ممكن است به ضرر منافع 
عمومي تمام شوند. اگرچه اصل مسئوليت اجتماعي مي تواند در 
صورت اجراي درست، موجب همگرايي اقتصاد و انسانيت شود، 
اما در غياب شفافيت، عدالت و نظارت مؤثر، اين مفهوم نيز چون 
بسياري از مفاهيم ديگر به نقابي بدل مي شود براي پنهان كردن 

چهره واقعي ساختارهاي قدرت. 

ش�ركت هايي كه از س�فره عمومي برخاس�ته اند، نبايد با 
پوش�ش مس�ئوليت اجتماعي، پاس�خگويي خود را از ياد 
ببرند. نق�اب مهرباني ب�ر چهره انحص�ار، نه تنه�ا مردم را 
فريب مي دهد، بلكه نهادهاي نظارتي را نيز از كار مي اندازد

 رش�د 2۸ درص�دي عرض�ه گوش�ت قرم�ز 
نس�بت ب�ه س�ال گذش�ته، بيش�تر از آنك�ه 
نش�ان از رونق توليد باشد، نش�انه اي از فشار 
اقتص�ادي ب�ر دام�داران و ح�ذف زودهنگام 
دام ه�اي مول�د از چرخ�ه تولي�د اس�ت


