
   احمد محمدتبریزی
آش�پرخانه در خان�ه جايي اس�ت كه 
ب�ه دور از چش�م میهمان�ان، مي‌توان 
رازه�ا را پنه�ان ك�رد و ب�دون اينكه 
كس�ي متوجه ش�ود، زش�تي‌ها را زير 
فرش گذاش�ت و به زندگ�ي ادامه داد. 
آش�پزخانه‌ها ‌ب�ه خاطر تبديل ش�دن 
به محلي ب�راي خلوت آدم‌ه�ا، گاهي 
نقشي فراتر از يك مكان پيدا مي‌كنند 
و صاحب نقش�ي مه�م در مناس�بات 
زندگ�ي افراد س�اكن خانه مي‌ش�وند. 

انيس ژاوي، نمايشنامه‌نويس فرانسوي در 
نمايشنامه »آشپزخانه و متعلقات« اتفاقات 
پيش آمده در آشپزخانه را محور داستان 
خودش کرده و اين محل را به بستري براي 
حادث ش��دن اتفاقات قرار داده است. در 
اينجا آشپزخانه خودش هويتي مستقل در 
داستان پيدا ميك‌ند و با جداسازي از محل 
پذيرايي میهمانان، باعث مي‌شود آدم‌ها 
شخصيت واقعي، اهداف و نياز‌هاي‌شان را 

بهتر نشان دهند. 
  بحران روابط و انسانيت

اين نمايشنامه سال گذشته به زبان فارسي 
ترجمه شد و امسال شهره سلطاني آن را 
در تماشاخانه ايرانشهر روي صحنه برده 
است. »آش��پزخانه و متعقات« به خاطر 
بهره ب��ردن از روايتي اخلاقي و انس��اني، 
تمركز اصلي خ��ودش را بر بحران روابط، 
اخلاق و انسانيت در جوامع امروز گذاشته 

است. 
نويسنده تلاش كرده است به طور همزمان 
بر چند مس��ئله كليدي دس��ت بگذارد. 
س��لبريتي‌زدگي آدم‌ه��ا، خيانت‌ه��اي 
زناش��ويي و زندگي‌هاي بدون عش��ق و 
توخالي انس��ان‌ها، مس��ائلي هستند كه 
در اين نمايش به آنها پرداخته مي‌ش��ود. 
نمايش اگر چه در لحظاتي لحني طنزآلود 
به خود مي‌گيرد ولي در بطن خودش، از 

تراژدي روابط آدم‌ها حرف مي‌زند. 
سلطاني با دركي درس��ت از نمايشنامه، 
توانس��ته »آش��پزخانه و متعلقات« را در 
فرم و محتوا به ش��كلي قابل قبول به اجرا 
دربي��اورد. نمايش لحظ��ات خيرهك‌ننده 
آنچناني ن��دارد ولي به خوب��ي مي‌تواند 
داس��تانش را روايت ك‌ند و اصل حرفش 
را به مخاطبانش بزن��د، البته ذات چنين 
نمايش‌هايي بر شگفت‌زده كردن تماشاگر 
با كارگرداني و فرم نيست و سعي ميك‌نند 
با دادن جزئياتي از شخصيت‌ها، حرف‌هاي 

مهمي از زندگي و انسانيت بزنند. 
اتفاقاً در ش��رايطي كه بيش��تر نمايش‌ها 
روي متن‌هاي كليشه‌اي و موقعيت‌هاي 
صرف كمدي قرار مي‌گيرند، روي صحنه 
بردن چنين نمايش‌هايي كه دغدغه‌هاي 
پيرامون جوامع انساني دارند، اتفاق خوبي 
است، مخصوصاً اگر اين حرف بدون لكنت 
و در فرم و حالتي قابل قبول گفته ش��ود، 

بيشتر بر جان مخاطبش اثر مي‌گذارد. 

  نمايش نيمه‌تاريك وجود
»آش��پزخانه و متعلقات« پنج شخصيت 
اصلي دارد كه ما به خاطر حضورش��ان در 
آش��پزخانه و صحبت ك��ردن از زندگي و 
دغدغه‌هاي‌ش��ان متوجه خود واقعي‌شان 
مي‌ش��ويم. اي��ن ش��خصيت‌ها ك��ه همه 
نقاب‌هايي از رفاقت، عش��ق و خوب بودن 
ب��ر ص��ورت زده‌ان��د، در طول داس��تان، 
مجبور مي‌شوند نقاب‌هاي‌شان را بردارند 
و لايه‌ه��اي تاريك و پنهان وجودش��ان را 

نشان دهند. 
نويس��نده‌اي پاره‌وقت به خاطر مشكلات 
مال��ي مجب��ور ش��ده ب��ه خانه يك��ي از 
دوستان‌ش��ان نقل مكان كند. قرار اس��ت 
ش��بي زوجي میهمان اين خانه ش��ود كه 

مرد از چهره‌هاي معروف تلويزيوني است. 
ورود میهمانان پرده از روابط ميان آدم‌ها 
برمي‌دارد و حفره‌هاي وجودي شخصيت‌ها 

را نشان مي‌دهد. 
در ميان شخصيت‌ها، تنها همان نويسنده 
پاره‌وق��ت به خاطر صراح��ت لهجه و رك 
بودن مورد شماتت ديگران قرار مي‌گيرد. 
او نشان مي‌دهد هنوز انسانيت در وجودش 
نم��رده و به نوع��ي صداي وج��دان بيدار 
آدم‌هاست. تنها اوست كه از معاشرت‌هاي 
مصنوعي، الكي و حرف‌هاي توخالي آدم‌ها 
در میهماني‌هاي سرخوشانه خسته مي‌شود 
و اين حقيقت تلخ را به روي همه مي‌آورد. او 
واقعيت را به شكلي عريان به روي ديگران 

مي‌آورد و ابايي از قضاوت‌شدن ندارد. 

  روابط پوشالي
ژرژ اگرچه تلخ و اندوهگين است و تلاشي 
براي خوب نش��ان دادن خودش نميك‌ند، 
اما هر چه هس��ت واقعي��ت را پذيرفته و به 
دنبال فرار از حقيقت نيس��ت. او در جريان 
میهماني متوجه پوش��الي بودن رفاقت‌ها 
و رواب��ط مي‌ش��ود و با چش��مان خودش 
دروغ‌ها و دورويي‌هاي آدم‌هاي اطرافش را 
مي‌بيند.  آش��پزخانه در نمايش به درستي 
كاركردي دراماتيك پيدا ك��رده و علاوه بر 
اينكه بين دنياي رسمي و غيررسمي آدم‌ها 
مرز ميك‌ش��د، بين خود نقاب‌دار و واقعي 
ش��خصيت‌ها هم مرزبندي ميك‌ش��د. هر 
رفت‌و‌آمد به آشپزخانه و هر برخورد آدمي، 
راز س��ر به مهري را باز ميك‌ن��د. در پايان 
نمايش، ما با آدم‌هايي طرف هستيم كه در 
زندگي‌شان »ذره‌اي عشق« وجود ندارد و 
روابط‌شان را به ش��كلي احمقانه يا بر پايه 
منافع يا روي عادت پيش مي‌برند.  بحران 
روابط، زندگي بدون عشق و نداشتن تعهدات 
اخلاقي نكات مهمي هستند كه انيس ژاوي 
به درستي روي آنها دست گذاشته است. او 
در ش��كلي موجز و در خلال يك میهماني 
تمام اين م��وارد را پيش چش��م مخاطبان 
مي‌گذارد و از زشتي‌هاي موجود ميان آدم‌ها 
پرده برمي‌دارد؛ آدم‌هايي كه اين بار به جز 
آش��پزخانه هيچ جاي ديگري براي پنهان 
شدن ندارند و نيمه تاريك‌ش��ان را بايد در 

آشپزخانه در معرض نمايش بگذارند. 

  اميرمحمد خسروجردي
ش�بانه  تاك‌ش�ويي  »ش�ب‌خوش« 
ب�ه ميزبان�ي مه�ران غفوريان اس�ت 
ك�ه در فص�ل دوم ميهم�ان مخاطبان 
ش�بكه۳ سيماس�ت. در اين برنامه كه 
معمولاً ميزبان چهره‌اي شناخته‌ش�ده 
می‌ش�ود، گفت‌وگو‌ها در بعضي مواقع 
به بازي ختم مي‌ش�ود و لحظات شادي 
را ب�راي مخاطبان به ارمغ�ان مي‌آورد. 
مه��ران غفوريان در گذش��ته هم س��ابقه 
مجري‌گري داش��ته و به همراه سيدجواد 
رضويان مجري‌گري كرده است. او اين بار 
در »شب‌خوش« به تنهايي ميزباني برنامه 
را عهده‌دار اس��ت و در مس��ابقات داوري 
سپند اميرس��ليماني غفوريان را همراهي 
ميك‌ند تا شاهد مسابقاتي ميان ميزبان و 

ميهمان باشيم. 
»شب‌خوش« تلاش دارد لحظات خنده‌آور 
و موقعيت‌ه��اي طنز زيادي بس��ازد ولي 
متن‌هاي ضعيف نوشته شده چنين امكاني 
را از مجري مي‌گيرد. نويس��ندگان سعي 
كرده‌اند ضعف‌ش��ان را با اتكا ب��ه بامزه و 
خوش‌نمك بودن غفوريان بگيرند ولي اين 
مجري ديگر آن صلابت و تازگي سال‌هاي 
جواني‌اش را ن��دارد و نمي‌تواند يك تنه به 
عامل جذابيت برنامه تبديل ش��ود. دست 
زدن‌هاي بي‌دليل و مكرر تماشاگران تلاشي 

در جهت پر كردن همين خلأ است. 
حال با توجه به كيفيت گفت‌وگوها و سطح 

برنامه اين سؤال پيش مي‌آيد كه تلويزيون 
اين برنامه را جهت جذب مخاطب ساخته 
يا فقط به پر كردن آنتن فكر كرده است؟ به 
نظر مي‌رسد »ش��ب‌خوش« از برنامه‌هاي 
گفت‌وگومحور تلويزيون چند گام عقب‌تر 
است و نمي‌تواند در گفت‌وگو كردن و ساير 

موارد براي مخاطبش جذاب باشد. 
غفوريان اس��تعداد خاص��ي در گفت‌وگو 
كردن با میهمانان ندارد و بيشتر وقتش را 
به تعريف و تمجيدهاي كلي از میهمانانش 
مي‌گذارد. او همچنين تسلط، بيان و زبان 
بدن مناس��ب براي مجري‌گ��ري را ندارد 
و با طرح س��ؤالات كلي و فاق��د جذابيت، 
نمي‌تواند از گفت‌وگوها حرف‌هاي شنيدني 
و مخاطب‌پسند بيرون بكشد؛ دقيقاً شبيه 
كاري كه مهران مدي��ري در »دورهمي« 
انجام مي‌داد و مي‌توانست از دل گفت‌وگوها 
موقعيت‌ه��اي طنز بيرون بكش��د. هوش 

و مهارت مدي��ري در گفت‌وگ��و كردن و 
پرسيدن س��ؤال‌هاي بموقع از میهمانان 
به نقاط قوت برنامه‌اش تبديل ش��ده بود؛ 
موردي كه در »ش��ب‌خوش«‌نمي‌بينيم و 

خلأ آن به شدت به چشم مي‌آيد. 
میهمانان برنامه همان‌هايي هستند كه به 
برنامه‌هاي مختلف تلويزيون و پلتفرم‌هاي 
نمايش خانگي مي‌روند. از نحوه سؤالات و 
گفت‌وگوها به نظر مي‌رسد برنامه استراتژي 
و اتاق فك��ري براي دع��وت از میهمانان و 
گفت‌وگوكردن با آنها نداشته باشد، شايد 
تنها نكته مثبت میهمانان، حضور قهرمانان 

و مدال‌آوران جوان باشد. 
»ش��ب‌خوش« ب��ه عن��وان برنام��ه‌اي 
گفت‌وگومحور از میهمانان‌ تكراري، اجراي 
ضعيف و كمبود خلاقيت در كليت برنامه 
رنج مي‌برد، اما وجود اسپانسر باعث مي‌شود 
برنامه همچنان روي آنتن برود و در چنين 

مواقعي مناس��بات مالي ب��ه كيفيت كلي 
برنامه مي‌چربد!

اگرچه چني��ن برنامه‌هايي با خودش��ان 
اسپانس��ر دارند ولي وجود اسپانسر مالي 
دليل نمي‌ش��ود تا بهترين س��اعت آنتن 
در اختيارش قرار بگي��رد. بحث‌هاي مالي 
به مدي��ران تلويزيون مربوط مي‌ش��ود و 
مي‌توان آن را ب��ه گونه‌اي حل و فصل كرد 
و مخاطب فارغ از اين مسائل طالب ديدن 
برنامه‌هاي جذاب و باكيفيت اس��ت. اين 
حق مخاطبان تلويزيون اس��ت كه پس از 
يك روز طولاني زماني كه به خانه مي‌آيند، 
به همراه خانواده پاي برنامه‌هايي بنشينند 
كه بتوانند خستگي كار روزانه را از تن‌شان 
بيرون كنند؛ كاري كه برنامه‌هاي ش��بانه 
تلويزيون يكي‌دو دهه پيش انجام مي‌دادند 
و مي‌توانس��تند مخاطبان‌ش��ان را پ��اي 

برنامه‌هاي‌شان بنشانند. 
الان با وج��ود پلتفرم‌هاي نمايش خانگي، 
تلويزي��ون باي��د حساس��يتش را ب��راي 
برنامه‌س��ازي بالا ببرد، اما در حال حاضر 
خلاف اين موضوع در حال رخ دادن است 
و تلويزيون هيچ تلاش��ي براي بهتر كردن 
برنامه‌هايش نميك‌ند و خيلي راحت قافيه 
را به پلتفرم‌ها باخته است. بايد جايي اين 
روند و دست‌فرمان تغيير كند و تلويزيون 
فكري به حال برنامه‌هايش كند. برنامه‌هايي 
كه در تمام ابعاد ضعيف هس��تند و قدرت 

درگير كردن مخاطب را ندارند. 

تراژدي روابط انساني روی صحنه
نگاهي به نمايش »آشپزخانه و متعلقات« به كارگرداني شهره سلطاني

باندبازي مخوف سينما 
در حوزه كتاب وجود ندارد

ايبنا: حميدرضا بيدقي، طراح پوستر سي‌وششمين نمايشگاه 
بين‌المللي كتاب تهران درباره تفاوت طراحي پوستر براي يك 
رويداد فرهنگي مانند نمايش��گاه كتاب و جش��نواره فيلم فجر 
گفت: مردمي كه در جشنواره به سينما مي‌روند، كساني هستند 
كه معمولاً سينما را دنبال و نقد ميك‌نند اما در نمايشگاه كتاب 
بحث متفاوت اس��ت، ذات اين دو باهم تف��اوت ميك‌ند. در هر 
خانه‌اي حداقل دو كتاب قرآن و ديوان حافظ و گاهي كتاب‌هاي 
ديگر را هم مي‌بينيد. كتاب جزو بافت خانه‌هاست و حتي برخي 
به عنوان دكور اس��تفاده ميك‌نند اما الزاماً همه خانواده‌ها فيلم 
تماشا نميك‌نند. كسي براي وقت تلف كردن كتاب نمي‌خواند، 
همه براي آموختن مطالعه ميك‌نند، ولي مردم فيلم را معمولاً 
براي س��رگرمي مي‌بينند. در س��ينما فضاي تو در ت��و و باندي 
بيشتري وجود دارد. اولين چيزي در جشنواره فيلم مورد هدف 
 نقد قرار مي‌گيرد، پوستر آن است و متأسفانه همه براي از ميدان 
به در كردن يكديگر دست به كار مي‌ش��وند. از بودجه گرفته تا 
دبير جشنواره، همه را مورد انتقاد قرار مي‌دهند اما در نمايشگاه 
كتاب آدم‌ها با كتاب صميمي‌تر هس��تند و ديدشان صميمي‌تر 
اس��ت، باندبازي مخوف سينما در كتاب 
وجود ن��دارد. اين را به تجربه به ش��ما 
مي‌گويم، فضاي كتاب صميمي‌تر است. 
همچنين اصولاً مردم ما با پوسترهاي 
تصويرسازي‌گونه، ارتباط بيشتري 
برقرار ميك‌نند تا اينكه كاراكتر 
خاصي روي پوستر بگذاريد، 
مردم ب��ا آن ارتباط نگيرند يا 
از تكنيك‌ه��اي پيش��رفته و 
مينيمال گرافيك اس��تفاده 

كنيد. 

كتابفروشي‌ها
 اگر بر موج تغييرات سوار نشوند
 محكوم به تعطيل‌شدن هستند

ايرنا: مجيد تيموري، مش��اور حوزه بازاريابي و برندينگ كتاب و 
نشر در مورد نقص‌هاي كتابفروشي‌ها گفت: نكته‌اي كه به عنوان 
كتابفروش هميشه بر آن تأكيد كرده‌ام اين بوده است كه در حوزه 
كتابفروشي بايد تغييرات بنيادين انجام دهيم. تغييرات بنيادين به 
چه شكل؟ ما هنوز كتابفروشي‌هاي سنتي داريم كه حاضر نيستند 
دكور خود را تغيير دهند، حاضر نيستند مباني برندينگ فروشگاهي 
را رعايت كنند، حاضر نيستند نيروي متخصص كتاب بگيرند، حاضر 
نيستند هزينه كنند و تبليغات انجام دهند. همه اين كارهايي را كه 
كسب و كار بايد انجام دهد، انجام نمي‌دهند و بعد خود را در مقام 
مظلوميت قرار مي‌دهند و اعلام ميك‌نند حوزه كتاب ضعيف است. 
شكل فعاليت كتابفروشي بايد پوست بيندازد، پوست‌اندازي بايد 
در نسل جديد اتفاق بيفتد كه ما مي‌دانيم با حضور كتابفروشي‌هاي 
مدرن اين اتفاق مي‌افتد. كتابفروشي‌هاي محلي اگر سوار بر موج 
تغييرات نش��وند، محكوم به تعطيل شدن هس��تند، بايد اين كار 
صورت بگيرد و ديدگاه نسلي از كتابفروشان كه مي‌نشينند و انتظار 
دارند به اين دليل كه در حوزه فرهنگ فعال هستند- بايد به آنها 
نگاه فرهنگي ش��ود و مورد حمايت قرار بگيرند- درست نيست. 
معضل ديگري هم در نتيجه فروش كتاب در مترو و ش��بكه‌هاي 
مجازي ديده مي‌ش��ود. اف��راد بعد از دي��دن اين ب��ازار در اماكن 
عمومي، وقتي وارد كتابفروش��ي مي‌شوند، از كتابفروش تخفيف 
مي‌خواهند. سياست‌هاي فرهنگي ما باعث شده مشتري نسبت به 
كتابفروشي حالت طلبكارانه داشته باشد. اين معضلي است كه بايد 
چند تغيير اساسي كند. شكل فعاليت كتابفروشان و قوانين بايد 
تغيير كند. قيمت ش��ناور بايد براي 
كتاب در نظر گرفته ش��ود، ناشر 
ه��م از نبود قيمت ش��ناور ضرر 
ميك‌ند، اگر اين اتفاق‌ها در صنف 
بيفتد، كتابفروشان هم 
مي‌توانند تقويت 

شوند.

  احمد جوان
انيميشن »رؤياشهر« تازه‌ترين محصول س��ينماي انيميشن ايران اس��ت؛ اثري پرانرژي و 
پرهيجان كه با كاراكترهاي بامزه، رنگ‌آميزي زنده و دنيايي فانتزي، موفق شده است كودكان 
بسياري را جذب كند. در نگاهي اوليه، اثر از نظر فني قابل توجه است. مدل‌سازي شخصيت‌ها، 
كيفيت رندر، نورپردازي و طراحي صحنه‌ها نشان مي‌دهد سطح تكنيكي انيميشن‌سازي در 
ايران به شكل چشمگيري به استانداردهاي جهاني نزديك شده، اما در پس اين موفقيت‌هاي 
فني، مسائلي نهفته است كه نمي‌توان از آنها چشم پوشيد. مهم‌ترين ضعف »رؤياشهر« غيبت 
كامل هويت فرهنگ ايراني در آن است. از طراحي خانه‌ها كه با توجه به ‌شكل و تزئينات شرقي، 
تداعي‌گر معماري چيني يا جنوب شرقي آسياست تا نوع پوشش و لباس‌ها و حضور اژدها به 
عنوان يكي از نمادهاي اصلي و اسامي ش��خصيت‌ها كه به فرهنگي غيرايراني گرايش دارند، 
همه چيز از جهاني حرف مي‌زند كه ارتباطي با فرهنگ و هنر ايران ندارد، حتي در ترس��يم 
حروف نيز ردي از ايران ديده نمي‌شود و ش��ايد تنها خط و ربط ايراني در سكانسي كوتاه بر 
پرده نقالي اس��ت كه باز هم اثري از نقالي در آن ديده نمي‌شود. اين در حالي است كه ايران، 
سرزميني با سابقه‌اي غني از افسانه‌ها، قهرمانان اس��طوره‌اي، معماري منحصربه‌فرد و هنر 

تصويري بي‌مانند است. 
چنين انتخاب‌هايي نه تنها فرصتي براي معرفي زيبايي‌هاي فرهنگ ايراني به نسل كودك از 
دست مي‌دهد، بلكه باعث مي‌شود كودك ايراني از سنين پايين، با تصاويري بيگانه خو بگيرد. 
انيميشن به عنوان رسانه‌اي قدرتمند در شكل‌دهي به تخيل كودكان، اگر ريشه در هويت بومي 

نداشته باشد، مي‌تواند در بلندمدت به فراموشي ميراث فرهنگي منجر شود. 
  ضعف در شخصيت‌پردازي

»رؤياشهر« در داستانگويي نيز دچار كاستي‌هايي است. يكي از مفاهيم مهم در دنياي كودكانه، 
قهرمان‌پروري است. كودكاني كه در داستان‌ها و انيميشن‌ها با شخصيت‌هاي برجسته مواجه 
مي‌شوند، به طور ناخودآگاه ويژگي‌هاي اين قهرمان‌ها را جذب ميك‌نند و به دنبال شبيه‌سازي 
آنها در دنياي واقعي هستند. اين شخصيت‌ها با شجاعت، فداكاري و توانمندي‌هاي خاص خود، 

الگويي از رفتار و ارزش‌هاي انساني را به مخاطبان خود ارائه مي‌دهند. 

در انيميشن‌هايي مانند »رؤياشهر« اگرچه شخصيت‌ها داراي ويژگي‌هاي جذاب و بامزه‌اي 
هستند كه مي‌توانند در لحظاتي هيجان‌انگيز براي كودك جذاب باشند، اما شايد از نظر تربيتي 
و اجتماعي، آن قهرمان‌پروري مطلوب به طور كامل شكل نمي‌گيرد. قهرمان‌پروري بايد در 
انيميشن‌ها و رسانه‌ها به گونه‌اي انجام شود كه شخصيت‌ها نه تنها به عنوان الگوهاي رفتاري 
معرفي شوند، بلكه فرهنگ و هويت جامعه خود را نيز نمايان كنند. براي نسل‌هاي جوان كه در 
حال رشد و شكل‌دهي به شخصيت خود هستند، اين موضوع بسيار حياتي است. كودكاني كه 
با قهرمانان واقعي جامعه‌شان آشنا مي‌شوند، قادر خواهند بود ويژگي‌هايي همچون فداكاري، 

شجاعت و همدلي را در زندگي خود پياده كنند. 
در ديگر سو بايد سازندگان به اين امر توجه خاص و ويژه داشته باشند كه آنچه در قالب اين 
ويژگي‌ها بيان مي‌شود، ناملموس باش��د تا مخاطب باهوش او كه همان كودك است، آن را 
مستقيم نبيند و دريافت نكند بلكه در ذهن او ماندگار و ته‌نشين شود. در اين راه، رسانه‌ها و 
انيميشن‌ها نقش بي‌بديلي ايفا ميك‌نند، زيرا آنان مي‌توانند پايه‌گذار شناخت و ارتباط كودك 

با هويت ملي و انساني‌اش باشند. 

  كاستي‌هاي فيلمنامه
ضعف در فيلمنامه، يكي از پاشنه‌هاي آشيل ديرين سينماي ايران، به ويژه در حوزه كودك و 
انيميشن است. برخلاف پيشرفت‌هاي فني چشمگير، داستان‌پردازي همچنان چالشي جدي 
براي توليدكنندگان ايراني است. نوش��تن فيلمنامه‌هاي كودكانه موفق، نيازمند تخصص، 
درك روان‌شناسي كودك، شناخت قواعد داس��تانگويي كلاسيك و مهارت در خلق جهاني 
منسجم و باورپذير است؛ مهارت‌هايي كه در ساختارهاي توليد انيميشن ايران بايد بيش از 

پيش تقويت شوند. 
»رؤياش��هر« از منظر جذب كودك، س��رگرمك‌نندگي و ايجاد جهاني پرجنب‌وجوش موفق 
عمل كرده است. اين اثر نشان مي‌دهد انيميشن‌سازان ايراني از نظر تكنيكي ظرفيت ورود به 
بازارهاي وسيع‌تر و رقابت با آثار بين‌المللي را دارند. آنچه اكنون بايد جدي‌تر پيگيري شود، 

هويت‌بخشي فرهنگي و تقويت فيلمنامه‌نويسي تخصصي است. 
در جهاني ك��ه هويت‌هاي بومي بيش از هر زم��ان ديگري در معرض فراموش��ي قرار دارند، 
انيميشن مي‌تواند نه تنها سرگرمك‌ننده كه حافظ فرهنگ باشد. جهاني‌شدن به معناي كپي 
كردن از فرهنگ‌هاي ديگر نيست بلكه به معناي عرضه‌ ارزش‌ها و زيبايي‌هاي بومي به زبان 

جهاني است. 
»رؤياش��هر« اگرچه تلاش يك گروه سازنده از دل كوير ايران اس��ت، اما اميد آن مي‌رود كه 
در ادامه، شهرهاي رؤيايي ديگري س��اخته ش��وند كه نه تنها كودك ايراني را سرگرم بلكه 

ريشه‌هايش را نيز آبياري كنند.

»رؤياشهر«
هيجان كودكانه در غياب هويت ايراني

قهرمان‌پروري بايد در انيميشن‌ها و رسانه‌ها به گونه‌اي انجام شود 
كه شخصيت‌ها نه تنها به عنوان الگوهاي رفتاري معرفي شوند

بلكه فرهنگ و هويت جامعه خود را نيز نمايان كنند

سينماي كمدي در حال حاضر 
به كميت و سوداگري توجه دارد

س�ينماپرس: رضا مقصودي از فيلمنامه‌نويسان و كارگردانان سينمای 
ايران با اشاره به كيفيت فيلم‌هاي كمدي بيان كرد: در حال حاضر، سينماي 
ما به دليل مشكلات مختلف، از جمله بحران كرونا و سياست‌هاي خصمانه 
بين‌المللي، در افول بوده است، اما به طور كلي سينماي كمدي نقش مهمي 
در جلب دوباره توجه مردم به سينما ايفا كرده است. متأسفانه در حال حاضر 
سينماي كمدي بيشتر به كميت و سوداگري توجه دارد تا به كيفيت. اين 
روند بايد تغيير كند. سينماي كمدي با محتواي عميق‌تر و نقد اجتماعي 
نياز به توجه بيشتري دارد. براي توليد چنين آثار كمدي‌اي، فيلمسازان 
بايد دست‌ش��ان باز باش��د تا بتوانند به مس��ائل روز جامعه، سياست‌ها و 
پيچيدگي‌هاي اجتماعي بپردازند. سينماي كمدي بايد قادر باشد به نقد 
سياست‌ها و افرادي كه در مناصب كليدي قرار دارند بپردازد، اما اين مسائل 
براي برخي از تصميم‌گيرندگان در بخش سينمايي كشور چندان خوشايند 
نيست و ممكن است با مقاومت مواجه شود. فيلمسازان بايد شجاعت اين 
را داشته باشند كه در آثار خود به نقدهاي سياسي و اجتماعي بپردازند و 
فضاي سينماي كمدي را به سمت نقد و بررسي مسائل روز جامعه هدايت 
كنند، البته اين كار هزينه‌بردار است و بعضي‌ها ترجيح مي‌دهند به دليل 
ترس از تبعات آن، از ورود به اين حوزه‌ها خودداري كنند. اگر سينماگران 

بتوانند اين شجاعت را پيدا و در عين 
حال فضاي اخلاقي را هم به درستي 
رعايت كنند، مي‌توانند سينماي 
كم��دي تأثيرگ��ذار و ماندگاري 

خلق كنند كه نه تنها 
خنده‌آور باشد، بلكه 
محتواي اجتماعي 

و سياسي قوي 
هم داش��ته 

باشد. 

نمای نزدیکجالب​ترين

سلطاني با دركي درست از نمايشنامه، توانسته »آشپزخانه و متعلقات« را در فرم و 
محتوا به شكلي قابل قبول به اجرا دربياورد. نمايش لحظات خيرهك‌ننده آنچناني 
ندارد ولي به خوبي مي‌تواند داستانش را روايت ك‌ند و اصل حرفش را به مخاطبانش 
بزند، البته ذات چنين نمايش‌هايي بر شگفت‌زده كردن تماشاگر با كارگرداني و 

فرم نيست و سعي ميك‌نند حرف‌هاي مهمي از زندگي و انسانيت بزنند

close
 ups

88523060گروه سینما و ادبیات 

میهمانان‌ تكراري، اجراي ضعيف و كمبود خلاقيت در »شب‌خوش« 
با توجه به كيفيت چنين برنامه‌هايي اين سؤال پيش مي‌آيد

 كه تلويزيون اين برنامه‌ها را برای جذب مخاطب مي‌سازد يا فقط به پر كردن آنتن فكر میک‌ند؟
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