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 تجارت‌آزاد با اتحاديه اوراسيا 

چگونه به رشد تجارت منجر مي‌شود؟
سهم ايران از اتحاديه اقتصادي اوراسيا 
با وجود رشد چش��مگير در چند سال 
گذشته، سهم كمي از سبد تجاري اين 
اتحاديه است كه بخشي از بسترهاي 
لازم براي پرشتاب‌تر‌ش��دن تجارت با 
اين اتحاديه تاكنون فراهم شده است؛ 
گام‌هايي مانن��د موافقت‌نامه تجارت 
ترجيحي كه از آب��ان1398 عملياتي 
شد و ش��اهد رش��د ‌۱۵۴درصدي در 
صادرات ايران به اين اتحاديه در سال 
1398 نسبت به سال قبل بوديم. بيش از ۸۰۰كد تعرفه در اين گام با 
كاهش تعرفه گمركي در اين ش��تاب انتخ��اب و عملياتي و كميته‌ها و 
جلسات بسياري در همه زمينه‌ها براي انجام درست اين تصميم تشكيل 
شد تا اختلافاتي از قبيل تعيين مبدأ توليد، هماهنگ‌سازي HSكدهاي 
گمركي به واسطه اختلاف در تعداد كدهاي گمركي ايران با هشت رقم و 
كدهاي اعضاي اتحاديه با ۱۰رقم، مسيرها، استانداردها و محاسبات حل 
شود. گام‌هاي بعدي پذيرفتن ايران به عنوان عضو ناظر در اين اتحاديه و 
تجارت آزاد با آن بود كه هر يك از اين گام‌ها هم به سرانجام خود رسيده 
و بناست بعد از انجام تشريفات قانوني و تصويب تجارت آزاد در مجالس 
اعضا و ايران ‌۸۷درصد كالاهاي طرفين با تعرفه صفر تبادل شود كه اين 
اقدام در حوزه تجارت خارجي تاكنون بي‌نظي��ر بوده و اولين عضويت 
ايران در يك اتحاديه منطقه‌اي بر اساس تجارت آزاد است كه مي‌تواند 
مقدمه‌اي براي گسترش تجارت، ورود به بازارهاي رقابتي با هزينه كمتر 
باشد. اتحاديه‌اي كه 14/5درصد منابع نفتي دنيا را در اختيار دارد، رتبه 
نخست توليد گاز با 30/2درصد سهم جهاني است، رتبه چهارم توليد 
انرژي برق را به خود اختصاص داده و ‌۸درصد خط‌آهن جهان در آن فعال 
است، ‌4/7درصد توليد آهن جهان را دارد و رتبه پنجم توليد فولاد مربوط 
به كشورهاي اين منطقه است، ‌۱۵درصد سرزمين جهان با ‌۲۰ميليون 
مترمربع را ش��امل مي‌ش��ود و جمعيتي حدود ‌۱۸۴ميليون نفر در آن 
زندگي مي‌كنند، اين اتحاديه اقتصادي مهم با توليد ناخالص 4/7تريليون 

دلار مطمئناً بازار جذابي براي بسياري از كشورهاي دنياست. 
    مجموع تجارت خارجي ۵ كشور عضو اتحاديه اوراسيا

ميزان تجارت خارجي اعضاي اتحاديه اوراس��يا در س��ال۲۰۲۳ حدود 
‌‌۹۰۹ميليارد دلار بوده كه روسيه با ‌‌۷۲۸ميليارد دلار‌۸۰درصد اين تجارت 
را به خود اختصاص داده است، قزاقستان با حدود ‌‌۱۴۰ميليارد دلار و سهم 
‌15/4درصد، ارمنستان با 20/4ميليارد دلار و 2/2درصد از كل تجارت 
اين اتحاديه، قرقيزس��تان با 15/7ميليارد دلار و 1/7درصد و بلاروس با 
4/9ميليارد دلار و سهم ‌0/5درصدي از كل تجارت اتحاديه در جايگاه‌هاي 
بعدي قرار دارند. صادرات روس��يه در س��ال۲۰۲۳، ‌‌۴۲۴ميليارد دلار، 
قزاقستان 78/7ميليارد دلار، ارمنس��تان 8/4ميليارد دلار، قرقيزستان 
3/3ميليارد دلار و بلاروس 2/4ميليارد بود كه به ترتيب سهم هر كدام 
از صادرات ‌‌۵۱۷ميليارد دلاري، ۸۲ ، 15/2، 1/6، ‌0/6 و ‌0/5درصد بوده 
است. ميزان واردات پنج كشور عضو اين اتحاديه در سال ميلادي قبل، 
‌‌۳۹۲ميلي��ارد دلار بوده كه روس��يه با 77/5درص��د ‌‌۳۰۴ميليارد دلار، 
قزاقس��تان با 15/6درصد 61/2ميليارد دلار، قرقيزستان با 3/1درصد 
حدود 12/3ميليارد دلار، ارمنستان با سهم ‌3درصدي ‌‌۱۲ميليارد دلار و 

بلاروس با 0/6درصد ‌‌2/5ميليارد دلار كالا وارد كرده‌اند. 
    سهم ايران از بازار ‌‌۹۰۹ميليارد دلاري اوراسيا

تبادل تجاري ايران با پنج كش��ور عض��و اتحاديه اقتصادي اوراس��يا در 
س��ال۱۴۰۲، ‌‌7ميليارد دلار بود كه 1/7ميليارد دلار آن سهم صادرات از 

ايران و 5/3ميليارد دلار سهم واردات از اوراسيا به ايران بوده است. 
در سال گذشته با وجود رشد واردات و صادرات ايران با اعضاي اتحاديه 
اوراسيا، 0/8درصد از كل تجارت با اين اتحاديه سهم ايران بوده كه بيش 
از 4/5درصد سهم ايران از واردات كالاي اين اتحاديه )صادرات از ايران به 
اتحاديه( و 1/4درصد صادرات اعضاي اتحاديه به ايران )واردات ايران از 
اتحاديه اوراسيا( بوده است كه اين ميزان نسبت به كيك تجارت خارجي 
اين اتحاديه سهم ناچيزي به ش��مار مي‌رود كه باید با رفع موانع شتاب 
بيشتري بگيرد. در سال۱۴۰۲ روسيه با خريد ‌۹۴۵ميليون‌و۶۲۰هزار‌و۱۱ 
دلار‌۱۳۰هزارم‌درص��د واردات خود را از ايران انجام داده، ارمنس��تان با 
‌۴۰۹ميليون‌و۴۲۸هزارو۸۰ دلار ‌3/5درصد واردات خود را از كشورمان 
خريداري كرده، قزاقس��تان با خريد ‌۲۱۶ميليون‌و۶۱۳ هزارو۱۴۴ دلار 
۳۵۴هزارم‌درص��د واردات ‌‌۶۱ميلياردو‌۱۶۰ميلي��ون دلاري خود را از 
كشورمان تأمين كرده، قرقيزستان با خريد ‌۷۷ميليون‌و۴۹۰هزارو۵۲۶ 
دلار كالاي ايراني ۶۳۰هزارم وارداتش از ايران اس��ت و بلاروس با خريد 
‌۲۰ميليون‌و۳۰۶هزارو۱۱ دلار ۷۹۵هزارم نياز كشورش را از ما انجام داده 
است. در واردات كشورمان از اوراس��يا با وجود افزايش ‌۲۷۸درصدي در 
سال۱۴۰۲ نسبت به سال1398، يعني اولين سال اجراي موافقت‌نامه 
تجارت ترجيحي با اين اتحاديه، در حال حاضر 1/4درصد از صادرات اين 
اتحاديه به ايران اس��ت و عمده آن هم نهاده‌هاي دامي است كه به قول 
رئيس كل سازمان توسعه تجارت كشور، باعث شده است بازار جديدي 
در تأمين اين محصولات براي كشور فراهم شود و به جاي خريد از برزيل يا 
كشورهاي دوردست با قيمتي مناسب‌تر و محدوديت كمتر از كشورهاي 

نزديك يا همسايه واردات انجام شود. 
نكته‌اي درست كه بايد براي به دست آوردن سهم بيشتر اين بازار چندين 
برابر تلاش و موانع را برطرف و با وجود حذف تعرفه‌ها شرايط رقابتي را 
براي توليد كالاهاي كيفي و فروش آن در اين منطقه دنبال كرد؛ بازاري 
كه با وجود رس��يدن به ‌‌۷ميلي��ارد دلار تجارت در س��ال۱۴۰۲ برايش 
‌‌۱۰ميليارد دلار هدف‌گذاري شده اس��ت، اما هدف بلند‌مدت مي‌تواند 
حداقل ‌۱۰درصد اين بازار باشد)‌‌۹۰ميليارد دلار(؛ هدفي كه رئيس جديد 
سازمان توسعه تجارت نيز آن را دست‌نيافتني ندانست، به شرط تسهيل 
در تجارت، حذف موانع، اجتناب از بخشنامه‌هاي ناگهاني، حذف قوانين 
مزاحم، توليد مبتني بر بازار‌هاي جهاني و صادراتي، توسعه ديپلماسي 
اقتصادي، ايجاد ارتباط مؤثر و مستمر در بازارهاي اين كشورها، افزايش 
توان توليد، تأمي��ن، توزيع، زنجيره تأمين ب��ه‌روز و حمل‌ونقل كارآمد، 
تغيير نگاه سنتي در توليد و بازاررساني و توجه به اصول اقتصادي از جمله 
آنهاست. اگر چه ممكن است انجام اين شروط در نظام اداري كشور سريع، 
دقيق و مؤثر اتفاق نيفتد اما با اراده سه قوه، همراهي بخش خصوصي و 
توانمندي بازوان تجاري كش��ور مي‌توان در اين مسير گام‌هاي بلندي 
برداشت و سرعت تغيير را براي به دست آوردن سهم منطقي از بازار اين 

اتحاديه با رويكرد عقلايي، دانش روز و روحيه جهادي افزايش داد.

 افتتاح ۷ تصفيه‌خانه فاضلاب كشور 
تا پايان سال 

مديرعامل شركت مهندس�ي آب و فاضلاب كشور از بهره‌برداري 
از ۷ تصفيه‌خان�ه فاضالب ت�ا پاي�ان امس�ال خب�ر داد و گفت: 
۱۴روستا تا پايان سال از تصفيه‌خانه فاضلاب بهره‌مند مي‌شوند. 
به گزارش تس��نيم، هاش��م اميني، مديرعامل ش��ركت مهندسي آب 
و فاضلاب كش��وربا اعلام اين مطلب اظهار داش��ت: 277 تصفيه‌خانه 
فاضلاب با ظرفيت 6ميليون مترمكعب در شبانه‌روز در مدار بهره‌برداري 
است. 100تصفيه‌خانه با ظرفيت 2ميليون متر‌مكعب در شبانه‌روز در 
حال ساخت است كه اميدواريم با اختصاص بموقع بودجه، اين تعداد 

تصفيه‌خانه هم به مدار بهره‌برداري برسند. 
اميني افزود: تا پايان سال در پنج استان تهران، خوزستان، كرمان، فارس 

و گيلان هفت تصفيه‌خانه به بهره‌برداري مي‌رسد.

 خودروهاي داخلي بنزين را 
مي‌بلعند 

سردار حسين رحيمي، رئيس پليس امنيت اقتصادي فراجا با رد 
برخي اعداد مطرح‌شده در رسانه‌ها درباره حجم قاچاق بنزين 
در كشور گفت: اعداد مطرح‌شده به هيچ وجه درست نيستند و 
با توجه به افزايش روزافزون خودروه�اي داخلي، عمده بنزين 
توليدي در كشور از س�وي خودروهاي داخلي مصرف مي‌شود.

به گزارش تسنيم، قاچاق س��وخت يكي از معضلات مهم اقتصادي 
كش��ور اس��ت، چراكه اين معضل اقتصادي جاي صادرات رسمي 
فرآورده‌هاي نفتي را گرفته و به ايجاد و تش��ديد ناترازي س��وخت 

منجر شده است. 
براساس آمار روزانه به طور متوسط ‌114ميليون ليتر گازوئيل در 
كشور توليد مي‌شود كه با احتساب روزانه ‌20ميليون ليتر قاچاق، 
يعني بيش از يك‌شش��م توليد روزانه گازوئيل كش��ور، از ش��بكه 
رسمي توزيع سوخت خارج مي‌شود كه رقمي بسيار بزرگ است و 
نشان‌دهنده عدم‌نظارت كافي بر شبكه عرضه سوخت كشور دارد. 
يكي از اختلاف‌نظرها در زمينه قاچاق سوخت، حجم روزانه آن است 
كه به ‌طور متوسط در بين تمامي اظهارات بين 10 تا ‌30ميليون ليتر 
روزانه قاچاق سوخت )بنزين و گازوئيل( برآورد مي‌شود، اما در بين 
اظهارات مختلف، برخي اظهار نظرها غلوآميز جلوه مي‌كند. به طور 
مثال اخيراً يكي از كارشناسان اقتصادي از قاچاق روزانه ‌50ميليون 
ليتري بنزين خبر داده است، درحالي كه قاچاق كشف‌نشده منطقاً 
از مرزهاي غيررس��مي و مخفيانه بايد صورت بگي��رد و اين حجم 
از قاچاق از مرزهاي غيررس��مي، نياز به ن��اوگان عظيم جاده‌اي يا 
دريايي دارد كه بعيد به‌ نظر مي‌رسد. در عين حال، مجموع اظهارات 
مسئولان و كارشناسان ذي‌ربط حکایت از سهم حدوداً 80درصدي 
گازوئيل در قاچاق سوخت كش��ور دارد، به‌ عبارتي سهم بنزين به 

مراتب كمتر از گازوئيل در زمينه قاچاق است. 
س��ردار حس��ين رحيمي، رئيس پليس امنيت اقتصادي فراجا در 
حاشيه ديدار با مديرعامل شركت ملي پخش فرآورده‌هاي نفتي ايران 
در گفت‌وگويي كه با سايت اطلاع‌رساني وزارت نفت داشته است، با 
رد برخي اعداد مطرح‌شده در رسانه‌ها درباره حجم قاچاق بنزين در 
كشور گفت: اعداد مطرح‌شده به هيچ وجه درست نيستند و با توجه 
به افزايش روزافزون خودروهاي داخلي، عم��ده بنزين توليدي در 

كشور از سوي خودروهاي داخلي مصرف مي‌شود.
وي افزود: عمده عرضه خارج از ش��بكه و قاچاق سوخت مربوط به 

گازوئيل و بخش كوچكي از آن مربوط به بنزين است.
سردار رحيمي عمده قاچاق سوخت در كشور را مربوط به فرآورده 
گازوئيل اعلام كرد و گفت: حجم كش��فيات كشور در حوزه قاچاق 
س��وخت حاكي از قاچاق روزانه ح��دود ‌20ميلي��ون ليتر نفت‌گاز 
در كش��ور اس��ت كه حتي يك‌ميليون ليتر هم براي ما رقم بسيار 
بزرگي به‌ش��مار مي‌رود و با اجراي طرح‌هاي وي��ژه در حال مبارزه 
تخصصي براي جلوگيري از عرضه خارج از شبكه سوخت و شناسايي 

گلوگاه‌هاي قاچاق هستيم.
........................................................................................................................

 درخواست‌هاي نامتعارف وزرا 
براي تأمين بودجه از صندوق توسعه ملي

رئي�س صن�دوق توس�عه مل�ي در توئيتي ب�ه درخواس�ت‌هاي 
وزرا و مس�ئولان دولت�ي ب�راي اس�تفاده از مناب�ع صن�دوق 
واكن�ش نش�ان داد و تأكي�د ك�رد ك�ه اي�ن درخواس�ت‌ها 
ب�ا مأموريت‌هاي اصل�ي صندوق توس�عه ملي در تعارض اس�ت. 
به گزارش مه��ر، مهدي غضنف��ري، رئيس صندوق توس��عه ملي، در 
تازه‌ترين توئيت خود در ايكس به فشارهاي متعدد دستگاه‌هاي دولتي 
براي تأمين كسري بودجه و حل مشكلات مالي از منابع صندوق توسعه 

ملي واكنش نشان داد. 
وي به درخواس��ت‌هاي وزراي اقتصاد، نفت، نيرو، كش��اورزي، صمت 
و گردشگري اش��اره كرد و گفت كه اين درخواس��ت‌ها ممكن است از 
ديدگاه دس��تگاه‌ها موجه به نظر برس��ند، اما تأمين مالي اين نيازها با 

مأموريت‌هاي اصلي صندوق توسعه ملي در تضاد است. 
غضنفري با تأكيد بر اينكه صندوق توسعه ملي براي نسل‌هاي آينده 
تأسيس شده و وظيفه آن حفظ و افزايش ثروت ملي است، به عدم 
بازپرداخت مطالبات معوق صندوق نيز انتق��اد كرد و آن را رفتاري 
غيرحرفه‌اي دانس��ت كه به تأخير در ايفاي وظايف صندوق توسعه 

ملي منجر مي‌شود. 
در پايان، غضنفري با اس��تفاده از استعاره‌اي تأكيد كرد كه صندوق 
توسعه ملي همچون نهالي است كه براي ثمردهي به نسل‌هاي آينده 
كاشته شده است و بايد به درس��تي از آن مراقبت شود تا در شرايط 

دشوار اقتصادي بتواند به حيات خود ادامه دهد. 
........................................................................................................................

 طلاي جهاني هم ارزان شد
اما سكه و طلا نه!

طبق تحليل نايب رئيس سابق اتحاديه طلا و جواهر تهران، به رغم 
كاهش بهاي طلا در بازارهاي جهاني اما نوسانات افزايشي نرخ ارز 
نه‌تنها اجازه كاهش قيمت سكه و طلا در بازارهاي داخلي را نداد 
كه س�بب افزايش بهاي آنها هم ش�د، البته بخش قابل توجهي از 
افزايش بهاي سكه امامي، ناشي از افزايش حباب سكه بوده است. 
محمد كشتي‌آراي در گفت‌وگو با ايسنا در رابطه با وضعيت يك هفته 
اخير بازار سكه و طلا اظهار كرد: برخلاف هفته‌هاي گذشته كه قيمت 
جهاني طلا سير صعودي داشت، اما اين هفته روندي نزولي پيدا كرد و 
به طور متوسط با ٣٧ دلار كاهش هفتگي، روز پنج‌شنبه به2هزارو۶١۶ 

دلار رسيد. 
نايب رئيس سابق اتحاديه طلا و جواهر تهران خاطرنشان كرد: به رغم 
اينكه قيمت اونس جهاني با كاهش همراه بود، اما نوس��انات افزايشي 
نرخ ارز طي اين هفته، سبب شد قيمت طلا و سكه تحت تأثير افزايش 

نرخ ارز قرار گيرد و روند افزايشي را ثبت كرد. 
وي در رابطه ب��ا تغييرات قيمت انواع قطعات س��كه و ط�ال در بازار 
و آخرين قيمت‌ها در پاي��ان هفته گفت: هر قطعه س��كه تمام طرح 
جديد با يك‌‌ميليون‌و‌١۵٠هزار تومان افزايش نسبت به ابتداي هفته 
در آخرين معاملات روز پنج‌ش��نبه ب��ه ‌‌۴٩ميليون‌و‌٧۵٠هزار تومان 
رسيد كه قس��متي از اين افزايش، به خاطر افزايش حباب سكه بوده 
است. سكه تمام طرح قديم نيز با ‌۵٠٠هزار تومان افزايش هفتگي به 

‌‌۴٣ميليون‌و‌۵٠٠هزار تومان رسيد. 
كشتي‌آراي ادامه داد: نيم س��كه با ‌١٠٠هزار تومان افزايش هفتگي 
در آخرين معاملات پنج‌ش��نبه ‌‌٢۶ميليون‌و‌٨٠٠ه��زار تومان قيمت 
داشت. ربع سكه بدون تغيير ‌‌١٧ميليون‌و‌٧٠٠هزار تومان معامله شد و 
سكه‌هاي يك گرمي بانك مركزي نيز بدون تغيير ‌‌8ميليون‌و‌١٠٠هزار 
تومان دادوس��تد ش��د. در بازار طلا ني��ز هر مثقال طلاي آب ش��ده 
)‌١٧عيار( ‌١۴۵هزار تومان افزايش بها را نسبت به ابتداي هفته تجربه 
كرد و به ‌‌١٧ميليون‌و‌٧٩٠هزار تومان رسيد. هر گرم طلاي ١٨ عيار نيز 
با ‌٣٣هزار تومان افزايش 4ميليون‌و‌١٠۶هزار تومان مبناي معاملات 

طلا در بازار كشور قرار گرفت. 
اين كارشناس بازار سكه و طلا خاطرنش��ان كرد: حباب سكه نيز در 
پايان هفته ب��ه ‌‌٩ميليون‌و‌۵٠٠هزار تومان افزايش رس��يد كه به طور 
متوسط ‌٧٠٠هزار تومان حباب س��كه افزايش داشته است، همانطور 
كه اشاره شد، از ‌1/1ميليون افزايش بهاي سكه امامي حدود ‌١٠٠هزار 

تومان به خاطر افزايش حباب سكه بوده است.

 تولید ‌17هزار پرونده قضايي 
در »سراي‌ايراني«! 

رئیس سازمان بازرسی قم: عدم‌تطبيق قيمت‌ها، دريافت سود زياد در قبال فروش كالا، تحويل با تأخير و عدم‌تحويل كالاي 
مدنظر خريدار از جمله دلایل شكايات مردم از سرای ایرانی قم است

رش�د قارچ‌گون�ه هايپر‌ه�ا در س�ال‌هاي 
اخير ب�دون توج�ه و نظارت دس�تگاه‌هاي 
نظارتي ب�ه ويژه بانك مرك�زي و رصد نحوه 
پرداخت تس�هيلات كلان در ش�رايطي كه 
بازار ل�وازم خانگي بيش از دو س�ال اس�ت 
در ركود به س�ر مي‌ب�رد، غيرع�ادي به نظر 
مي‌رس�د. بع�د از هش�دار‌هاي پي‌درپ�ي 
نمايندگان ش�هر قم در مجلس و رس�انه‌ها 
از تخصيص اعتبارات بالاي بانك‌ها و توزيع 
رانت به »سراي‌ايراني« از مديركل بازرسي 
اين اس�تان خبر مي‌رسد كه س�راي‌ايراني 
س�ال گذش�ته حدود ‌۱۷هزار پرونده براي 
دس�تگاه قضايي قم توليد كرد؛ عدم‌تطبيق 
قيمت‌ها، دريافت سود زياد در قبال فروش 
كالا، تحوي�ل با تأخي�ر و عدم‌تحويل كالاي 
مدنظر خريدار از جمله دلایل شكايات است. 

         
اي��ن روز‌ها ب��ه هر صنع��ت و توليدي س��رك 
مي‌كشيم، ردپاي انحصار در آن ديده مي‌شود. 

چهار سال است صاحبنظران و فعالان صنعت 
لوازم خانگ��ي از ايجاد »غده« انحص��ار در اين 

صنعت سخن مي‌گويند. 
در سايه كم‌كاري وزارت صمت و سایر متوليان، 
اين موضوع چند س��الي اس��ت كه به سيستم 
توزيع لوازم خانگي هم س��رايت كرده اس��ت و 
كالا‌هايي كه كارخانجات روي آنها قيمت نجومي 
مي‌گذارن��د، در بخش توزيع و ف��روش در اين 
س��راها ۳۵ تا ‌۵۰درصد گران‌تر، با اما و اگرهاي 
فراوان به دست مصرف‌كننده و مشتري مي‌رسد. 
نبود نظارت بر بازار فروش لوازم خانگي، مردم 
را در دام سود‌هاي هنگفت كارخانجات توليدي، 
سيستم توزيع و هايپر‌ماركت‌ها انداخته است؛ 
بازاري كه هيچ نهادي بر عملكرد و قيمت‌هاي 

آن نظارتي ندارد. 
به‌رغم هشدار رسانه‌ها و کارشناسان اولين شعبه 
شهر لوازم خانگي در قم در اسفند۱۴۰۰ افتتاح 
ش��د. اين هايپرماركت با تكيه ب��ر منابع بانكي 
توانست فروش اقساطي كالا‌ها و لوازم خانگي را 

با چند برابر قيمت واقعي رواج دهد. 
بديهي اس��ت بازنشس��تگان و کارمن��دان كه 
نقدينگي اندكي براي خريد لوازم خانگي گران 
داخل��ي دارند، جذب اين فروش��گاه‌ها ش��دند 
و تس��هيلاتي كه مي‌توانس��ت صرف س��رمايه 
در گ��ردش صناي��ع كوچ��ك و متوس��ط ي��ا 
س��رمايه‌گذاري در بخش صنعت و توليد شود، 
صرف بخش توزيع و بازار مصرف شد. آيا بانك 
مركزي يا هر نهاد نظارتي بر عملكرد بانك‌ها و 

دلالي در بازار مصرف نظارتي دارند؟
ابرفروش��گا‌ه‌هايي ك��ه چند س��الي اس��ت با 
تبليغات گسترده در رس��انه‌ها و بهره‌گيري از 
امكانات ش��هرداري‌ها و نظام بانكي توانسته‌اند 
بازار و بخش توزيع را به دس��ت بگيرند، كالا‌ها 
را ب��ا بالاترين قيمت و س��ود بانكي به دس��ت 
مصرف‌كنن��ده مي‌رس��انند؛ مصرف‌كننده‌اي 
كه بايد ماه‌ها براي درياف��ت كالايش بدود و از 
همه بدتر قرارداد خريدش قابل فسخ نيست و 
خدمات پس از فروش بسيار ضعيفي در اختيار 

او قرار مي‌گيرد. 
رون��د ف��روش كالا در اي��ن هايپرماركت‌ها در 
سال‌هاي نخس��ت اين بود كه سود تسهيلات 
بانك��ي از كل مبلغ كالا اخذ مي‌ش��د و س��ود 
بانكي از مبلغ پيش‌پرداخت كس��ر نمي‌شد، اما 
بعد از مدت��ي اين روند تغيير كرده و س��ود ۲۲ 
تا ۳۰ درصدي از مبلغ اقس��اط اخ��ذ و كالاي 
فروخته‌شده چند برابر گران‌تر از نرخ كارخانه و 

حتي بازار تعيين قيمت مي‌شود. 
اين هايپرماركت‌ها با سوءاستفاده از نقاط ضعف 
دولت در تع��ادل قيمت كالا‌ه��ا و پايين‌بودن 

قدرت خريد مردم، تسهيلات بانكي را به بخش 
مصرف هدايت مي‌كنند و كالايي كه يك سال 
پيش از كارخانجات پيش‌خريد كرده‌اند، بالاتر 
از نرخ روز ب��ه مصرف‌كنندگان مي‌فروش��ند. 
در اين ميان صاحبان اي��ن ماركت‌ها و بانك‌ها 
بيشترين س��ود را به جيب مي‌زنند و بازندگان 
اصلي اي��ن معامله مصرف‌كنندگان هس��تند. 
بگذري��م از بدقولي‌هايي ك��ه در تحويل كالا و 
خدمات پس از ف��روش ضعيفي ك��ه به مردم 

تحميل مي‌شود. 
نكته قابل تأمل سودي است كه شهرداري‌ها از 
اين هايپر‌ها به جيب مي‌زنن��د و بدون توجه به 
وضعيت ترافيكي كه در محله‌ها ايجاد مي‌شود، 
مجوز ساخت اين فروشگاه‌ها را در شلوغ‌ترين و 
پرتردد‌ترين نقاط شهر‌ها صادر مي‌كنند، نمونه 
آن افتتاح سراي‌ايراني در منطقه۱۵ تهران است 
كه چالش‌هاي��ي را براي س��اكنان اين منطقه 
به وجود آورده اس��ت و هيچ نهاد و س��ازماني 

جوابگوي آن نيست. 
   تشیکل 17هزار پرونده قضایی 

برای سرای ایرانی قم
فعالان بازار لوازم خانگي ب��ا تأكيد بر اينكه اين 
بازار‌ها در دو سال اخير راكد‌ترين بوده است، اين 
سؤال را مطرح مي‌كنند كه صاحبان هايپر‌هاي 
ل��وازم خانگي و فرش ب��ا كدام پش��توانه مالي 

مي‌توانند چنين تسهيلاتي دريافت كنند؟
بعد از هشدارهايي كه تشكل‌هاي توزيع لوازم 
خانگي و فرش و چند تن از نمايندگان استان 
قم در مجلس ب��ه وزارت صم��ت و نهاد‌هاي 
نظارتي نس��بت به روش اداره اي��ن هايپر‌ها و 
حمايت بانك‌ه��ا و تس��هيلات‌دهي به توزيع 
‌دادند، اخيراً مديركل بازرس��ي قم از تشكيل 
‌هزاران پرونده قضايي عليه س��راي‌ايراني قم 
خبر می‌دهد و مي‌گويد: يكي از ابرشركت‌هاي 
تجاري ق��م كه س��راي‌ايراني نام دارد، س��ال 
گذش��ته حدود ‌۱۷هزار پرونده براي دستگاه 
قضايي قم توليد ك��رد. عدم‌تطبيق قيمت‌ها، 
دريافت سود زياد در قبال فروش كالا، تحويل 
با تأخير و عدم‌تحويل كالاي مدنظر خريدار از 

جمله شكايات است. 
   ترفند شهرفرش و سراي‌ايراني 

براي جذب تسهيلات بانكي 
احسان فدايي، كارشناس صنعت لوازم خانگي 
در گفت‌و‌گو با »جوان« نحوه انحصار صاحبان 
شهرفرش و س��راي‌ايراني را تشريح میک‌ند و 
مي‌گويد: شكل‌گيري سراي‌ايراني و شهرفرش 
از استان قم از سوی خانواده آزمون آغاز شد؛ 
يكي در تهران ش��هرفرش و ديگ��ري در قم 
سراي‌ايراني )توزيع لوازم خانگي( را مديريت 
كردند. زماني كه ش��هرفرش در تهران )جاده 
مخص��وص( راه‌ان��دازي ش��د، صنعت فرش 
ماشيني به شدت دچار ركود شده بود. روش 
كار به اين صورت بود كه توليدكننده فرشي 
كه با اين هايپ��ر كار مي‌كرد، نمونه اين فرش 
را فقط بايد در اختيار شهرفرش قرار مي‌داد و 
اجازه توزيع در خارج از اين شبكه را نداشت، 
به همين دليل يكي از ش��عار‌هاي شهرفرش 
اين ب��ود ك��ه در تيزر‌ه��اي تلويزيوني اعلام 
مي‌شد، اگر نمونه اين فرش را در بازار ارزان‌تر 
از شهرفرش پيدا كرديد، از ما جايزه مي‌گيريد. 
به اين ترتيب توانس��تند انحصار توزيع را در 
فرش ماش��يني به دس��ت بگيرند. همزمان با 
تهران، ش��عبه س��راي‌ايراني در قم با تكيه بر 
تسهيلات بانكي استان راه‌اندازي شد. اين دو 
هايپر چند سالي فعاليت كردند و تبليغات‌شان 
 در اتوب��ان ته��ران- ق��م و ج��اده مخصوص 
تهران-ك��رج ديده مي‌ش��د. زمان��ي که اين 
س��راي قم راه افتاد، صنعت لوازم خانگي نيز 

به ش��دت دچار ركود ش��ده بود. صاحب اين 
هايپر طبق قرارداد‌هاي بلندمدتي با برند‌هاي 
مختلف، توليد كارخانه‌ه��ا را روانه انبار‌هاي 
خود كرد و س��ود‌هاي هنگفتي عايدش شد، 
به عبارتي ديگ��ر همزمان با رك��ود صنعت و 
كاهش قدرت خريد مردم ب��راي خريد لوازم 
خانگي كه قيمتش نجومي شده بود، به دليل 
تحريم‌ها و خ��روج برند‌هاي خارجي از ايران، 
اين هايپر بزرگ نبض ب��ازار اين صنعت را به 

دست گرفت. 
وي مي‌افزايد: در همان زم��ان راه‌اندازي يكي 
از نمايندگان اس��تان قم در مجلس نس��بت به 
اعطای تسهيلات بالاي بانكي به برادران آزمون 
انتقاد و تأكيد مي‌كند كه تسهيلاتي كه باید در 
اختيار بخش توليد و اشتغال استان قرار گيرد، 
در اختيار سيس��تم توزيع فقط يك برند خاص 

قرار گرفته است. 
فدايي تأكيد مي‌كند: بعد از چند سال، صاحب 
شهرفرش تهران به فكر راه‌اندازي سراي‌ايراني 
در پايتخت افتاد. اين بار نيز در اوج ركود حاكم 
بر صنعت لوازم خانگي با پش��توانه نظام بانكي 
در منطقه15 تهران هايپر جديد شكل گرفت، 
اما برخلاف گذش��ته بر فعاليت 13 تا ‌14هزار 

خرده‌فروش تأثير منفي داشت. 
فدايي مي‌گوي��د: قطعاً به اي��ن روش نوين 
فروش هيچ اي��رادي وارد نيس��ت، اما نكته 
قابل تأمل تعطيلي خرده‌فروشان و حمايت 
سيس��تم بانكي از اين هايپر‌هاي انحصارگر 
است. شايد در س��راي‌ايراني تهران، صاحب 
اين هايپر 2 تا ‌3هزار اش��تغال ايجاد كند اما 
نمي‌تواند براي 13 تا ‌14ه��زار خرده‌فروش 
پايتخت اش��تغال ايجاد كند و اين شد كه از 
سال گذشته تاكنون برخي خرده‌فروشان به 

تعطيلي كشيده شدند. 
اين كارش��ناس صنعت ل��وازم خانگي به نقش 
پررنگ بانك‌ها در بروز اي��ن انحصار در توزيع 
اشاره میک‌ند و مي‌افزايد: همواره بخش توزيع 
و بازار براي دلالان جذاب‌تر بوده است، به ويژه 
دلالاني كه با سپرده‌هاي مردم سود كلاني از اين 
راه به جيب مي‌زنند. بانك‌ها از آن دست دلالاني 

هستند كه در س��ايه عدم‌نظارت دستگاه‌هاي 
نظارتي و بانك مركزي به جاي تسهيلات‌دهي 
به بخش توليد و صنعت، س��رمايه‌هاي مردم را 
به س��مت بازار مصرف و توزيع سوق مي‌دهند. 
نتيجه آن مي‌شود كه در سال رشد توليد، بخش 
صنعت افت ۰/۹درص��دي را تجربه مي‌كند و 
در بخش توزيع و بازار تس��هيلات بانكي بدون 
محدوديت، بين شش تا ۲۴ ماه توزيع مي‌شود. 
نمونه اين دلال‌بازي فروش اقس��اطي كالا در 
شهر‌هاي خانگي و كالاسرا‌هاي ايراني است كه 

از سال۱۴۰۰ تاكنون رواج يافته است. 
 فداي��ي اظه��ار م��ي‌دارد: بانك‌ه��ا ب��راي 
س��رمايه‌گذاري، رونق اقتصادي و تسهيلگري 
تأس��يس ش��ده‌اند تا مردم از مزاياي آنها بهره 
ببرند و بانك‌ها هم س��ود منطقي، مش��روع و 
قانوني خود را داشته باش��ند. فلسفه وجودي 
بانك و بانكداري سرمايه‌گذاري در جهت توليد 
اس��ت، اما در ايران اين اتفاق برعكس مي‌افتد، 
يعني بانك‌ها به جاي سرمايه‌گذاري در زمينه 
توليد و ايجاد اش��تغال كه يك سرمايه‌گذاري 
ريش��ه‌اي اس��ت و رونق اقتصادي را به همراه 
دارد، بيش��تر س��عي بر بنگاه��داري و دلالي 
دارند تا س��رمايه‌گذاري، چراكه به سود آني و 
بيشتر به دليل اوضاع اقتصادي متغير گرايش 
دارند. چنين وضعيتي باعث شده است برخي 
بانك‌ها كه تعداد آنها هم كم نيس��ت، س��عي 
كنند سرمايه‌هاي خود را كه بيشتر سپرده‌هاي 
مردم اس��ت، در خريد و فروش، ملك، زمين و 

ساخت‌وساز‌هاي بزرگ هزينه كنند. 
    2 همت تسهيلات فقط در 6 ماه 

در جيب سراي‌ايراني تهران 
فدايي با استناد بر آمار بانك مركزي مي‌گويد: بر 
اساس گزارش‌هاي منتشرشده در سايت بانك 
مركزي، فقط س��راي‌ايراني )افسريه( در شش 
ماهه نخست سال گذش��ته 2همت تسهيلات 
دريافت كرده اس��ت. در مقابل در همين دوره 
به 55مجموعه توليد لوازم خانگي با دههاهزار 
ش��اغل و نيروي كار فق��ط 16همت اختصاص 
يافته كه سهم هر واحد ‌290ميليارد ريال است. 
علاوه بر اين فقط ش��هرفرش كه يك‌دهم شهر 
لوازم خانگي به لحاظ مشتري و امكانات است 
نيز در هم��ان دوره ‌4هزارو‌300ميليارد تومان 
از بانك‌هاي مختلف تس��هيلات گرفته اس��ت. 
با مقايس��ه اين ارقام مي‌توان نتيجه گرفت كه 
متأس��فانه بانك‌ها بعد از س��ال‌ها بنگاهداري 
اكنون تسهيلات‌شان را به سمت فروشگاه‌هاي 
بزرگ و هايپر‌ها هدايت كرده‌اند تا سود بيشتري 

عايدشان شود. 
    بيم بروز انحصار در خريد لوازم خانگي 
فداي��ي تأكي��د مي‌كن��د: هايپرهاي��ي که در 
سيس��تم توزيع فرش و لوازم خانگ��ي انحصار 
ايجاد كرده‌ان��د، ب��ه زودي وارد انحصار فروش 
نيز مي‌ش��وند، به اين صورت كه صاحبان آنها 
تعيين مي‌كنند كه چ��ه محصولي با چه قيمت 
و ش��رايطي توليد و در اختي��ار مصرف‌كننده 
قرار گيرد. بعد از خبر هش��دارآميزي كه مدير 
كل بازرسي استان قم اخيراً از تشكيل ‌17هزار 
پرونده فقط در س��راي‌ايراني قم منتشر كرده 
اس��ت، بايد نهاد‌هاي نظارتي و وزارت صمت و 
بانك مركزي با حساسيت بيشتري بر عملكرد 

اين هايپر‌ها نظارت كنند. 
وي مي‌افزايد: در گذشته بسياري از فروشگاه‌هاي 
زنجيره‌اي مواد غذايي و بهداشتي راه‌اندازي شده 
بود، اما خرده‌فروشان بدون وجود مزاحم فعاليت 
می‌كردند و هيچ انحصاري ايجاد نشد. متأسفانه 
در شهرفرش و سراي‌ايراني بدون وجود عدالت 
اجتماعي بسياري از خرده‌فروشان به تعطيلي 

كشيده شده‌اند. 
وي مي‌گويد: با توجه به اينك��ه الگوي مصرف 
مردم تغيير كرده اس��ت و خريد ل��وازم خانگي 
در بسياري از خانواده‌ها اولويت نخست نيست، 
بايد وزارت صمت و س��ازمان بازرسي پيش از 
اينكه اين هايپر‌ها بحراني را در جامعه به ‌وجود 
آورند، بر عملكردش��ان و رفع انحصار در توزيع 

نظارت كنند. 
وي مي‌افزاي��د: آي��ا س��ازمان حماي��ت از 
قيمت‌گذاري لوازم خانگي در اين فروش��گاه‌ها 
اطلاع دارد؟ آيا مي‌داند هر قطعه لوازم خانگي 
100 ي��ا 200درصد گران‌تر ب��ه مصرف‌كننده 
فروخته مي‌شود؟ نحوه تحويل كالا، تغيير برند و 
مدل كالا هنگام تحويل به مشتري و كسب سود 
بسيار بالا را كدام نهاد نظارتي پيگيري مي‌كند 
و چرا در اين چند س��ال هي��چ نظارتي صورت 
نگرفته اس��ت؟ آيا نهاد‌ه��اي نظارتي منتظرند 
مانند هايپ��ري كه اخيراً اعلام ورشكس��تگي و 
بخش توليد را با بح��ران و چالش جدي روبه‌رو 
كرده است، ديگر سراها نيز به همين سرنوشت 

دچار شوند و بعد اقدام كنند؟
فدايي تأكي��د مي‌كند: در حال حاضر س��راي 
بي‌نظير در ق��م و س��اير س��راها در مازندران، 
اصفهان و ساير شهر‌ها راه‌اندازي شده‌اند كه نياز 
به پيگيري و رصد دستگاه‌هاي نظارتي دارد تا از 
تضييع حقوق مصرف‌كنندگان و خرده‌فروشان 

جلوگيري شود.

بهناز قاسمي
  گزارش

روح‌الله لطيفي

عضو تحريريه »جوان«

بر اساس گزارش‌هاي منتشرشده در 
سايت بانك مركزي، فقط سراي‌ايراني 
)افسريه( در شش ماهه نخست سال 
گذش�ته 2همت تس�هيلات دريافت 
كرده اس�ت. در مقابل در همين دوره 
به 55مجموع�ه توليد ل�وازم خانگي 
ب�ا دههاه�زار ش�اغل و ني�روي كار 
فقط 16هم�ت اختصاص يافته اس�ت

نب�ود نظ�ارت بر ب�ازار ف�روش لوازم 
خانگ�ي، م�ردم را در دام س�ود‌هاي 
هنگفت كارخانجات توليدي، سيستم 
توزي�ع و هايپر‌ماركت‌ه�ا انداخت�ه 
اس�ت؛ ب�ازاري كه هي�چ نه�ادي بر 
عملكرد و قيمت‌هاي آن نظارتي ندارد


