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يك كلام گفتيم »موزه« و پرس�يديم ياد چه چي�زي مي افتيد؟ اين 
س�ؤالي بود كه در قش�رهاي مختل�ف و در رده هاي س�ني متفاوت 
پرس�يدم. از بچه پنج س�اله تا پيرمرد 80 س�اله. جاي بسي تأسف 
بود ك�ه خيلي ها با ش�نيدن اين واژه ابت�دا »موزه ل�وور پاريس« به 
زبانش�ان مي آمد. خيلي ها آخرين ب�اري را كه موزه رفت�ه بودند به 
خاط�ر نمي آوردند. م�وزه رفتن به اجب�ار اردوهاي مدرس�ه يا يك 
همس�فري بوده كه تمايل به بازديد از اماكن تاريخي داش�ته است. 
برخي هم صرف اينكه بگويند رفتيم ت�ا در كارنامه بازديدهاي خود 
ثبت كنند مي گفتند تاكنون م�وزه را بازديد كردند. وقتي اس�امي 
موزه ها را پرس�يدم به چند موزه مهم اش�اره ش�د و وقت�ي درباره 
جزئيات بيش�تري از موزه و آثار مهم آن پرس�يديم به جواب هايي 
رس�يديم كه بيش�تر به لطيفه ش�بيه بود و در نهايت هم مصاحبه 
ش�وندگان مي گفتند: »س�خت نگير، مهم اينه كه بالاخره رفتيم.« 

    
موزه ملي، دفاع مقدس، جانورشناس��ي، گياه شناس��ي، مجلس، ثبت 
احوال، آبگينه، پول، موزه هاي درون كاخ گلس��تان، نياوران، سعدآباد، 
موزه جواهرات، هنرهاي معاصر، موزه ساعت، موزه فرش، موزه خودرو، 
موزه قرآن و... تنها بخش��ي از موزه هايي است كه فقط در تهران داريم. 
جالب است كه در س��ال هاي اخير برخي از زندان ها نيز به موزه تبديل 
ش��ده اند، مثل زندان قصر و بس��ياری از موزه هايي كه در گوشه گوشه 
كشورمان وجود دارد و هركدام گنجينه اي را در خود جاي داده است. 

وقتي نام موزه هايي را كه كمتر شنيده شده بود آورديم، حتي لفظ آن 
جذابيت داشت كه برخي افراد بگويند »واقعاً چنين موزه اي داريم؟!« 

بله كاملًا درس��ت حدس مي زنيد. موزه در ايران ناشناخته مانده است 
و ش��ايد مجموعه دلايلي براي اين ناشناخته ماندن وجود داشته باشد. 
يكي از ايرادات جدي، معرفي نادرست يا عدم معرفي درست موزه هاي 
كشور است. مردم ما صرفاً با شنيدن چند اسم مخاطب موزه هاي مهمي 
چون ملي، كاخ سعدآباد و نياوران شدند. البته كه فضاي طبيعت حاكم 
بر برخي از اين موزه ها يا قرار گرفتن در منطقه اي خاص دليل گرايش 

مردم براي رفتن به اين موزه ها باشد. 
دليل ديگر عدم جذابيت بسياري از موزه هاست. تعارف كه نداريم اين 
موضوعي است كه بيشتر مخاطبان مورد گفت وگوي اين گزارش به آن 
اش��اره كردند. يكي از گلايه هاي جدي به عدم حضور راهنما و روايتگر 
در مكان هاي مهم اس��ت و برخي هم معتقد بودند بسياري از راهنماي 
موزه ها صرف كسب درآمد آنجا ايس��تادند و هر چه كمتر حرف بزنند 
كمتر خسته مي ش��وند، در حالي كه ما نيازمند دلس��وزاني هستيم كه 
براي بيان تك تك جملات ارزش قائل و س��عي داشته باشند بيشترين 
اطلاعات را ارائ��ه كنند. اين در حالي اس��ت كه ما نيازمن��د راهنما در 
رده هاي مختلف سني هستيم تا به زبان خودشان صحبت كند. فقدان 
بروشورهاي با كيفيت و جذاب و تصاوير انتخابي نامناسب بخش ديگري 

از خواسته هاي مخاطبان بود. 
گاهي ما مي بينيم و گاهي بازديد مي كنيم. قطعاً ديدن با بازديد كردن فرق 
دارد. آنچه به عنوان ديدن مي گويم نگاهي است كه به ظاهر مي اندازيم و 
عبور مي كنيم اما آنچه به عنوان بازديد از آن صحبت مي كنيم نگاه كردن 
عمقي با حس كنجكاوي و لذت جويي نس��بت به تاريخچه موزه ها و آثار 
است. متأسفانه كشورمان با وجود آثار تاريخي، فرهنگي و هنري بسيار 
و وجود موزه هاي موضوعي متنوع اما مورد لط��ف بازديدكنندگان قرار 
نمي گيرد و اما گلچيني از حرف هاي آناني كه به موزه علاقه مند هستند اما 

معتقدند موزه ها را نبايد در ساعات اداري محبوس كرد. 

راهنماي درست و حسابي وجود ندارد
رامين 48 ساله علاقه مند به تاريخ و اطلاعات عمومي درباره موزه گردي 
و ميزان بازديد خود از موزه ها و انتظارات در اين زمينه مي گويد: »يكي 
از كاستي هاي موزه داري در كش��ور ما نبود راهنماي درست است. كم 
پيش آمده در موزه اي وارد شوم و راهنماي حاضر در آنجا اطلاعات را با 

جان و دل در اختيار بگذارد. كاملًا مشخص 
اس��ت همين باعث مي شود  س��راغ راهنما 
نرويم، تازه اگر راهنما وجود داش��ته باشد. 
بس��ياري از موارد هم ف��رد اطلاعات ناقص 
مي دهد يا اگر هم هيچ كدام نباش��د طوري 
صحبت مي كند كه قابل فهم و درك نيست و 
ما مجبور هستيم اداي كسي را در بياوريم كه 

هم سطح او هستيم و اطلاعات داريم.«
ساعت بازديد از موزه ها مناسب نيست

حميده 36 س��اله و داراي دو دختر در گروه 
سني نوجوان و كودك است. وي مي گويد: 
»دختر او بسيار علاقه مند به تاريخ و بازديد 
از موزه است، اما زمان براي رفتن به موزه يار 
آنها نيست.« وي به جوان توضيح مي دهد: 
»به موزه نمي رويم چون ساعت موزه گردي 
با س��اعت فراغت همخواني ندارد. س��اعت 
موزه گردي مثل ساعت كار ادارات است در 
حالي كه وقتي از كار روزانه خسته هستي و 
نياز به گش��ت و گذار داري بايد موزه گردي 
داش��ته باش��ي. همچنين در تمام ايام سال 
به دليل همزماني با س��اعت مدرسه بچه ها 
امكان بازديد وجود ندارد و صرفاً تابس��تان 
باقي مي ماند كه آن هم به س��فر مي گذرد و 

كلاس هاي آموزشي.«
چرا موزه ها بسته است؟

فرشته 38 ساله و داراي سه فرزند است كه 
دو فرزندش در گروه سني نوجوان هستند. 
خانواده وي بسيار اهل سفر و بازديد از اماكن 
تاريخي هس��تند. وي مي گوي��د: »يكي از 
مش��كلات جدي موزه در سفر اين است كه 
عمدتاً افراد در تعطيلات س��فر مي كنند اما 

در بس��ياري از تعطيلات رس��مي موزه ها يا 
بسته هس��تند يا راهنماي درس��تي ندارند. 
مثلًا چرا خانه هايي كه تبديل به موزه شدند 
بايد ساعت 4 بعدازظهر تعطيل شود در حالي 
كه آن ش��هر توريستي محس��وب مي شود؟! 
گاهي وقت ها صرف��اً يك بار امكان س��فر به 
وجود مي آيد و بارها پيش آمده اس��ت ما در 
تعطيلات به جايي رفتيم اما امكان بازديد از 
آن موزه وجود نداشته  و دوباره هم سفر تكرار 

نشده است.«
موزه ها نياز به فضاي جذاب دارد

رضا 19س��اله به ش��دت ب��ه م��وزه گردي 
علاقه مند است و البته اطلاعات عمومي خوبي 
هم دارد. از او پرسيديم تا به حال چند موزه را 
ديده است كه مي گويد: »كاخ موزه نياوران، 
گلس��تان، موزه باغ نگارستان، س��عدآباد و 
موزه ملي، خانه م��وزه مقدم، م��وزه فرش، 
عبرت، دفاع مقدس و...« البته وي اس��امي 
ديگر موزه ها را هم مي گويد و در نهايت بيان 
مي كند فرصت بازديد را پيدا نكرده اس��ت. 
خود را علاقه مند به بازدي��د از موزه مي داند 
و مي گويد: »من خيلي ب��ه تاريخ علاقه دارم 
اما معتقدم كسي اگر به تاريخ علاقه نداشته 
باشد حتي اگر وقت هم داشته باشد به هيچ 
موزه اي نخواهد رف��ت. براي او فضاي س��ر 
زدن به درگذش��تگان در بهش��ت زهرا)س( 
بس��يار مفرح تر و جذاب تر از موزه هاي ايران 
اس��ت. عمدتاً يك پيرمرد يا فردي ناآش��نا 
به فضا كه صرفاً از روي كس��ب درآمد تن به 
كار داده در گوش��ه اي از موزه نشسته است 
كه يا اطلاعات ندارد يا اگر بپرس��يم چيز به 

دردبخوري نمي داند. موزه گ��ردي در ايران صرف��اً متكي به اطلاعات 
شخصي و اس��تعانت از تلفن همراه است. اين بخش��ي از فضاي كسل 
كننده موزه است. كاستي ديگر عدم جذابيت و خلاقيت در دكور موزه ها 
و فضاي ورودي است. شما ببينيد چرا موزه هايي مثل گلستان و سعدآباد 
و همين باغ نگارستان بيشتر مورد استقبال قرار مي گيرد و اولويت است، 
چون فضاي طبيعت، مردم را به س��مت ديدن آن هدايت مي كند. شما  
وقتي به كاخ سعدآباد با آن عظمت و گستردگي و عجايب مي رويد آنقدر 
كه مردم در فضاي بيرون كاخ عكاس��ي مي كنند و خوشحالند چندان 
كنجكاوي به ديدن داخل ندارند. باور كنيد نصف افراد هم صرفاً مي روند 
كه بگويند رفتيم و ديديم ولي كمتر كسي اطلاعات كافي درباره جزئيات 
دارد و حتي نمي داند كدام موزه مربوط به چه دوره اي است و چه اشيايي 

در خود جاي داده است.« 
موزه هايمان پويايي ندارد

سارا و مس��عود زوجي طبيعت گرد و البته كه اهل سفر هستند. بيشتر 
شهرهاي ايران را گش��تند و چندين س��فر خارج از كشور هم داشتند. 
مسعود مي گويد: »ساعت فعاليت موزه در ساعات كاري است. ساعات 
بازديد موزه ها را ببينيد. همه روزه از 9 تا 17 ي��ا نهايتاً 19. براي رفتن 
به موزه باي��د مرخصي بگيريم. اي��ن موضوع به كنار. حالا من از ش��ما 
س��ؤال مي كنم اصلًا چرا ما به موزه مي رويم؟! چرا بازديد از موزه صرفاً 
به عنوان تفريح براي مردم جا افتاده اس��ت؟! مگر حرف ما آش��نايي با 
ميراث فرهنگي و تمدن و پيش��ينه خودمان نيس��ت. اما عملًا آنچه ما 
به آن موزه گردي مي گوييم يك تفريح براي گروه هاي س��ني مختلف 
است كه قاعدتاً هم بازديد از موزه هايي مثل گلستان، سعدآباد و نياوران 
و ش��بيه به اينها را ترجيح مي دهند. هر موزه كاركرد و مخاطب خاص 
دارد اما آيا موزه ها را با همان عناوين خاص معرفي مي كنيم و به دنبال 
بازديدكننده و مخاطب مخصوص آن هستيم؟ موزه ها بايد دسته  بندي  
و به تناسب معيارها و ش��رايط خودشان سنجيده ش��وند. در كنار اين 
موضوع ش��ما ببينيد وقتي به يك پارك مي رويد دنبال رشد درخت و 
صندلي جديد هستيد اما در موزه هاي ما همواره سال هاست همه چيز 
بدون تغيير مانده اس��ت و هيچ پويايي ندارد. ما نه شاهد خلاقيتي در 
نگهداري موزه ها هس��تيم و نه خود موزه چندان خلاقيتي براي جذب 
مخاطب دارد و مخاطب شناسي مي كند. جالب است همين ماي ايراني 
كه هنوز موزه هاي مهم و مشهور خود را نديديم به كشورهاي خارجي 
كه مي رويم قطعاً ديدن موزه آن را جزو برنامه ها قرار مي دهيم. چرا؟ به 
دليل همين جذابيت و خلاقيت محوري كه كم هم نيست. قصد قياس 
ندارم اما من ديدم كه برخي اف��راد حتي موزه گردي مجازي موزه هاي 
ساير كشورهاي جهان را به بازديد حضوري از موزه هاي كشور خودمان 
ترجيح مي دهند. آيا اصلًا سياس��تي براي ترغيب نس��ل هاي جديد در 
قالب هاي جديد داريم؟ شما بپرسيد از افراد بهترين تجربه موزه گردي 
چه زماني بوده است؟! بي ش��ك خيلي از افراد خواهند گفت جايي كه 

راهنماي موزه به خوبي توضيحات لازم را داده باشد.« 
موزه برويم با اشتياق و هدفمند

آنچه آمد گلچيني  از انتقاده��اي چندين نفر از اف��رادي  بود كه جزو 
علاقه مندان موزه گردي بودند و انتقادات مش��ابه و نزديك به يكديگر 
داش��تند و ما س��عي كرديم رويكردهاي متفاوت آن را به رشته تحرير 
درآوريم. هر چند انتقادات را بايد شنيد و پذيرفت و درصدد رفع آن بر 
آمد اما به صورت كلي توصيه مي كنيم كه موزه برويم. خوب و با علاقه 
بازديد كنيم. فقدان ها و كمبودها را خودمان از طريق اينترنت و گوشي 
جبران كنيم و آن را بهانه بازديد نكردن قرار ندهيم. نه به خاطر بالا رفتن 
سرانه يا كس��ب درآمد و... بلكه براي خودمان، اطلاعاتمان و گذشته و 
آينده كشور و مردم مان. اصراري به موزه گردي اجباري نيست. كم برويم 
اما خوب و عميق و با نتيجه برويم. م��وزه نرويم صرف اينكه موزه رفته 
باشيم و سياهه بازديدهاي خود را بيشتر و پررنگ تر و طولاني تر كنيم. 
جان كلام براي شناخت تاريخ كشور خود، نياكان مان و پيشينيان مان 

وقت بگذاريم. 

رضا 19 ساله علاقه مند به موزه گردي: 
يك پيرمرد يا فردي ناآشنا به فضا كه 
صرفاً از روي كس��ب درآمد تن به كار 
داده در گوش��ه اي از م��وزه نشس��ته 
اس��ت كه ي��ا اطلاعات ن��دارد ي��ا اگر 
بپرسيم چيز به دردبخوري نمي داند. 
كاستي ديگر عدم جذابيت و خلاقيت 
در دكور موزه ها و فضاي ورودي است

مسعود علاقه مند به طبيعت گردي: چرا 
بازديد از موزه صرفاً به عنوان تفريح 
براي مردم جا افتاده است؟! مگر حرف 
ما آشنايي با ميراث فرهنگي و تمدن و 
پيشينه خودمان نيست اما عملاً آنچه ما 
به آن موزه گردي مي گوييم يك تفريح 
ب��راي گروه هاي س��ني مختلف اس��ت 
كه قاعدتاً ه��م بازدي��د از موزه هايي 
مث��ل گلس��تان، س��عدآباد و نياوران 
و ش��بيه به اينها را ترجي��ح مي دهند

حجت الاسلام فخرالدين صابري، رئيس موزه ملي قرآن كريم: 

روايتهنرمندانهكامتشنهبازديدكنندگانموزههاراسيرابميكند
دكتر رضا سامه، مديركل امور پايگاه هاي ميراث ملي و جهاني:

موزههاوميراثفرهنگيهستيمارا
حجت الاس�لام فخرالدي�ن صاب�ري، رئي�س م�وزه مل�ي ق�رآن كري�م بهنسلهانشانميدهند

در گفت وگ�و ب�ا »ج�وان« مي گوي�د: روايتگ�ري هنرمندان�ه، روان 
و همراه ب�ا دانش كاف�ي كام تش�نه بازديد كنن�دگان را س�يراب نموده و 
موج�ب افزاي�ش آگاه�ي و ج�ذب بيش�تر آن�ان ب�ه موزه ه�ا مي ش�ود. 

    
وي درباره نقش آموزش��ي موزه ها بي��ان مي كند: به طور كل��ي موزه ها، نهادي 
فرهنگي- آموزشي محس��وب مي ش��وند. آثار موجود در موزه ها به مثابه منابع 
دانشي و علمي در نظر گرفته مي شود و اين آثار در خود، اطلاعات و داده هايي از 
دانش هاي مختلف را جاي داده اند و بازديدكننده با مشاهده آثار، دريافت كننده 

داده هاي علمي خواهد بود. داده ها معمولاً تاريخي، باستان شناسي، هنري، مردم 
شناختي و محيط زيستي بوده و نقش اطلاع رساني و آگاهي بخشي دارد كه در 
مجموع بخشي از فرآيند آموزش محسوب مي شود. البته وجه آموزشي در موزه از 

ساير نهادهاي رسمي آموزشي متفاوت است. 
صابري درباره موزه قرآن اظهار مي دارد: موزه قرآن در انتقال دانش مربوط به سير 
تدريجي كتابت، تذهيب و ديگر هنرهاي قرآن  طي قرون گذشته به بازديد كننده 
نقش آفريني دارد و از سوي ديگر علم و دانش عدم تحريف آيات و كلمات قرآني 
از مبدأ صدور تا دوران كنوني و تأمين سلامت تعليمات آسماني به بازديد كننده 
منتقل مي ش��ود. معمولاً كتب آسماني پيش��ين در گذر زمان گرفتار دستبرد و 

تحريف شده و اصالت آن خدشه دار شده است، اما وجود نسخ خطي تاريخي قرآن 
كه در قرن هاي پيشين از سوی كاتبان هنرمند به رشته تحرير درآمده در مقايسه 
اجمالي، هر كدام تأييدكننده نسخه ديگر است. آموزش مفاهيم قرآني با استفاه 
از كتب تفسيري و علوم قرآني و برگزاري مسابقات قرآني در پرتوی مشاهده آثار 

قرآني در موزه قرآن امكانپذير است. 
از صابري مي پرسيم به نظر ش��ما معرفي موزه ها و اماكن تاريخي در كتاب هاي 
درسي در ترغيب نسل هاي جديد نس��بت به ميراث فرهنگي تأثير دارد؟ وي در 
پاس��خ مي گويد: معرفي موزه ها و اماكن تاريخي در بخش هنري دروس بسيار 
كاربردي تر از دروس تئوري است كه دانش آموزان معمولاً ملزم به حفظ مطالب 
هستند. معرفي موزه ها و اماكن تاريخي در كتاب هاي درسي 
اولاً پيشينه ارزشمند هنري - علمي تاريخ گذشته را به نسل 
امروز منتقل مي كند و هويت ملي - فرهنگي را مي شناساند، 
ثانياً موزه ها عامل پيوند نس��ل امروز با گذشته پرافتخار اين 
مرز و بوم خواهد بود و شناس��ايي مراكز فرهنگي و موزه ها 
تأمين كننده نياز نس��ل كودك و نوجوان و جوان جامعه در 
اوقات فراغت همراه با آموزه هاي علمي، فرهنگي و تاريخي 

خواهد بود. 
وي درب��اره راهكارهاي ج��ذاب كردن موزه ها ب��راي مردم 
بيان مي كند: عنصر تبليغ و معرفي موزه ها در رس��انه ملي 
در موقعيت هاي مختلف و شبكه سراسري بسيار تأثيرگذار 
است و نيز برپايي نمايشگاه هاي محصولات فرهنگي و صنايع 
دستي، ارائه سوغات شهرهاي مختلف و استفاده از فضاي سبز 
و محيط اطراف موزه ها موجب جذب بيشتر مخاطبان خواهد 
شد و علاوه بر اين، روايتگري هنرمندانه، روان و همراه با دانش 
كافي كام تشنه بازديدكنندگان را سيراب می كند و موجب 

افزايش آگاهي و جذب بيشتر آنان مي شود. 
وي در خاتمه مي گويد: حضور خانواده ها علاوه بر ايجاد انس 
و الفت بيشتر در روابط خانوادگي باعث ايجاد چالش پرسش 
و پاسخ خواهد ش��د. وقتي كوچك ترها اطلاعات تكميلي را 
از نزديكان و خويشان خود دريافت مي كنند قابل قبول تر و 
ملموس تر است و گاهي اوقات كوچك ترها اطلاعات خود را 
در اختيار بزرگ ترهاي خانواده قرار مي دهند كه اين تعامل 

نيز بسيار خوشايند و دلپذير خواهد بود. 

نيره ساری

پرونده
 موزه، ميراث فرهنگی

و زندگی
چرا مردم با موزه ها مأنوس نيستند؟

موزههارادرساعتاداريحبسنكنيد
معمولاً پايان هفته ها فرصتي براي يك گ��ردش كوتاه و دورهمي هاي 
خانوادگي است تا خستگي يك هفته كاري و تحصيلي فرزندان با گذران 
اوقاتي خوش كاهش يابد. در نگاهي كوتاه كمتر خانواده اي را مي بينيم 
كه از مقابل يك موزه يا يك مكان تاريخي رد شود و بازديد از آن مكان را 
به عنوان يكي از تفريحات خود لحاظ كند. شايد به اين دليل باشد كه فكر 
مي كنند بهتر است به مكان يا محلي بروند كه توأم با نشاط و سرگرمي 
باشد يا وقت شان را در مكاني بگذرانند كه اطلاعاتي به آنها بيفزايد. اين 
نشان مي دهد مردم با كاركردهاي موزه غريبه اند و نمي دانند اتفاقاً موزه 
از جمله مكان هايي است كه به خاطر كاركردهاي مختلف،  بازديد از آنها 

هم نشاط دارد و هم اطلاعات عمومي شان را زياد مي كند. 
بيژن مقدم مدير مجموعه فرهنگي تاريخي ني��اوران در تعريف موزه و 
كاركردهاي آن مي گويد:»موزه محلي است براي بازديد عموم مردم. آنها 
را به گذشته و هر آنچه از دوردست ها باقي مانده است پيوند مي دهد و با 
فرهنگ، آداب، رسوم، عقايد و تكنولوژي دوردست ها آشنا مي كند. موزه 
روش نگاه كردن به جزئيات را براي دستيابي به كليات زندگي مي آموزد 
و حس احترام به داشته ها اعم از گذشته و حال را در انسان زنده مي كند 
چون به اشياء جان و ارزش دوباره مي بخشد. شايد به همين دليل است 

كه هم نشاط اجتماعي مي دهد و هم اطلاعات مان را زياد مي كند.«
مقدم علاوه بر موارد فوق درب��اره اهميت بازدي��د از موزه ها و تأثيرات 
آن در س��بك زندگي و فرهنگ مردم اظهار مي دارد:» بي ترديد مردم 

به خصوص جوان��ان و نوجوانان هر مقدار 
با گذشته ش��ان كه داراي قدمت بسياري 
است و نشان دهنده عمق تمدن، فرهنگ 
مردم و كشورمان در طول تاريخ است، آشنا 
شوند، مي توانند با سرافرازي، سربلندي، 
روشنگري و آگاهي بيشتر شرايط را تحليل 
و نقش خود را در حفظ استقلال سياسي، 

فرهنگي و اقتصادي ايفا كنند.«
با توجه ب��ه نكات��ي اين مدي��ر مجموعه 
فرهنگي-تاريخ��ي ني��اوران در اهمي��ت 
موزه ها و بازديد آنه��ا براي خانواده ها بيان 
داشت اما اين سؤال به ذهن مي رسد كه چرا 
خانواده ها به خصوص جوانان و نوجوانان در 
استفاده از اين فرصت غني بي رغبت اند و 
نسبت به بازديد اين دسته از مكان ها كم 
توجه اند؟! مقدم در پاسخ مي گويد: »يك 
روي آن به متوليان در اين حوزه بر مي گردد 
و آنها بايد بتوانند محيطي دلچسب براي 
مردم فراهم كنند. اما قبل از آن بايد بگويم 

من بيشتر به ناآشنايي جوانان با موزه ها معتقدم و به قهر اعتقادي ندارم. 
چراكه آنچه در مجموعه بزرگي مانند نياوران شاهدم، مراجعه مشتاقانه 
جوانان است. از طرفي درست است اگر بگوييم در معدل كشوري انواع 
موزه هاي در كشور سهم موزه ها در سبد فرهنگي مردم بسيار كم است، 
اما راهكار چيس��ت و چطور مي توان اين جذابيت را ايجاد كرد تا توجه 

مردم بيشتر شود؟«
وي در ادامه مي افزايد: »از جمله راهكارهاي جذاب كردن موزه ها براي 
مردم زنده نگه داشتن موزه هاس��ت چه به لحاظ طبيعي چه به لحاظ 
اشيا و چه به لحاظ رويدادهاي مرتبط كه مي تواند مردم را جذب كند. 
بهره گيري از مناسبت هاي مختلف براي ايجاد رويدادهاي فرهنگي و 
تاريخي مي تواند به جذابيت موزه ها كمك كند. تبليغات هم در اين مسير 
حتماً مؤثر است و بايد در بودجه ها سهمي براي آن در نظر گرفته شود. هر 
چند با توجه به توان مالي و امكانات در اختيار شهرداري ها معتقدم آنها 

در اين جهت هم وظيفه دارند هم مسئوليت.«
مدير مجموعه فرهنگي تاريخي نياوران ب��راي ترغيب مردم به اهداي 
اشياي تاريخي و فرهنگي به موزه ها مي گويد:» تأسيس موزه خصوصي 
يا اهداي داشته ها و اشيايي كه مي تواند معرف تاريخ و فرهنگ ملت ما 
باشد اقدامي ارزشمند است. به نظرم با احترام و قدرشناسي نسبت به 
آنها مي توان گامي در جهت ترويج موزه داري يا اهداي اشياي تاريخي 
برداش��ت. اعلام فراخوان و پذيرش و ارزش گذاري درست براي اشياي 
اهدايي و ثبت شيء اهدا ش��ده به نام اهدا 
كننده و نمايش آن يا حتي در صورت امكان 
خريد اشياي تاريخي - فرهنگي به شكل 
هدفمن��د از جمله راهكارهايي اس��ت كه 
مي توان از آن براي ترغيب مردم اس��تفاده 

كرد.«
مقدم درباره جلب مشاركت مردم و بخش 
خصوصي براي مشاركت در اداره و نگهداري 
موزه ها و راه ان��دازي موزه هاي تخصصي و 
خصوصي نيز مي گويد: » دولت از توانمندي، 
استعداد و علاقه مندي مردم در ايجاد، حفظ 
و استمرار موزه ها بهره بگيرد و حامي آنها 
باشد. موزه داران و مجموعه داران خصوصي، 
تجربه هاي گران س��نگي در اين خصوص 
داش��ته، اما انتظارات كمي در مسير رشد 
و بالندگي از دولت دارن��د. اگر اين موارد با 
حمايت دولت همراه ش��ود، در آن صورت 
ش��اهد اتفاقات بزرگي در كشور خواهيم 

بود.«

م��وزه روش ن��گاه  ك��ردن ب��ه جزئي��ات 
را ب��راي دس��تيابي ب��ه كلي��ات زندگ��ي 
مي آموزد و ح��س احترام به داش��ته ها را 
در انس��ان زن��ده مي كند. ش��ايد به همين 
دلي��ل اس��ت ك��ه ه��م نش��اط اجتماع��ي 
مي دهد و ه��م اطلاعاتمان را زي��اد مي كند

بيژن مقدم، مدير مجموعه فرهنگي تاريخي نياوران: 

بازديدازموزههاواماكنتاريخي
همنشاطآوراستهمدانشافزا

دكتر عليرضا  ميراث فرهنگي مهم است و اين واقعيتي انكار 
ناپذير براي همه جهانيان محسوب مي شود. شريفي يزدي*

اما اهميت و كاركرده�اي ميراث فرهنگي از 
منظر جامعه شناسي چيست؟ رويكرد جامعه 
شناختي به ميراث فرهنگي از چند بعد قابل 
اس�ت.  بررس�ي 

    
1(ميراث فرهنگي راهگش�اي آينده است: در گام نخست آشنايي 
با گذشته و دستاوردهاي فرهنگي، اجتماعي، اعتقادي، نظامي، سياسي 
گذش��تگان و اجدادمان كه مي تواند بس��يار كمك كننده و براي آينده 
راهگشا باشد. بزرگي مي گويد ملتي كه تاريخ نمي خواند محكوم به تكرار 
اشتباهات گذشتگان است. بنابراين اگر گذشته را خوب بشناسيم، اولين 
گامي كه مي تواند كمك كند اين است كه از اشتباهاتي كه نياكان داشتند 

درس عبرت  بگيريم.
2 (تقوي�ت هويت مل�ي: نكته دوم در آش��نايي با مي��راث فرهنگي، 
دستاوردي است كه امروزه خيلي به آن احتياج داريم و آن »تقويت هويت 
ملي« ماس��ت. ما انواع هويت ها مانند قومي، زبان��ي، مذهبي، اعتقادي، 
خانوادگي، فردي و...  را داريم. براي انس��جام اجتماعي و اس��تقلال يك 
كشور و رسيدن به توس��عه پايدار، نياز به انس��ان هايي است كه آگاهانه 
در خدمت كشورشان باشند و براي رشد و تعالي و توسعه سرزمين شان 

كار كنند. اين فقط زماني ممكن مي ش��ود 
كه بتوانيم هويت ملي را در اين افراد ايجاد 
كنيم. يكي از خطراتي كه امروزه با آن مواجه 
هستيم مخصوصاً بين جوانان و نوجوانان، آن 
است كه رسانه، خانواده و آموزش و پرورش 
نتوانسته اند به اندازه كافي بحث هويت ملي 
را براي آنها جا بيندازد. البته اين به آن معنا 
نيست كه هويت ملي ندارند بلكه نياز است 
در اين زمينه بيشتر كار شود. بنابراين ميراث 
فرهنگي يكي از ابزارهاي بسيار خوب براي 
تقويت هويت ملي در بين نوجوانان، جوانان 

و نسل جديد است. 
3( ميراث فرهنگي يك منبع اقتصادي 
اس�ت: س��ومين كاركرد آش��تي با ميراث 
فرهنگي، مقول��ه اقتصاد اس��ت. مي دانيم 
ميراث فرهنگي باع��ث تفاخر يك جامعه و 
سربلندي آن اس��ت و نياكان ما به درستي 
از مرزهاي فكري و سياس��ي پاسداش��ت و 
نگه��داري كرده ان��د. اج��داد م��ا بيش از 

2هزارو500 س��ال در اين زمينه كار كرده و 
زحمت كش��يده اند به همين دليل ما به عنوان يك ملت كهن و سربلند 
در دنيا مطرح هستيم. لذا غير از آنكه آشنايي با ميراث فرهنگي مي تواند 
 در تقويت و ايجاد هويت ملي نقش آفرين باش��د و هست، مي توان از آن 
به عنوان يك منبع اقتصادي نيز ياد كرد. گردش��گري يكي از مهم ترين 
صنعت هاي پول ساز در دنياست و كمك شاياني به توسعه پايدار و همساز 
و هم نوا با محيط زيست دارد و بخش بزرگي از آن بر مي گردد به ميراث 
فرهنگي جوامع. يعني هم براي نگهداشت ميراث فرهنگي و هم به عنوان 
ابزار آموزشي و همچنين براي افزايش سطح درآمد جامعه و سرانه يك 
كشور در بين تك تك آحاد جامعه، ميراث فرهنگي به عنوان يكي از منابع 
بسيار خوب تعريف مي شود. در حال حاضر بعضي از كشورها فقط و فقط 
از طريق گردشگري و از بعد ميراث فرهنگي ش��ان است كه كشورشان 
را توس��عه مي دهند. به طوري كه در برخ��ي از كش��ورهاي دنيا تعداد 
گردش��گراني كه براي بازديد از ميراث فرهنگي مي روند، گاهي از تعداد 
مردم بومي آن منطقه در طول سال بيشتر است. پس اين نشان مي دهد 

بعد اقتصادي ميراث حائز اهميت است. 
4(افزايش انس�جام اجتماعي: ميراث فرهنگي پلي است بين امروز 
و ديروز ما، يعن��ي مي توانيم زمين��ه اي را فراهم كنيم تا گذش��ته مان 
را بهتر بشناس��يم. از بعد جامعه شناس��ي به دليل آنك��ه مي تواند حلقه 
واس��ط تك تك افراد باش��د، لذا از طري��ق افزايش هوي��ت ملي، باعث 
افزايش انس��جام درون��ي، اجتماعي و هم چس��بندگي درون��ي در يك 
جامع��ه و تقويت اهداف مش��ترك در بي��ن لايه هاي مختل��ف جامعه، 
طبقات مختلف، س��ليقه ها و آرأ مختلف جامعه مي شود. به اين معنا كه 
اگر از ميراث فرهنگي به شكل درس��تي بهره بگيريم به افزايش انسجام 
اجتماعي كه از ضرورت هاي بلاشك جامعه محس��وب مي شود و براي 
 جلوگيري از تفرقه، چندگانگي و چند پارگي اجتماعي لازم است، كمك 

شاياني مي كند. 
5( افزايش اعتماد به نفس و عزت نفس: بعد ديگر ميراث فرهنگي بالا 
بردن اعتماد به نفس و عزت نفس مردم يك كشور است. يعني افراد وقتي 
با ميراث فرهنگي آشتي مي كنند و گذشته مشعشع و درخشان اجدادشان 
را مي بينند، اين حس اعتماد به نفس كه »مي توانم« در آنها افزوده خواهد 

شد و بالا مي رود، پس ميراث فرهنگي تجلي بارز »ما مي توانيم است.« 
6(افزايش س�رمايه اجتماعي: يكي ديگر از كاركردهاي مهم آشتي 
با ميراث از بعد جامعه شناس��ي، مقوله افزايش سرمايه اجتماعي است. 
سرمايه اجتماعي سه وجه دارد شفافيت، مش��اركت و اعتماد عمومي. 
ميراث فرهنگ��ي در دو بعد آن يعني مقوله 
افزايش مش��اركت در ابعاد مختلف جامعه 
و افزاي��ش اعتماد عموم��ي در وجه افقي و 
عمودي، مي تواند در تقويت و افزايش سرمايه 

اجتماعي كمك كننده باشد. 
7(مي�راث فرهنگي س�رمايه نمادين 
يك جامعه اس�ت: آخرين نكت��ه و آنكه 
مي��راث فرهنگ��ي »س��رمايه هاي نمادين 
يك جامعه« اس��ت. جامعه همانطور كه به 
سرمايه اقتصادي، فرهنگي، اجتماعي نياز 
دارد به سرمايه نمادين هم نياز دارد. ميراث 
فرهنگي از يك سو خودش سرمايه فرهنگي 
محسوب مي شود ولي از سوي ديگر سرمايه 
نمادي��ن محس��وب مي ش��ود و اس��تفاده 
از اين س��رمايه ها در يك جهت مش��خص 
مي تواند كم��ك كند تا كش��وري قوي تر، 
 توس��عه يافته تر، پايدار و س��رافرازتري را 

داشته باشيم. 
* جامعه شناس

اگر از ميراث فرهنگي به شكل درستي 
به��ره بگيري��م ب��ه افزايش انس��جام 
اجتماع��ي ك��ه از ضرورت هاي بلاش��ك 
جامعه محسوب مي شود و براي جلوگيري 
از تفرق��ه، چندگانگ��ي و چند پارگ��ي 
اجتماعي لازم است، كمك شاياني مي كند

7 دستاورد داشته هاي ميراثي از منظر جامعه شناسي

ميراثفرهنگي
تجليبارز»ماميتوانيم«است

محص��ولات  نمايش��گاه هاي  برپاي��ي 
فرهنگي و صنايع دستي، ارائه سوغات 
ش��هرهاي مختلف و اس��تفاده از فضاي 
سبز و محيط اطراف موزه ها موجب جذب 
بيش��تر مخاطبان خواهد ش��د و علاوه بر 
اي��ن، روايتگ��ري هنرمندان��ه، روان و 
همراه با دانش كافي كام تش��نه بازديد 
كنن��دگان را س��يراب  و موجب افزايش 
آگاه��ي و ج��ذب بيش��تر آنان مي ش��ود

 بررسي نسبت ما و موزه گردي 
در آستانه 29 ارديبهشت روز جهاني موزه و ميراث فرهنگي

ساختنآينده
باتماشايگذشته

18 ماه مي  كه امسال در كشورمان با 29 ارديبهش�ت مصادف شده است، از سوي  حس�ين 
شوراي بين المللي موزه ها )ايكوم ICOM( به عنوان روز جهاني موزه ها اعلام شده گل محمدي

است و اين مناسبت در ايران به عنوان روز موزه و آغاز هفته ميراث فرهنگي گرامي 
داشته مي شود تا به نحو شايسته توجه جامعه را به اهميت موزه و ميراث فرهنگي 
جلب كند. در طول زمان تمام جوامع به اين باور رسيده اند كه توسعه پايدار بدون 
توجه به موزه و ميراث فرهنگي ممكن نيست، زيرا عناصر هويتي و تاريخي ملت ها عنصري لازم و ضروري 
براي حفظ و توسعه جوامع محسوب مي شود. امروزه موزه ها فراتر از محل نگهداري اشيای فرهنگي و 
تاريخي به فضاهايي آموزشي و فرهنگ ساز تبديل شده اند كه زندگي بشر و دستاوردهاي گذشته او را 
براي مخاطبان روايت مي كنند. در واقع موزه ها براي ما محلي براي تماشاي تاريخ و گذشته هستند تا با 
عبرت آموزي و بهره گيري از تجارب پيشينيان بتوانيم آينده اي كم خطا و روشن در عرصه هاي مختلف 
براي جامعه خود رقم بزنيم. بر اين اساس »موزه« و »ميراث فرهنگي« پيوندي ناگسستني دارند و هر يك 
بدون ديگري ناقص است، چراكه موزه ها راويان تاريخ و ميراث فرهنگي هستند. تمام جوامع با اعتقاد به 
اين حقيقت، بيش از پيش به گس�ترش موزه ها و به ويژه موزه هاي تخصصي اهميت مي دهند و فراتر از 
كاركردهاي فرهنگي آن بهره برداري شايسته اي نيز براي اهداف گردشگري از موزه ها مي كنند، اما آيا با 
چنين اهميتي، موضوع موزه گردي به اندازه كافي در سبك و س�بد زندگي ما ايراني ها تعريف و دروني 
شده است يا نه! صرفاً در ايام تعطيلات نوروز، سري به موزه ها و اماكن تاريخي مي زنيم و نگاهمان نيز به 
اين موضوع صرفاً تفريحي و سرگرمي است؟! پاسخ به اين سؤال، نسبت زندگي ما با موزه  گردي و بازديد 

و تماشاي هدفمند اين اماكن را روشن خواهد كرد. 

به اعتقاد مدي�ركل ام�ور پايگاه هاي مي�راث ملي 
و جهاني براي آنكه به نس�ل هاي مختل�ف به ويژه 
نوجوان�ان و جوان�ان بگوييم »كه هس�تيم« و »چه 
توانمندي هايي داريم« بهتري�ن راه، دعوت به تأمل 
در محتواي موزه ها و آثار فرهنگي و تاريخي است. 

    
دكتر رضا سامه، مديركل امور پايگاه هاي ميراث ملي و 
جهاني وزارت ميراث فرهنگي در گفت وگو با »جوان« 
دلايل اهميت آش��نايي با ميراث فرهنگ��ي در هويت 
بخشي به نوجوانان و جوانان را اينگونه توضيح مي دهد: 
ميراث فرهنگي در موزه ها و اماكن تاريخي، يادگارهاي 
ارزشمند سرزمين ما هستند كه به مثابه يك آيينه، آنچه 
ما امروز »هويت« مي دانيم را بازتاب مي دهند. توجه به 
اين آيينه، در واقع توجه به تصويري از آن خودي است 
كه از او انتظار داريم. پس براي آنكه به نسل هاي مختلف 
به ويژه نوجوانان و جوانان بگوييم »كه هستيم« و »چه 
توانمندي هايي داريم« بهترين راه، دعوت به تأمل در اين 
آثار است.  به اعتقاد وي، بي توجهي به ميراث فرهنگي، 
هر آينه م��ا را از خويش��تن خويش دورتر مي س��ازد و 
فاصله هاي نسلي را با اين يادگارها دوچندان مي سازد. 

سامه با اشاره به اينكه آثار تاريخي، نشانه هايي هستند 
كه بر غناي فرهنگي ما دلالت مي كنند، ادامه مي دهد: 
بازديد چندباره از بناها و موزه ها و پاسداشت آيين هاي 
ناملموس همچون ت��داوم در ذكر هس��تند كه به طور 
پيوسته  بايد استمرار يابند تا جريان فرهنگي بين نسلي 
برقرار باشد و تعهد پاسداري از آن خود به يك فرهنگ 

تبديل شود. 
وي ميراث فرهنگ��ي را آش��تي آفرين توصيف و بيان 
مي كند: انس با اين يادگارها در گرو دسترس پذير بودن 
آنهاست. ميراث فرهنگي را نه تنها نبايد از يك ملت دريغ 
كرد، بلكه يگانه ظرفيتي است كه دائماً بايد به آن به هر 

بهانه اي اشاره كرد و راه حل هر مسئله اي را به آن ارجاع 
داد.  به اعتقاد وي ميدان حفاظ��ت از ميراث فرهنگي، 

ميدان تبديل تهديدها به فرصت هاست. 
مديركل امور پايگاه هاي ميراث مل��ي و جهاني تأكيد 
مي كن��د: ميدان مش��اركت پذيري مردم در بس��ياري 
امور بر مبناي اشتراكات فرهنگي است، ميدان جبران 
برخي ناكامي ها در بس��ياري زمينه هاس��ت، بنابراين 

مرجعيت بخشي به آن اجتناب ناپذير است. 

ميراث فرهنگي در موزه ها و اماكن تاريخي، 
يادگارهاي ارزش��مند س��رزمين ما هستند 
كه ب��ه مثابه ي��ك آيين��ه، آنچ��ه م��ا امروز 
»هويت« مي دانيم را بازتاب مي دهند. توجه 
به اي��ن آيين��ه، در واقع توجه ب��ه تصويري 
از آن خودي اس��ت ك��ه از او انتظ��ار داريم. 
پس براي آنكه به نسل هاي مختلف به ويژه 
نوجوان��ان و جوانان بگوييم »كه هس��تيم« 
و »چ��ه توانمندي هاي��ي داري��م« بهتري��ن 
راه، دع��وت ب��ه تأم��ل در اي��ن آثار اس��ت

اگر از حوالي پل سيد خندان عبور كرده باشيد حتماً موزه رضا عباسي را 
ديده ايد . اين موزه از غني ترين و ارزشمندترين موزه هاي شهر تهران و 
گنجينه اي بي نظير را در خود جاي داده اس�ت. موزه رضا عباسي در 
مهرماه سال 1356 افتتاح شد و پس از چند بار تعطيلي و بازگشايي، 
س�رانجام در 15بهمن س�ال 1379 براي پنجمين بار و پ�س از انجام 
بازسازي آغاز به كار كرد. در حال حاضر اين موزه زير نظر وزارت ميراث 
فرهنگي، صنايع دستي و گردشگري، ميزبان گردشگران است. ناهيد 
نجفي خلج با سابقه 25سال خدمت در وزارت ميراث فرهنگي، صنايع 
دستي و گردشگري، تجربه فعاليت در موزه هاي مختلفي از جمله موزه 
ملي فرش، آبگينه، هنرهاي ملي را دارد و در حال حاضر مدير موزه رضا 
عباسي است. وي آشتي مردم با ميراث فرهنگي را لازم مي داند چرا كه 
اين آشتي باعث آگاهي مي شود و اين آگاهي در هويت بخشي به هر 
ايراني اثر دارد. او براي علاقه مندي عموم مردم به بازديد از موزه ها و 
تأثير اين آشنايي در فرهنگ و سبك زندگي مرد م  می گويد بازديدها 
اگر به قصد يادگرفتن، آموختن و در يك كلام هدفمند باشد نتيجه بخش 
خواهد بود. متن زير ماحصل گفت وگو با وي است كه پيش رو داريد. 

    
در ابتداي مصاحبه، خوانندگان را با نقش آموزشي موزه ها 

آشنا كنيد. 
موزه ها به واسطه ماهيتي كه دارند مي توانند محلي براي آشنايي با فرهنگ 
گذشتگان، نياكان و آداب و رسوم آنها باشند. آشنايي با اجداد سرزميني كه 
در آن زندگي مي كنيم و نحوه زندگي آنها مي تواند براي بازديدكنندگان 
جذاب باش��د. بازديدكنندگان به خصوص جوانان مشتاق هستند بدانند 
اصل و ريشه شان به كجا متصل است و شناخت اين ريشه و  دغدغه آنها و 
طي شدن مسيري كه به امروز ختم شده است قطعاً جذاب است. روايتگري 

اين سير زماني رو به گذشته در موزه ها نيز مي تواند بسيار جذاب باشد. 
با توجه به نكته اي كه اشاره كرديد چرا بخش اعظمي از مردم 
با موزه ها و مكان هاي تاريخي قهر هس�تند و رغبتي براي 

بازديد ندارند؟
امروزه بخش زي��ادي از كارهاي هنري مانند كنس��رت ها، س��ينماها و 
سالن هاي تئاتر كه نيازمند به حضور وسيع مردمي است با توجه با افزايش 
جمعيت اما دچار تغييراتي نسبت به گذشته شده و كمرنگ است. يكي 
از مقصران اين تغيير،  فضاي مجازي است كه نه تنها مردم كشور ما بلكه 

بسياري از جوامع را تحت تأثير و ديدگاه ها را تغيير داده است. امروز خيلي 
از چيزهايي كه انسان به آن نياز دارد و مي تواند با آن ارتباط برقرار كند در 
فضاي مجازي دست يافتني است به همين دليل حضور مردم به نسبت 
افزايش جمعيت، در بسياري از مكان ها از جمله تفريحي و تجاري بسيار 
كم شده است. نكته ديگر دغدغه مندي نسبت به موضوع است. آدمي كه 
احساس گرسنگي نكند به غذا فكر نمي كند. ايجاد اين دغدغه نياز به زمان 
و فرهنگ سازي دارد و قطعاً بايد از كودكي و دوران مدرسه اين شناخت و 
ديدگاه ايجاد شود. متأسفانه امروزه موزه ها مكان هايي تاريك، خسته كننده 
و ساكت هستند كه قطعاً با وجود چنين فضايي رغبتي ايجاد نمي شود. البته 
ايجاد بخشي از اين ميل و رغبت بر عهده مسئولان مرتبط است، اما ديگر 
موارد از جمله رسانه ها هم مي توانند تأثير زيادي داشته باشند. به خصوص 
رسانه هايي كه ارتباط مردم با آنها زياد است. آنها بايد تاريخ، فرهنگ و هنر 

كشور را به شكل بسيار جذابي معرفي كنند. 
پيش�نهاد ش�ما براي توج�ه جوان�ان و نوجوانان ب�ه ويژه 
دانش آموزان و دانش�جويان براي روايتگري و راهنماشدن 

در موزه ها و اماكن تاريخي چيست؟
نياز به ايجاد اشتياق است كه بعضي از دانش آموزان في النفسه اين اشتياق 
را دارند ولي ب��راي بخش ديگر نياز به آم��وزش، راهنمايي و برنامه ريزي 
است. در اين صورت نيازي نيس��ت به رفت و آمد به موزه ها تشويق شوند 
چرا كه با ايجاد اين دغدغه، رفت و آمدها و هر فعاليت ديگري به خودي 

خود شكل مي گيرد. 
در حال حاضر بازديد از موزه رضا عباسي تا چه حد است؟

متفاوت است. به طور مثال در ايام تعطيل به خصوص ماه هاي فروردين 
و ارديبهشت زياد اس��ت و در خردادماه به دليل شروع گرمي هوا و شروع 

امتحانات آمار بازديد كم است. 
بيشتر بازديدكننده ها خانواده ها هستند يا گروهي؟

در تعطيلات رسمي و آخر هفته بازديدهاي خانوادگي بيشتر است و در طي 
هفته بازديدها به صورت گروه هاي دانش آموزشي و انفرادي است. 

بي ش�ك اين بازديدها، در فرهنگ هر ايراني و س�بك 
زندگي آنه�ا اثر دارد. به نظر ش�ما چطور اي�ن بازديدها 

اثرگذار خواهند شد؟
هميشه گفته اند تجربه از علم برتر است. وقتي يك بسته فشرده اي از تجارب 
زندگي مردم را در معرض ديد، تحقيق و تفكر بگذاريم و آنها را ياد بگيريم 

قطعاً در سبك زندگي بي اثر نخواهد بود و نمي توان براي آينده برنامه ريزي 
نكرد. البته اين تأثير زماني اتفاق مي افتد كه ب��ا ديد و ذهن باز به آن نگاه 
شود. مانند طبيعت گردي كه مدت ها به انسان حال خوب مي دهد مطالعه 
گذشتگان هم تأثير خوبي خواهد داشت به ش��رط آنكه به سمت ديدن 
و آموختن برود، مانند هر كار ديگري كه اگر قصد و هدفي در آن نباش��د 
نتيجه اي نخواهد داش��ت. بنابراين هر كاري اگر به قصد ديدن، شنيدن، 
يادگرفتن و آموختن و در يك كلام هدفمند باشد نتيجه بخش است و در 
نهايت شخص مخاطب در يك فاصله خوبي ديدگاهش نسبت به زندگي و 

تحليل او نسبت به مسائل تغيير خواهد كرد. 
با توجه به سابقه فعاليت تان در ميراث فرهنگي، از تأثيرات 
ميراث فرهنگ�ي در زندگي ت�ان بگوييد. آي�ا اطرافيان و 

نزديكان خود را با اين عرصه آشنا كرده ايد؟
هر فردي وارد اين عرصه مي شود ديدگاهش نسبت به زندگي، جامعه و 
علاقه به كشورش تغيير مي كند و اين تغيير بنا به مطالعه كتاب هاي تاريخي 

ايجاد مي شود كه قابل قياس با يك فرد عادي نيست. همه اين موارد متأثر از 
شناخت و آگاهي از يك منبع انرژي در زندگي است. آگاهي من هم از حضور 
و مطالعه در ميراث فرهنگي به دست آمده و مي آيد كه سال ها و هرلحظه با 
آن زندگي كرده ام. اين آگاهي ديد فرد را نسبت به مسائل عميق مي كند و 
ديدگاه اينچنين فردي عادي نخواهد بود. آشنايي با ميراث فرهنگي باعث 
مي شود خود، كشور و گذشتگان را خيلي دوست داشته باشيم و اين نكته 
بسيار مهمي براي هر ايراني به خصوص جوان ايراني است. اين موضوع باعث 
مي شود هر جوان ايراني براي خودش ارزش قائل شود و خودش را كم نبيند 
و به ايراني بودنش افتخار كند نكته اي كه امروزه با توجه به جوسازي هايي 
كه سعي مي شود ايران و ايراني را كوچك و حقير نشان دهند، جايش خالي 
است. جوان ايراني بايد بداند در جايگاه خوبي قرار دارد و تنها لازم است اين 
جايگاه را بشناسند و بفهمد تا احساس افتخار و شخصيت كند. وقتي جوان 
احساس شخصيت كرد صدمه و آسيبي نمي بيند. او بايد بداند ما از بسياري 
جوامع ديگر اصيل تر و غني تر هستيم و اين نياز به كار دارد. دغدغه اي كه 
سال ها با آن درگير هستم و سعي كرده ام همه نوجوانان و جوانان اطرافم 
را با موضوعات مختلف ميراث فرهنگي از جمله موزه ها و آثار آن حتي در 

دورهمي هاي خانوادگي آشنا كنم. 
در بازديدها به خصوص بازديد دانش آموزان و قش�ر جوان، 

روش و نحوه بازديدها را مي پسنديد؟ آيا مؤثراست؟
متأسفانه آموزش و پرورش در اين باره كم كاري مي كند. دانش آموزان وقتي 
به بازديد مي آيند با موزه و آثار آن آشنا نيستند و نمي دانند چه بايد انجام 
دهند. آن جرقه اي كه قبلاً بايد در ذهنشان ايجاد شود، نشده است. به همين 
دليل اذيت مي شوند و اين اذيت شدن ما را هم اذيت مي كند. هرچند سعي 
مي كنم خودم راهنما باشم و روايتگري شادي داشته باشم و اگر سؤالي بود 
خودم پاسخ بدهم و حتي براي جذابيت بيشتر، فضايي را در اختيارشان 
مي گذاريم كه در آنجا استراحت كنند، خوراكي بخورند و كنار آنها خودم 
هم حضور دارم تا با آنها درباره آثار در موزه گفت و گو كنم. ولي قبل از همه 

اين كارها لازم است آنها با محيط و هدف از بازديد آشنا شده باشند. 
پيشنهاد شما براي جذابيت موزه ها چيست و از چه كسي يا 

كساني مي توان مطالبه داشت؟
مردم سلايق مختلفي دارند. گروهي به سفال علاقه دارند چون قبلًا راجع 
به آن ش��نيده و ديده اند و كار انجام داده اند. پس نشان مي دهد اطلاعات 
قبلي موجب جذابيت مي ش��ود. بعض��ي از آنها روايتگ��ري مي كنند كه 
معلوم مي شود سابقه اي از اين كار داشته اند. در اين صورت جذابيت ايجاد 
مي شود و محيط خسته كننده نمي شود. اين مطالبه گري را بايد در همان 
ابتداي تربيت كودكان از خانواده ها و مدارس داشت از كلاس هاي هنر كه 
متأسفانه امروزه به كلاس هاي بي كاري، تمرين درس رياضي، غيبت موجه 
دانش آموز و... تبديل ش��ده است! همچنين از مس��ئولان مرتبط و نقش 

رسانه ها كه اشاره كردم. 

ناهيد نجفي خلج، مدير موزه رضا عباسي:

جوانآشناباموزهوميراثفرهنگيبهايرانيبودنخودافتخارميكند
آشنايي با ميراث فرهنگي باعث مي شود 
خود و كشورمان را دوست داشته باشيم 
و اين نكته بسيار مهمي به خصوص براي 
جوان ايراني اس��ت. اي��ن موضوع باعث 
مي ش��ود هر جوان ايراني براي خودش 
ارزش قائل ش��ود و خودش را كم نبيند 
و به ايراني بودنش افتخار كند. نكته اي 
كه امروزه با توجه به جوس��ازي هايي كه 
سعي مي ش��ود ايران و ايراني را كوچك 
و حقير نش��ان دهند، جايش خالي است
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