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88523060سرويس  اقتصاد‌‌ي

گراني پنهان، از گراني آش�كار خطرناك‌تر اس�ت! 
شايد قيمت روي برچسب كالاها تغيير نكرده باشد 
اما آنچه مي‌خريد، ديگر همان نيست! بسته‌بندي‌ها 
كوچك‌تر، كيفيت‌ها پايين‌ت�ر و خدمات محدودتر 
شده اس�ت. اين همان »تورم پنهان« است. گراني 
بي‌س�روصدايي ك�ه در آماره�ا ثبت نمي‌ش�ود اما 
س�فره مردم را ه�ر روز كوچك‌تر مي‌كن�د. وقتي 
حجم محص�ولات كاه�ش مي‌يابد ام�ا قيمت ثابت 
مي‌مان�د، ي�ا كيفي�ت اف�ت مي‌كن�د اما مش�تري 
بي‌خب�ر مي‌مان�د، اين يعني س�رقت بي‌س�روصدا 
از جيب م�ردم! چط�ور اي�ن گراني‌ه�ای خاموش 
رخ مي‌ده�د و چ�ه كس�اني از آن س�ود مي‌برند؟

    
تورم پنهان‌همان، گراني خاموش اس��ت كه جيب مردم 
را خالي مي‌كند! هر بار ك��ه براي خريد روزانه راهي بازار 
مي‌ش��ويم، با واقعيتي تلخ روبه‌رو مي‌ش��ويم: قيمت‌ها 
تغيير چنداني نكرده اما كالاها كوچك‌تر شده‌اند، كيفيت 
كاهش يافته و خدمات كمتر از گذشته است. اين همان 
»تورم پنهان« است، روشي كه باعث مي‌شود هزينه‌هاي 
زندگي مردم افزايش يابد، بدون آنكه در آمارهاي رسمي 

نمود داشته باشد. 
 كارشناس��ان اقتصادي تأكيد مي‌كنند اي��ن نوع تورم، 
خطرناك‌تر از تورم آش��كار اس��ت زيرا م��ردم را در يك 
توهم اقتصادي نگه‌مي‌دارد. سعيد رضايي، اقتصاددان، 

به »جوان« مي‌گوي��د:» در تورم عادي، م��ردم گراني را 
مي‌بينند و درك مي‌كنن��د اما در ت��ورم پنهان، قدرت 
خريدش��ان كاهش مي‌يابد، بدون اينكه متوجه ش��وند 

چرا!«
  چگونه تورم پنهان به مردم ضربه مي‌زند؟

حس��ين، راننده تاكس��ي مي‌گويد:» روغ��ن موتور كه 
مي‌خريدم، دو ماه كار مي‌كرد، اما الان بعد از چند هفته 
مي‌س��وزد! قيمتش تغييري نكرده ام��ا كيفيت افتضاح 

شده!«
فاطمه، يك معلم هم تجربه مشابهي دارد:» لبنيات كه 
مي‌خريم، زودتر خراب مي‌شود! كيفيت قبل را ندارد اما 

قيمت همان است. پس يعني داريم گران‌تر مي‌خريم!«
علي، يك كارگر با ناراحتي مي‌گوي��د:» حقوقم دو برابر 
شده اما قدرت خريدم نصف ش��ده! قبلًا با پولم ۲۰ كيلو 

برنج مي‌خريدم، الان فقط ۱۰ كيلو!«
  چرا تورم پنهان اتفاق مي‌افتد؟

1.فشار اقتصادي بر توليدكنندگان
 افزاي��ش هزينه‌ه��اي توليد )م��واد اوليه، دس��تمزد و 
حمل‌ونقل( باعث مي‌ش��ود، توليدكنندگان براي حفظ 

سود، كيفيت را كاهش دهند. 
2.سياست‌هاي كنترلي دولت بر قيمت‌ها

 در برخي م��وارد، دولت‌ها براي كنترل قيمت رس��مي 
كالاها، باعث تشديد تورم پنهان مي‌شوند. 

3.كاهش قدرت خريد مردم

 وقتي مردم توان خريد كمتري دارن��د، توليدكنندگان 
به‌جاي افزاي��ش قيمت، كيفيت را كاه��ش مي‌دهند تا 

مشتريان را حفظ كنند.
 محمد قاسمي، تحليلگر اقتصادي به»جوان« مي‌گويد: 
»تورم پنهان زماني رخ مي‌دهد كه توليدكنندگان ناچار 
ش��وند از وزن، كيفيت يا خدم��ات كالا بكاهند. اين كار 
باعث نارضايتي ش��ديد مصرف‌كنن��دگان در بلندمدت 

مي‌شود.«
  شكاف بين آمارهاي رس�مي و واقعيت زندگي 

مردم
بان��ك مرك��زي مي‌گوي��د: ت��ورم ۳۸درصد اس��ت اما 
هزينه‌هاي واقعي زندگي مردم بالاي ۵۰ درصد احساس 
مي‌ش��ود. ليلا احمدي، اس��تاد اقتصاد توضيح مي‌دهد: 
»شاخص‌هاي رس��مي تورم، كاهش وزن و افت كيفيت 
كالاها را محاس��به نمي‌كنند، در نتيج��ه آمارها واقعي 
نيس��تند.« وي اضافه مي‌كند:» درواق��ع، مردم با همان 
حقوق، مقدار كمتري كالا دريافت مي‌كنند اما اين تغيير 

در آمارها ثبت نمي‌شود.«
  مقايسه با كشورهاي ديگر، چرا تورم پنهان در 

ايران شديدتر است؟
معمولاً در برخي كشورها، ش��ركت‌ها مجبورند كاهش 
وزن يا كيفيت كالا را ش��فاف اعلام كنن��د. اما در ايران، 
مردم بي‌خبر مي‌مانند و بعد از مدتي متوجه مي‌ش��وند 
كالاها كم‌وزن‌تر شده‌اند. به باور كارشناسان، نبود نظارت 

بر تغيي��رات بس��ته‌بندي و كيفيت، ب��ه توليدكنندگان 
 اجازه داده اس��ت، اي��ن تغييرات را بدون اعلام رس��مي 

اجرا كنند.
  پيامدهاي اقتصادي و اجتماعي تورم پنهان

- افزايش بي‌اعتمادي مردم به توليدكنندگان
-  افزايش فشار بر طبقات كم‌درآمد

- كاهش قدرت خريد و تشديد ركود اقتصادي
-  احساس بي‌عدالتي در جامعه و گس��ترش نارضايتي 

عمومي
 قاسمي تأكيد مي‌كند:» وقتي مردم حس كنند كيفيت 
كالاها بدون اطلاع كاهش مي‌يابد، ديگر به بازار اعتماد 

نمي‌كنند و اين خود بحران ديگري را ايجاد مي‌كند.«
  راهكارهاي مقابله با تورم پنهان

شفاف‌سازي اطلاعات روي بسته‌بندي كالاها:
 توليدكنندگان بايد مجبور شوند هرگونه كاهش وزن يا 

كيفيت را اعلام كنند. 
افزايش نظارت بر كيفيت و كم‌فروشي:

 دولت بايد فراتر از قيمت‌گ��ذاري، بر كيفيت كالاها هم 
نظارت داشته باشد. 

افزايش آگاهي مردم:
 رسانه‌ها بايد مردم را آگاه كنند، تا بتوانند اين تغييرات 

را تشخيص دهند. 
حمايت از توليدكنندگان براي حفظ كيفيت:

 اگر هزينه‌هاي توليد كاهش يابد، توليدكنندگان مجبور 

نمي‌شوند كيفيت را كاهش دهند. 
تورم پنه��ان يك��ي از خطرناك‌ترين انواع گراني اس��ت 
زيرا بي‌س��ر و صدا رخ مي‌دهد و تأثير آن را در بلندمدت 
احس��اس مي‌كنيم. اگر نظارت‌ها دقيق‌تر ش��ود و مردم 
آگاه‌تر ش��وند، مي‌توان جلوي اين رون��د را گرفت. اما تا 
زماني كه اين گراني خاموش ادامه دارد، معيشت مردم 

هر روز سخت‌تر خواهد شد!
  چه بايد كرد؟ راه‌هاي درمان تورم پنهان

تورم پنهان، مانند يك بيماري خام��وش، قدرت خريد 
مردم را تحلي��ل مي‌برد. ام��ا اين مش��كل راه‌حل دارد. 
براي مقابله با اين نوع گران��ي، هم دولت و هم مردم بايد 

دست‌به‌كار شوند. 
۱. شفاف‌س�ازي اطلاعات روي بسته‌بندي كالاها: 
يكي از مهم‌ترين اقدامات، شفاف‌س��ازي تغييرات وزني 
و كيفي محصولات اس��ت. در بسياري از كشورها، قانون 
توليدكنن��دگان را موظ��ف مي‌كند در ص��ورت كاهش 
وزن يا كيفيت كالا، اين تغيير را روي بس��ته‌بندي درج 
كنند. مثلًا اگر حجم يك بطري شير از ‌کیليتر به ۹۰۰ 
ميلي‌ليتر كاهش يابد، اين تغيير بايد روي محصول قيد 
ش��ود. در ايران نيز بايد اي��ن الزام قانوني ايجاد ش��ود تا 

مصرف‌كنندگان بدون فريب‌خوردن، تصميم بگيرند. 
۲. تش�ديد نظ�ارت دولت ب�ر كم‌فروش�ي و افت 
كيفيت: دولت نبايد فقط قيم��ت كالاها را كنترل كند، 
بلكه بايد روي كيفيت و وزن محصولات هم نظارت داشته 

باشد. وزارت صمت، سازمان استاندارد و سازمان حمايت 
از مصرف‌كنندگان بايد با دقت بيش��تري بر بسته‌بندي، 
وزن و كيفيت كالاها نظارت كنند. تش��كيل س��امانه‌اي 
براي ثب��ت تخلفات توليدكنن��دگان مي‌تواند به كنترل 
اين موضوع كمك كند. نمونه‌ه��اي كالاهاي پرمصرف 
باي��د به‌صورت تصادف��ي آزمايش و ب��ا نمونه‌هاي قبلي 

مقايسه شوند.
 ۳. افزايش آگاهي مردم، بهترين ابزار براي مقابله 
با تورم پنهان: وقتي مردم آگاه باشند، توليدكنندگان 
نمي‌توانند كم‌فروش��ي و كاهش كيفيت را پنهان كنند. 
رسانه‌ها، ش��بكه‌هاي اجتماعي و كارشناسان اقتصادي 
بايد درباره اين موضوع اطلاع‌رس��اني كنند. توجه مردم 
هنگام خريد به وزن، حجم و كيفيت كالاها مي‌تواند مؤثر 
باشد. همچنين استفاده از نرم‌افزار‌هاي بررسي كيفيت 

كالا نيز مي‌تواند يك راهكار باشد. 
۴. حماي�ت از توليدكنندگان ب�راي حفظ كيفيت 
كالاها: يكي از دلايل تورم پنه��ان، افزايش هزينه‌هاي 
توليد اس��ت. اگ��ر هزينه‌ه��اي تولي��د كنترل نش��ود، 
توليدكنن��دگان مجبورند براي حفظ س��ود، كيفيت را 
كاهش دهند. كاهش هزينه‌ه��اي گمركي براي واردات 
مواد اوليه، حمايت از توليد داخلي و تسهيل تأمين مواد 
اوليه باكيفيت مي‌تواند ب��ه جلوگيري از اين روند كمك 
كند. پرداخت تس��هيلات به واحده��اي توليدي، باعث 

مي‌شود آنها مجبور به كاهش كيفيت نشوند. 
۵. اصلاح نظام قيمت‌گذاري و جلوگيري از سركوب 
دس�توري قيمت‌ها: دخالت‌هاي دس��توري دولت در 
تعيين قيمت، يكي از عوامل اصلي تورم پنهان است. وقتي 
دولت قيمت كالاها را سركوب مي‌كند، توليدكنندگان 
براي جبران ضرر، وزن و كيفيت را كاهش مي‌دهند. بايد 

اين عارضه كنترل شود. 
  مقابله ب�ا گراني خام�وش، نيازمند اقدام جدي 

است!
مردم بايد هوشيار باشند و تغييرات را رصد كنند. 

 دولت بايد از اعمال قيمت‌هاي نادرست جلوگيري كند. 
 توليدكنن��دگان باي��د ب��ه ج��اي كاهش كيفي��ت، از 

حمايت‌هاي اقتصادي برخوردار شوند. 
 نظارت‌ها بايد فراتر از قيمت‌گذاري، كيفيت و كم‌فروشي 

را هم پوشش دهند. 
 اگر اين اقدامات انجام نشود، تورم پنهان همچنان سفره 
مردم را كوچك‌ت��ر مي‌كند و بي‌اعتم��ادي اقتصادي را 

افزايش مي‌دهد!

 خالی شدن جیب مردم 
با تورم پنهان

وقتي تورم را مخفي مي‌كنند، گراني از جيب مردم بيرون مي‌زند!

مغازه‌داري ديگر مثل گذشته نيست، سود كمتر، هزينه‌ها بيشتر 
و آينده نامعلوم‌تر از هميش�ه. اجاره‌هاي سرسام‌آور، ماليات‌هاي 
س�نگين و عوارض متع�دد، نف�س كس�به را بريده اس�ت. در هر 
خياب�ان، كركره‌هايي كه پايي�ن مانده‌اند، خبر از روزهاي س�خت 
بازار مي‌دهند. صاحبان مغازه‌هاي كوچك ديگر توان ايس�تادگي 
در برابر فش�ار اقتصادي را ندارند و هر روز بر تعداد »تغيير شغل« 
و »اجاره داده مي‌شود« روي شيش�ه مغازه‌ها افزوده مي‌شود. آيا 
مغازه‌داري در حال تبديل شدن به يك كسب‌وكار غيرممكن است؟

    
در يك خيابان پرتردد شهر، مغازه‌هايي را مي‌بينيم كه يا تخليه شده‌اند يا 
روي شيشه‌شان جمله‌هايي مثل »به دليل تغيير شغل واگذار مي‌شود« 
خودنمايي مي‌كند. به س��راغ رضا كريمي، صاحب يك س��وپرماركت 
كوچك مي‌رويم كه ۱۵سال در همين محل كاس��بي كرده است. او با 
ناراحتي مي‌گويد:» قبلاً دخل‌‌و‌خرجمان مي‌خواند، اما حالا با اين اجاره‌ها 
و ماليات‌ها، چيزي براي‌مان نمي‌ماند. هر سال، مالياتم چند برابر مي‌شود، 
عوارض شهرداري را اضافه كن، قبض برق و آب هم كه انگار براي كارخانه 
صادر شده! نهايتاً ماهي ۵ميليون تومان براي خودم مي‌ماند، آن هم اگر 

 

خوش‌شانس باشم.«
حسن رضايي كه يك مغازه فروش لوازم خانگي دارد، مي‌گويد:» ماليات 
بر درآمد را بر اس��اس س��ود واقعي نمي‌گيرند، بلكه با حدس و گمان 
محاسبه مي‌كنند. توجيهشان اين است كه چون فلان فروشگاه بزرگ 
در اين خيابان مالي��ات زياد مي‌دهد، پس تو هم باي��د بدهي. اما ما كه 

فروش آنها را نداريم!«
به سراغ خانم يوسفي، صاحب يك مغازه پوش��اك، مي‌رويم كه بعد از 
۱۰سال مجبور شده كسب‌وكارش را جمع كند. او توضيح مي‌دهد:» من 
اجاره را به سختي جور مي‌كردم، ولي به‌ جز آن، بايد ماليات ارزش‌افزوده، 
ماليات بر درآمد، بيمه كارگر و هزينه‌هاي ديگر را هم حساب میک‌ردم. 
مردم قدرت خريدشان پايين آمده، پس فروش هم كم شده. ديگر ادامه 

اين كار منطقي نبود.«
  چرا هزينه‌هاي مغازه‌داري كمرشكن شده است؟

مشكلات اصلي كسبه را مي‌توان در چند عامل خلاصه كرد:
1.افزايش سرسام‌آور اجاره‌بها:

 در بسياري از شهرها، اجاره مغازه‌ها س��الانه تا ۵۰درصد افزايش پيدا 
كرده است. صاحب‌ملك‌ها معمولاً قراردادهاي يك‌ساله مي‌بندند و با هر 

تمديد، كرايه‌ها را چند برابر مي‌كنند. 
2.ماليات سنگين و غيرشفاف:

 برخي كسبه مي‌گويند سازمان امور مالياتي بدون درنظرگرفتن درآمد 
واقعي، ماليات‌هاي س��نگيني برايش��ان تعيين مي‌كند. برخي هم از 
مشكلات ماليات بر ارزش‌ افزوده گلايه دارند كه نقدينگي‌شان را تحت 

فشار قرار داده است. 
3.عوارض و هزينه‌هاي جانبي:

 عوارض شهرداري، بيمه كارگران، قبوض آب، برق و گاز كه تعرفه‌هاي 
تجاري دارند، همه و همه باري مضاعف بر دوش مغازه‌داران است. 

4.كاهش قدرت خريد مردم:
 با تورم و كاه��ش ارزش پول، مردم كمتر خري��د مي‌كنند. درحالي‌كه 
هزينه‌هاي كس��به بالا مي‌رود، فروش آنها كم ش��ده اس��ت و حاشيه 

سودشان كاهش يافته است. 
5.رشد تجارت آنلاين و خريدهاي غيرحضوري:

 با گسترش فروشگاه‌هاي اينترنتي، بسياري از مردم ديگر به مغازه‌هاي 

فيزيكي مراجعه نمي‌كنند. اما مغازه‌داران همچنان مجبور به پرداخت 
هزينه‌هاي ثابت خود هستند. 

  نگاه كارشناسي: چرا اين وضعيت ايجاد شده است؟
علي حبيبي، كارش��ناس اقتصادي به»ج��وان« مي‌گويد:» در ايران، 
ماليات بايد بر اساس سود واقعي باشد اما سيس��تم مالياتي ناكارآمد 
باعث ش��ده كه ماليات مغازه‌داران از حد توان آنها بيش��تر ش��ود. در 
بسياري از كشورها، كسب‌وكارهاي كوچك ماليات كمتري مي‌پردازند 

تا زنده بمانند ام��ا در ايران، نظام مالياتي بيش��تر بر پايه تخمين‌هاي 
غيرواقعي عمل مي‌كند.«

او اضافه مي‌كند:» اجاره‌هاي بالا نيز نتيجه س��وداگري در بازار املاك 
است. وقتي ملك تبديل به ابزار سرمايه‌گذاري ش��ود، مالكان ترجيح 
مي‌دهند كرايه‌هاي سنگين بگيرند يا ملك را خالي نگه دارند تا ارزش 
آن بالاتر برود، درحالي‌كه در بسياري از كشورها، بر املاك تجاري خالي 

ماليات بسته مي‌شود، تا اين اتفاق رخ ندهد.«

  چه بايد كرد؟ راهكارهاي برون‌رفت از بحران
اصلاح نظام ماليات�ي: دولت بايد ماليات را بر اس��اس س��ود واقعي 
مغازه‌داران بگيرد، نه صرفاً بر اساس حدس و گمان يا موقعيت جغرافيايي 
مغازه. معافيت‌هاي مالياتي براي كسب‌وكارهاي كوچك ضروري است. 
كنترل اجاره‌بها: تصويب قوانيني كه افزاي��ش اجاره‌بهاي مغازه‌ها را 

كنترل كند، مي‌تواند مانع از تعطيلي كسبه شود. 
حمايت از كسب‌وكارهاي خرد: ارائه وام‌هاي كم‌بهره، كاهش هزينه‌هاي 

بيمه و عوارض ش��هرداري مي‌توان��د كمك كند تا مغ��ازه‌داران نفس 
بكشند. 

افزايش شفافيت مالي: راه‌اندازي سامانه‌هاي ثبت درآمد و هزينه براي 
جلوگيري از تخمين‌هاي ناعادلانه مالياتي مي‌تواند، عدالت بيشتري در 

اخذ ماليات ايجاد كند. 
توس�عه بازارهاي محل�ي: حماي��ت از بازاره��اي محل��ي و ايجاد 
نمايشگاه‌هاي فروش مستقيم، مي‌تواند به رونق دوباره كسب‌وكارهاي 

كوچك كمك كند.
  آينده مغازه‌داري در ايران چه مي‌شود؟

اگر هزينه‌هاي كمرش��كن كاهش نيابد، شاهد تعطيلي بيشتر مغازه‌ها 
و تغيير شغل گس��ترده در ميان كس��به خواهيم بود. بازارهاي محلي 
كه روزگاري قل��ب تپنده اقتصاد بودند، جاي خود را به فروش��گاه‌هاي 
زنجيره‌اي و كس��ب‌وكارهاي اينترنتي خواهند داد. ام��ا آيا مي‌توان به 
آينده اميدوار بود؟ پاسخ اين سؤال در دستان سياستگذاران اقتصادي 
است. اگر تصميمات درستي گرفته شود، هنوز مي‌توان مغازه‌داري را از 

سقوط نجات داد. 
  چرا دولت و نهادهاي نظارتي وارد عمل نمي‌شوند؟

با وجود گلايه‌هاي گسترده كسبه، چرا سياستگذاران اقتصادي براي حل 
اين بحران، اقدام جدي نمي‌كنند؟ پاسخ اين سؤال را حبيب مسعودي، 
تحليگر مسائل اقتصادي به»جوان« مي‌گويد: در بسياري از كشورهاي 
دنيا، دولت‌ها براي حمايت از مش��اغل خرد و متوس��ط، سياست‌هاي 
ماليات��ي ترجيحي و كمك‌ه��اي مالي ارائ��ه مي‌دهند. ام��ا در ايران، 
سياست‌هاي مالياتي بيشتر بر افزايش درآمدهاي دولت متمركز است 
تا حمايت از كسب‌وكارها. نهادهاي نظارتي هم در عمل، قدرت اجرايي 

كافي براي كنترل اجاره‌بها و تعرفه‌هاي تجاري ندارند.
او اضافه مي‌كند:» متأسفانه در كش��ور ما، برخي تصميمات اقتصادي 
بدون درنظرگرفتن تأثير آنها بر اصناف و بازارهاي خرد اتخاذ مي‌شود. 
سياست‌هاي مالياتي بايد بازنگري شوند، تا بين ماليات كسب‌وكارهاي 
كوچك و بزرگ، تفاوت قائل ش��وند. همچنين، دولت مي‌تواند با ارائه 
تسهيلات كم‌بهره، به مغازه‌داران كمك كند از پس هزينه‌هاي جاري 

خود برآيند.«
  آيا هوش مصنوعي و فروش اينترنتي جايگزين مغازه‌داري 

سنتي خواهد شد؟
برخي تحليلگران اقتصادي معتقدند مغازه‌داري، حتي اگر هزينه‌هاي 
آن كاهش يابد، در آينده تحت‌تأثير رش��د تجارت الكترونيكي و هوش 
مصنوعي قرار خواهد گرفت. بسياري از كس��به خرد مي‌توانند با ورود 
به فضاي آنلاين، بخشي از هزينه‌هاي خود را كاهش دهند. اما آيا همه 

مغازه‌ها مي‌توانند اين كار را انجام دهند؟
حسين نوري، يك كارشناس بازاريابي، معتقد است »بسياري از مشاغل 
سنتي هنوز به فضاي آنلاين وابس��تگي ندارند. مثلًا يك نانوايي يا يك 
خرازي نمي‌تواند، كاملًا ديجيتالي شود. پس ما نبايد بپذيريم كه آينده 
فقط متعلق به فروشگاه‌هاي آنلاين است. بلكه بايد سياست‌هايي در پيش 

گرفته شود كه اين دو مدل كسب‌وكار در كنار هم رشد كنند.«
  آيا هنوز اميدي براي كسبه باقي مانده است؟

اگر سياست‌هاي اقتصادي به همين شكل ادامه يابد، احتمالاً در چند سال 
آينده، تعداد مغازه‌هاي خالي بيشتر خواهد شد و مشاغل خرد يكي پس 
از ديگري تعطيل مي‌شوند. اما اگر اصلاحات اساسي انجام شود—مانند 
كاهش ماليات، كنترل اجاره‌بها و ارائه تسهيلات حمايتي—مي‌توان اميد 

داشت، اين بحران مهار شود. 

 مغازه‌داري يا بقا در بحران؟
 هزينه‌هاي سرسام‌آور، بازار را خالي مي‌كند!

روايتي از كف بازار، وقتي هزينه‌ها بيش از درآمد است

وحيد عظيم‌نيا
  گزارش یک

سعيد فرح‌‌بخش
  گزارش 2

اگر هزينه‌ها كاه�ش نياب�د، مغازه‌هاي 
و  ش�د  خواهن�د  تعطي�ل  بيش�تري 
بازارهاي محلي از رون�ق خواهند افتاد!

وقت�ي تورم پنهان باش�د، س�فره مردم 
بي‌ص�دا كوچك‌ت�ر مي‌ش�ود! حقيقت 
اي�ن اس�ت ك�ه گران�ي هرگ�ز متوقف 
نش�ده، فقط ش�كلش عوض شده است!

»بازارهاي محلي س�تون فقرات اقتصاد 
ش�هري هس�تند، اگر آنها فروبپاشند، 
هزينه آن را همه مردم خواهند پرداخت!«


