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به گفته محمدحسين عسكرپور، مدير كل دفتر حمايت از توليد معاونت 
صنايع دستي از آنجا كه صنايع دستي صرفاً نيازمند مواد اوليه داخلي 
است در نتيجه به هرگونه واردات بي نياز است و به اقتصاد جوامع محلي 
به شدت كمك مي كند. به اعتقاد او صنايع دس��تي براي تمام ذائقه ها 
ارمغان و محصولي براي عرض��ه دارد. ماحصل گفت وگوي كوتاه ما با او 

در پي  مي آيد. 
هرچند ش��اغلان ثبت ش��ده در حوزه صنايع 519هزار نفر هستند اما 
رقم واقعي بيش از اينهاست و همراه با خانوارهاي شان ميليون ها نفر را 
دربر مي گيرد. ما 18گروه رشته داريم كه بافته هاي داري و غيرداري، 
رودوزي هاي سنتي، صنايع دس��تي چوبي و حصيري، صنايع دستي 
پوشاك سنتي، نس��اجي سنتي، صنايع دس��تي فلزي، چرمي، كاشي 
و سفال و سراميك، صنايع دس��تي آبگينه يا شيشه، طراحي و نقاشي 
سنتي، ميناكاري، سازهاي سنتي، چاپ هاي سنتي، هنرهاي وابسته 
به معماري، هنرهاي صنايع دستي دريايي، كاغذي و استخوان را شامل 
می شود و يكسري پيشه هاي وابسته اس��ت كه در همه رشته ها وجود 
دارد. بيشترين فراواني را در بافته هاي داري و غيرداري داريم كه حدود 
160هزار نفر هس��تند و بعد رودوزهاي س��نتي كه حدود 68هزار نفر 
هس��تند و بعد صنايع دس��تي چوبي و حصيري كه حدود 64هزار نفر 
و در پوشاك س��نتي 59هزار نفر، نساجي س��نتي حدود 47هزار نفر، 
صنايع دس��تي فلزي 24هزار نفر، صنايع دس��تي چرمي 22هزار نفر، 
كاشي و سفال و س��راميك 13هزار نفر، صنايع دس��تي سنگي 9هزار 
نفر، آبگينه حدود 6هزارو700 نفر و طراحي و نقاشي 5هزارو900 نفر، 
ميناكاري 4هزارو400 نفر، سازهاي سنتي 3هزارو340 نفر، چاپ هاي 

سنتي 2هزارو600 نفر، كارهاي وابس��ته به معماري 2هزارو391 نفر، 
هنرهاي دريايي 500 نفر، صنايع دس��تي كاغ��ذي 350 نفر و صنايع 
دستي استخوان 56 نفر فعال هستند، در پيشه هاي وابسته نيز 25هزار 

نفر شاغل داريم. 
بي��ش از 70درصد آمار ارائه ش��ده در حوزه صنايع دس��تي و هنرهاي 
سنتي مربوط به اشتغال زنان است. بخش��ي از اين جامعه روستاييان 
هستند كه مي توانند به تقويت اقتصاد خانواده كمك كنند. علاوه بر اين 
شاغلان صنايع دستي اشراف دارند كه ارزش كاري كه با دست ساخته 
مي شود بالاس��ت و ارزش افزوده كار بالا مي رود. به طور مثال از حصير 
ساده اثر فاخر ايجاد مي شود. از آنجا كه صنايع دستي صرفاً نيازمند مواد 
اوليه داخلي است، در نتيجه به هرگونه واردات بي نياز است و به اقتصاد 
جوامع محلي به ش��دت كمك مي كند. از سويي صادرات بالاتر موجب 
مي شود ارزش افزوده صنايع دستي ايران بالاتر برود. صنايع دستي در 
بعد اقتصادي خانواده و هم در كشف بازارهاي جديد داخلي و خارجي 

مفيد است. 
هر جا گردشگري پررنگ بوده بازار صنايع دستي هم پررنگ بوده است، 
يعني هم صنايع دستي جاذبه است كه نقش هاي ايراني ديده مي شود 
و هم به عنوان ب��ازار جانبي براي گردش��گري اس��ت. در واقع صنايع 
دستي اقتصاد مكمل جوامع محلي محسوب مي شود. نكته ديگر اينكه 
اشتباه است كه صنايع دستي را صرفاً يك صنعت ببينيم بلكه صنايع 
دستي ترويج هنر ايراني است. تنوع نشانگر فرهنگ غني ايراني است 
و اين فرهنگ غني جاي ترويج در دنيا دارد تا داشته هاي كشورمان را 
معرفي كند. صنايع دستي براي تمام ذائقه ها ارمغان و محصولي براي 
عرضه دارد. اگر صنايع دس��تي به نياز روزمره گره بخورد بسيار موفق 
است. گاهي هنرمند كالايي فاخر براي مش��تري خاص توليد و گاهي 
در حد معمول براي رفع نياز داخلي اقدام به توليد مي كند، اما هر دو را 
بايد همزمان مديريت و نياز هر دو گروه را مرتفع كرد. هر گروه هنري 
مشتري خاص خود را دارد. مهم اين است كه براي پاسخ به نياز طبقه 
متوسط به پايين تلاش بيشتري براي كاربردي تر كردن صنايع دستي 

صورت گيرد. 

به اعتقاد رئيس هيئ��ت مديره و مدير عامل مجم��ع هنرمندان صنايع 
دستي، حوزه صنايع دستي بايد در پنج زمينه طراحي، كاربردي كردن، 
بسته بندي، برداش��تن موانع صادرات و نحوه عرضه دچار تحول شود تا 

مخاطبان خاص خود را جذب كند. 
حس��ين بختياري در گفت وگو با »جوان« مي گويد: مهم ترين مس��ئله 
ترميم ساختار حوزه اداري بخش صنايع دستي است چراكه اگر بخش 
اداري صنايع دستي به صورت مدون داراي ساختار مؤثر و شكوفا باشد، 
قطعاً حوزه صنايع دستي هم دچار تحول مي شود و صنايع دستي از ركود 

فعلي خارج خواهد شد. 
وي با بيان اين مهم كه ركود فعلي در حوزه صنايع دستي به بي برنامگي 
برمي گردد، توضيح مي دهد: قانون حمايت از هنرمندان مصوب سال 96 
به دليل كم كاري اجرايي نشده است، هرچند امسال شاهد تحولاتي در 
راستاي اجراي قانون هستيم اما اگر قانون به صورت لازم و كامل اجرا شود، 

اغلب مشكلات حل خواهد شد. 
مدير عامل مجمع هنرمندان صنايع دستي بخش مهمي از اين قانون را 
متكي به حمايت از صنايع دستي دانست و با اشاره به اينكه دولت بايد به 
همت بخش خصوصي وارد عمل شود، ادامه مي دهد: طراحي، كاربردي 
كردن صنايع دستي، بسته بندي، برداشتن موانع صادرات و نحوه عرضه 
صنايع دستي در كش��ور بايد دچار تحول ش��ود تا مخاطبان خاص آن، 

محصولات مورد نياز را دريافت كنند. 

بختياري به تحولات صورت گرفته ساختار سازماني در دولت هاي مختلف 
اشاره می كند و توضيح مي دهد: ما در حال حاضر خواستار تغيير معاونت 
به سازمان هستيم كه در دولت هاي قبلي دچار چالش شد و در واقع اين 
مهم يكي از خواسته هاي صنعتگران مختلف حوزه صنايع دستي است. 

وي مي افزايد: اگر بتوان يك سازمان در وزارت صمت يا ميراث فرهنگي 
ايجاد كرد تا متولي مقوله فرش و ساير صنايع دستي شود و هر دو كنار هم 
قرار گيرند، شاهد ايجاد دستگاه قدرتمندي براي تجديد هويت بخشي 
به صنعت كشور خواهيم بود و مشكل ميليون ها قشر در اين حوزه حل 

مي شود. 
مدير عامل مجمع هنرمندان صنايع دس��تي، اين ح��وزه را دچار ركود 
می داند و بيان مي كند: بر نامه ريزي ركن مهم ديگر براي رفع مشكلات 
حوزه صنايع دستي اس��ت تا بتوان در داخل و خارج كشور محصولات 

كاربردي ارائه و مردم را به خريد صنايع دستي جذب كرد. 
وي س��اختار فعلي را معيوب می داند و بيان مي كند: كارآمدي ساختار 
باعث خواهد شد با نيازسنجي داخلي و خارجي محصول كاربردي تري 

توليد شود. 
مدير عامل مجمع هنرمندان صنايع دس��تي تصميمات خلق الس��اعه 
را آس��يب بزرگ در حوزه صنايع دس��تي می داند و معتقد اس��ت: ارائه 
بخشنامه هاي يك ش��به باعث آس��يب در اين حوزه و به طور خاص به 

صنعتگران مي شود. 
وي مشكل ديگر اين حوزه را بسته بندي معرفي و بيان مي كند: هر ايراني 
بايد حداقل چندين محصول صنايع دستي كشور خود را در منزل داشته 
باشد و اين محصولات زينت بخش خانه ها باشد، البته اين موضوع نيازمند 
برنامه ريزي براي ارائه مناسب محصول به مصرف كنندگان است. نحوه 

بسته بندي و ارائه صنايع دستي نيز بايد هنرمندانه و خلاقانه باشد. 
بختياري در واكنش به واژه »گراني« محصولات صنايع دستي مي گويد: 
گراني در اين حوزه بيشتر شبيه شايعه است چراكه تنوع محصولات به 
خريدار براي انتخاب دايره گسترده اي داده، هرچند بايد قبول كرد اين 
سال ها محصولات اوليه براي تهيه صنايع دستي سر به فلك كشيده اما 

قابل كنترل است. 

مدير كل دفتر آموزش و ترويج معاونت صنايع دس��تي، برند سازي، هويت بخش��ي و در نهايت حفاظت از هويت 
محصولات صنايع دس��تي در مناطق مختلف كش��ور را مهم ترين راهكار براي ترويج آن مي داند و معتقد است: 
مصرف كنندگان خانگي مبلغان خوب ترويج صنايع دستي هستند و حيات، پويايي و هويت اين بخش در گرو اقبال 
مصرف كنندگان است. ويدا توحدي راه حل هاي ترويج صنايع دستي را برمی شمرد و آن را به سه بخش مجزا تقسيم 
مي كند و درباره آن توضيح مي دهد: يكي از راه حل هاي ما در چند سال اخير متكي به هويت سازي براي توليدكنندگان 
صنايع دستي در حوزه هاي مختلف بود كه نسبت به محصول توليدي خود تعصب داشته باشند چراكه تعصب بر 
برند شهر يا روستا در يك منطقه همان هويتي است كه به آن اشاره داريم. به اعتقاد مدير كل دفتر آموزش و ترويج 
معاونت صنايع دستي چنين عملكردي باعث خواهد ش��د توليد كننده يك محصول خاصي را كه در ايران توليد 
مي شود، مختص شهر يا منطقه جغرافيايي خود بداند و برای توليد و تبليغ بيشتر بكوشد و از سوي ديگر خريداران و 
مصرف كنندگان خاص محصول توليدي را به خود جذب كند. وي با ذكر مثالي توضيح مي دهد: شايد قديم وقتي از 
نمدمالي صحبت مي شد، افراد از اينكه بگويند نمدمال هستم پرهيز داشتند اما امروزه با توجه به استقبال گسترده 

از آن افراد مختلف در مناطق جغرافيايي توليد اين محصول، با افتخار خود را يك نمدمال مي دانند و نسبت به توليد 
بيشتر محصول مبادرت مي ورزند كه اين به معناي هويت بخشي به صنايع دستي است. توحدي به ابعاد بين المللي 
اين هويت بخشي اشاره و بيان مي كند: وقتي كه هويت بخشي با يك اتفاق جهاني يا عنوان بين المللي يا ملي ثبت شود 

به حدي اثرگذار است كه افراد به آن افتخار مي كنند و انگيزه توليد خواهند داشت. 
وي هويت سازي را موجب تمايل بيشتر براي مصرف می داند و بيان مي كند: با هويت سازي تمايل به مصرف هم بيشتر 
مي شود و با افزايش تمايل به مصرف تمايل به توليد بالا مي رود و به دنبال آن اشتغال پايدار ايجاد مي شود كه نسل ها 
از آن با افتخار ياد مي كنند. توحدي بخشي از كار خود را اعطاي هويت بخشي به اهالي و مناطق جغرافيايي مختلف 
معرفي و بيان مي كند: اهالي هر منطقه با صنايع دستي مختص آن منطقه در واقع حافظان اصلي توليدات خود هستند. 
به طور مثال وقتي افراد بدانند پته كرمان شهرت و زيبايي دارد در نهايت تشويق به توليد بيشتر براي ترويج محصول 
خود مي شوند. وي ضمن تأكيد بر اينكه بايد براي معرفي محصولات هم تلاش هاي مثمرثمري صورت گيرد، اضافه 
مي كند: يكي از راه هاي حفاظت از برند هر محصول معرفي درست و بيان كاربردهاي خاص آن است چراكه كاربردي 

بودن باعث ترغيب به خريد مي شود و انگيزه توليد كننده محصول نيز بالا خواهد رفت. 
به اعتقاد توحدي مادامي كه ما مصرف كننده خوبي در كشور نداشته باشيم، نمي توانيم توليدكننده خوبي هم باشيم 
چراكه مصرف كنندگان ايراني موجب افزايش توليد و تنوع و ارتقاي كمي و كيفي صنايع دستي در كشور مي شوند. 
وي يكي از راهكارها براي ترويج صنايع دستي در كشور را متكي به تلاش مصرف كنندگان خانگي می داند و توضيح 
مي دهد: مصرف كنندگان خانگي به خصوص قش��ر جوان مبلغان خوبي براي ترويج محصولات هستند، اگر هر 
مصرف كننده اي گوش به گوش و در فضاهاي مختلف ديداري و شنيداري براي معرفي خاص و كاربرد محصول تلاش 

كند، به مرور صنايع دستي هويت بخشي خواهد شد و گرايش به مصرف هم بالاتر مي رود. 
توحدي عدم آگاهي نسبت به كاربرد صنايع دستي را يك ضعف بزرگ اين حوزه می داند و مي گويد: اگر هر فردي از 
كاربرد محصولات صنايع دستي فارغ از ويژگي هاي زيبايي شناختي آن مطلع باشد، براي خريد ترغيب مي شود، به 
طور مثال ما بايد به مصرف كننده بفهمانيم كه حبوبات او در »كپوي دزفول« ماندگاري بالايي دارد تا براي خريد قانع 
شود.  وي زنان را جزو قشر مصرف كننده برتر حوزه صنايع دستي معرفي و بيان مي كند: همانطور كه زنان بيشترين 
مصرف كننده هستند، بيشترين توليد كننده و البته بهترين مبلغ در اين حوزه هستند. تنوع محصولات صنايع دستي 

طيف قيمتي متنوعي را به آن بخشيده و محدوديت در انتخاب را برداشته است. 

 اين روزها كه در دنياي شلوغ سرمايه داري و حجم سرسام آور اخبار و خستگي و ترافيك گاه راه خانه مان را هم 
گم مي كنيم، آنچه خلوت رؤياهاي مان را رنگين مي كند، بازيابي هويت گذشتگان مان است؛ گذشتگاني كه امروز 
حاصل دسترنج شان را مي توانيم در طاقچه هاي زندگي مان براي رسيدن به اندكي آرامش داشته باشيم. دوستي 
و همنشيني با صنايع دستي ايراني ما را با خودمان آشتي خواهد داد، براي مان قصه خواهد گفت، حرف خواهد زد 
و دل هاي مان را در اين روزهاي سرد مجازي با استكاني چاي، گرم خواهد كرد. صنايع دستي ايراني چهار فصل 
است. زمستانش عطر لحاف و متكاي مادربزرگ را مي دهد و تابستانش خنكاي بادگيرهاي يزد را تداعي مي كند. 
گاه دل مان براي بهار و پاييزهاي صنايع دستي، براي سبز و زردهايش در ايوان خانه مادر بزرگ تنگ مي شود. 
كاش دوباره برگردد به همين خانه هاي كوچك مان كه اين روزها پنجره هايش را دود ماشين هاي خيابان سياه 

كرده است؛ پنجره هايي كه ديگر مشبك و رنگين نيست و هر چند دوجداره است و صداي بوق 
و ويراژ را مي گيرد، اما تماشايي نيست. شايد بازهم دست ساخته هاي از دل برخاسته ايراني، 
در گوشه گوشه زندگي مان سبز ش��ود و روزهاي مان را از لابه لاي روزهاي سرد سرمايه داري 
مدرن پس بگيرد. براي صنايع دستي تعاريف گوناگوني وجود دارد اما شايد بتوان به اين تعريف 
شوراي صنايع دستي ايران در سال1384 بسنده كرد كه: »صنايع دستي به آن رشته از صنايع 
اطلاق مي شود كه تمام يا قسمتي از مراحل ساخت فرآورده هاي آن با دست انجام گرفته و در 
چارچوب فرهنگ و بينش هاي فلسفي، ذوق و هنر انسان هاي هر منطقه با توجه به ميراث هاي 

قومي آنان ساخته و پرداخته مي شود.« 
صنايع دستي ايران به  عنوان بخش پررنگي از فرهنگ و هنر ايراني از ديرباز داراي شهرت جهاني 
بوده و همواره بستري مناسب براي همگرايي انديشه، فرهنگ و هنر ايراني و بومي فراهم كرده 
است. اين محصولات ضمن دوستي با محيط زيست از مواد ارگانيك و طبيعي ساخته شده كه 
هيچ خطري در زندگي متوجه انسان نمي كند. در واقع پيام رساني است كه سه عنصر فرهنگ، 
هنر و صنعت را در ذات خود نهفته دارد و مي تواند ب��ا توجه به ويژگي هاي منحصربه فردش، 

نقش آفرين عرصه هاي داخلي و بين المللي باشد. 
جغرافياي سياسي و فرهنگي ايران پر است از اين عناصر و مؤلفه هايي كه در طول تاريخ توانسته 
است هويت ملي ما ايرانيان را تشكيل بدهد. اين سرزمين روشن در پيوند با زبان فارسي و دين 
اسلام مثلثي را تشكيل داده كه فرهنگ، رسوم، آداب، عقايد، باورها و رويكردهاي اخلاقي و 

انساني ما را در خودش جاي داده است. 

آنچه در گذشته و امروز بر سفره معيشت مان مي چينيم يا بر ديوار خانه هاي مان مي آويزيم، بخشي از همان مثلث 
داشته هاي مان است كه متأسفانه مدتي است در هجوم نظام بي رحم ماشيني و سرمايه داري تا حدودي مغفول 
مانده است. صنايع دستي ايراني پيوند ساقه هاي مان را با ريشه برقرار مي كند و قطعاً اگر از ريشه مان جدا شويم، 

چيزي جز يك شاخه خشكيده و بي جان از ما باقي نخواهد ماند. 
تنوع محصولات صنايع دس��تي در ايران رتبه اول را در جهان دارد. بيش از 299رشته صنايع دستي حكايت از 
تنوع جغرافيايي و فرهنگي در كشورمان دارد و به واسطه پيوند سبزي كه با محيط زيست و طبيعت دارد مي تواند 
خانه هاي ايراني را با نقش ها و رنگ هايش هيجاني تازه ببخش��د. اين زيبايي هاي ذاتي كه ريشه در خلاقيت و 
نوع آوري ايرانيان دارد به دليل اصالت در طرح و نقش و تنوع رنگ، شادابي و نشاط را در زندگي هاي امروزي جاري 
مي كند. به نظر مي رسد طي سال هاي اخير سياست هايي بر اين حوزه حاكم بوده كه حضور 

صنايع دستي را در چيدمان خانه و محل زندگي مان كمرنگ كرده است. 
برخي چالش هاي اين هنر صنعت عبارتند از: 1- بازارهاي مرتبط با صنايع دستي ايران هنوز 
متكي بر يك بازار سنتي اس��ت كه نيازمند افزايش قابليت هاي بيشتر متناسب با بازارهاي 
جهاني است. 2- دلسردي جوامع محلي و هنرمندان بومي به دليل عدم مديريت و برنامه ريزي 
صحيح توسط برنامه ريزان اين حوزه در سال هاي گذشته و اكنون. 3- عدم توجه به سليقه 
مشتري داخلي و خارجي در طراحي محصول- بسته بندي نامناسب محصولات صنايع دستي. 
4- عدم تغيير در الگوي توليد به سمت نيازهاي جامعه به ش��كل هدفدار و سوق دادن آن به 
سوي كاربردي كردن صنايع دستي. 5- گران بودن قيمت محصولات صنايع دستي در مقايسه 
با محصولات مشابه ماشيني. 6- عدم پيوند طراحان و توليدكنندگان و در نتيجه پايين آمدن 
ارزش هاي زيبايي شناختي در سال هاي اخير. اما برخي راهكارهاي پيشنهادي براي آشتي 
دوباره مردم با صنايع دستي عبارتند از: 1- ارائه تسهيلات لازم براي صنعتگران و فعالان حوزه 
صنايع دستي. 2- معرفي. 3- تبليغ و ترويج صنايع دستي كشور با استفاده از فناوري هاي روز 
دنيا با حفظ اصالت هاي ملي. 4- حمايت و تش��ويق بخش خصوصي براي سرمايه گذاري در 
بخش هاي مختلف صنايع دستي. 5- ايجاد بازارچه هاي صنايع دستي در موقعيت هاي مكاني 
مناسب در سراسر كشور. 6- انعطاف دولت در سياستگذاري هاي مرتبط با فروش و صادرات 
محصولات با كيفيت صنايع دس��تي. 7- بهره گيري از ابزارهاي رسانه اي در جهت تقويت و 

معرفي صنايع دستي به عنوان بخشي از هويت ايراني- اسلامي. 

راحله كاظم پور، پژوهشگر، كاشيگر و مدرس دانش��گاه معتقد است: علاقه افراد مختلف به صنايع دستي و 
استفاده از آن در معماري بناها جدا از معماري سنتي در معماري مدرن هم موضوع چشمگيري است. حضور 

آرايه هاي اصيل ايراني، همچون مانع و سدي دربرابر فرهنگ غرب عمل مي كند. 

وي درگفت وگو با »جوان« بيان مي كند: خانه ها نقطه امن زندگي بشر هستند و وارد كردن عنصري چون 
كاشي به دليل تفاوت و زيبايي و همين طور نمادي از اصالت ايراني يادگاري از گذشتگان است كه امروز با 
تغييرات اندك و هوشمندانه به عنوان آذين بر بناهاي جديد به شكل كاربردي مورد استفاده قرار مي گيرد. 
اين مدرس دانشگاه كه حوزه فعاليتش هنر كاشيكاري است معتقد است: امروزه تمايل زيادي براي بازگشت 
به سبك زندگي سنتي ديده مي ش��ود كه ريش��ه در اصل ما دارد چراكه عمدتاً همه ما در خانه هايي رشد 

كرده ايم كه مزين به نقش و نگار سنت بوده است. 
وي با اشاره به اينكه ما نبايد به آنچه غرب براي مان تدارك ديده است، برسيم تصريح مي كند: سبك زندگي 

غربي خالي از آرايه است در حالي كه زندگي اصيل ايراني مزين به سنت، فارغ از ظواهر غربي است. 
كاظم پور معتقد است: خوراك اشتباه دادن س��ليقه و ذائقه مخاطب را خراب مي كند و ما بايد به اصل خود 

برگرديم و اگر كسي برنگردد در واقع جا مانده است. 
وي سه دليل عمده براي بازگشت به اين اصل و ريشه بيان می كند و مي گويد: دلايل اقتصادي، فضاي مطلوب 

و نيز سليقه مخاطب سه دليل مهم براي بازگشت به اصالت و استفاده از معماري سنتي ايراني است. 
به اعتقاد وي فضاي فعلي شهري امكان معماري سنتي و استفاده از آرايه هاي اصيل را سلب كرده كه نيازمند 

اعمال تغييرات لازم است. 

به اعتقاد مديركل دفتر بازاريابي و تجاري سازي معاونت صنايع 
دستي، اگر به صورت برنامه ريزي ش�ده و با اختصاص بودجه 
مناس�ب امكان معرفي همه جانبه محصولات را داشته باشيم 
مطمئناً صنايع دس�تي جاي خود را در سبد زندگي مشتريان 
داخلي پيدا مي كند. گفت وگوي كوتاه ما با فرزاد اوجاني درپي 

مي آيد. 

استفاده از صنايع دستي و ترغيب مردم به حمايت، خريد 
و ترويج آن چگونه به اقتصاد كشور كمك مي كند؟

مهم ترين عامل در اين زمينه معرفي و ترويج مناسب صنايع دستي 
است. شايد نزديك به گذشته هاي دور برنامه هاي مدوني براي معرفي 
و ترويج صنايع دستي نداش��تيم اما اگر به صورت برنامه ريزي شده 
و با اختصاص بودجه مناس��ب امكان معرفي همه جانبه محصولات 
را داشته باش��يم مطمئناً صنايع دستي جاي خود را در سبد زندگي 
مش��تريان داخلي پيدا مي كند و حتي در سطح بين المللي مي تواند 
در س��بد مصرفي كش��ورهاي خارجي قرار گيرد و علاوه بر مزاياي 
اقتصادي، پيام فرهنگ��ي ما را نيز منتقل كند. صنايع دس��تي ما به 
حدي از تنوع برخوردار است كه امكان انتخاب توسط هر فردي در 
هر كجاي جهان را خواهد داشت. به طور مثال شايد شيشه در اروپا 
سازگار باش��د اما خاتم در امريكاي لاتين س��ازگار باشد، لذا با تنوع 
صنايع دستي كه داريم مي توانيم هم مخاطب داخلي را جذب كنيم 
هم صادرات لازم را داش��ته باشيم به ش��رط اينكه معرفي مناسبي 

صورت بگيرد. 
بي ترديد صنايع دس�تي در ش�هرهاي كوچك مي تواند 
منجر به اشتغال شود و معيش�ت يك جامعه ميليوني را 

متحول كند، به نظر شما در اين زمينه چه بايد كرد؟
بيشتر فعاليت روستاييان توليدي اس��ت و تلاش شده است با كمك 

منابع توليد داخلي تسهيلات اعطا ش��ود اما توليد صرفاً نجات بخش 
اين افراد نيست و بايد خروجي و فروش داشته باشند و صرفاً توليدات 
براي گذران زندگي است، اما در واقع وجود مصرف كننده دائمي است 
كه اش��تغال پايدار ايجاد مي كن��د. ما در واحد ف��روش از همه ابزارها 
اس��تفاده مي كنيم تا اين توليدات هنرمندان را در معرض ديد عموم 
قرار دهيم ولي اين مهم صرفاً با ترويج محقق خواهد شد. نمايشگاه ها و 
بازارچه هاي موقت و دائم از جمله اين موارد است. دستگاه هاي متولي 
مثل كميته امداد و بهزيستي هم در راس��تاي اهداف خود بايد براي 

حمايت جوامع محلي وارد شوند. 
يكي از موضوعات مهم در حوزه صنايع دستي بازاريابي است، 

آيا برنامه اي براي بازاريابي نوين وجود دارد؟
ما بايد تولي��د و بازاريابي را از يكديگر جدا كني��م. در واقع بازاريابي و 
فروش تخصص و حرفه خود را مي خواهد و كس��ي ك��ه توليد كننده 
است براي فروش ساخته نشده اس��ت و علاوه بر اين فرصت و هزينه 
فروش نيز ندارد، لذا تربي��ت بخش خصوصي هدفمن��د و قوي براي 
بازاريابي و فروش محصولات صنايع دس��تي مهم است. يكي از نقاط 
ضعف ما در حوزه صنايع دستي اين اس��ت كه تعداد بخش خصوصي 
به عنوان بازرگاني كم است، زيرا همان معرفي ظرفيتي را كه موجب 
فروش مي شود در دستور كار خود قرار نداديم، ولي اگر بتوانيم معرفي 
و شناسايي داشته باشيم و بخش خصوصي نيز مطالبه گري ايجاد كند، 

اين چرخه راه اندازي خواهد شد. 
ما در تلاش براي راه اندازي هلدينگ صنايع دس��تي هستيم تا بازوي 
مهمي در اين حوزه به خصوص در بحث اقتصادي و بازرگاني باشد تا 
به صورت همه جانبه بتواند در مرحله اول بازاريابي و فروش داخلي را 
سر و سامان ببخش��د و در مراحل بعد حضور در جوامع بين المللي را 
توسعه دهد و در نهايت موضوع كيفي سازي بسته بندي صنايع دستي 

دنبال شود. 
برنامه ب�راي توليدكننده هاي كوچك و خانگي چيس�ت و آيا 
اين هلدينگ حافظ منافع خرده توليدكننده در روس�تاهاي 

دورافتاده خواهد بود؟
وقتي بخش خصوصي قوي ش��كل بگيرد مي تواند تمامي فرايندهاي 
توليدي چه خرد و ب��زرگ را هدايت كند... كش��ورهاي بزرگي كه در 
حوزه صنايع دستي پيشرفت كردند مثل هند و چين، توانستند توسط 
اتحاديه و بخش خصوصي گردانه صنايع دستي را به محور اقتصادي 
گره بزنند، لذا چه خرد و چ��ه كلان تمام توليدكننده ها در اين چرخه 

قرار خواهند گرفت. 

نيره ساری

پرونده
سبك زندگی 
و صنايع دستی

خانم دكتر جلالي، پرونده اين هفته ما مربوط به سبك 
زندگي و صنايع دس�تي اس�ت و اصلًا قص�د ورود به 
مباحث فني و تخصصي صنايع دستي را نداريم. به نظر 
ش�ما چه ارتباطي بين صنايع دستي و سبك زندگي 

ايراني وجود دارد؟
 صنايع دستي تجلي، نمود و نماد سبك زندگي ايراني- اسلامي و 
برآيند شرايط اقليمي، اقتصادي، هويتي و ارزش هاي جمعي است 
كه نقش مؤثري در زندگي ايفا مي كند. صنايع دس��تي برخاسته 
از نياز انسان زيباگرا و زيبابين اس��ت كه تلاش مي كند مبتني بر 
زيرس��اخت هاي فكري و توانمندي جامعه نم��ود يابد و موجبات 
همگرايي فرهنگي را فراهم س��ازد، به گونه اي ك��ه از معماري تا 
خوان گس��ترده بر خانه ها نقش دارد. صنايع دستي علاوه بر نماد 
و نش��انه هاي بنيادي و اعتقادي، نياز زندگي روزمره را نيز مرتفع 
مي كند، اين كارك��رد و كالبد برگرفته از بين��ش و نگرش جوامع 
تاريخ مندي چون ايران اس��ت كه همواره در راستاي همخواني و 
همخوني با اقليم گام برمي دارد و سعي بر همسويي با توانمندي 
و تجربه دارد، از س��ويي ديگر صنايع دستي محصول خردمندي 
رابطه ميان زندگي و محيط زيست است كه نه تنها در پي غلبه بر 
آن و تخريبش نيست بلكه مهرورزانه با محيط زيست رفتار مي كند. 
جاي جاي اين سرزمين، نشان از پيوند صنايع دستي با هستي دارد 
كه همراه با زندگي از ديرباز به امروز آمده و در پي رفع نياز انسان به  
طرز هوشمندانه اي همصدا با داشته ها در عين كمبودها عمل كرده 
است. صنايع دستي نماد، توانمندي و تلاش جوامع براي استقلال 
مادي و معنوي است، از ظرفي كه مي سازد تا سقفي كه براي زندگي 
بنا مي كند. آنچه امروز اين توانمندي و سازگاري تاريخي را تهديد 
مي كند، خروج آن از متن زندگي به حاش��يه است و جان صنايع 
دستي، يعني تبديل كاركرد پويا و معنابخش زندگي به صرفاً تزئيني 
در خطر است. گويي امروز نتوانسته صداي زندگي بخش باشد و در 
سكوت نشسته و نظاره گر خمودگي روزگار سرزندگي تاريخي خود 
اس��ت. صنايع دس��تي را به زندگي برگردانيم كه بي زندگي، زنده 
نخواهد ماند، صنايع دستي را به زندگي برگردانيم كه بي آن هويت 
تاريخي و توانمندي خردمندانه مان دستخوش طوفان هاي هولناك 

تهي شدگي و وابستگي خواهد شد. 
 متأس�فانه نماي داخلي بس�ياري از خانه هاي امروز 
ايرانيان با صنايع دستي سنخيتي ندارد و خانه هاي مان 
مملو از محصولات خالي از توانمندي و تاريخ مان است. 
ضمن دلايل اين موضوع، بفرماييد براي آشتي دوباره 
مردم به ويژه شهرنشينان با صنايع دستي و محصولات 

هنرهاي سنتي ايران چه كارهاي ترويجي و آموزشي 
بايد انجام داد؟

بازگش��ت صنايع دس��تي بر خط مقدم ادبيات توسعه، ضرورتي 
اجتناب ناپذير است. صنايع دستي نماد موفق اقتصاد هويت بنيان 
ايران در طول تاريخ است، كالايي فرهنگي- اقتصادي برپايه تاريخ، 
به اين معنا كه هم نياز را رفع و هم به لحاظ اقتصادي نقش مهمي 
ايفا مي كند، انزواي صنايع دس��تي و هنرهاي س��نتي از ادبيات 
توسعه و مخاطرات عدم همپوش��اني شتاب زندگي مدرن مسئله 
روز ماست. من خلأ به روزرساني نشدن صنايع دستي را ريشه در 
مديريت فرهنگي مي دانم. ما در گفتمان غالب حفاظت و مراقبت 
از تاريخ و نمودهاي آن مانده ايم، در حالي كه صنايع دس��تي قله 
توانمندي و هوش تاريخي مان بوده كه همواره در مواجهه با ادبيات 
بازار هنرمندانه عمل كرده است. چه شده است كه امروز نتوانسته 
پا به پاي بازار پيش رود. بي ش��ك عدم تبليغ و ترويج كاربرد هاي 
صنايع دستي با مشوق هاي اجتماعي و اقتصادي عامل مهمي در 
اين زمينه است، در حالي كه صنايع دستي ايران در جهان جايگاه 
ويژه اي دارد و از 400 گروه و رشته ثبت شده، 299مورد متعلق به 
اين سرزمين است اما چگونه از اين توانمندي بهره مي بريم؟ صنايع 
دستي ايران در عين كثرت، نماد خلاقانه اي از تمايزات فرهنگي 
و تاريخي است اما از اين ظرفيت استفاده نكرده ايم، به طوري كه 
كم كم نشانه هاي سبك زندگي ايراني- اسلامي به انزوا مي رود و 
توان، رقابت فرهنگي، اقتصادي و اجتماعي را با جوامع ازدس��ت 
مي دهيم، اما با وجود اين، مي ت��وان راهكارهايي براي برون رفت 
از اين ش��رايط ارائه داد، به ويژه آنكه، توجه به اهميت نقش نهاد 
سياستگذار و اجرايي سيس��تم حكمراني در قوام و دوام سه گانه 
محصول، مشتري و بازار صنايع دستي ايران بسيار اهميت دارد، 
اميد آنكه بتوانيم شاهد بازگشت صنايع دستي به جايگاه تاريخي 
باش��يم و پويايي آن را در زندگي حس كنيم. اگر رابطه محصول، 
مشتري و بازار را در حوزه صنايع دس��تي بازتعريف و مؤلفه هاي 
تأثيرگ��ذار در آن را احصا كنيم، آنگاه رابطه دوس��ويه س��ليقه و 
ذائقه مشتري و بازار مداخله خردمحور را خواهيم داشت. اگرچه 
سياستگذاران به دليل غلبه سياست هاي نفتي در چند دهه اخير 
اغلب تمايل به سرمايه گذاري در اين حوزه داشته اند و همين امر 
موجب كم توجهي به سرمايه گذاري در حوزه صنايع دستي شده 
است و ماحصل اين بي توجهي، به حاشيه راندن صنايع دستي از 
زندگي ايراني شده است، لذا وظيفه فعالان فرهنگي جلب توجه 
سياستگذاران به اهميت حوزه فرهنگ به ويژه صنايع دستي است 
تا امروز سيستم حكمراني بتواند با بهره مندي از تكنولوژي موجبات 

مريم جلالي، معاون صنايع دس�تي و هنره�اي س�نتي وزارت »ميراث فرهنگي، گردش�گري و صنايع دس�تي« در گفت وگو 
با »جوان« معتقد اس�ت: س�بك زندگي ايراني، خانواده محور اس�ت و صنايع دس�تي نيز خانواده محور اس�ت و چون ريشه 
س�بك زندگي ايران�ي در خانواده اس�ت، اي�ن خان�واده مولد باعث مي ش�ود صنايع دس�تي مبتن�ي بر محوري�ت خانواده 
داش�ته باش�يم كه همه اهالي در آن نق�ش دارند. در آس�تانه 20خ�رداد روز جهاني صنايع دس�تي با او گفت وگ�و كرده ايم. 

توانمند شدن روس��تاها و ارتقاي جريان هاي فكري از خانه هاي 
كوچك به كسب و كارهاي بزرگ شود تا شاهد به قدرت رسيدن 
اين حوزه به جامعه ايراني و جهان باش��يم. از سويي ديگر به علت 
توجهات جهان به صنايع دستي از منظر سازگاري با محيط زيست 
و مؤلفه هاي اقليمي، فرصت مغتنمي براي ما محس��وب مي شود 
تا زمينه سليقه سازي را فراهم كنيم و پهنه فرهنگي، اقتصادي و 
سياسي خود را از اين طريق گسترش دهيم كه در گفتمان امروزي 
جهان، حكمراني فرهنگي نقش مؤثري در روابط بين الملل دارد. 

اگر صنايع دس�تي را بخش مهم�ي از هويت برجاي 
مانده از پيش�ينيان بدانيم، حفظ اين هويت در برابر 
فرهنگ هاي بيگانه مستلزم چه اقدامات فرهنگي و 

حتي مديريتي و سياستگذاري است؟
 نخستين گام ارتقاي نگرش به كاركرد و نقش صنايع دستي به ويژه 
در عرصه امنيت فرهنگي، اقتصادي و اجتماعي است. دومين گام 
آموزش و انتقال نسلي و سومين گام مستند سازي دانش نسلي براي 
آيندگان است. امروز ضرورت مستندسازي و انتقال آن به آيندگان 
بيش از پيش محسوس است تا آيندگان بتوانند بر پايه ديروز براي 
فردا برنامه ري��زي كنند. اگرچه واژه صنايع دس��تي تداعي كننده 
گذشته است اما جهان امروز به اين حوزه به مثابه توانايي و هوش 
تاريخي مي نگرد و از همين رو اين هوش نماد پويايي و پيشرويي، 
مصداق رشد و شكوفايي هر جامعه است كه بايد در خلق و شناسايي، 
باززنده سازي و آموزش و انتقال ميان نسلي در حوزه سياستگذاري 
و اجرا عزم جدي ش��كل بگيرد. صنعت امروزي برخاسته از هوش 

تاريخي است، پس انقطاع ميان گذشته و امروز، حاصلش، 
تعليق و تشويش است. امروزه علاوه بر پاسداري- نه 
به معناي مراقبت بلكه به معناي زنده نگه داشتن- از 
ساختار اصلي صنايع دس��تي برآمده از تاريخ، بايد 
راهي براي رابطه با تكنولوژي و محيط زيس��ت و 
آينده پژوهي و حوزه هاي ديگر پيدا كنيم كه اگر هر 
كدام از اين پيوندها انقطاع يابد، حاصلش سازندگي و 
توانمندي نيست، از همين رو همگامي و همسويي با 

دوران حاضر موجب تداوم انديشمندانه در گذشته 
براي آينده است. 

آيا مي تواني�م الگويي براي خانه 
ايراني با تمام ويژگي هاي اصيل 

و ناب ترسيم كنيم؟
 بي ش��ك، همانگونه كه در تاريخ مان 
مي توان مصاديق متع��دد از بازتاب 

فرهنگ در زيس��ت ايراني يافت، 
امروز نيز مي توان چنين ظرفيتي 
را ايجاد كرد. اگ��ر چه اين موضوع 
ب��ا جهاني س��ازي و پيون��د ميان 
انس��ان و محيط زيس��ت كمرنگ 
ش��ده اما در خانه ايران��ي مي توان 
همه نيازهاي زيس��تي در اقليم و 
فرهنگ ايران��ي را تأمين كرد. اين 
طرح نياز به حمايت، تشويق، تبليغ 
و سرمايه گذاري دارد، زيرا در حال 
حاضر همه چيز رويكرد كسب و كار 
يافته است و بايد بتوانيم چهار اصل 
سياست، اقتصاد، اجتماع و فرهنگ 
را در هنر مدنظر قرار دهيم. اگر يكي 
از اين چهار ركن دچار اختلال شود 
نمي توان به ب��ازار مطلوب صنايع 
دستي رسيد. ما مي توانيم الگوي 
خردمندان��ه و كاركردگ��را بر پايه 

توانمندي و هوش تاريخي با بهره مندي از تكنولوژي با عنوان »خانه 
ايراني« ارائه كنيم. 

بخش مهمي از صنايع دس�تي با پوش�ش در ارتباط 
اس�ت و با توجه به چالش ه�اي امروز جامع�ه ايران، 
 حوزه صنايع دستي چگونه مي تواند به ارائه الگوهاي 
ايراني- اس�لامي در اي�ن زمينه و تجاري س�ازي آن 

كمك كند؟
همگرايي ميان نياز امروز، سليقه و ظرفيت موجود در گذشته بسيار 
اهميت دارد. پوش��ش ايراني برآيند تاريخ، اقليم، هويت و زيست 
ايراني اس��ت، تنوع پوش��ش در ايران، حاكي از تنوع اقليم، هويت 
و ارزش هاي جمعي اس��ت، به طوری كه از پوش��ش  فرد مي توان 
به مؤلفه ه��اي تعلق قومي و مكان��ي وي پي برد و ب��ه اين ترتيب 
انس��ان محوري و حكمت محوري صنايع دس��تي باعث مي شود 
مؤلفه هاي فرهنگي كه عفاف و حجاب بخشي از آن را دربر مي گيرد، 
در اين حوزه ديده شود، علاوه بر پوشش تن، حتي از حيث سلامت 
نيز به انس��ان كمك مي كند. در سياس��ت هاي پوشش به راحتي 
مي توان از صنايع دستي اس��تفاده كرد، زيرا صنايع دستي برآيند 
خواست جمعي است و همه به آن تعلق خاطر دارند. طراحان ما بايد 
از اين رويكرد در استفاده از مواد و نقش، شكل و شيوه اجرا بهره مند 
ش��وند، آن چيزي كه از آن خود ما بوده در هنرهاي صنايع دستي 
نهفته است و بايد خاستگاه، فلسفه و هستي شناسي آن روايت شود 
تا هر ذهن زيبا پسند و خردگرايي از آنها استفاده كند. بي ترديد همه 
ذي نفعان بايد به همگرايي برسند، از طراحان و پيشكسوتان گرفته 
تا هنرمندان و سرمايه گذاران تا بتوانند از لحظه خلق تا مصرف 
را مديريت فرهنگي كنند و به تعبير مقام معظم رهبري به 
اين ترتيب به تمدن سازي اسلامي راه پيدا كنيم. صنايع 
دستي بي شك يكي از اصلي ترين مؤلفه هايي است كه 
مي تواند جاي اقتصاد نفتي را بگيرد. قصه و روايتي 
كه صنايع دستي باخود همراه دارد، ريشه ماست و 
با رسيدگي درست به اين ريشه، درخت كهنسال 
فرهنگ، به ثمر خواهد نشس��ت كه همان 
سبك زندگي اس��ت، البته تمايل دارم به 
جاي »س��بك« كه فردگرايانه است، 
از كلمه آداب اس��تفاده كنم. صنايع 
دس��تي نماد آداب زندگي ايراني- 
اسلامي است. به بيان ديگر صنايع 
دستي توليد عشق، عاطفه، اخلاق، 
تربيت، توليد و ثروت مي كند. سبك 
زندگي ايراني، خانواده محور است و 
صنايع دستي نيز خانواده محور است 
و چون ريشه س��بك زندگي ايراني 
در خانواده است، اين خانواده مولد 
باعث مي شود، صنايع دستي مبتني 
بر محوريت خانواده داشته باشيم كه 

همه اهالي در آن نقش دارند. 
و سخن آخر... 

 م��ا در يك س��ه گانه مه��م يعني 
 هنرمند، صنعتگر و سياس��تگذار

- تاجر يا بازرگان- ق��رار داريم كه 
صنايع دس��تي به هر سه نياز دارد. 
هنرمن��د بايد به جوش��ش هنري 
و صنعتگ��ر به كوش��ش توليدي و 
بازرگان به ايجاد رابطه ميان افراد 
و تبدي��ل آنها ب��ه ارزش اقتصادي 
بپردازد تا رونقي شايسته در صنايع 

دستي داشته باشيم. 

مريم جلالي، معاون صنايع دستي و هنرهاي سنتي وزارت ميراث  فرهنگي:

 صنايع دستي ما خانواده محور 
 و تجلي سبك زندگي  
ايراني- اسلامي است

صنايع دس��تي توليد عش��ق، 
عاطفه، اخلاق، تربيت، توليد و 
ثروت مي كند. س��بك زندگي 
ايراني، خانواده محور است و 
صنايع دستي نيز خانواده محور 
اس��ت و چون ريش��ه س��بك 
زندگي ايراني در خانواده است، 
اين خانواده مولد باعث مي شود، 
صنايع دستي مبتني بر محوريت 
خانواده داشته باشيم كه همه 
اهال��ي در آن نق��ش دارن��د

 محمدحسين عسكرپور
مدير كل دفتر حمايت از توليد صنايع دستي:

تمام ذائقه ها 
مشتری می شوند

ويدا توحدي، مدير كل دفتر آموزش و ترويج صنايع دستي:

اقبال داخلي می خواهيم

راحله كاظم پور، پژوهشگر، كاشيگر و مدرس دانشگاه:

حضور آرايه هاي اصيل ايراني در محيط زندگي مان سدي در برابر فرهنگ غربي است

صنايع دستي ما را با خودمان آشتي مي دهد

 رئيس هيئت مديره و مدير عامل 
مجمع هنرمندان صنايع دستي:

محصولات صنايع دستي 
بايد زينت بخش تمام 
خانه هاي ايراني باشد

 فرزاد اوجاني، مديركل دفتر بازاريابي 
و تجاري سازي صنايع دستي:

نيازمند برنامه
 مدون ترويجی هستيم

دقت كرده ايد وقتي از زندگي ماشيني خسته مي شويد يا حتي وقتي از خانه يا اتاق كارتان كه دكوراسيوني 
حسين 
مدرن دارد، دلزده مي شويد، دل تان هواي جايي را مي كند كه دار و درختي باشد، تخت و پشتي و گليمي باشد، گل محمدي

نواي دلنشين موسيقي سنتي، چاي دبش زغالي روي سمار مسي و جرعه نوش آن در استكان هاي كمرباريك. 
ناهارتان هم يك ديزي مشتي با تريت سنگك و حتماً در يك كاسه سفالي يا مسي... اينها همه به شما انرژي مثبت ناب 

ايراني مي دهد، ولي افسوس كه تحت تأثير فرهنگ بيگانه زندگي مان پرشده از انواع محصولات و لوازم مدرن كه خواه ناخواه 
فرهنگ رفتاري همراه خود را نيز به ما تحميل مي كند. افسوس كه امروزه كمتر خبري از خنكاي سايه پرده حصيري، لم دادن به پشتي هاي قاليباف، قل قل 

سماور مسي، سركشيدن آب سرد و زلال از كوزه هاي سفالي، آويزهاي رنگارنگ بافتني بر ديوار، چيدن ميوه در سبدهاي دستباف، آرامش پاهاي خسته در گيوه هاي 
سبك و خنك، ديزي سنگي و نوشيدن دوغ ترش و خنك در تغار پرنقش و نگار هست. حالا حاضريم براي يك ساعت سپري كردن در يك رستوران سنتي كلي پول بدهيم 

تا گوشه اي از اين تصوير نوستالژيك را زنده كنيم. يادمان باشد صنايع دستي زيبا، اصيل و سرشار از انرژي ايراني كه از زندگي مان رخت بربندد، تكنولوژي سرد و بي هويت 
از راه مي رسد و كم كم همه چيزمان را از ما مي گيرد. صنايع دستي ايراني اصيل ترين و واقعي ترين هنرهاست، چراكه برگرفته از هويت، سرشت و روح اقوام ايراني در 

گوشه گوشه سرزمين مان است. اين اصالت و هويت تنها زماني به حيات خود ادامه مي دهد و بالنده مي شود كه من و شما قدر اين هنر، صنعت، گنج و دسترنج ناب 
و بي بديل هنرمندان و صنعتگران ايراني را بدانيم. در يك كلام، با آن قهر نكنيم و آنچه خود داريم از بيگانه تمنا نكنيم. 

صنايع دستی ايرانی كه نباشد سبك زندگی بيگانه می آيد  

قدر گنج و دسترنج ناب 
ايراني را بدانيم

سوتيتر:

مصرف كنندگان خانگي به خصوص 
قش��ر ج��وان مبلغ��ان خوب��ي براي 
تروي��ج محص��ولات هس��تند، اگ��ر 
ه��ر مصرف كنن��ده اي در فضاهاي 
مختلف براي معرفي خاص و كاربرد 
محصول تلاش كند، به مرور صنايع 
دس��تي هويت بخش��ي خواهد شد

ام��روزه تماي��ل زي��ادي ب��راي 
بازگش��ت به س��بك زندگي سنتي 
ديده مي ش��ود كه ريش��ه در اصل 
م��ا دارد چراك��ه عمدتاً هم��ه ما در 
خانه هايي رشد كرده ايم كه مزين 
به نقش و نگار س��نت بوده اس��ت

اشتباه اس��ت كه صنايع دس��تي را صرفاً يك 
صنعت ببينيم بلكه صنايع دستي ترويج هنر 
ايراني است. تنوع نشانگر فرهنگ غني ايراني 
اس��ت و اين فرهنگ غني جاي تروي��ج در دنيا 
دارد تا داشته هاي كش��ورمان را معرفي كند

هر ايراني بايد حداقل چندين محصول صنايع 
دس��تي كش��ور خود را در منزل داشته باشد 
و اين محص��ولات زينت بخش خانه ها باش��د، 
البته اين موضوع نيازمن��د برنامه ريزي براي 
ارائه مناس��ب محصول ب��ه مصرف كنندگان 
اس��ت. نح��وه بس��ته بندي و ارائ��ه صناي��ع 
دس��تي نيز بايد هنرمندانه و خلاقانه باش��د

اگر به صورت برنامه ريزي شده و با اختصاص 
بودج��ه مناس��ب ام��كان معرف��ي همه جانبه 
محصولات را داش��ته باش��يم مطمئناً صنايع 
دس��تي ج��اي خ��ود را در س��بد زندگ��ي 
مش��تريان داخل��ي پي��دا مي كند و حت��ي در 
س��طح بين المللي مي تواند در س��بد مصرفي 
كشورهاي خارجي قرار گيرد و علاوه بر مزاياي 
اقتصادي، پيام فرهنگي ما را نيز منتقل كند

صنايع دس��تي ايران از 
ديرب��از داراي ش��هرت 
جهاني ب��وده و هم��واره 
بس��تري مناس��ب براي 
انديش��ه،  همگراي��ي 
فرهنگ و هن��ر ايراني و 
بومي فراهم كرده است

اميد مستوفي راد،  پژوهشگر حوزه صنايع دستي:


