
در ش�رايطي كه به انتخابات مجلس ش�وراي 
اسلامي نزديك مي‌‌شويم و بخش‌هاي زيادي از 
جامعه در گيرودار مسائل مربوط به انتخابات در 
حال بررسي افراد و شرايط شركت در اين عمل 
جمعي هستند، يكي از مسائل جالب‌توجه تأثير 
انتخاب�ات بر زندگي جمعي اف�راد و همچنين 
موضوعاتي است که موجب تأثير بر مردم براي 
حضور در انتخابات مي‌‌شود. به منظور بررسي 
تأثيرات انتخابات بر جامعه به سراغ عضو هيئت 
علمي پژوهشگاه فرهنگ و انديشه رفته‌‌ايم و 
در گفت ‌وگوي »جوان« با محسن ردادي مسائل 
مربوط در اي�ن خصوص را بررس�ي كرده‌ايم. 

در شرايطي كه مردم با شور و حرارت 
مي‌‌خواهن�د ب�ه وس�يله انتخابات 
سرنوش�ت خود را رق�م بزنند، اين 
احس�اس مش�اركت و اينك�ه يك 
عده‌اي مي‌‌خواهند مشاركت داشته 
باش�ند يا حتي نداشته‌باش�ند چه 

تأثيري بر جامعه دارد؟
ما اگر انتخابات را يك رون��د ببينيم نه يك تك 
انتخابات در اين صورت تأثير مهم انتخابات متعدد 
اين اس��ت كه به فرهنگ سياس��ي مردم شكل 
مي‌‌دهد. محققان مي‌‌گويند ما سه مدل فرهنگ 
سياسي داريم، يك فرهنگ سياسي انزواطلبانه و 
غيرمشاركتي، يك فرهنگ سياسي تبعي و يك 

فرهنگ سياسي مشاركتي داريم. 
در فرهنگ سياس��ي غيرمش��اركتي افراد اصلًا 
در انتخابات حضور پي��دا نمي‌‌كنند، در فرهنگ 
سياس��ي تبعي مردم حضور پي��دا مي‌‌كنند، اما 
خيلي ناآگاهان��ه تصميم مي‌‌گيرن��د و تصميم 
آنها خيلي دقيق نيس��ت، اما فرهنگ سياس��ي 
مشاركتي آن فرهنگي است كه افراد منافع خود 
را مي‌‌شناس��ند، افرادي كه مي‌‌توانند منافع اين 
افراد را نمايندگي كنند، شناسايي مي‌‌كنند و رأي 

آگاهانه مي‌‌دهند. 
حالا اگر ما انتخابات‌‌ را كنار هم بگذاريم و بخواهيم 
تأثي��ر آنها را بررس��ي كنيم، مهم‌تري��ن تأثيري 
كه دارد، اين اس��ت كه كم‌‌كم فرهنگ سياس��ي 
م��ردم را تعالي مي‌‌بخش��د و به س��مت فرهنگ 
سياسي مش��اركتي پيش مي‌‌برد، ببينيد در اين 
40 س��ال، س��ال‌‌هايي بوده كه حض��ور مردم در 
انتخابات كم‌‌رنگ بوده، س��ال ‌هايي هم داشتيم 
كه پررنگ بوده، ولي به‌رغم اين افت و خيزها يك 
فرهنگ سياس��ي بين مردم به وجود آمده كه ما 
بايد مشاركت كنيم و سرنوش��ت خودمان را رقم 
بزنيم. در انتخابات هر اتفاق��ي بيفتد تأكيد روي 
اين موضوع است كه در نهايت مردم آن چيزي را 
كه عاقلانه است بايد انتخاب كنند. تمام مردم دنيا 
به اين اذعان دارند كه بايد از طريق صندوق‌هاي 
رأي مشخص شود كه چه كسي قرار است در اين 
كشور حاكميت داشته‌باش��د و هر روش ديگري 
غير از صندوق رأي حتماً به ض��رر مردم و حتماً 
بر خطاست. تجربه‌هاي فراواني هم در دنيا وجود 
دارد كه مردم سعي كرده‌اند از روش‌هاي ديگري 
نظر خود را بيان كنند، ولي كشور معمولاً به آشوب 
كشيده شده مثال بارز آن كش��ور سومالي است 
كه مردم تلاش كردند از طريق تفنگ، اس��لحه و 
ش��ورش نظرات خود را به حاكميت نشان دهند 
و نتيجه آن اين شده كه سومالي الان يك كشور 
آش��وب زده‌اس��ت.  بنابراين خيلي اهميت دارد 
كه اين فرهنگ سياسي مش��اركتي جا بيفتد و 
مردم باور كنند كه با تمام كمبودها، كاستي‌ها، 
اعتراض‌ه��ا و س��ختي‌‌هايي كه وج��ود دارد، اما 

آلترناتيوي براي صندو‌‌ق‌هاي رأي وجود ندارد. 
خب م�ردم در اي�ن روند ش�ركت 
كرده‌ان�د، ولي برخ�ي از اين حضور 
حس خوبي نداشتند و آن حسي كه 

بايد مي‌‌گرفت�ه را نگرفته‌اند، دليل 
چنين حسي چيست و جامعه چطور 
بايد احساس كند كه نياز واقعي خود 
را از انتخابات به دست آورده‌است؟ 

اين موضوع حداقل س��ه عامل دارد كه دو عامل 
آن مربوط ب��ه نامزدها و نظام انتخاباتي اس��ت و 
يك عامل ه��م مربوط به م��ردم و همان فرهنگ 
مشاركت سياسي است كه آگاهي مردم افزايش 
پيدا كند تا شاهد اين نوع سرخوردگي‌ها نباشيم. 
اولين عامل اين اس��ت كه مردم انتظارات خيلي 
خاص و بلندپروازانه‌اي از منتخب��ان خود دارند 
به اين معنا كه تصور مي‌‌كنن��د مجلس، دولت يا 
هر مقام ديگري كه انتخاب مي‌‌ش��ود، قرار است 
كليد سحرآميزي داشته‌باشد كه تمام يا حداقل 
نيمي از مش��كلات مردم را يك‌ش��به حل كند. 
همان ويژگي و ميلي كه مردم را س��مت لاتاري، 
قرعه‌‌كشي‌ها يا شبكه‌هاي هرمي مي‌‌برد كه راه صد 
ساله را در يك شب طي كنيم. ويژگي كه اصلًا در 
فرهنگ ايرانيان نيست و ايرانيان يك درخت گردو 
مي‌‌كارند تا 30 سال بعد ثمره بعدي آن را دريافت 
كنيم به جاي آن فرهنگي را در ميان ايرانيان در 
حوزه اقتصاد، روابط اجتماعي، خانوادگي يا شهرت 
ايجاد كرده‌اند كه مي‌‌خواهند به ‌کیباره به نتيجه 
برسند و همين انتظارات بالا در سياست و انتخابات 
هم اتفاق بيفتد و مثلًا القا‌ مي‌‌كنند كه اگر فلاني 
رأي بياورد مشكل بيكاري، تورم و ارزش ملي پول 
حل مي‌‌شود، در حالي كه بايد متوجه باشيم كه 
در هيچ جاي دنيا اين اتفاق نيفتاد و به تدريج اين 
موارد رخ مي‌‌دهد. اين عامل اول است كه براي آن 

بايد فرهنگ سياسي مردم رشد كند. 

اما دو عامل ديگر مرتبط با نمايندگان اس��ت، 
عامل دوم اين است كه نمايندگان گاهي اوقات 
وعده‌ه��اي غيرواقعي مي‌‌دهند ك��ه يك عامل 
افزايش انتظارات و بعد سرخوردگي مردم است؛ 
يعني نمايندگان و افرادي كه قرار اس��ت مورد 
انتخاب قرار بگيرند، وعده‌هاي غيرواقعي و خارج 
از چارچوب مقامي كه براي آن كانديدا شده‌اند، 
ارائه مي‌‌كنند كه اين وعده‌ه��ا غيرقابل تحقق 
است و متأس��فانه ما قانوني هم نداريم كه اين 
وعده‌ها بررسي شود و اگر فردي وعده نادرست 
و دروغي داده پيگرد قانوني داشته‌باشد. عامل 
سوم اين اس��ت كه هر چند وعده غيرقانوني و 
غيرواقعي نمي‌‌دهد، ول��ي وعده‌‌هايي مي‌‌دهد 
كه بيش��تر جنب��ه محل��ي دارد و در تعارض با 
منافع ملي اس��ت. بله نماين��ده‌اي كه براي هر 
حوزه انتخاب مي‌‌شود، قاعدتاً نماينده آن حوزه 
انتخابيه هم هس��ت؛ مثلًا اگر من از خوزستان 
انتخاب مي‌‌ش��وم بايد منافع مردم خوزس��تان 
را در مجلس تأمين كنم، ام��ا اگر يكجايي بين 
منافع مل��ي و منافع محلي م��ن تعارض وجود 
داشت، نبايد منافع ملي را قرباني منافع محلي 
كنم. خيلي از مواقع خيلي از كانديداها چنين 
كاري را انجام مي‌‌دهند و اين موجب مي‌‌ش��ود 
مشكلات كشور بيشتر ش��ود و هر چند ممكن 
اس��ت رضايت موقتي در برخي از مردم ايجاد 

ش��ود، اما وقتي مشكلات كش��ور افزوده‌شود، 
موجب مي‌‌ش��ود كل مردم ض��رر كنند و يك 

سرخوردگي به وجود بيايد. 
مثلًا ممكن است يك نماينده قول بدهد اگر من 
برگزيده شدم، شركت خودرويي را وادار مي‌‌كنم 
در اين شهر يك كارخانه بزند و كلي هم استخدام 
كند و بعداً به زور استيضاح وزير را مجبور مي‌‌كند 
كه چنين كاري انجام ده��د، ولي همه اين موارد 
موجب مي‌‌شود كارخانه خودروسازي وقتي افتتاح 
ش��ود به خاطر مازاد نيرو، غيراقتصادي بودن و 
مواردي از اين دس��ت به مردم ض��رر بزند، چون 
مجبور هستند خودروی  بي‌‌كيفيت و گران بخرند 
و خودروسازي زيان‌ده است. دليل اينكه زيان‌‌ده 
است نيز اين است كه كارخانه از نيروهاي مازاد و 
شعبه‌‌هايي كه نبايد تأسيس مي‌‌شدند پر شده ولي 
به دلايل سياسي تأسيس شده‌است. اينطور موارد 

براي مردم ايجاد سرخوردگي مي‌‌كند. 
ممكن اس�ت برخ�ي از رس�انه‌‌ها، 
سلبريتي‌ها يا حتي نامزدها مواردي 
را براي مردم اولويت نشان ‌‌دهند كه 
ش�ايد اولويت آنها نباش�د، طبيعتاً 
شناخت آن هم براي مردم نبايد كار 
ساده‌اي باشد، ولي آيا دستورالعملي 
براي شناخت اين موارد براي مردم 

وجود دارد؟
حقيقت اين اس��ت، اين مس��ئله به هيچ عنوان 
موضوع كوتاه‌مدتي نيست كه در زمان انتخابات 
بتوان آن را بر ملا كرد و بگویيم مردم اين وعده‌اي 

كه داده مي‌‌شود، چه نسبتي با منافع شما دارد. 
ولي اتفاقاً دقيقاً نزديك انتخابات اس��ت كه اين 
نوع وعده‌ها داده‌مي‌‌شود و شايد همين هم بتواند 

نشانه‌اي براي شناخت اين نوع وعده‌ها باشد. 
بيش��تر آن چيزي ك��ه نزديك انتخاب��ات گفته 
مي‌‌ش��ود، خواس��ته‌هاي مردمي و ن��ه نيازهاي 
آنهاست. در سياس��ت‌گذاري بين نياز و خواسته 
تفاوت قائل مي‌‌ش��وند. براي افراد ممكن اس��ت 
نوعي خواسته باشد، ولي نياز آنها نباشد. خيلي از 
كانديداها ممكن است از اين ترفند استفاده كنند و 
به جاي اينكه دست روي نياز مردم بگذارند، دست 
روي خواسته‌هاي مردم مي‌‌گذارند و اين خواسته‌ها 
خيلي از مواقع منطبق با نيازهاي مردم نيست، ولي 
چيزي است كه كادو‌پيچ شده ولي مردم مي‌‌گويند 
اين همان چيزي است كه ما نياز داريم، در حالي 
كه ممكن است ظاهر مناسبي داشته‌باشد ولي در 
آينده مشكل‌‌ساز است. در مجموع در كوتاه‌مدت 
نمي‌‌توان خيلي كاري كرد، مگر اينكه شايد بگویيم 
به افرادي كه با خبر و آگاه‌ و كارش��ناس هستند، 
مراجعه شود و از آنها سؤال ش��ود، اما بايد از اين 
وضعيت پيشگيري ش��ود و براي پيشگيري لازم 
است رسانه‌ها و انديشكده‌ها ارتباطات تنگاتنگي 
با هم داشته‌باش��ند. انديش��كده‌هاي فراواني در 
دنيا هست و در ايران هم خدا رو شكر زياد است، 
از جمل��ه مركز پژوهش‌ه��اي مجلس ي��ا مركز 
بررسي‌هاي استراتژيك رياست جمهوري و موارد 
فراواني خصوصي و دولتي از اين دست داريم كه 
كارشان اين است كه ببينند نيازهاي واقعي كشور 
چيس��ت و آنها را در قالب گزارش‌هاي سياستي 
منتشر مي‌‌كنند. اگر رس��انه‌ها مانند روزنامه‌ها و 
سايت‌هاي خبري به اين انديش��كده‌ها در طول 
سال مراجعه كنند و مدام اين گزارش‌‌هايي را كه 
مخاطب آن متخصصان هس��تند، به زبان مردم 
ساده‌س��ازي كنند، گفتماني را ايجاد مي‌‌كند كه 
مردم متوجه شوند نيازهاي واقعي آنها چيست، 
بنابراين در زم��ان انتخابات اگر ف��ردي بخواهد 
از اين طريق فريب��ي ايجاد كن��د و بگويد مردم 
اين نيازهاي شماس��ت، مردم از قبل مي‌‌دانند و 
مي‌‌گويند براس��اس اين كارهاي علمي كه انجام 

شده اين نياز واقعي ما نيست. 

جامعه ما شايد نس�بت به برخي از 
جوامع ديرت�ر وارد مس�ئله‌اي به 
نام انتخاب�ات شده‌باش�د، در اين 
ش�رايط چقدر جامعه در خصوص 
انتخابات نسبت به ديگر جوامع به 
آگاهي رسيده و چه نقايصي در اين 

خصوص دارد؟
پاسخ اين سؤال دو بخش دارد. يكي اينكه وقتي 
آمار انتخابات ب��الا يا پایين مي‌‌ش��ود، خيلي‌ها 
نگران مي‌‌ش��وند كه مردم‌‌س��الاري دارد از بين 
مي‌‌رود، در حالي كه نباي��د فراموش كنيم، مثلًا 
در انگلس��تان هر چند تا 50 يا 60 س��ال پيش 
هم زن‌ها نمي‌‌توانس��تند در انتخابات ش��ركت 
كنند، ولي 300 س��ال اس��ت كه نهاد انتخابات 
وجود دارد. در امريكا، فرانسه و خيلي از كشورها 
ديگر نيز سال‌هاي بسياري اس��ت كه انتخابات 
برگزار مي‌‌شود، ولي در كشور ما انتخابات واقعي 
45سال است كه برگزار مي‌‌شود و 20 يا 30 سال 
هم از زمان مشروطيت انتخابات داشته‌‌ايم و غير 
از اين ديگر تجربه اين‌چنيني نداشته‌ايم. اكنون 
مردم دارند آزم��ون و خطا مي‌‌كنن��د، بنابراين 
ممكن اس��ت در جاهايي با صندوق رأي هم قهر 
كنند، اما اين موقتي است و بايد محكم اين پرچم 
مردم‌‌سالاري را كه خداروشكر رهبر انقلاب بلند 
كرده‌اند، نگه داريم. هر اتفاق بيفتد و مشاركت هر 
ميزاني باشد افتخار اينكه مردم شما بايد تصميم 
بگيريد، انتخابات حق شماست و انتخابات خيلي 
مهم اس��ت به نام رهبر انقلاب خورده‌است. من 
روي اين تأكيد دارم، چون خيل��ي از احزابي كه 
خودشان را ليبرال و دموكرات مي‌‌دانند هم گاهي 
اوقات از صندوق كناره‌گيري مي‌‌كنند و حرف‌هاي 
نااميدكننده مي‌‌زنند، ولي تنها كسي كه اين پرچم 

را بالا برده رهبري هستند. 
پس ما در يك روندي هستيم كه داريم كم‌‌كم 
ياد مي‌‌گيريم چطور در انتخابات شركت كنيم 
و جاهايي هم اگر مخال��ف ميل ما اتفاق افتاد 
با صندوق رأي قهر نكني��م و بفهميم كه آخر 
كار صندوق است كه بايد حرف بزند نه اينكه 
بيایي��م در خيابان يقه همديگ��ر را بگيريم و 
سطل آشغال آتش بزنيم، اينها راه‌حل نيست 
و هيچ كشوري با اين روش به توسعه سياسي 

نرسيده‌است. 
بخش ديگر عرض من اين اس��ت كه در دنيا هم 
اتفاقاتي در موضوع رأي‌گيري افتاده و اين تغيير 
ذائقه را بايد شناخت و متناسب با آن رفتار كرد. 
يك تحقيق جالبي در امريكا اتفاق افتاده و كتابش 
در ايران هم چاپ ش��ده در مورد اينكه انتخابات 
در امريكا دارد به س��مت سرگرمي پيش مي‌‌رود 
و به نظر مي‌‌رسد اين اتفاق در ديگر كشورها هم 
كم‌كم اتفاق مي‌‌افتد؛ يعني اينكه تصور كنيد مردم 
خيلي دنبال اين هستند كه حقيقت كدام است، 
حق با چه كسي است و انتخاب عاقلانه به معناي 
عقلانيت ابزاري و خيلي تخصصي باش��د، اتفاق 
نمي‌‌افتد به خصوص نسل جوان‌تر ما انتخابات را 

به عنوان يك سرگرمي مي‌‌بيند. 
يعني از انتخابات، كارناوال‌هاي آن را 

دنبال مي‌‌كنند؟
نه، همان اتفاقي كه در بازي پرسپوليس و استقلال 
مي‌‌افتد و اينكه چه كس��ي مي‌‌برد و چه كس��ي 
مي‌‌بازد و آن هيجاني كه در اطراف رقابت شكل 
مي‌‌گيرد، هر چند بد هم نيست، ولي گاهي‌ اوقات 
بخش هيجانات انتخابات بر عقلانيت آن غلبه پيدا 
مي‌‌كند. اين بخشي از زندگي روزمره مردم شده و 
مردم براساس اينكه دارند تفريح انجام مي‌‌دهند، 
در انتخابات امريكا ش��ركت مي‌‌كنند. الان تمام 
رفتارهاي اجتماع��ي مردم در ح��ال حركت به 
سمت سرگرمي و سرگرمي‌سازي است، مثلاً الان 
مردم به جاي اينكه خبرهاي خشك را بپسندند به 
خبرهاي سرگرم‌كننده توجه نشان مي‌‌دهند، در 
آموزش مي‌‌گويند سعي كنيد با بازي آموزش را به 
بچه‌ها منتقل كنيد. رسانه‌ها و نظام‌هاي انتخاباتي 
دنيا هم به اين س��مت رفته‌اند كه مقداري براي 
مردم سرگرمي‌سازي كنند. نمي‌‌گويم اين آفت 
است يا نه، اگر خوب است ما بايد انتخابات خود 
را به ش��كلي تنظيم كنيم كه براي مردم هيجان 
بيشتري داشته‌باشد، از قالب خشك خارج شود 
و مردم احساس كنند بيش��تر با زندگي روزمره 
آنها پيوند خورده كما اينكه اگر مناظرات پرشور، 
صفحات نوراني و تجمعات گس��ترده در امريكا 
نباشد كه مردم سرگرم شوند، احتمالاً اين مقدار 
مشاركت‌كننده هم در انتخابات نخواهد بود. به 
هر حال دنيا دارد به اين سمت پيش مي‌‌رود و من 
فقط به عنوان يك توصيف عرض كردم حالا اينكه 

ما بايد چه كار كنيم، مسئله ديگري است. 
پس در كش��ور ما مردم و مس��ئولان آرام‌‌آرام در 
حال تجربه انتخابات هستند، كما اينكه ممكن 
است شوراي نگهبان يا ديگر نهادهاي انتخاباتي 
اشتباهاتي داشته‌باشند و از طرف ديگر انتخابات 
در دنيا تغيير ماهيت داده و مانند 50 سال پيش 
نيست و مردم به شكل ديگري آن را نگاه مي‌‌كنند، 
كما اينكه ديگ��ر ابع��اد زندگي را ه��م از جنبه 

سرگرمي ‌لحاظ میک‌نند. 

برخي نامزدها خواسته‌هاي غيرواقعي را 
كادوپيچ به مردم قالب مي‌‌كنند

عضو هيئت علمي پژوهشگاه فرهنگ و انديشه در گفت‌وگو با »جوان«:

محسن ردادی: انتخابات در دنيا تغيير ماهيت داده و مانند 50 سال پيش نيست

سجاد آذری
  گفت‌وگو

گزارش »جوان« از نقش مهم بازي و اسباب‌بازي 
در ساخت آينده كودكان

پرورش خلاقيت كودك با بازي‌هاي غني
يادش به خير؛ روزگاري كه كودكان، بازي‌هاي پرجنب و جوش داشتند 
و صداي هياهو و خنده‌هايش�ان تا چند خانه آن طرف‌تر هم شنيده 
مي‌شد. بازي‌هايي كه گاه خودشان س�اخته بودند و از هر چيزي كه 
دم‌دستشان پيدا مي‌شد، براي طراحي يك بازي هيجان‌انگيز استفاده 
مي‌كردند؛ يكبار همه با هم مسابقه دو مي‌گذاشتند و بار ديگر توپي 
را كه چندبار پاره و ترميم شده‌بود، برمي‌داشتند و با آن گرگم به هوا 
بازي مي‌كردند. در دهه‌ ۶۰ بازي‌هاي بالابلندي، قايم‌باش�ك، لي‌لي، 
هفت‌سنگ ‌ ميان بچه‌هاي محل باب شده‌بود، تا پايان دهه ۷۰ هنوز 
بچه‌ها جنب و جوش داشتند و مشغول بازي‌هاي كوچه مثل وسطي و 
دستش‌ده و گل‌كوچيك مي‌شدند. آنها با اين بازي‌ها رشد مي‌كردند 
و مهارت‌هاي زيادي را كه براي حض�ور در جامعه در آينده به آن نياز 
داش�تند، كس�ب مي‌كردند. به مرور زمان و با آغاز ده�ه ۸۰، اما آن 
بازي‌هاي مفيد و محرك و آن توپ‌هاي پلاستيكي راه‌راه چند لايه، از 
زندگي بچه‌ها حذف شد و جاي خود را به آتاري و بازي‌هاي رايانه‌اي 
داد. تا جايي كه ديگر در اكثر ش�هرها، بچه‌ها‌ كمتر و كمتر بازي‌هاي 
گروهي انجام مي‌دهند. آنها عمدتاً در كنج خانه‌ش�ان و به تنهايي با 
اسباب‌بازي‌هاي رنگارنگ مشغول بازي مي‌شوند؛ اسباب‌بازي‌هايي 
كه شايد آنها را سرگرم كند، اما آن بعد شناخت عواطف و احساسات‌ 
و كسب مهارت‌هاي اجتماعي و تجربه شكست را از آنها گرفته‌است. 
در چنين شرايطي، اس�باب‌بازي‌هاي كاربردي مي‌تواند نقش مهمي 
در رش�د و تكامل كودكان امروزي ايفا كند كه بايد به آن توجه شود. 

متأس��فانه زندگي‌هاي آپارتمان‌نشيني سبب‌ش��ده كه كودكان تجربه 
كمي براي تعاملات اجتماعي‌ با همس��ن و سالان خود داشته‌باشند، آنها 
ناچارند كه ساعات زيادي از روز را تنهايي سپري كنند. در چنين شرايطي 
»اس��باب‌بازي« جاي »همبازي« را گرفته و چش��مه خلاقيت كودك را 
خشك كرده‌است. البته زمان زيادي نمي‌گذرد كه هر كدام از اسباب‌بازي‌ها، 
دل كودك را مي‌زند و او مي‌خواهد كه اسباب‌بازي ديگري داشته‌باشد و اين 

چرخه هر روز و هر هفته در حال تكرار شدن است. 
 ضرورت توليد اسباب‌بازي هوشمند و بومي

»زندگي« كودك در بازي كردن خلاصه مي‌ش��ود؛ او با بازي كردن رشد 
مي‌كند. كودكي كه اس��باب‌بازي‌هاي هدفمند در اختيارش قرار بگيرد، 
آينده درخشان‌تري دارد، چراكه بازي غني مي‌تواند استعدادهاي نهفته 
‌او را شكوفا كند و با آموزش مهارت‌هاي اجتماعي او را براي ورود به جامعه 
آماده سازد. به همين دليل است كه انتخاب اسباب‌بازي مفيد و كارا براي 
كودكان از اهميت بس��يار زيادي برخودار اس��ت و اين كار بايد با دقت و 
حساسيت انجام شود.  صبح روز گذشته جمعي از فعالان تعليم و تربيت 
و فعالان زيس��ت‌بوم اوان كودكي در حوزه بازي و اسباب‌بازي در سازمان 
تعليم و تربيت كودك دور هم جمع شدند تا در خصوص چالش‌هاي صنعت 
اس��باب‌بازي موضوعات مدنظر خود را به اش��تراك با ديگران قرار دهند. 
مجتبي همتي‌فر، رئيس س��ازمان تعليم و تربيت كودك در اين نشست 
گفت: »كودكان به طور طبيعي با اسباب‌بازي بازي مي‌كنند. گاهي آنها با 
وسايلي مثل بشقاب و چادر، مادر بازي مي‌كنند؛ مي‌توان با طراحي وسايلي 

رشد كودك را رقم زد.«
همتي‌فر با بيان اينكه اسباب‌بازي به نوعي وسيله فرهنگي است و ما بايد 
به فكر توليد وسايل بومي باشيم، اظهار داشت: »ما در اين راه با دو مقوله 
مواجهيم؛ يكي موضوع تهاجم فرهنگي از طريق اسباب‌بازي است و موضوع 
ديگر مسئله حفظ هويت فرهنگي ماس��ت.« او با طرح اين سؤال كه چه 
وسايل بازي براي پرورش تفكر فرهنگي و رشد زبان فارسي داريم، گفت: 
»رويكرد سازمان تعليم و تربيت كودك اين اس��ت كه در مقابل رويكرد 
كتاب‌محوري به سمت بس��ته‌هاي يادگيري برويم. راهنماي كتاب كار 

راهنماي والد از عناصري است كه براي ما حائز اهميت هستند.«
رئيس سازمان تعليم و تربيت كودك گفت: »وقتي ما اسباب‌بازي را وارد 
كتاب درسي كرديم، بازار هم براي آن وسايل بازي ايجاد شد. وقتي چرتكه 
وارد ابزار يادگيري شد وسيله بازي چرتكه هم بيشتر در بازار موجود شد.«

همتي‌فر ابراز اميدواري كرد كه تنظيم مطالب بيشتر در حوزه اسباب‌بازي 
به توسعه فرهنگ بازي و اسباب‌بازي و رش��د بازار داخلي صنعت اسباب 

بازي منجر شود. 
 آموزش مهارت‌هاي پايه زندگي با بازي

گاهي بازي‌ها و سرگرمي‌ها مي‌تواند سمت و سوي يادگيري به خود بگيرد 
و به عبارتي »سرگرم‌آموزي« اتفاق بيفتد؛ مس��ئله‌اي كه امروزه در دنيا 
مطرح اس��ت و يكي از بهترين روش‌ها براي يادگيري محسوب مي‌شود. 
نسرين قرايي، فعال حوزه كودك و اس��باب‌بازي، در اين رابطه مي‌گويد: 
»سرگرمي، فعاليتي داوطلبانه است كه افراد با ميل و رغبت واقعي و دروني 
سراغ آن مي‌روند و در عين اينكه از آن لذت مي‌برند، ياد هم مي‌گيرند؛ بر 
همين اساس آموخته‌هايي كه از طريق بازي و سرگرمي اتفاق مي‌افتد، در 
ناخوادآگاه ذهن آنها با ثبات بيشتري ثبت مي‌شود و پايدارتر خواهد بود.«

او با اشاره به اين نكته كه براي يك كودك در سال‌هاي پيش از دبستان، 
بازي به عنوان يك زبان به شمار مي‌آيد، اظهار داشت: »بازي بهترين ابزار 
در راستاي ارائه آموزش به كودك اس��ت و بايد گفت كه كودك از طريق 
اسباب‌بازي و بازي مي‌تواند مهارت‌هاي پايه زندگي را بياموزد و در زندگي 

خود به كار گيرد.«
قرايي با تأكيد بر اين مفهوم كه امروز نيازمند گس��ترش زيرساخت‌هاي 
فرهنگي در حوزه اسباب‌بازي هس��تيم و هنوز به آنچه در اين زمينه نياز 
داريم، دس��ت نيافته‌ايم، تصريح مي‌كند: »حوزه اس��باب‌بازي كشور در 
برخي از موارد با كمبود آگاهي و ترويج نسبت به بازي و همچنين يادگيري 
از طريق بازي مواجه اس��ت. ام��روزه به همت انجم��ن توليدكننده‌هاي 
اسباب‌بازي، رويدادهايي برگزار مي‌شود كه به حمايت دولت نيازمند است 

تا ترويج آگاهي به شيوه‌اي پرقدرت‌تر ادامه پيدا كند.«
اما چه نوع اس��باب‌بازي‌هايي بايد انتخاب ش��ود، فعال ح��وزه كودك و 
اسباب‌بازي در اين رابطه مي‌گويد: »خانواده‌ها موقع خريد اسباب‌بازي، 
كمتر سراغ خريد انواع فكري مي‌روند و اين امر به دليل نبود آگاهي است؛ 
در بسياري از موارد مي‌بينيم كه خانواده به دنبال خريد اسباب‌بازي فكري 
بوده، اما در عمل اتفاق ديگري افتاده‌است! معتقديم كه اگر تأثير اسباب‌بازي 
بر كل خانواده به درستي بيان شود، بدون شك در انتخاب اسباب‌بازي هم 

تأثير بسزايي خواهد گذاشت.«
قرايي درباره دليل استفاده نكردن از اس��باب‌بازي‌هاي فكري نيز اظهار 
مي‌دارد: امروز جذابيت بازي‌هاي غير‌فكري و در نظر نگرفتن زمان مناسب 
خانواده‌ها براي همراهي كودك‌ حين استفاده از آنها، باعث شده‌است ‌ كمتر 
به س��راغ بازي‌هاي روميزي و فكري بروند و خانواده‌ها براي كودكانشان 
زمان بازي تعريف نمي‌كنند و اين همراهي عميق در بازي را از فرزندانشان 

دريغ كرده‌اند.«
متأسفانه به دليل كمبود آگاهي، اطلاع‌رساني و ترويج در خصوص قدرت 
يادگيري از طريق اسباب‌بازي، اين تصور وجود دارد كه فقط كودكان بايد 
اسباب‌بازي داشته‌باشند، اين در حالي است كه بزرگسالان هم مي‌توانند 
از آنها اس��تفاده كنند و همپاي كودكان خود سرگرم بازي‌هاي گروهي و 
فكري شوند و از اين طريق مهارت‌هاي پايه زندگي را پيش از دبستان به آنها 
بياموزند. همچنين والدين مي‌توانند با هر وسيله ‌موجود در خانه با كودك 
خود، بازي بسازند و بازي كنند تا با اين كار به او ياد بدهند كه براي سرگرمي، 
لزوماً نياز به خريد اسباب‌بازي ندارند و با هر آنچه ‌در اطرافشان وجود دارد، 
مي‌توانند يك بازي طراحي كنند و سرگرم شوند. بي‌شك آموزش‌هاي لازم 
به والدين در اين زمينه مي‌تواند مسير بهتري را براي بازي و آينده‌سازي 
كودكان رقم بزند. اميد است سازمان ملي تعليم و تربيت كودك نقش مهمي 

در اين زمينه ايفا كند و وضعيت پيش آمده را سر و سامان بخشد. 
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دعوت دانش‌آموختگان از مردم 
براي مشاركت گسترده در انتخابات

افراد صالح را 
جايگزين نمايندگان غيرصادق كنيد

ب�راي  م�ردم  عم�وم  از  دانش�گاهي  دانش‌آموخت�گان 
ش�ركت گس�ترده در انتخاب�ات دع�وت ب�ه عم�ل آوردن�د. 
جمعي از دانش‌آموختگان دانش��گاه‌ها و مراكز آموزش عالي كشور، با 
امضاي نامه‌اي عموم مردم ايران را به ش��ركت در انتخابات ۱۱ اسفند 
دعوت كردند.  در بخش��ي از اين نامه آمده‌اس��ت: در آس��تانه چهل و 
ششمين سال اس��تقرار انقلاب اس�المي ايران كه نويد بخش دهه‌ها 
مجاهدت و ايثار و تلاش ملت بزرگوار ايران در س��ايه رهبري امامين 
انقلاب است، نگاه به رخدادهاي تاريخي گذشته نشان مي‌دهد با وجود 
همه فراز و نشيب‌ها، سختي‌ها و كارشكني‌هاي داخلي و خارجي، مسير 
اصلي بسياري از آرمان‌هاي انقلاب با بصيرت همان ملت و تدابير رهبر 

معظم انقلاب اسلامي در حال طي‌شدن است. 
دانش‌آموختگان تصريح كرده‌اند: در اين ميان، تحليل نگارندگان اين 
پيام در جايگاه جمع بزرگي از دانش‌آموختگان دانش��گاه‌هاي كشور 
به عموم ملت ايران اين اس��ت كه اتفاقاً آنچه ‌نقش اساس��ي در درمان 
كاستي‌ها و مش��كلات فعلي و بازگشت س��ريع‌تر به برخي آرمان‌هاي 
انقلاب دارد، نقش مؤثر و پررنگ و هوشمندانه مردم در انتخابات‌هاي 
مختلف و مهر تأييد بر تداوم خدمات افراد صال��ح و اصلح و جايگزين 
كردن افرادي در مجلس شوراي اسلامي است كه سابقه فعاليت‌هاي آنها 

دوري از آرمان‌ها و خدمت خالصانه و صادقانه را تداعي مي‌كند. 
اين نامه مي‌افزايد: امروز براي عبور قدرتمندانه از مسيرهاي پر پيچ و خم 
و پيچ‌هاي تاريخي و مواجهه با دشمني‌ها، يك اختيار بزرگ و اثرگذار در 
دست عموم مردم قراردارد و اين اراده بزرگ مي‌تواند به بهبود و اصلاح 
بزرگ و اثرگذاري منجر شود كه نقش اساس��ي حداقل در چهار سال 
آتي داشته باشد.  فارغ‌التحصيلان دانشگاهي تصريح كرده‌اند: چنانكه 
چنين تغييرات اساسي مش��روط به حضور ملت همواره در گذشته در 
انواع مصوبات و خدمات و پيگيري مطالبات و بسياري تصميمات حياتي 
به خوبي تجربه‌شده و طعم تصميمات ارزشمند و درست از سياست‌هاي 

كلان نظام اسلامي تا زندگي مردم حس شده‌است. 

بسيج، پاي‌ كار درختكاري
رئي�س س�ازمان بس�يج س�ازندگي كش�ور از انج�ام نهض�ت 
درخت�كاري همزم�ان در سراس�ر كش�ور خب�ر داد و گف�ت: در 
اس�تان‌هاي مختلف مطابق بوم هر اس�تان نهال غرس مي‌ش�ود. 
سردار محمد زهرايي، رئيس سازمان بسيج سازندگي كشور با توجه به 
فرمايش امام خامنه‌اي )مدظله العالي( اگر هر ايراني در سال سه نهال 
غرس كند در طول چهار س��ال مي‌توانيم يك ميليارد نهال در سطح 
كشور داشته‌باشيم، اظهار كرد: امروز حدود 8 ميليون اصله نهال با توجه 
به شرايط آب و هوايي و بارش شديد برف با همكاري ادارات كل منابع 

طبيعي استان‌ها در بيشتر نقاط كشور غرس شد. 
وي با بيان اينكه درختكاري يك رسالت براي بسيج و سپاه بوده و آن 
را وظيفه خود مي‌دانيم، گفت: زيرساخت‌هاي خوبي از نظر اقليمي و 
مش��اركت مردمي در اين بخش داريم و با استفاده از ظرفيت گسترده 
مردمي و گروه‌هاي جهادي در طرح كاش��ت يك ميلي��ارد نهال ورود 
كرده و به كمك دولت خواهيم آمد.  رئيس س��ازمان بسيج سازندگي 
كشور با بيان اينكه بسيج رده‌هاي مختلفي دارد و پايگاه‌هاي مقاومت 
آن در سراسر كشور فعال است، گفت: يكي از عرصه‌هاي نقش‌آفريني 
پايگاه‌هاي مقاومت بسيج مي‌تواند در عرصه درختكاري باشد. برنامه 
زماني با طرح تقسيم مشخص درختكاري براي استان‌ها و تمام رده‌ها 
تعريف شده كه اميدواريم بتوانيم در بازه مشخص آن را محقق كنيم.  
زهرايي با بيان اينكه در اين بخش چند نكته حائز اهميت است كه بايد 
در استان‌ها رعايت شود، اظهار كرد: سازمان منابع طبيعي به تنهايي 
قادر به كاش��ت اين ميزان نهال نيس��ت و بايد اقدام جهادي و انقلابي 
در اين بخش صورت گيرد. بسيج س��ازندگي با كمك بسيج محلات و 
دانش‌آموزي به صورت قرارگاهي مي‌توانند در اين بخش كمك كنند و 

اقداماتي از تأمين و حمل نهال و حفر چاله را انجام دهند. 

ورود 4 هزار اتوبوس جديد به ناوگان
اتوبوسراني تهران تا پايان سال ۱۴۰۳

ورود  وضعي�ت  م�ورد  در  ته�ران  ش�هرداري  س�خنگوي 
اتوبوس‌ه�اي جدي�د خارج�ي و داخلي به ن�اوگان ش�هر تهران 
توضيحات�ي ارائه ك�رد و گفت: م�ردم ته�ران قطعاً به م�ا اجازه 
نمي‌دهند اتوب�وس را با قيمت ب�الا و با زمان‌بن�دي بالاتر بخريم. 
عبدالمطهر محمدخاني، س��خنگوي ش��هرداري تهران با بيان اينكه 
وضعيت بودجه شهرداري تهران براي سال ۱۴۰۳ و حتي رقم بودجه 
يك اتفاق مهمي اس��ت، گفت: مجموعه مديريت ششم اين قابليت و 
توانايي را دارد كه در اين شرايط اقتصادي نه‌تنها بر خلاف برخي ادوار 
قبلي شهرداري را دچار كس��ري بودجه نكنند؛ بلكه بودجه شهرداري 

تهران ظرف سه سال، تقريباً پنج برابر مي‌شود. 
وي بيان كرد: اگر بودجه سال ۹۹ را به عنوان سال پاياني مديريت پنجم 
شهري با بودجه سال ۱۴۰۳ به عنوان سال كامل مديريت ششم درنظر 
بگيريم، چراكه در ميانه سال ۱۴۰۴ انتخابات برگزارمي شود؛ بايد بگويم 

كه شاهد پنج برابري بودجه هستيم كه اتفاقی تاريخي است. 
س��خنگوي ش��هرداري تهران افزود: البته با اين افزايش پنج برابري و 
بودجه ۱۵۰ همتي همه مشكلات شهر حل نمي‌شود و به مردم مي‌گويم 
كه اين رقم حتي كفاف تكميل خطوط متروي تهران را نمي‌دهد و ما 

براي اتمام پروژه‌هاي جاري پايتخت با اعداد بزرگي روبه‌رو هستيم. 
محمدخاني ادامه داد: توس��عه هر خط مترو ح��دود ۴۰ همت هزينه 
دارد و نشان مي‌دهد كه اين اعداد و ارقام براي شهر بزرگي چون تهران 
قابل‌قبول نيست، اما با وجود اين، بودجه ۱۵۰ همتي كمك مي‌كند تا با 
خريدهايي كه در حوزه حمل و نقل عمومي داشتيم، همچون قطار ملي، 
خريد واگن و قرارداد ۲هزارو۵۰۰ اتوبوس خارجي و خريد ۲هزارو۵۰۰ 
اتوبوس از توليدكنندگان داخلي، بتوانيم راه حمل و نقل عمومي را هموار 
كنيم و ش��اهد جهش بزرگ باش��يم و اين در حالي است كه ۵۰درصد 
بودجه حمل و نقل معطوف به حوزه حمل و نقل است و تركيب افزايش 
پنج برابري بودجه و افزايش سهم حمل و نقل يك تركيب بي‌نظير است 
كه اثر آن را س��ال آينده در كاهش آلودگي هوا و ترافيك خواهيم ديد.  
محمدخاني با تأكيد بر اينكه در زمينه تأمين اتوبوس با يك عقب‌ماندگي 
زيادي مواجه هستيم، به گونه‌اي كه بر اساس برنامه‌هاي توسعه‌اي، شهر 
تهران حداقل به ۷هزار و حداكثر به ۱۱ هزار اتوبوس نياز دارد، تصريح 
كرد: همين حالا حدود ۲هزارو۶۰۰ اتوبوس در خيابان‌هاي شهر تردد 
مي‌كند و اميدواريم تا ابتداي سال آينده اين عدد به ۳هزار اتوبوس برسد 
كه در اين شرايط هنوز هم با شرايط حداقلي ۴هزار اتوبوس فاصله داريم 
كه اميدواريم با اين سرمايه‌گذاري سنگين براي خريد تجهيزات حمل و 

نقلي اين فاصله جبران شود. 
سخنگوي شهرداري تهران ادامه داد: اميدوارم در مورد قرارداد خارجي 
با همكاري بانك مركزي و وزارت صمت اين فرآيند سرعت بگيرد و تا 

پايان سال آينده حدود ۴هزار اتوبوس به ناوگان اضافه كنيم. 

مهسا گربندي
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