
 چهل‌ودومين جشنواره فيلم فجر 
در قاب 4 برنامه تلويزيوني

همزمان ب�ا برگ�زاري جش�نواره بين‌الملل�ي فيلم فجر 
»هفت«، »نقد س�ينما«، »پنج�ره باز« و »س�ينما ملت« 
چه�ار برنام�ه ‌تلويزيون�ي هس�تند ك�ه رويداده�اي 
مرتب�ط ب�ا اي�ن روي�داد هن�ري را پوش�ش مي‌دهن�د. 
همزمان با آغاز چهل‌ودومين جشنواره بين‌المللي فيلم فجر، 
ويژه برنامه‌هاي مختلفي از قاب شبكه‌هاي 4، نمايش، تهران 
و س�لامت در ايام برگزاري جش��نواره فيلم فج��ر‌ روي آنتن 
تلويزيون خواهد رفت. »هفت«، »نقد سينما«، »پنجره باز« 
و »س��ينما ملت« چهار برنامه‌اي اس��ت كه در ايام برگزاري 
جش��نواره فيلم فجر، رويدادهاي مرتبط با اين رويداد هنري 
را پوش��ش مي‌دهند.  برنامه »هفت« با اجراي بهروز افخمي 
هر شب ساعت ۲۳:۱۵ به صورت زنده از شبكه نمايش پخش 
خواهد شد.  برنامه »س��ينما ملت« كاري مش��ترك از گروه 
اجتماعي شبكه تهران اس��ت كه در مدت زمان تقريبي يك 
ساعت از پنج‌ش��نبه 12 بهمن هر ش��ب حوالي ساعت 20 از 

شبكه تهران روانه آنتن خواهد شد. 
همچنين برنامه »نقد سينما« ويژه جش��نواره فيلم فجر نيز 
در ۱۱ قسمت از ۱۲ بهمن ساعت ۲۲:۰۰ روي آنتن مي‌رود.  
برنامه »پنجره باز« با اجراي اس��ماعيل باس��تاني به بررسي 
فيلم‌هاي با موضوع سلامت و معلولان در جشنواره فيلم فجر 

مي‌پردازد. اين برنامه هر روز ساعت ۱۸:۰۰ پخش مي‌شود. 
---------------------------------------------------

 ۸۰درصد معتكفان امسال 
نوجوان و جوان بودند

معاون فرهنگي س�ازمان تبليغات اسلامي با بيان اينكه 
اعت�كاف ۱۴۰۲ ب�ا رش�د ۳۰درص�دي حض�ور معتكفان 
نسبت به سال گذش�ته روبه‌رو بوده‌اس�ت، گفت: حضور 
معتكفان از مرز يك ميليون نفر گذش�ت كه بيش�تر آنها 
از مي�ان دانش‌آم�وزان، دانش�جويان و جوان�ان بودن�د. 
حجت‌الاسلام عزت زماني، معاون فرهنگي سازمان تبليغات 
اس�لامي در مورد ميزان حضور معتكفان در اعتكاف رجبيه 
۱۴۰۲ به ايسنا گفت: امسال نزديك به 8 هزار مسجد ميزبان 
اعتكاف بودند كه مجموع حضور معتكفان از مرز يك ميليون 
نفر گذشت. امسال حضور معتكفان با  رشد ۳۰درصدي نسبت 

به سال گذشته روبه‌رو بود. 
معاون فرهنگي سازمان تبليغات اسلامي در اين مورد افزود: 
۸۰درصد معتكفان امس��ال را دانش‌آموزان، دانش��جويان و 
جوانان تشكيل دادند. امسال حضور نوجوانان و جوانان نسبت 
به سال گذشته سه برابري شده‌است. البته افزايش ۳۰درصدي 
كه اعلام كردم هنوز آمار دقيقي مبن��ي بر اينكه در چه گروه 

سني بوده‌است، مشخص نشده و در حال ارزيابي هستيم. 
وي در مورد ميزان حضور بانوان و آقايان نيز خاطر نشان كرد: 
هنوز آمار دقيق اينكه چه تعداد بانوان و آقايان حضور داشتند 
تكميل نشده‌اس��ت، اما آماري كه تا به امروز جمع‌بندي شده 
نشان مي‌دهد كه حضور بانوان بيش��تر بوده و مي‌توان گفت 

۶۰درصد معتكفان سال ۱۴۰۲ از ميان بانوان بودند. 
---------------------------------------------------

قسمت آخر »ترور« روي آنتن مي‌رود
مجموع�ه تلويزيون�ي »ت�رور« ك�ه همزمان با س�الگرد 
حاج قاس�م س�ليماني پخش خود را از ش�بكه يك سيما 
آغاز ك�رد، امش�ب ب�ه ايس�تگاه پاياني خود مي‌رس�د. 
س��ريال »ترور« به تهيه‌كنندگي مجتبي اميني، كارگرداني 
خيرالله تقياني‌پور و نويس��ندگي آرش قادري كه همزمان با 
سالگرد شهيد س��ردار حاج قاسم س��ليماني پخش خود را از 
شبكه يك سيما آغاز كرده‌بود، امش��ب با پخش قسمت آخر 
به پايان مي‌رسد.  اين مجموعه تلويزيوني درباره ترور نافرجام 
سردار شهيدحاج قاسم سليماني در كرمان است كه به سفارش 
مركز سيما فيلم و با مشاركت مؤسسه فرهنگي هنري انديشه 
شهيد آويني توليد شده‌است.  در اين سريال فرهاد قائميان، 
انوش معظمي، جعفر دهقان، رامين راستاد، مهدي سلوكي، 
افشين سنگ‌چاپ، حسين شفيعي، داريوش مهربان، حضور 
محمدحسين لطيفي، هدايت هاشمي و شهرام ابراهيمي در 

نقش سبحان با معرفي نانت تومه به ايفاي نقش پرداختند.
---------------------------------------------------

رونمايي از پوستر جشنواره بين‌المللي 
موسيقي فجر

در آستانه س�ي و نهمين جش�نواره بين‌المللي موسيقي 
فجر پوس�تر و موشن‌پوس�تر اين رويداد منتش�ر ش�د. 
پوستر و موشن‌پوستر س��ي و نهمين جش��نواره بين‌المللي 
موس��يقي فجر با طراحي اس��توديو »هيبو« در آس��تانه اين 
روي��داد هن��ري منتش��ر ش��د. زه��را ابراهي��م‌زاده )طراح 
گرافيك(، محمدحس��ين مجيدپور )مدير هن��ري(، كيامهر 
محسن‌پور)طراح موشن( اعضاي گروه هنري و دست‌اندركاران 
پوستر جشنواره سي و نهم فجر هستند.  همچنين موسيقي 
استفاده‌شده در موشن‌گرافي جشنواره، بخشي از چهارمضراب 

بيات ترك، آلبوم هزارآوا اثر مريم تژده‌ است. 
سي‌ و نهمين جشنواره بين‌المللي موسيقي فجر به همت دفتر 
موسيقي معاونت امور هنري وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامي، 
توسط انجمن موسيقي ايران با همكاري بنياد رودكي به دبيري 
رضا مهدوي از 23 تا 28 بهمن امس��ال در بخش‌هاي رقابتي 
)جايزه بارب��د( و غيررقابتي همزمان در تهران و اس��تان‌هاي 
ديگر برگزار و جايزه ترانه، ‌جايزه موس��يقي و رس��انه، بخش 
سرود و نشس��ت‌هاي پژوهش��ي برنامه‌هاي ديگر اين دوره از 

جشنواره خواهد بود. 

نما | جیتت کاستانا از اندونزیحكمت     دیده‌بان

پايان يك »من و تو«ي صهيونيستي

   جواد محرمی
شبكه من و تو ديروز رسماً تعطيل شد، رسانه‌اي كه سروكله 
تيزرهاي تبليغاتي آن بيش از يك دهه پيش و پس از فتنه 
سال 88 به مرور در شبكه‌هاي ماهواره‌اي پيدا شد كه نشان 
مي‌داد متفاوت‌ت��ر و جدي‌تر از ديگر ش��بكه‌هاي معاند با 
جمهوري اسلامي قصد دارد به جنگ افكار عمومي جامعه 
ايران برود. من و تو در فتنه موس��وم به زن، زندگی، آزادي 
آخرين زور خود را زد تا با تكيه بر بمباران سياسي بتواند در 
داخل ايران يك موج ايجاد كند، اما ناكامي مشهود در اين 

هدف‌گذاري عاقبت كار آن را به تعطيلي كشاند. 
اگر تا پيش از فتنه سال 88 شبكه‌هاي ماهواره‌اي اغلب به 
يك دوربين و يك ميز و صندلي براي ارتباط با مخاطب اكتفا 
مي‌كردند و مباحث سياسي، اولويت بحث‌ها و حرف‌ها بود، 
تولد شبكه‌اي چون من و تو نشان مي‌داد كه سرمايه‌گذاري 
ويژه‌اي روي رس��انه‌هاي معاند جمهوري اسلامي صورت 
گرفته كه به‌طور قطع تيم‌هاي حرفه‌اي رس��انه‌اي پش��ت 
آن قرار دارند. تغيي��ر در نگرش‌هاي فرهنگ��ي، به‌ويژه در 
سبك زندگي به س��ود فرهنگ غرب محتوايي بود كه روي 
بستر شبكه من و تو سوار شده بود. سرگرمي‌محور بودن از 
تفاوت‌هاي ويژه من و تو براي ارتباط با مخاطب انبوه ايراني 
بود. تاك‌شوها و مسابقه‌هاي رنگ و وارنگ و در نقطه كانوني 
پديده‌اي به نام بفرماييد ش��ام كه اساس��اً و چراغ خاموش 
زندگي مجردي را تجويز مي‌كرد، نش��ان مي‌داد اين شبكه 
افق‌هاي دوردستی براي جامعه ايران مدنظر قرار داده است. 
در يك دهه فعاليت من و تو، هي��چ كودكي در هيچ‌كدام از 
برنامه‌هاي توليدي ش��بكه من و تو جل��وي دوربين نرفت، 
چراكه به‌طور قطع در پروتكل‌هاي نوش��ته يا نانوشته اين 
شبكه حضور كودكان خط قرمز محس��وب مي‌شد. مجرد 

بودن ش��اكله اصلي برنامه‌هاي توليدي من و تو را تشكيل 
مي‌داد. هيچگاه هيچ زوجي كه نماينده يك ازدواج سنتي 
باش��ند به برنامه‌هاي اين ش��بكه راه پيدا نكردند. رويكرد 
من و تو در تبليغ زندگي مجردي ثابت مي‌كرد اين ش��بكه 
برخلاف آنچه ادعا مي‌كن��د فقط با اس�لام و مباني ديني 
دش��مني ندارد، بلكه اساس��اً با ايران س��ر نزاع دارد. تبليغ 
مس��تقيم و غيرمس��تقيم مؤلفه‌هاي فرهنگي كه حتي در 
غرب نيز راديكال‌ترين گروه‌ها از آن حمايت مي‌كنند، نشان 
مي‌داد يك جريان كاملًا ضدايراني و نه صرفاً ضداس�لامي 
پشت شبكه من و تو قرار گرفته است. حمايت از گرايش‌هاي 
شومي چون همجنس‌بازي، سگ و گربه‌بازي درون خانه به 
جاي همسرگزيني و فرزندآوري و تبليغ فرهنگ فرقه‌هاي 
زيرزميني منحط نش��ان مي‌داد من و ت��و به‌طور قطع يك 
جريان ضدايراني را به‌طور غيررس��مي نمايندگي مي‌كند. 
جرياني كه تابلوي حمايت از رژيم ساقط شده پهلوي را بالا 
گرفته و احياي س��لطنت را تبليغ مي‌كند، اما پش��ت پرده 

ماجرا سياه‌تر از تابلويي بود كه در دست داشت. 
از حقايق مهم درباره شبكه من و تو، شفاف نبودن حاميان 
مالي آن بود. س��عيد كمالي‌دهقان، روزنامه‌نگار گاردين در 
اين‌باره مي‌نويسد: »برداشت عمومي چنين است كه شبكه 
به سلطنت‌طلبان نزديك است. شبكه به صورت گسترده به 
ايران پيش از انقلاب مي‌پردازد و آن دوران را باشكوه جلوه 
مي‌دهد. ترازنامه مالي ش��بكه نشان مي‌دهد طي سال‌هاي 
۲۰۱۶ و ۲۰۱۷ به ميزان ۳۳ ميليون پوند ضرر كرده ‌است. 
شبكه از س��ال ۲۰۱۲ به اين‌س��و نحوه تأمين بودجه‌اش را 
مخفي نگه داشته و به درخواس��ت‌هاي شفاف‌سازي پاسخ 

نداده‌ است.«
ش��بكه من و تو را مي‌توان از جهاتي به عن��وان يك پديده 
درس‌آم��وز براي هم��ه آنهايي دانس��ت كه ب��ا طمع زدن 
ريشه‌هاي فرهنگ جامعه ايراني از ايران مهاجرت مي‌كنند 
و بدون آنكه از پشت پرده‌هاي ضدايراني چنين رسانه‌هايي 
اطلاع داشته باشند، صرفاً با انگاره‌هاي ذهني ناقص چه به 
عنوان مخاطب و چه به عنوان دس��ت‌اندركار همراه چنين 
پروژه‌هاي ش��ومي مي‌ش��وند. پايان كار من و تو مصادف با 
چالش بزرگ صهيونيسم در منطقه پس از طوفان‌الاقصي 
نشانه‌هاي يك اتفاق بزرگ است، اتفاقي كه هيچ پديده‌اي 

نمي‌تواند از سرعت رشد آن بکاهد و حتي انكارش كند. 

 هسته‌هاي مردمي
 محور پويش »ايران زيبا«

ترويج روحيه اميد‌آفريني از طريق هسته‌ها و ظرفيت‌هاي 
مردم نهاد در اولين نشست هيئت انديشه‌ورز »ايران زيبا«، 

مورد بررسي قرار گرفت. 
در اولين نشس��ت هيئت انديش��ه‌ورز »ايران زيب��ا«، اهداف 
شكل‌گيري و كاركردهاي اين رويداد توسط مديرعامل مؤسسه 
راوينو، تبيين و تشريح شد. همچنين برنامه‌هاي اين مؤسسه 
در خصوص تروي��ج روحيه اميد‌آفريني از طريق هس��ته‌هاي 
مردمي و ظرفيت‌هاي مردم‌نهاد مورد بررس��ي ق��رار گرفت. 
سلمان نصيري، مديرعامل مؤسسه راوينو استفاده از ظرفيت 
پويش‌ها و كنشگري‌هاي آحاد مردم را از دغدغه‌هايي برشمرد 
كه سال‌ها افكار متوليان فرهنگ در سطوح مختلف را به خود 

معطوف كرده است.
 او اظهار داشت: كثرت پراكنده‌كاري از آفات پويش‌هاي مردمي 
به‌شمار مي‌رود و همپوشاني اينگونه برنامه‌ها و اتفاقات، آثار آنها 

را خنثي مي‌كند. 
اين در حالي است كه در اكثر مواقع ما نتوانسته‌ايم از پويش‌ها براي 
دستيابي به قله و رقم زدن اتفاقات بزرگ، بهره‌مند شويم. بنابراين 
اينگونه جريان‌ها و كنشگري‌ها تاكنون به عنوان يك ارزش‌افزوده و 

سرمايه‌ اجتماعي محقق نشده و به منصه ظهور نرسيده‌اند. 
مديرعام��ل مؤسس��ه راوينو با بي��ان اين مطلب ك��ه هدف از 
ش��كل‌گيري »ايران زيبا« فراهم آوردن ش��رايطي اس��ت كه 
دامنه هم‌افزايي و همگرايي‌ها ميان اجزاي پراكنده پويش‌هاي 
مختلف گس��ترش يابد، تصريح كرد: ايران زيبا بس��تر اتصال 
پويش‌هاي مختلف به يكديگر است تا آنها به سرمايه اجتماعي 

تبديل شوند. 
اين در حالي اس��ت كه »ايران زيبا« مقطعي نخواهد بود، بلكه 
استمرار خواهد داشت. همچنين قصد نداريم با راه‌اندازي اين 
رويداد مستمر، تصدي‌گري و تملك پويش‌هاي ديگر را برعهده 
بگيريم، بلكه همانطور كه قبلًا به اين موضوع اشاره شد، ايران 
زيبا بستري براي افزايش همگرايي و هم‌افزايي ساير اقدامات 
مردمي بوده تا اثرگذاري و سرعت شكل‌گيري و سهولت انجام 

كارها افزايش یابد و با آسان‌ترين روش برگزار شوند. 
وي افزود: »ايران زيبا« شرايطي فراهم خواهد ساخت كه پس 
از مدتي پيام‌ه��اي واقعي و بدون غ��رض‌ورزي و اميدبخش به 
بهترين شكل به جامعه انتقال يابد و منجر به تحول شود.  با توجه 
به ظرفيت‌هاي نشئت گرفته از فرهنگ و باورهاي اقشار و آحاد 
مختلف جامعه در زيست‌بوم‌هاي گوناگون، زيبايي‌هاي فرهنگي، 
تاريخي، طبيعي و حتي اجتماعي ي��ك جامعه ايراني؛ قابليت 
ثبت، نشر و انتقال حداكثري با مخاطبان را داراست. نكته حائز 
اهميت در رويداد ايران زيبا، بهره‌مندي از ظرفيت‌هاي مردمي 
به عنوان متولي اصلي اين رويداد است. در واقع اين مردم هستند 

كه پروسه ثبت و نمايش زيبايي‌هاي ايران را برعهده دارند. 
در همين راستا نيز مسئله سفيران فرهنگي ايران زيبا و حاميان 
ايران زيبا كه از بدنه مردمي تشكيل مي‌شود به عنوان دو ركن 

اصلي اين رويداد است.

 توليد‌كننده پوشش عفيفانه 
بي‌دفاع مانده‌ است

     نگاه

   مصطفي شاه كرمي
اس�تفاده از مؤلفه‌ه�اي ايران�ي- اسلامي 
از چالش‌هاي�ي اس�ت كه عرصه م�د و لباس 
همواره با آن دس�ت و پنجه نرم كرده‌اس�ت. 
»جوان« در گفت و گو با »زينب زيدي« مدير 
ويژند »آنا‌حجاب« و توليدكننده لباس كه در 
دوازدهمين دوره جش�نواره مد و لباس فجر 
مورد تقدير قرار گرفت، مسئله توليد عفيفانه، 
اس�تفاده از نماده�اي فرهنگ�ي و تمدني و 
اثر‌گذاري‌هاي پوشش آراسته مبتني بر شرايط 
فرهنگي جامعه را مورد بررسي قرار داده‌است. 

    
هيئ�ت داوران دوازدهمي�ن دوره 
جشنواره مد و لباس فجر از ويژند »آنا 
حجاب« كه متعلق به شماست در بخش 
تيزر تبليغاتي و فشن فيلم تقدير كردند، 
لطفاً در مورد اين جايزه و جشنواره مد و 

لباس فجر توضيحي بدهيد. 
امس��ال جش��نواره مد و لباس فجر به نسبت 
سال‌هاي گذشته قدري متفاوت‌تر برگزار شد 
و به غير از بخش‌هاي قبل در چند حوزه جديد 
بخش رقابتي ايج��اد كرده‌بودن��د. من خيلي 
دوست داش��تم در همه بخش‌ها شركت كنم، 
اما به دليل اينكه روي بخش تبليغات به عنوان 
يكي از بخش‌هاي جش��نواره تمرك��ز و انرژي 
بيشتري گذاشته‌بوديم و سعي كرديم يك شيوه 
تبليغاتي در حوزه عفاف و حجاب داشته‌باشيم، 
به واقع مي‌خواستيم نشان بدهيم كه يك خانم 
در عين پوشيدگي مي‌تواند يك استايل )ظاهر( 
شيك و آراسته و مرتب هم داشته‌باشد و سعي 
زيادي كرديم تا اين مسئله را در جشنواره مد و 
لباس فجر برجسته كنيم كه خوشبختانه ويژند 
آنا حجاب با نظر مثبت هيئ��ت محترم داوران 
بخش تيزر تبليغاتي و فش��ن فيلم مورد تقدير 

قرار گرفت. 
در حوزه مباحثي مانن�د مد و لباس و 
همچنين ويژند‌س�ازي صحبت‌هاي 
متناقض زيادي پيرامون اولويت‌ها و 
مس�ائل مبتلا به آن مطرح مي‌شود. 
از طرفي ح�وزه مد و لب�اس به دليل 
حساس�يت‌هاي فرهنگي ك�ه وجود 
دارد از جمله جاهايي اس�ت كه بايد 
مورد توج�ه و حماي�ت دولت‌ها قرار 
بگيرد، از نظر شما به عنوان يك فعال 
عرصه مد و لباس مهم‌ترين مسئله‌اي 
كه در اين زمينه وجود دارد، چيست و 
آيا توانايي داخلي در حوزه طراحي مد 
و لباس در سطحي هست كه بتواند با 

جريانات متعارض مقابله كند؟
ما در اين حوزه حدود پنج سال است كه مشغول 
توليد هستيم، ولي تا امروز هيچ‌گونه حمايتي 
از سمت دولت يا هر دستگاهي كه ممكن است 
در اين زمينه مس��ئوليتي داشته باشد، صورت 
نگرفته‌است و هر اتفاق مثبتي كه تا به امروز رقم 
خورده با سرمايه و پشتكار خودمان بوده‌است. 
اگر امروز توانستيم شرايط بحراني متعددي را 
كه در طول سال‌ها و ماه‌هاي اخير ايجاد شدند، 
پشت س��ر بگذاريم صرفاً با مديريت صاحبان 
ويژنده��اي داخلي بوده ت��ا بتواني��م از زمين 
خوردن‌مان جلوگيري كني��م و هيچ حمايتي 
دريافت نكرديم. سال گذشته بحث اغتشاشات 
را داشتيم و امس��ال هم با ركود شديدي كه در 
بازار حاكم شده روبه‌رو هس��تيم و اين مسائل 
باعث شده‌ ويژندهاي ايراني حوزه مد و لباس با 
مشكلات صعب و سنگيني مواجه شوند. توضيح 
دادن كيفيت س��پري ش��دن روزهاي ابتدايي 
مهرماه تا همين امروز و آنچه بر فعالان حوزه مد 
و لباس داخلي گذشت، واقعاً غير‌ممكن است! 
اما اجازه نداديم ‌صحنه مب��ارزه را به جرياناتي 
كه با قاچاق لب��اس يا وارد ك��ردن پارچه‌هاي 
بي‌كيفيت سعي در تعطيلي كارگاه‌ها و نا اميد 
كردن فعالان حوزه مد و لب��اس ايراني دارند، 

واگذار كنيم؛ اين اتفاق به معناي واقعي كلمه 
با چنگ و دندان افتاده‌اس��ت. اگر سازمان‌ها و 
ارگان‌ها با خريدهاي سازماني يا دادن بن‌های 
سازماني به كارمندان‌شان براي خريد توليدات 
ويژندهاي ايراني پ��اي كار بيايند، قطعاً نه‌تنها 
بحث قاچاق لباس كه حتي بي‌س��ر و ساماني 
حوزه مد كه در جامعه تبديل به يك مش��كل 
بزرگ شده، قابل مديريت و برطرف كردن است. 
در صورت حمايت دولت است كه توليد‌كننده 
مي‌تواند محكم‌تر از قبل در اين عرصه كه يك 
ميدان مبارزاتي و جنگ واقعي است، قدم بردارد 
و نتيجه چنين اتفاقي به دس��ت گرفتن عرصه 
مهم مد، لباس و حتي عفاف اجتماعي اس��ت. 
متأسفم كه بگويم با اين همه هجمه فرهنگي كه 
از مسيرهايي مثل مد و لباس به سمت جامعه 
و مردم وج��ود دارد، توليد‌كننده داخلي كه به 
دنبال طراحي لباس‌هاي عفيفانه و آراسته براي 
همه اقشار بخصوص خانم‌ها است، در اين ميدان 
نبرد كه هم بايد با توليدات غير‌عفيفانه خارجي 
و هم قاچاق لباس و توليدات بي‌كيفيت مقابله 

كند، بدون حمايت و پشتيبان مانده است. 
فكر مي‌كنيد مورد تقدير قرار گرفتن 
ويژند شما در جشنواره مد و لباس فجر 

نوعي حمايت محسوب مي‌شود؟!
اينكه امس��ال جش��نواره مد و لب��اس فجر از 
ويژندهاي ايراني حمايت و زمينه مطرح‌شدن 
آنها را فراهم كرد، خودش يك گام رو به جلو و 
البته بزرگ بود كه اتفاقاً نشان‌دهنده اين است 
كه مي‌ش��ود از توليد‌كننده داخلي، طراح مد و 
لباس و ويژندهاي ايراني حمايت كرد منتها به 
شرط اينكه اراده‌اي در بين مديران و مسئولان 

وجود داشته‌باشد. 
برخی مدعي هس�تند كه ما در حوزه 
طراحي لباس‌هاي زيبا و م�د توانايي 
به�ره ب�ردن از داش�ته‌هاي تمدني و 
فرهنگ�ي خودم�ان را نداريم، ضمن 
اينكه طراحان داخلي س�ليقه‌مندانه 
عمل نمي‌كنند، نظر شما به عنوان يك 

فعال حوزه مد و لباس چيست؟
اينكه گفته شود توان داخلي براي رقابت ضعيف 
است حرف درس��تي نيس��ت. من‌ توليد‌كننده 
داخلي توان اس��تفاده از هنرهاي اصيل ايراني يا 
طرح‌هاي تمدني و فرهنگي كشورمان در توليد 
لباس را دارم منتها اين قضيه دو وجه مجزا دارد؛ 
اول اينكه چنين كاري نيازمند سرمايه قابل‌توجه 
و نيروي كار متخصص اس��ت كه اينها باعث بالا 
رفتن قيمت تمام‌شده آن كار مي‌شود. از طرفي 
ديگر مشتري من توان خريد چنين لباس‌هاي 
فاخر و برازنده بانوان ايراني را ندارد و اين در حالي 
است كه ظرفيت و توان توليد وجود دارد، اما نكته 
اينجاس��ت كه توان خريد مردم ضعيف‌ش��ده و 
توليد‌كننده مجبور اس��ت‌ جوري كار بكند كه 
توليداتش فرصت حضور در بازار و فروخته شدن را 

پيدا بكند، اين همان‌جايي است كه بحث حمايت 
دولت‌ها و سازمان‌ها به ميان مي‌آيد بالاخره ما بايد 
براي حفظ فرهنگ و تمدن و ارزش‌هايمان هزينه 
كنيم و بخش مهمي از اين مسئله متوجه مديران 
و مسئولان است. ما نمي‌توانيم هم ادعاي مبارزه با 
جنگ فرهنگي و نرم با دشمنان را داشته باشيم و 
هم هيچ كمک و مساعدتي به مبارزان عرصه‌هاي 
فرهنگي و اجتماعي كه وس��ط اين ميدان نبرد 
مشغول دفاع و مقابله هستند، نكنيم! مي‌توانيم 
توليدات عفيفانه طراح��ان و توليد‌كنندگان مد 
و لباس را با اش��كال مختلف حمايتي كه در حد 
و توان دولت‌ها اس��ت، تقويت و حمايت كنيم تا 
مردم جامعه عفيف و نجيب كشورمان فرصت و 
توان اس��تفاده از آنها را داشته‌باشند و گرنه هيچ 
لباس فاخر و عفي��ف ايراني كه هزين��ه توليد و 
عرضه‌اش بالاست، توان مقابله با لباس‌هاي قاچاق 
و ارزان‌قيمتي كه در جامعه و بين مردم باعث بروز 
ناهنجاري‌هاي اجتماعي و فرهنگي ش��ده‌اند، 

نخواهد داشت. 
به نظر می‌رس�د بايد به چش�م يك 
س�رمايه‌گذاري بلند‌م�دت در نظ�ر 

مسئولان و مديران بيايد. 
من به عنوان يك توليد‌كننده و فعال مد و لباس 
يا بايد براي قشر مرفه و پولدار جامعه كار توليد 
كنم يا اينكه كاري توليد كنم كه از نظر قيمت 
تمام‌شده مناسب همه اقش��ار جامعه باشد كه 
نياز به لباس آراس��ته و اصيل دارن��د. با اطلاع 
كامل عرض مي‌كنم كه توان توليد با اس��تفاده 
از المان‌ه��اي اصيل فرهنگ��ي و تمدني ايراني 
اسلامي در كشورمان وجود دارد، ولي حمايتي 
نيس��ت. خانواده‌ها و بانوان زيادي هس��تند كه 
دوست دارند لباس‌هاي آراسته و اصيل و عفيفانه 
ايراني و اسلامي بپوشند، ولي همين موضوعات 
باعث‌شده تا عطاي فرهنگ و پوشش فاخر را به 
لقاي آن ببخشند و مجبور هستند كه از البسه 

ارزان قيمت‌تر استفاده كنند. 
آيا اس�تفاده از دستگاه‌هاي صنعتي 
مورد نياز و همچنين تكنولوژي‌هاي 
نوآوران�ه مي‌توان�د در شكس�تن 
اي�ن گرفتاري‌ه�اي مه�م فرهنگي 
و اجتماع�ي كه ب�ه واس�طه عرضه 
لباس‌ه�اي نامناس�ب ايجاد ش�ده، 

كمك‌كننده باشد؟
ابتدا بايد عرض كنم كه ما در كشورمان چيزي به 
اسم توليد صنعتي در حوزه مد و لباس نداريم. در 
زمينه مسئله به كار‌گيري از طرح‌ها و نشانه‌هاي 
فرهنگي، هنري و تمدني ايراني بايد بگويم كه ما 
در ويژند خودمان سعي مي‌كنيم ضمن استفاده 
از طرح‌ه��اي ايراني، آن بخ��ش كار كه مربوط 
به هنرهاي دس��تي مي‌ش��ود مانند گلدوزي، 
گلابت��ون‌دوزي و هنرهايي از اين دس��ت را با 
كمك دس��تگاه‌هاي جديد انجام بدهيم كه در 
قيمت تمام‌ش��ده و پايي��ن آوردن آن اثر‌بخش 
باشد. البته اين مسئله دو سمت دارد؛ يك سمت 
ماجرا توليد‌كننده است كه بايد با درك وضعيت 
جامعه و شرايط مردم توليداتش را با حداقل سود 
عرضه كند، ولي سمت ديگر اين مسئله به بحث 
حمايت از فعالان عرصه مد و لباس بر مي‌گردد 
كه متأسفانه در ضعيف‌ترين حالت خودش قرار 
دارد. به نظرم همه قبول داريم كه خوش‌پوشي 
و آراستگي حق همه مردم كش��ورمان است و 
شأن بانوان جامعه ما استفاده از مد و لباس‌هايي 
فاخر و شيك اس��ت. البته بايد اين نكته را هم 
تذك��ر بدهم كه حماي��ت باي��د از توليد‌كننده 
صورت بگي��رد، نه وارد‌كننده! متأس��فانه آنچه 
در حال وقوع است هيچ س��نخيتي با حمايت 
از توليد‌كننده ايراني ندارد و شيوه حمايت‌هاي 
فعلي س��ودش عاي��د توليد‌كننده‌هاي هندي، 

تركيه‌اي و چيني مي‌شود. 
آيا مي‌توان گفت كه ب�ا روند كنوني 
حماي�ت از عرصه مد و لب�اس نبايد 
توقع داشته باشيم كه در فروشگاه‌ها 
لباس عفيفانه عرضه بش�ود و بحث 

پوشش و مد سر و سامان پيدا بكند؟
بله، دقيقاً همينطور است.‌ واقعيت اين است كه 
بحث پوشش زن ايراني و استفاده از لباس‌هاي 
عفيفانه ب��ا حمايت از توليد‌كنن��ده لباس‌هاي 
ايراني محقق مي‌شود. بايد لباس‌هايي در جامعه 
عرضه ش��ود كه عفت و حياي زن ايراني در آن 
وجود داشته‌باش��د و اين با حمايت بخش‌هاي 
مختلف حاكميتي و دولتي اتفاق مي‌افتد. البته 
ما تا اينج��اي كار را با هم��ت و تلاش خودمان 
آمده‌ايم و ميدان رقاب��ت را خالي نمي‌كنيم، اما 
اگر قرار است چشم‌انداز مثبتي در زمينه مد و 
لباس و ش��رايط فرهنگي جامعه داشته‌باشيم، 
لازم است ‌حمايت از توليد‌كننده‌هاي ايراني به 

شكل جدي‌تري رخ بدهد.

اينكه امسال جش��نواره مد و 
لباس فجر از ويژندهاي ايراني 
حمايت و زمينه مطرح‌ش��دن 
آنها را فراهم ك��رد، يك گام رو 
ب��ه جلو ب��ود منتها به ش��رط 
اينك��ه اراده‌اي ه��م در بي��ن 
مس��ئولان وجود داشته‌باشد
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