
بیست و چهارمین چاپ کتاب 
»فاطمه علی اس�ت«، نوشته 
علی قهرمانی منتش�ر ش�د.

کت��اب »فاطمه علی اس��ت«، 
نوش��ته علی قهرمانی توس��ط 
انتش��ارات جمک��ران ب��ه چاپ 
بیست‌و‌چهارم رس��ید. مقامات 
معنوی فاطمه زهرا )س�لام‌الله 
علیها( در شمار برترین مقامات 
معنوی آحاد معدودی از بشریت 
است. ایشان معصومند؛ عصمت، 

ویژه معدودی از برگزیدگان الهی در میان آحاد بشر 
است و این بزرگوار از آن جمله است. با توجه به این 
واقعیت که این زن مسلمان و مجاهد فی سبیل‌الله 
تنها حدود 18 س��ال سنش��ان بوده، دارای مرتبه 
عالی از معنویت که در ردیف اولیا و پیامبران و مانند 
اینها قرار گرفته و از سوی فرستادگان الهی »سیده 
نس��اءالعالمین« نام می‌گیرد. در کن��ار این مقام 
معنوی، بروز خصلت‌های برجسته و کارکردهای 
مهم در زندگی ش��خصی این بان��وی بزرگوار هر 
کدام یک درس است. مجاهدت او، شوهرداری او، 
فرزندداری او، حض��ور او در مهم‌ترین عرصه‌های 
حیات یک انسان، چه در دوران نوجوانی و کودکی، 

چ��ه در دوران بع��د از ازدواج 
هرکدام یک درس اس��ت برای 
همه بشریت. در زندگی فاطمه 
زهرا باید دقیق شد. با نگاهی نو، 
آن زندگی را ش��ناخت، فهمید 
و ب��ه معنای واقعی کلم��ه آن را 
الگو ق��رار داد. کت��اب »فاطمه 
علی است« با تمرکز روی سبک 
زندگی مش��ترک حضرت زهرا 
)سلام‌الله‌علیها( و امیرالمؤمنین 
قال��ب  در  )علیه‌الس�لام( 
۱۷۶داستانک در چهار فصل نوشته شده است. فصل 
اول، دوران تولد و کودک��ی دو بزرگوار و فصل دوم، 
دوران ازدواج و زندگی مشترک آن دو است. در فصل 
سوم اتفاقات زندگی خانوادگی و تربیت فرزند آن 
عزیزان بیان شده و در فصل آخر نیز زندگی حضرت 
امی��ر )علیه‌الس�لام( در فراق همس��ر گرامی‌اش. 
نویسنده در این کتاب با سبکی جدید و ایده‌ای نو 
به روایت نقل‌های تاریخی پرداخته است و به همین 
دلیل کتابش با  اس��تقبال مخاطبان مواجه شده و 
اخیراً به چاپ بیست‌و‌چهارم رسیده است.  این کتاب 
اسلام«  به قلم علی قهرمانی است که کتاب »مسیح‌

را نیز در کارنامه نویسندگی‌اش دارد.
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امام باقر علیه‌السلام:
آدمى را همين عيب بس كه عيب 
خود را نبيند و عيب مردم را ببيند 
يا بر مردم چي��زى را عيب بگيرد 
كه در خودِ او هست و نم‌ىتواند آن 

را تغيير دهد.

الكافي، ج ٢، ص ٠٦٤، ح ٣

بلیت دلاری پروازها علیه سفر!
شركت‌هاي هواپيمايي بليت‌ها را با قيمت دلار به خارجي‌ها مي‌فروشند تا هم ايراني‌ها و هم خارجي‌ها ضرر كنند!

   محمدصادق عابديني
وزارت مي�راث فرهنگ�ي و گردش�گري، 
دونرخي‌شدن قيمت بليت هواپيماها را باعث 
كاهش مسافرت توريست‌هاي خارجي به ايران 
دانست، با اين حال شركت‌هاي هواپيمايي در 
اقدامي سودجويانه سهم بليت ايراني‌ها را از هر 
پرواز كاهش داده‌اند و بليت‌ها را با قيمت دلار 
به خارجي‌ها مي‌فروشند تا هم ایرانی‌ها و هم 
توریست‌های ایران را ناراضی و متضرر کنند.
در پي اعلام دو نرخي‌ش��دن قيمت بليت هواپيما و 
دريافت قيمت دلاري از اتباع خارجي، وزارت ميراث 
فرهنگي و گردشگري در نامه‌اي به سازمان هواپيمايي 
كشوري خواستار لغو اين ابلاغيه به دليل تأثير سوء آن 

بر ورود گردشگران خارجي به ايران شد. 
   قيمت دلاري بليت براي خارجي‌ها

تصميم شركت‌هاي هواپيمايي براي دريافت نرخ 
دلاري قيمت بليت هواپيما از ابتداي تيرماه امسال 
اجرايي شده‌است، بر اساس اين تصميم، سقف 
نرخ پروازهاي داخلي براي اتب��اع غيرايراني زير 
كي ساعت ۱۰۰ دلار و از كي ساعت بيشتر ۱۵۰ 
دلار تعيين شده‌است. به اين ترتيب اتباع خارجي 
نه‌تنها بليت را به قيمت دلار تهيه ميك‌نند، بلكه 
بايد قيمت »بيزينس لاكس« را براي تهيه بليت 

عادي هواپيما پرداخت كنند. 
حسن خوشخو، معاون هوانوردي و امور بين‌الملل 
س��ازمان هواپيمايی كش��وري، در دفاع از تصميم 
اتخاذ شده مي‌گويد:‌»در اين مورد دو روكيرد وجود 
دارد؛ كيي اينكه سوخت يارانه‌اي كه به شركت‌هاي 
هواپيمايي داده‌مي‌ش��ود، بهتر است به شهروندان 
ايراني اختص��اص پيدا كند و در كش��ورهاي ديگر 
ني��ز اينگونه اس��ت كه خدم��ات و كالاي��ي كه به 
شهروندانش��ان مي‌دهند، نرخ متفاوتي نسبت به 
مس��افران و گردش��گران دارد. دومين روكيرد اين 
است كه پيش از اجراي اين تصميم چارتركننده‌ها 
عمده سود از محل فروش بليت هواپيما را به جيب 
مي‌زدند، به عنوان مثال مسافراني كه از عراق وارد 
كشور مي‌شوند، پيكجي را كه شامل هزينه پرواز و 
هتل است، خريداري ميك‌نند و بررسي‌هاي سازمان 
هواپيمايي نشان مي‌دهد كه سود اين پيكج به جيب 
كيسري چارتركننده مي‌رود و در واقع آنها از سوبسيد 
يارانه‌اي استفاده ميك‌نند، اما در اين تصميم مقرر 
شد تا در قبال ارزي ش��دن نرخ بليت هواپيما براي 
اتباع و مسافران خارجي، ايرلاين‌ها اجازه دو نرخي 
كردن آن را نداشته باشند و تنها ملزم به عرضه بليت 

هواپيما در سايت‌هاي خودشان هستند.«
مقصود اسعدي ساماني، دبير انجمن شركت‌هاي 
هواپيمايي هم در توضيح چرايي اين تصميم بحث 
برانگيز مي‌گويد:‌»تقاضا براي بليت پرواز به مشهد و 

از مشهد به شمال كشور افزايش پيدا كرده و اساساً 
اين افزايش تقاضاي اتباع خارجي باعث شده‌است، 
متقاضيان داخلي دسترسي كمتري به پرواز‌هاي 
اين مسير‌ها داشته‌باشند، بنابراين اتباع خارجي بايد 
هزينه واقعي اين مسير‌ها را بپردازند كه مبنا را براي 
هر ساعت ۱۰۰ دلار در نظر گرفته‌ايم كه البته اين 
نرخ هم ثابت نيست، بلكه براساس عرضه و تقاضا 
در بازار تغيير ميك‌ن��د.« اين تصميم نه‌تنها براي 
گردشگران خارجي، بلكه براي همه اتباع خارجي 

كه در ايران اقامت دارند نيز اعمال خواهد شد. 
   اين تصميم يعني گردشگر به ايران نيايد!

افزايش قيمت بليت هواپيما ب��راي اتباع خارجي 
اعت��راض فع��الان ح��وزه گردش��گري را در پي 
داشت. مصطفي سروي عضو هيئت‌مديره جامعه 
تورگردانان ايران، معتقد اس��ت تصميم افزايش 
قيمت بليت هواپيما براي اتباع خارجي به صورت 
مس��تقيم بر ورود توريس��ت به ايران تأثير منفي 
مي‌گذارد. سروي مي‌گويد:‌»اين رويه شركت‌هاي 
هواپيمايي فقط پول ملي را تضعيف ميك‌ند و ايران 

نيز از فهرست مقاصد سفر خط زده مي‌شود.«
وي رفتار شركت‌هاي هواپيمايي را خلاف منشور 
سازمان ملل و سازمان جهاني جهانگردي دانسته  و 
مي‌افزايد: »اين طرح از نظر شرعي و قانوني مشكل 
دارد. ضم��ن اينك��ه ارزي و دو نرخي كردن بليت 
پروازهاي داخلي فقط به نفع چارتركننده‌ها است. 
نگاه بدبينانه‌اي به اين جريان دارم و چارتركننده‌ها 

را پشت ماجرا مي‌بينم.«
عضو هيئت‌مديره جامع��ه تورگردانان ايران تأيكد 
ميك‌ن��د: » ش��ركت‌هاي هواپيمايي ك��ه معمولاً 
هزينه‌هاي ارزي خود را بهانه اجراي چنين طرح‌هايي 
ميك‌نند، دقيق و ش��فاف اعلام كنند، كدامكي‌ از 
هزينه‌هايشان ارزي است، سوخت، نگهداري هواپيما، 
كترينگ، كدامكي‌؟ آيا سوخت را ارزي مي‌خرند؟ آيا 

به كاركنان خود حقوق ارزي مي‌دهند؟«
س��روي با اش��اره به اينكه ارزاني مزيت كشور ايران 
است، مي‌گويد:‌»چند س��ال پيش ايران از بين ۱۴۱ 
كشور، رتبه نخست به دليل شاخص رقابت در قيمت 
را به دست آورده بود، اما حالا بايد در فهرست مقاصد 

لاكچري قرار گيرد، البته كه فقط به لحاظ قيمت! در 
حال حاضر كي وعده غذا براي كي نفر ۴۰۰ هزار تومان 
تمام مي‌شود، خيلي از رستوران‌ها تا توريست خارجي 

مي‌بينند، قيمت‌ها را دو برابر حساب ميك‌نند.«
   سوء‌استفاده شركت‌هاي هواپيمايي

افزايش قيمت بليت هواپيما براي اتباع غير‌ايراني 
باعث شده تا شركت‌هاي هواپيمايي با سوء‌استفاده 
از شرايط به وجود آمده با كاهش سهميه مسافران 
ايراني، آن را به مسافران خارجي اختصاص دهند. 
اكبر غمخوار، عضو هيئت‌مديره جامعه تورگردانان‌ 
مي‌گويد:‌ »شركت‌هاي هواپيمايي به جاي اينكه 
صندلي‌هاي خود را به مس��افر ايراني بفروشند، به 
خارجي‌ها مي‌فروش��ند، ‌طوري كه از زمان اجراي 
اين طرح، بخشي از صندلي‌ها و ظرفيت پرواز بعضي 
مسيرها از دسترس خارج شده‌است و در اختيار اتباع 
غيرايراني قرار گرفته‌است. حتي به چارتركننده‌ها 
اعلام شده‌است ۵۰ درصد ظرفيت خود را به اتباع 
غيرايراني‌ بفروشند و به اين صورت بخشي از ظرفيت 
را از دسترس خارج كرده‌اند. در واقع، برخلاف آنچه 
توجيه آورده‌اند كه با اين كار قرار است بليت هواپيما 
و صندلي‌ها بيش��تر در اختيار ايراني‌ها قرار گيرد، 
برعكس، سهمي از شهروند ايراني گرفته‌شده و براي 

اتباع غيرايراني كنار گذاشته شده‌است.«
   مخالفت وزارت ميراث فرهنگي

علي‌اصغر ش��البافيان، معاون گردش��گري وزارت 
مي��راث فرهنگ��ي، در نامه‌اي انتق��ادي به رئيس 
س��ازمان هواپيمايي كش��ور‌ مي‌نويس��د:‌»پس از 
سپري‌شدن دوران دش��وار ركود اقتصادي حاصل 
از ش��يوع گس��ترده كرونا اكنون كه همراس��تا با 
سياس��ت‌هاي مبارزه با ايران‌هراسي، رونق نسبي 
براي ورود گردش��گران خارجي فراهم شده‌است، 
انتظار مي‌رود همه ذي‌نفعان حوزه گردش��گري 
به‌منظور افزايش اين روند، اهتمام جدي به عمل 
آورند.‌« ش��البافيان مي‌افزايد:‌ »با توجه به مراتب 
فوق و نظر به اينكه تصميم مزبور بدون اخذ نظرات 
اين وزارتخانه و بدون در نظر گرفتن مصالح فعالان 
صنعت گردشگري اتخاذ شده‌است، دستور فرمایيد 
مراتب مورد رس��يدگي فوري قرار گرفته و تا زمان 
بررس��ي ابعاد مختلف موضوع و به‌ويژه چالش‌ها، 
اثرات و تبعات اج��راي آن در كار گروهي با حضور 
نمايندگان مشترك بخش دولتي و خصوصي در 
حوزه، از اجرايي‌شدن اين تصميم خودداري شود.«

علاوه بر معاون گردشگري، ديگر مديران ارشد حوزه 
گردشگري در وزارت ميراث فرهنگي نيز مخالفت 
خود را با تصميم اتخاذ‌شده براي دريافت نرخ دلاري 
از اتباع خارجي اعلام كرده‌اند. سيدمصطفي فاطمي، 
مدير كل دفتر گردشگري داخلي و دبير ستاد سفر‌ 
مي‌گويد: »مهم‌ترين مزيت ما در حوزه گردشگري، 
ارزان بودن سفر به ايران است و با اين تصميم به طور 
كلي اين مزيت را از دست مي‌دهيم. از طرفي بسياري 
از هتل‌ها مي‌خواستند نرخ‌ها را دلاري بگيرند و ما به 
علت همين موضوع كه فروش تورها اتفاق افتاده‌بود، 
اجازه افزايش نداديم و با اين تصميم هتل‌ها مخالفت 
كرديم، اما اگر اين اتفاق بيفتد، همه خواستار اين 
مسئله مي‌شوند و به تبع آن ارزش پول ملي از بين 

خواهد رفت و دلار جايگزين مطرح مي‌شود.«
در پي اعلام رسمي مخالفت وزارت ميراث فرهنگي 
و گردشگري با اقدام شركت‌هاي هواپيماي براي 
دريافت نرخ دلاري بليت از خارجي‌ها و استدلال 
اين وزارتخانه مبني بر تأثير منف��ي اين اقدام بر 
ورود گردش��گر خارجي به كشور، معاون سازمان 
هواپيمايي كش��ور از امكان تجديد‌نظ��ر در اين 

تصميم بحث‌برانگيز خبر داده‌است.

س��روی: اي��ن ط��رح از نظر 
ش��رعي و قانون��ي مش��كل 
دارد. ضم��ن اينك��ه ارزي 
و دو نرخ��ي ك��ردن بلي��ت 
پروازه��اي داخل��ي فق��ط 
به‌نفع چارتركننده‌ها اس��ت

گانگستربازی ملال‌آور »روز ششم«
    افشین علیار

حجت قاسم‌زاده در ساخت تله‌فیلم و سریال تبحر خاصی 
دارد، همین ویژگی باعث شد با یک احساس خوب برای 
دیدن فیلم اولش به س��ینما بروم، اما »روز شش��م« با 
تمامی س��اخته‌های تلویزیونی او فرق دارد. اولین فیلم 
سینمایی او از تمامی ساخته‌های تلویزیونی‌اش، نه‌تنها 
عقب اس��ت، بلکه به هیچ وجه نمی‌توان��د ویژگی‌های 
حداقلی یکی از ساخته‌های تلویزیونی‌ او را داشته باشد 
و معلوم نیست با چه نگرشی به سراغ ساخت اولین فیلم 
بلند سینمایی رفته اس��ت. اثری که قرار بوده پلیسی یا 
معمایی باشد، ناغافل تبدیل به کمدی ناخواسته شده و 
صبوری و تحمل می‌خواهد که بعد از 15 دقیقه تا انتها 
روی صندلی بنش��ینیم و فیلمی سراس��ر الکن و نارس 
ببینیم. فیلمنامه وجود دارد، اما شلخته و آشفته است. 
آدم‌ها و جهان فیلم ش��باهت به آثار مس��عود کیمیایی 
دارند. دیالوگ‌های چندپهلو و س��نگین به دهان هیچ 
کدام از آدم‌های فیلم اندازه نیست. خط روایی، موقعیت 
به وجود نمی‌آورد و با ارجاع به دیالوگ‌ها باید نسبت و 
اندازه شخصیت‌ها را حدس زد. کارگردان سعی داشته 
از احمد قهرمان بس��ازد، اما این قهرمان پوش��الی تنها 
یک تیپ است که ش��خصیتش شوخی به نظر می‌رسد. 
کارکردش شباهت به قهرمان فیلم‌های کیمیایی دارد؛ 
همان‌گونه دیال��وگ می‌گوید، اما در ای��ن اثر واقعاً یک 
تیپ کمدی اس��ت که وقتی دیالوگ می‌گوید مخاطب 
می‌خندد.  قاسم‌زاده که بیشتر خودش فیلمنامه آثارش 
را نوش��ته در اینجا حتی نتوانس��ته از پ��س دیالوگ‌ها 
بربیاید، چون موقعیت‌ها چفت و بست منطقی ندارند. 
دوربین روبه‌روی دو کاراکتر کاش��ته شده است؛ بازیگر 
اول دیالوگ می‌گوید، کات، بازیگر دوم دیالوگ می‌گوید. 
ایجاد چنین موقعیت مصنوعی اساس��اً برای فیلمی که 
می‌خواهد معمایی باشد حسن نیست، بلکه ضعفی است 
که از تخت بودن جهان فیلم می‌آید. فارغ از تأثیرگذاری 
ژانری، موقعیت‌ها الکن ش��ده‌اند و مخاط��ب از فیلم به 
بیرون پرتاب می‌ش��ود، چراکه هیچ‌گون��ه جذابیت ژانر 
مختص به موضوع فیلم در جهان روز شش��م احس��اس 
نمی‌ش��ود. قاس��م‌زاده با همان مؤلفه‌ه��ای تلویزیونی 
سراغ ساخت روز ششم رفته است. پرده عریض نابلدی 
کارگردان را در قاب‌بندی‌ها لو می‌دهد، ایستایی و حرکت 
دوربین، کادرهایی که در روز شش��م مشاهده می‌شود 
قطعاً برای تلویزیون اس��ت و به س��ینما ربطی ندارد، به 
همین دلیل هیچ‌کدام از آدم‌های فیل��م حتی احمد به 

عنوان قهرمان هیچ سمپات سطحی هم با مخاطب ایجاد 
نمی‌کنند. در صورتی که ایجاد قهرمان باید برای مخاطب 
جذابیت مضمونی داشته باشد، یعنی داستان و چیدمان 
خط روایی طوری باش��د که وظیفه و کاری که قهرمان 
انجام می‌دهد برای مخاطب جذابیت لازم را داشته باشد، 
اما در روز ششم آنقدر رابطه آدم‌ها و کنش آنها باسمه‌ای 
و لخَت است که اساساً سکانس‌ها بی‌منطق جلو می‌روند 
و کارگردان توجیهی برای قهرمان بازی احمد ندارد که 
او چرا باید برای صابر چنین کاری کن��د و خودش را به 
زحمت بین��دازد! احمد می‌گوید، من آدمی‌ هس��تم که 
دنبال پولم، اما این دیالوگ اساس��اً ضدقهرمان اس��ت. 
بنابراین سیر س��اختار قهرمان با چنین دیالوگی از زبان 
خودش نابود می‌ش��ود و این همه گنگستربازی از سوی 
او و همدستش یک شوخی برای سرگرم کردن مخاطب 
به نظر می‌رس��د. طرح معمایی بودن اثر که می‌توانست 
با فیلمنامه منس��جم و اجرای دقیق تبدی��ل به فیلمی 
تأثیرگذار ش��ود، آنقدر الکن و بی‌فایده شده است که در 
بیشتر سکانس‌ها با دیالوگ‌ها و موقعیت‌ها، مخاطب به 
فیلم می‌خندد. استفاده نادرست از ژانر و دیدگاه اشتباهی 
در اجرا، روز ششم را در یک فضای بسته قرار داده است. 
فضایی تلویزیونی که اساساً هیچ منطقی در نماهای آن 
احس��اس نمی‌ش��ود. بگذریم از موقعیت‌هایی که نگین 
برای احمد تعریف می‌کند که در فرنگ برای اینکه سر از 
کار صابری دربیاورد در خانه او شنود کار گذاشته است. 
در روز ششم از این اتفاق‌های بامزه که تبدیل به کمدی 
ناخواسته شده، زیاد است، اما روز ششم، فیلم پرگرهی 
است که مخاطب را گیج می‌کند و در انتها این گره‌ها را 
احمد آنقدر راحت در دو یا سه روز باز می‌کند که سرگرد 

نیروی انتظامی در چند سال نتوانسته است! 
روز ششم یک اثر شلخته و الکن است که اگر در تلویزیون 
نمایش داده‌‌ می‌شد، قطعاً تلویزیون را بعد از پنج دقیقه 

خاموش می‌کردیم.

    نقد فیلم

    یادداشت

 عذرخواهي »جوكر«
 از جامعه كم‌توانان جسمي

س�ازندگان برنامه »جوك�ر« ضمن عذرخواه�ي از افرادي 
كه با ديدن صحن�ه‌اي از اين برنامه احياناً مكدر ش�ده‌اند، 
اعالم ك�رد، نس�خه نهاي�ي اصالح و ب�ا ح�ذف آن نما، 
مج�دداً در پلتف�رم پخشك‌نن�ده بارگذاري شده‌اس�ت. 
‏‎به گزارش »جوان«، روابط عمومي جوكر با ارائه توضيحاتي درباره 
قسمت اخير، از جامعه كم‌توان جسمي و هر فردي كه با تماشاي اين 
صحنه‌ها مكدر شده‌است، عذرخواهي كرد.  در بخشي از اين مطلب 
آمده‌است:‌»در اين شش ماه كه با جوكر همراه شما هستيم، افتخار 
ميك‌نيم كه معلولين عزيز هم مخاطب جوكر بوده‌اند و در اين مدت 
به جوكر، محبت و لطف داشته‌اند و خوشحاليم كه توانسته‌ايم لبخند 
روي لب‌هايشان بياوريم. به قدري اين افتخار و خوشحالي براي ما 
ارزشمند اس��ت كه اگر اين لحظه و موقعيت كمدي و طنز بخواهد 

سهواً باعث رنجيدن كي معلول هم بشود، براي ما مطلوب نيست.«
----------------------------------------------------

 پخش قسمت‌های جدید
»برف بي‌صدا مي‌بارد« 

س�ريال »برف بي‌صدا مي‌بارد« كه مدتي در شبكه 3 متوقف 
شده‌بود، با پخش خلاصه‌اي از قسمت‌هاي قبل روي آنتن مي‌رود. 
پخش س��ريال »برف بي‌ص��دا مي‌بارد« ب��ه كارگردان��ي پوريا 
آذربايجاني، نويسندگي زنده ياد مسعود بهبهاني‌نيا و تهيهك‌نندگي 
محمدرضا ش��فيعي، همزمان با عيد نوروز و ماه رمضان متوقف 
شده‌بود؛ اكنون قرار است جهت يادآوري مخاطبان خلاصه ۶۸ 
قسمت پخش‌شده اين س��ريال كه از روز گذشته شروع شده به 
مدت چهار شب ساعت ۲۰ و۵۰دقیقه از شبكه 3 سيما پخش شود 
و از روز سه‌شنبه مورخ )۱۴ تير ماه( قسمت‌هاي جديد، در ادامه 

قسمت‌هاي فصل اول روي آنتن شبكه 3 سيما مي‌رود. 
----------------------------------------------------

 گراميداشت استاد بنان 
در مستند »با ما بودي«

اس�تاد  گراميداش�ت  در  ب�ودي«  م�ا  »ب�ا  مس�تند 
غلامحس�ين بن�ان، اس�تاد آواز و بنيانگ�ذار انجم�ن 
موس�يقي اي�ران يك‌ش�نبه دوازده�م تيرم�اه س�اعت 
۲۱:۰۰ از ق�اب ش�بكه مس�تند س�يما پخ�ش مي‌ش�ود. 
به گ��زارش »جوان«، مس��تند »با ما بودي« هش��تمين فيلم از 
مجموعه چونان سرو است كه به س��فارش شبكه مستند سيما 
و با تهيهك‌نندگي مصطفي رزاق كريمي از اين شبكه تلويزيوني 
نمايش داده مي‌‌شود.  محسن زارع، كارگردان اين مستند، درباره 
اهميت اين مستند گفت: درباره غلامحسين بنان استاد بي‌همتاي 
آواز ايراني چند فيلم مستند ساخته شده‌اس��ت كه هر كدام به 
زندگي شخصي او پرداخته‌اند، اما مستند با ما بودي در پي پاسخ 
به اين پرسش مهم اس��ت كه چرا بنان آوازخوان خاصي است؟!   
تكرار مستند با ما بودي دوشنبه سيزدهم تيرماه ساعت 10:00، 
چهارشنبه پانزدهم تيرماه ساعت ۱۹:۳۰ و جمعه هفدهم تيرماه 

ساعت ۱۲:۰۰ از آنتن شبكه مستند سيما پخش خواهد شد. 

»فاطمه علی است«  در پله بیست‌وچهارم نشر ایستاد
      نشر

 صادرات فرهنگی
 حلقه گمشده دیپلماسی منطقه‌ای

   محمد محمودی- کارشناس و تحلیلگر فرهنگی
صادرات فرهنگی در ایران با وجود تمام مزیت‌های منحصربه‌فرد 
و پنهانی که دارد، هرگز نتوانس��ته تراز مناسبی در جداول صدها 
میلیاردی »تجارت جهانی فرهنگ« پیدا کند و از همین‌رو ما بیش از 
آنکه یک صادر‌کننده معتبر فرهنگی باشیم، بیشتر به یک وارد‌کننده 
فرهنگی می‌مانیم که هر سال باید بیشتر از گذشته، نگران عرصه 
گسترده محصولات فرهنگی بیگانه در کشورمان باشیم که هیچ 

نشانی از  تمدن و تاریخ ایرانی- اسلامی در آن پیدا نمی‌شود.
از سوی دیگر، فقدان حرکت منسجم و هدفمند »صادرات فرهنگی« 
در کشورمان، زمینه تزلزل و آسیب‌پذیری »سیاست‌های منطقه‌ای« 
جمهوری اسلامی ایران را هم از ادوار گذشته تا امروز فراهم ساخته و 
چون روابط سیاسی ما در منطقه به تبع همین غفلت فرهنگی با فراز 
و نشیب‌های جدی روبه‌رو شده، حجم مبادلات اقتصادی جمهوری 
اسلامی ایران هم در منطقه و به‌ویژه همسایگان، شکل سینوسی به 

خود گرفته و به شدت بالا و پایین می‌رود!
اما برای رفع این نقیصه چه باید کرد؛ تجارب جهانی در حوزه 
بازرگانی فرهنگ نشان می‌دهد، تشتت و عدم تمرکز ساختاری 

مهم‌ترین مانع توسعه صادرات فرهنگی در هر کشور است.
متأسفانه توسعه صادرات فرهنگی در جمهوری اسلامی ایران 
از تشتت مضاعفی در زمینه رش��د »بازرگانی فرهنگ« رنج 
می‌برد و »چندین وزارتخانه و وزیر به همراه دهها نهاد و صدها 
مدیر« درباره آن بودجه دارند و تصمیم می‌گیرند، اما دریغ از 
ایجاد حتی یک برند ملی و معتبر در سطح منطقه و جهان به 

عنوان نماد صادرات فرهنگی کشورمان تا امروز!
 در چنین شرایطی تشکیل کمیسیون ملی صادرات فرهنگی 
توس��ط دولت و تأس��یس اتاق بازرگانی فرهنگ و هنر توسط 
بخش خصوصی، قدم اصلی اصلاح ساختار پراکنده و بی‌برنامه 
صادرات فرهنگی جمهوری اس�لامی اس��ت که اگر به‌صورت 
جدی و متمرکز از سوی دولت و بخش خصوصی دنبال شود، راه 
بهره‌وری حداکثری ایران اسلامی را هم از حضور در پیمان‌های 

اقتصادی شانگهای، اکو، دی ۸ و بریکس خواهد گشود.
انتشار منشور صادرات فرهنگی شرق، تشکیل اتاق‌های بازرگانی 
فرهنگی مشترک دو یا چندجانبه، ایجاد برند واحد و معتبر ملی و 
منطقه‌ای در زمینه صادرات فرهنگی، راه‌اندازی بازارچه‌های مرزی 
و حراج‌های هنری منطقه‌ای، تولید پلتفرم‌های مشترک بازرگانی 
فرهنگی، هم‌افزایی شرکت‌های دانش‌بنیان، انتخاب چهره سال بازار 
فرهنگی شرق، برگزاری اکسپوها و نمایشگاه‌های فرهنگی - هنری  
مشترک و دهها برنامه پیشنهادی دیگر از جمله محورهای اجرایی 
هستند که می‌توانند جمهوری اسلامی ایران را به مرکز صادرات 
فرهنگی منطقه تبدیل کنند.  مشروط بر آنکه با تشکیل کمیسیون 
ملی صادرات فرهنگی جمهوری اسلامی ایران از هدر رفتن صدها 
میلیارد تومان بودجه سالانه صادرات فرهنگی در چندین وزارتخانه، 
سازمان، نهاد یا شورا جلوگیری شود و تمرکز بازرگانی فرهنگی 

کشور منطبق با راهبردهای کلان نظام برقرار گردد.
نباید فراموش ک��رد آدرس دقیق ص��ادرات علمی و فرهنگی 
کشور را رهبر معظم انقلاب در دیدار اخیر خود با رئیس‌جمهور 
محترم قزاقستان دادند که هم بر تشکیل کمیسیون مشترک 
میان دو کشور )ایجاد تمرکز( و هم بر نام فارابی)به عنوان برند و 
نماد فرهنگی( تأکید فرمودند تا از بالاترین سطح تصمیم‌سازی 
کلان جمهوری اسلامی ایران بر همگان روشن شود که صادرات 
و همکاری‌ه��ای متقابل فرهنگی، حلقه مفقوده دیپلماس��ی 

سیاسی و اقتصادی ما در منطقه است!

مصطفي محمدي     دیده‌بان


