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س�ينماها مي ميرند! بيش از يك قرن است 
كه فيلم ديدن در سالن هاي تاريك به نوعي 
س�بك زندگي براي بخش بزرگ�ي از مردم 
جهان تبديل شده است. هنوز هم موفقيت 
يا شكس�ت تجاري فيلم هاي س�ينمايي را 
بر مبن�اي ميزان ف�روش بليت گيش�ه آنها 
مي س�نجند و همه رخدادهاي مهم صنعت 
فيلم، بر مبناي جشنواره هايي مي گذرد كه 
مخاطب خ�ود را به تماش�اي فيل�م بر پرده 
سينماها دعوت مي كنند. اما به نظر مي رسد 
هم�ه چيز به س�رعت در حال تغيير اس�ت. 
آنچه در دهه 1950 دس�ت اندركاران صنعت 
س�ينما را ب�ا آم�دن »تلويزيون« ب�ه ترس 
انداخته بود، اين روزها با س�يطره بي چون و 
چراي پلتفرم هاي نماي�ش خانگي، در حال 
تبديل ش�دن به كابوس مرگ سينماس�ت. 

اخبار تعطيل شدن سالن هاي سينما در ايران، 
تنها بخشي از اوضاع خراب سينما ها در سراسر 
جهان است. كرونا، تنها در دو سال اخير باعث 
بسته شدن بيش از 630 سالن سينما در امريكا 
شده است. سالن هايي كه اكثر آنها براي هميشه 
تعطيل شده و هيچ گاه شانس مجدد فعاليت را 
نخواهند داشت. مجله بلومبرگ سال گذشته در 
گزارشي از وضعيت تعطيلي سينماها در امريكا 
به اين نكته اشاره مي كند كه تعطيلي سالن هاي 
سينما در ش��هرهاي كوچك بيشتر بوده است. 
ش��ركت AMC، داراي بزرگ تري��ن زنجيره 
سالن هاي سينماي امريكا تنها در سال 2021 
ميلادي با ضرر 4/5 ميليارد دلاري روبه رو شده  
و اين موضوع باعث افت شديد ارزش اين شركت 
در بازار بورس نيويورك شده است. در ماه هاي 
اخير كاه��ش محدوديت ه��اي كرونايي باعث 
نشده است تا همه سينماها بتوانند به وضعيت 
قبل خود باز گردند. برخي س��الن هاي سينما 
براي بازگشايي مجدد شروع به جمع آوري اعانه 
كرده اند. در اين شرايط سينماداران مي گويند 
افزاي��ش قيمت بليت س��ينما مي توان��د تأثير 
معكوسي بر روند بازگشت سينما داشته باشد و 
اميد بازگشايي مجدد سينماها را تضعيف كند. 

  آينده سينما در دستان ما است
نگراني از آينده سينما تنها معطوف به تأثيرات 
فرهنگي ناشي از كرونا نيست. دشمن بزرگ تر 
س��ينما درس��ت در خانه ها لانه كرده اس��ت. 
»گاردين« در س��ال 2015، زمان��ي كه هنوز 
غول VOD شروع به بلعيدن س��ينما نكرده 
بود، با انتشار عكسي از يك كودك كه در تبلت 
 VOD خود در حال تماشاي برنامه هاي يك
بود، نوشت: »آينده سينما در دستان ماست.« 
گاردين سپس به ماجراي آنچه قرار است بر سر 
س��ينما بيايد اشاره كرد و نوش��ت: » سينماها 
عملًا به اندازه فيلم قدمت دارند: آنها اولين بار 
به طور انبوه در دهه 1910، تنها چند دهه پس 
از اكتشافات پيشگام اديسون و لوميرها ساخته 
ش��دند. اين فرم از بدو تولد تحت س��لطه ايده 
يك صفحه نمايش بزرگ و عمومي بوده است. 
امروزه، بيشتر احتمال دارد كه خودتان روي يك 
دستگاه شخصي با هدفون وصل شده به آن فيلم 
تماشا كنيد. برخلاف فيلم هايي كه براي صفحه 
نقره اي ساخته مي شوند، لازم نيست يك فيلم 
اينترنتي حاوي چيزي براي همه باش��د.« اين 
گزارش با اش��اره به اينكه در سينما چون همه 

افراد مخاطب فيلم هس��تند، فيلمس��از تلاش 
مي كن��د در فيلم هايش براي هم��ه گروه هاي 
سني و علايق، اشاراتي بگذارد، ادامه داد: »اما 
اينترنت متفاوت است. از آنجايي كه تماشاگران 
به تنهايي تماش��ا مي كنند، مي ت��وان فيلم ها 
را منحص��راً ب��راي طرفداران خاصي س��اخت 
و همچن��ان از يافتن مخاط��ب مطمئن بود.« 
بله مهم ترين مزيت  VODاين اس��ت كه هر 
مخاطب مي تواند به طور شخصي شده اي فيلم 
مورد نظر خودش را ببيند بدون اينكه در سالن 
تاريك سينما معذب باشد و حتي از ترس اينكه 
خط داستاني فيلم را از دس��ت ندهد، چشم از 
پرده سينما برندارد. VOD به مردم اين اختيار 
را مي دهد كه فيل��م را در زمان و مكان مطلوب 
خود نگاه كند. مزيتي كه آينده سالن هاي سينما 

را با چالش بزرگي روبه رو كرده است. 
 رقبايي كه سينما را نكشتند!

سينما كه راه افتاد هنوز نه از راديو خبري بود و 
نه از تلويزيون. با اين وجود زماني كه راديو پا به 
عرصه وجود گذاشت، ويليام فاكس، تهيه كننده 
مجاري تبار هاليوود و بنيانگذار كمپاني »فاكس 
قرن بيستم« از اينكه براي سينما رقيب تراشيده 
شده است ابراز نگراني كرد. او در سال هاي آخر 
عمر شاهد گسترش اس��تفاده از تلويزيون بود 
و همين موض��وع فاكس را بيش از گذش��ته از 
سرنوشت سينما نگران س��اخت. با اين وجود 
سينما تلاش كرد همپا با تغييرات فناوري رشد 
كند، به طوري كه با رنگي ش��دن س��ينماها و 
بزرگ شدن صفحه نمايشگر تلويزيون، پرده هاي 
سينماها هم عريض و دستگاه هاي پخش فيلم 

نيز از كيفيت بهتري برخوردار شدند. 
هالي��وود ت��ا مدت ه��ا جل��وي فناوري ه��اي 
غيرسينمايي را گرفت. پرونده مشهور حقوقي 
كه در سال 1976  عليه شركت سوني در امريكا 
به راه افتاد، يكي از نش��انه هاي قدرت س��ينما  
عليه فناوري بود. شركت ژاپني دستگاه ويدئوي 
خانگي درست كرده بود. رقيبي كه مي توانست 
مردم را از س��ينما رفتن دور كند. هاليوودي ها 
ش��كايت كردند و س��وني به مدت هشت سال 
در محاكم قضاي��ي جنگيد تا توانس��ت مجوز 

اس��تفاده منصفان��ه از ويدئو را ب��راي مصارف 
خانگي به دس��ت بي��اورد و از 1984، ويدئوي 
خانگي راه به خانه هاي امريكايي ها يافت. پس 
از آن فيلم هاي ويدئويي جاي خود را به لوح هاي 
فشرده دادند و در نهايت DVD وارد بازار شد. 
همه اينها براي سينما به معناي دشمن بودند. 
با اين وجود س��ينما با ايجاد فناوري هايي مثل 
صداي دالبي و تصوير سه بعدي، براي مخاطبان 
خود ش��گفتانه هاي زيادي رو مي ك��رد، ولي از 
يك جايي به بعد با ظهور پديده اينترنت ماجرا 
تا حدي تغيير كرد. رادي��و و تلويزيون موفق به 
كشتن س��ينما نش��دند، همان طور كه سينما 
باعث از بين رفتن تئاتر نشد ولي اينترنت رقيبي 

بود كه مانند دشمنان سنتي عمل نمي كرد. 
  پيش بيني سينمايي از مرگ سينما!

س��ينما به ش��كل جنون آميزي ب��راي برخي 
فيملس��ازان به يك هويت تبديل ش��ده است. 
دلباختگي آنها به س��ينما و سبك فيلمسازي 
باعث ش��د تا ه��ر از چندگاهي بح��ث »مرگ 
سينما« از سوي كارگردانان صاحبنام شنيده 

شود. افرادي مانند »ژان لوك گدار« كه سينما 
را با دوربين هاي فيلمب��رداري 35 ميليمتري 
دوس��ت داش��تند و هر چيزي غي��ر از آن را به 
معناي مرگ سينما مي شمردند. فيلمسازاني 
كه فيلم ديدن را تنها بر پرده نقره فام سينماها 
دوست داش��تند. درس��ال 1999 كه فناوري 
ديجيتال در حال معرفي و جا افتادن در سينماها 
بود، نيويورك تايمز، در مقاله اي به نزول و مرگ 
س��ينما پرداخت. آن زمان اي��ن اعتقاد بود كه 
ديجيتالي ش��دن فيلم ها يعني مرگ سينما و 
اين يك تغيير آخرالزماني اس��ت. البته از اين 
تعبير 23 س��ال مي گذرد و هنوز سينما به آن 
معنا نمرده است، اما VOD  كه محصول دنياي 
ديجيتال است، مردم را از سينما رفتن به شدت 

دور كرده  است. 
 دلواپسي هاي »فياپف«

دوستداران سينما مي ترسند كه سينما ها به يك 
خاطره جمعي در حافظه بش��ري تبديل شود. 
»نوستالژي« چيزي است دلپذير در گذشته اي 
كه ديگر تكرار نخواهد شد. آنچه دست اندركاران 
توليد فيلم نگران آن هستند اين است كه سينما 

به زودي به يك نوستالژي تبديل شود. 
محمدمه��دي عس��گرپور، عضو فدراس��يون 
بين المللي تهيه كنندگان فيلم )فياپف( درباره 
نگراني هاي مطرح شده در جلسه اخير »فياپف« 
مي گويد: »مسئله اي كه امسال مطرح شد اين 
بود كه ش��ايد ما به زودي با جري��ان ديگري از 
عرضه محص��ولات صوتي - تصوي��ري مواجه 
شويم و انگار بايد با سينما - به آن مفهومي كه 
وجود داش��ته - كم كم خداحافظي كنيم. اين 
بحث بسيار س��نگين، پيچيده و گسترده است 
و احتمال دارد براي همه كس��اني كه نس��بت 
به س��ينما عِرق دارند يا س��ينما برايشان يك 
موضوع مهم معيش��تي اس��ت، غيرقابل فهم و 
حتي غيرقابل پذيرش باش��د، اما به هر حال با 
اين روالي كه وجود دارد ظاهراً جريان نمايش 
به شكل جدي در حال دگرگوني است و مسئله 
نرفتن مردم به سالن هاي سينما صرفاً به كشور 
ما برنمي گردد، بلكه اپيدمي ش��ده و تقريباً در 
بسياري از كشورهاي دنيا به استثناي فيلم هاي 

اسپايدرمني و سوپرمني كه گيشه هاي بزرگ 
دارند، بخش قابل توجهي از توليدات در سالن ها 
ديده نمي شوند. به اين ترتيب بخش زيادي از 
جريان زيرساخت هاي نمايشي شكل جديدتري 
پيدا مي كند.« عس��گرپور مي افزايد: »اما آنچه 
باقي مي ماند اين است كه جريان توليد مي تواند 
همچنان ش��كل بگيرد، يعني فيلم سينمايي و 
سريال ساخته شود كمااينكه پلتفرم هاي بزرگ 
جهاني هم همين كار را مي كنن��د و آنها را در 
بستر ديگري منتشر مي نمايند كه مورد استقبال 
مردم است و گردش مالي قابل توجهي هم دارد. 
در كشور ما هم اتفاق افتاده، منتها در اين مورد 
هم يك بحث جديدي شكل گرفته كه براي من 
بسيار جالب بود؛ اينكه ممكن است ما با شكل 
ديگري از محصول كه اسم آن را نمي توان صرفاً 
»فيلم« گذاشت، مواجه شويم، يعني بايد آن را 
محتوا بناميم كه گاهي ربط زيادي به »سينما« 
با آن مفهومي كه ما پيش تر مي شناختيم ندارد. 
در اين شكل فقط »زمان« اثر هم مطرح نيست 
كه مثلًا بگوييم فيلم هاي كوتاه يا سريال بيشتر 
ساخته مي ش��وند، بلكه اساس��ا نوع ديگري از 
محتوا در قالب »صوت و تصوير« ممكن اس��ت 
عرضه ش��ود كه يك بخش آن ممكن است در 
دنياي متاورس معنا پيدا كن��د و اين متاورس 
فقط يك بستر براي عرضه نيست، بلكه به محتوا 

هم مي تواند شكل جديدتري بدهد.«
 حتي ممكن است نام سينما هم استفاده 

نشود
نايب رئي��س در حوزه آس��يا »فياپف« معتقد 
است: »شايد به تدريج از واژه »صوت و تصوير« 
استفاده  كنند تا سينما، چون س��ينما ما را به 
مفهوم مش��خصي ارجاع مي ده��د. البته اين 
حرف ها به اين معنا نيست كه در آينده خيلي 
نزدي��ك با اين وضعي��ت مواجه مي ش��ويم اما 
واقعيت اين اس��ت كه ما در گردنه اي هستيم 
كه نمي دانيم بعد از پيچ مقابل، با چه منظره اي 
مواجه مي شويم و دست كم در كشورمان مطلقاً 
آمادگي روبه رويي با آن را نداريم. متأس��فانه از 
س��وي دوس��تاني كه به نمايندگي از دولت در 
جشنواره كن حضور داش��تند گزارشي نديدم 
كه درباره كيفيت و كميت بازار جش��نواره كن 
صحبت كرده باش��ند و مثلًا بگويند بازار چند 
درصد و احتمالاً به چه دلايلي ريزش داش��ته، 
كدام كش��ورها ش��ركت نكردند و... همه اينها 
احتياج به تحليل دارد تا بررسي كنيم اگر مثلًا 
كشور چين ش��ركت نكرده اس��ت يا كشوري 
در س��طحي وس��يع تر حضور داش��ته، به چه 
معناست. اينها در حالي اس��ت كه مفهوم بازار 
در جشنواره هاي بزرگي مثل كن و احتمالاً بعد 
هم برلين به طور كلي در حال دگرگوني است. 
بنابراين مجموعه  س��ينما در حال ورود به يك 
عرصه جديد است كه ما نس��بت به شناخت از 

تئوري هاي آن خيلي فاصله داريم.«
تعطيلي برخي س��ينماها در تهران، به صدا در 
آمدن ناقوس مرگ سينماهاس��ت، سالن هايي 
كه احتمالاً با طي مراحل اداري، تخريب شده و 
زمين هاي گران قيمتشان براي مصارف تجاري 
استفاده خواهد شد. نبود مزيت اقتصادي براي 
فعاليت س��ينماها واقعيت دردناكي اس��ت كه 
امروز سراغ س��ينماهاي قديمي را گرفته است 
و معلوم نيس��ت در آينده نزديك س��راغ كدام 

سينماها برود. 

درسال 1999 كه فناوري ديجيتال 
در ح�ال معرف�ي و جا افت�ادن در 
س�ينماها بود، نيويورك تايمز، در 
مقاله اي ب�ه نزول و مرگ س�ينما 
پرداخ�ت. آن زم�ان اي�ن اعتقاد 
بود ك�ه ديجيتالي ش�دن فيلم ها 
يعني مرگ سينما و اين يك تغيير 
آخرالزمان�ي اس�ت. البت�ه از اين 
تعبير 23 س�ال مي گ�ذرد و هنوز 
س�ينما به آن معنا نمرده اس�ت، 
ام�ا VOD ك�ه محص�ول دنياي 
ديجيتال اس�ت، مردم را از سينما 
رفت�ن به ش�دت دور كرده  اس�ت

نگراني جهاني از احتمال مرگ سينما
فدراسيون بين المللي تهيه كنندگان فيلم فياپف نسبت به اينكه سينما به يك خاطره تبديل شود هشدار داد

محمدصادق عابديني
   گزارش

چطور شد از حكاكي گل و بلبل 
روي بلورجات به حكاكي قرآني 

رسيديد؟
 لطف خدا ش��امل حالم ش��د ت��ا از كار 
حكاكي روي شيش��ه كه قبل از اين هم 
بود و برخ��ي انجام مي دهن��د و من هم 
مشغول آن بودم به حكاكي آيات قرآني و 
اسماء متبرك برسم. در حين كار حكاكي 
مردم و دوس��تاني كه كارها را مي ديدند 
متقاضي بودند تا روي ظروفش��ان آيات 
قرآني حكاكي كنم و قرعه به نام من افتاد 
تا با تمرين و تلاش اينگونه عمل كنم. از 
وقتي وارد اين كار قرآني شدم وسعت رزق 
از تمام كشور دارم و س��فارش كارم زياد 
اس��ت. منتظر يكي دوتا مشتري نيستم. 

خوب مي دانم اين لطف خداست. 
گويا اولين و تنها حكاك به شيوه 

معكوس هم شما هستيد؟
بله، م��ردم و دوس��تان از م��ن تقاضاي 
حكاكي روي ليوان و بلورجات را داشتند، 
به صورتي كه بدون وضو مشكل شرعي 
هم نداشته باشد، چون طبيعتاً اين ظروف 
هميشه در دس��ترس اس��ت ناخواسته 
دس��ت به آيات برخورد مي كرد اگر فرد 
وضو نداش��ت مش��كل بود. خودم هم به 
اين نتيجه رسيدم كه اگر قرار است آيات 
قرآني را كار كنم بااين شرايط من حكاك 
در گناه وضو نداشتن فرد شريك هستم، 
اين بود كه نهايتاً س��عي ك��ردم تا كار را 
به گونه اي انجام دهم كه دس��ت به آيات 
نخورد، ب��راي همين نوش��ته ها را داخل 
ظروف بردم تا ديگر با دست برخورد نكند 
و بدون مش��كل به راحتي قابل استفاده 

باشد. 
ب�راي كار، ظ�روف شيش�ه اي 

خاصي لازم است؟
خير، همين بلورجات معمولي را كه سطح 
صافي داشته باشند مي توان مزين به آيات 

قرآني كرد. 
 تا به ح�ال ليوان�ي در وقت كار 

شكسته است؟
 روي آياتي كه حكاك��ي كردم تا به حال 
ليواني نشكس��ته اس��ت اما جالب است 
بدانيد پيش از اين شيشه هاي تختي كه 
براي كارهاي منظره و گل انجام مي دادم 
شكستني داشتم. خيلي وقت ها كار كه 
تمام مي ش��د يكمرتبه ب��ا حركتي تمام 

شيشه مي شكست و ناراحت مي شدم. 
كار ب�ا ق�رآن چه ح�س و حالي 

دارد؟ 
ش��ايد نتوانم اين مسئله را توصيف كنم، 
اما واقعيتش اين اس��ت وقتي خيلي كار 
مي كنم و خسته مي ش��وم آن خستگي 
برعكس گذشته برايم لذتبخش و شيرين 
اس��ت. چون زماني ك��ه روي لي��وان و 
بلورجات اسم و شكل حكاكي مي كردم 
بايد منتظر مي ماندم تا مش��تري بيايد و 
بپس��ندد اما الان با حكاكي قرآني روي 
بلورجات بايد ب��روم به پيش��واز هزاران 
مشتري از شهرهاي مختلف كه مدام از 
من درخواست كار دارند. به بركت قرآن 
هيچ كار حكاكي را انجام نداده ام كه روي 
دس��تم بماند و فروش ن��رود به خصوص 
وقتي كار جديدي را انجام مي دهم همان 
لحظه كه كار تمام مي شود مشتري برايش 
پيدا مي شود. مي خواهم بگويم حكاكي 

قرآن براي من بركت داشته است. 
ش�اگرد هم براي آموزش و نشر 

اين شيوه داريد؟
كارگاه براي توليداتم دارم ولي ش��اگرد 
ندارم. دوستاني كه مش��تاق مي شوند و 
مي خواهند كار ي��اد بگيرند انتظار دارند 
تا من به آنها نقاش��ي و خطاطي هم ياد 

بدهم، درحال��ي كه من فق��ط مي توانم 
ش��يوه حكاك��ي را آموزش ده��م، براي 
همين هنرجوي��ان حوصله نمي كردند و 
مي رفتند. از سويي خلاقيت در كار لازم 
است كه نداش��تند. اين كار نياز به صبر، 
آرامش و علاقه دارد، هنرجويان نيمه راه 

مي روند و كار را رها مي كنند. 
توقع شما از مسئولان چيست؟

 توقع زيادي ندارم. خدا را شكر نمايشگاه 
قرآن امس��ال يك��ي از بي دغدغه ترين و 
قرآني ترين نمايش��گاه ها ب��ود. اميدوارم 
س��ال هاي بعد همين گونه و حتي بهتر 

از اين باشد. 
به شهرهاي ديگر هم رفته ايد؟

از ط��رف مي��راث فرهنگي ب��ه خيلي از 
ش��هرها دعوت ش��ده ام، چ��ون اين كار 
انحصاري است و تنها من حكاكي قرآن 
معكوس داخل بلورجات را انجام مي دهم، 
به همين دليل تقريباً به تمام نقاط كشور 

دعوت شده ام. 
 در حال حاضر فقط شما در اين 

حرفه هستيد؟
كار حكاكي روي شيشه را افراد ديگري 
هم انجام مي دهند، اما اين شيوه كار ابداع 
من است كه نمي دانم بعد از من ادامه پيدا 
مي كند يا نه، چون همان طور كه گفتم 
هنرجويان در نيمه راه كار را رها كردند و 

ياد نگرفتند. 
از خارج از كشور هم سفارش كار 

داشته ايد؟
خود من اثري به خ��ارج نبرده و نرفته ام، 
اما برخ��ي از ايران كارهاي زي��ادي را به 
كشورهاي ديگر مثل اس��تراليا، آلمان، 
تركيه، عراق، لبنان، س��وريه و... برده اند.  
بزرگ تري��ن مش��تري ام آس��تان قدس 
رضوي اس��ت. در طول س��ال مسافران 
عربي كه به مش��هد مي آيند س��وغاتي 
كه مي خرن��د كارهاي من اس��ت و مدام 

سفارش مي گيرد. 
خاطره اي ه�م از كار حكاكي با 

قرآن داريد؟
خاطره زياد دارم، ام��ا بعضي چيزها بايد 
باورپذير باش��د. برخی خيلي به اين كار 
قرآني اعتقاد دارند، گاهي شب و نيمه شب 
در فضاي مجازي از هر طريق مي ش��ود 
تماس مي گيرند، پول هم مي فرس��تند 
كه حاج��ي ليوان قرآني ما شكس��ت باز 
ه��م مي خواهيم. چهار س��ال پيش يك 
بار بنده خدايي كه ته لهجه  عربی داشت 
آمد و پارچ سوره ياسين مي خواست. آن 
زمان قيمت پارچ يك ميليون و 200هزار 
تومان بود. پارچ خيلي كار برده بود. گفت 
اين اندازه پول ندارم و چانه مي زد. گفتم 
باشد شما 800هزار تومان بدهيد. گفت 
بازم ندارم. گفتم ماجراي اصرار شما براي 
پارچ ياسين چيست؟ گفت پسر نوجوانم 
در بيمارستان محك بس��تري است كه 
دكتر جوابش كرده است و چند روز بيشتر 
زنده نيست. براي او مي خواهم. گفتم بيا 
پارچ را ببر. گفت ن��ه! اجازه بدهيد من از 
اين پارچ آب براي پسرم ببرم. آمد منزل 
ما از پارچ آب برد. شش ماه گذشت. يك 
بار نمايش��گاهي بودم كه يكدفعه كسی 
با ته لهجه عربي در ش��لوغي گفت حاج 
آقا من را مي شناس��ي، همانم كه آب از 
پارچ بردم، يادت است؟ گفتم بله. گفت 
پسرم دارد در كوچه فوتبال بازي مي كند. 
منقلب شدم كه خدا چه موهبت بزرگي 
را به من عطا كرده اس��ت و توانس��ته ام 
وسيله ای بشوم ولي با همه اين وجود به 
خودم اجاره نمي دهم مغرور ش��وم چون 
كاره اي نيستم. پش��ت همه اين اتفاقات 

دست خداست. 

گفت وگو

گفت وگوي »جوان« 
با اولين و تنها حكاك معكوس قرآني روي ظروف شيشه اي

حكاكي قرآن براي من بركت داشته است 
فريدون غفاريان هنرمند حكاك،  40 سال است در اين حرفه فعاليت دارد و به گفته 
خودش س�ال ها روي ليوان و بلورجات عكس هاي گل و بلبل و شكل انسان حكاكي 
مي كرد اما به بركت آيات قرآني زندگي اش متحول ش�ده اس�ت و10 سالي مي شود 
اختصاصاً و به ص�ورت كاملًا ابت�كاري و خلاقانه روي بلورجات ب�ه صورت معكوس 
آيات قرآن را مي نويسد، به طوري كه از بيرون درست خوانده شود و در صورت لمس 
دست مشكل شرعي نداشته باشد. گفت وگوي »جوان« با اين هنرمند را مي خوانيد. 

فـرم اشتراك روزنامه جـوان
 ويژه تهران
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