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پيامبر اکرم)ص(: 

س��ازگارى با م��ردم نيمى از 

ايم��ان و نرم‌رفتارى ب��ا آنان، 

نيمى از زندگانى است. 
»گزيده تحف‌العقول«

یک واسطه امین بین ناشر و خریدار
     داود عامری 

هم فال اس��ت و هم تماش��ا. قدم زدن در بین کتاب‌های مختلف و 
غرفه‌های تخصصی نمایشگاه کتاب، شور و حال گذشتگان کتابخوان 
را در ذهن و جان انسان زنده مک‌یند و از طرف دیگر بوی کتاب‌های 
نو و ورق نخورده، حس خرید یک کالای ارزشمند فرهنگی را در سبد 
خانواده‌های ایرانی، که متأسفانه به علت مسائل مختلف فرهنگی و 
اقتصادی به‌تدریج در حال پر کشیدن است، به یاد م‌یآورد و با تلاش 

سالانه م‌یخواهد همچنان جایگاه خود را حفظ کند. 
انتظار م‌یرود سی و سومین نمایشگاه کتاب، امسال حال و هوای 
دیگری داشته باشد چرا که دو س��ال وقفه در برگزاری بزرگ‌ترین 
رویداد فرهنگی کشور،هم همه علاقه‌مندان را به بازدید از نمایشگاه، 
مشتاق‌تر کرده اس��ت و هم ناش��ران را راحت‌تر از همیشه به این 
جشنواره بزرگ فرهنگی کشانده اس��ت. البته در دو سال گذشته، 
نمایش��گاه تلاش کرد با همه س��خت‌‌یها و نارس��ا‌ییها، به صورت 
مجازی کار خود را انجام دهد، اما واقعیت این است که دلمان برای 
بوی کتاب‌های نو که از انبوهی آن چشمان خیره شود و ورق زدن 
کتاب‌‌ها در غرفه‌های مختلف و گرداندن چشم‌‌ها در میان قفسه‌‌ها و 
خواندن عناوین کتاب‌های مختلف در ازدحام جمعیت، تنگ شده 
بود و خدا را شکر که هم شاهد برگزاری نمایشگاه کتاب هستیم و 
هم از خبر تک رقمی شدن آمار فوت‌یهای بیماری منحوس کرونا، 

بازگشت امید و نشاط به زندگی مردم را شاهدیم. 
و اما برگزاری نمایشگاه کتاب از جهات مختلف در حوزه فرهنگی 
کش��ور حائز اهمیت است که به فراخور مطلب، اش��اراتی کوتاه به 
آنها مک‌ینیم. اولین نش��انه‌های خوب و باطراوتی که از نمایشگاه 

کتاب مشام جامعه ایران را پر مک‌یند، بازگشت امید، 
یا بهتر است بگوییم افزایش سطح امید، به آینده میان 
نویس��ندگان، ناش��ران و فعالان این عرصه از اقدامات 
فرهنگی است که نقش اساس��ی در زنده نگهداشتن و 
پویایی زیست فرهنگی کشور دارد و کمتر به آن توجه 
م‌یش��ود. با وجود راهیابی روش‌های جدید و س��ریع 
نشر در جوامع، همانند نش��ر دیجیتال و حتی آنلاین 
و به ص��ورت صوتی، هنوز اهل مطالع��ه، لذت خواندن 
کتاب‌های کاغذی را زیرزبان خود خوش‌تر م‌یدانند و 
ترجیح م‌یدهند ورق ورق مطالب را ببینند و از خواندن 
آنها لذت ببرند. لذا نمایشگاه کتاب تعداد زیادی از مردم 
را به سوی خود مک‌یشاند و همین عامل، آن را تبدیل به 

بازار فروش کتاب نیز م‌ینماید. 
لذا نمایشگاه کتاب همانند هر نمایشگاه دیگری، به یک واسطه امین 
بین ناش��ر و خریدار تبدیل م‌یگردد و به جهت ایجاد تس��هیلات، از 
تخفیف گرفته تا امکان دسترس��ی به کتاب‌های مورد نظر در یک بازه 
زمانی کوتاه، بازار کتاب را در هوای مطبوع اردیبهشتی، گرم‌تر مک‌یند. 
نمایشگاه، خود به تنهایی یک بیلبورد بزرگ برای کتاب و کتابخوانی 
اس��ت. از مدت‌‌ها قبل که دست‌اندرکاران مش��غول تجهیز، ثبت‌نام و 
طراحی چیدمان غرفه‌های کتاب هس��تند، هر روز شاهد انتشار اخبار 
گوناگون در خصوص کتاب هستیم. در نهایت از روز افتتاحیه، موضوع 
کتاب و نمایشگاه کتاب تبدیل به اولین خبر در حوزه فرهنگ م‌یشود. 
لذا این حجم از گفت‌و‌شنود از کتاب، آن را به یاد بسیاری از افراد جامعه 
م‌یآورد که روزگاری اهل کتاب بوده‌اند و با شلوغ شدن زندگی فردی 
و اجتماعی، این یار مهربان را به دیار فراموشی فرستاده بودند. واقعیت 
این است که چنان مس��ائل اقتصادی و سیاس��ی در جامعه ما و شاید 
بتوان گفت اکثر جوامع بشری، به شئون زندگی انسان‌‌ها سایه افکنده 
است که دیگر، کالا‌های اصیل فرهنگی و حتی سخن گفتن از اصالت 
فرهنگی، به تعریف یک خاطره ش��بیه شده اس��ت. در این روزگار کم 
توجهی به فرهنگ، برگزاری نمایشگاه کتاب، بسان یک خون تازه در 
رگ‌های عرصه کتاب است و از س��وی دیگر، نماینده شایسته‌ای برای 
معرفی فرهنگ کهن بزرگان اهل کتاب که امروزه نمایندگان فرهنگی 
ایران در جهان هستند. بزرگان اندیش��ه ورزی چون مولوی، سعدی و 
نظامی و صد‌‌ها چهره شناخته شده فرهنگ و ادب فارسی که امروز به 
تنهایی نمایندگی فرهنگ ایران را در سطح جهانی به یدک مک‌یشند و 
گشاده‌‌ترین در برای ارتباط فرهنگی را هنوز باز نگه داشته و نقش مهمی 

در دیپلماسی فرهنگی ایران و ایرانیان در جهان را ایفا م‌ینمایند. 
واقعیت این اس��ت که کتاب یک کالای تزئینی و لوکس نیس��ت، 
بلکه یک کالای مصرفی است که هر چقدر مصرف آن زیاد گردد، 
همان قدر جامعه را به فرهیختگی بیش��تر سوق م‌یدهد. لذا نباید 
گذاشت که این جنس جور فرهنگ ایرانی از سبد مصرف خانواده‌‌ها 
حذف شود و نمایشگاه کتاب در این عصر غربت کتابخوانان، راهی 
به روشنایی دنیای کتاب است. کتاب هنوز کالای مهمی در جهان 
فرهنگی و دنیای مدرن محس��وب م‌یش��ود. در زمانی که شرایط 
ادرایک جه��ان در حال تحول بوده و یک نب��رد فرهنگی در جهان 
برقرار است، کتاب ایرانی در جهان، زیست مطلوبی دارد و یا اساساً 
زیس��ت فرهنگی دارد. ولی باید پرسید مس��ئولان، نویسندگان و 
نخبگان ایران برای آن، چه برنامه‌ای دارن��د؟ یکی از کارکرد‌های 
نمایش��گاه بین‌المللی کتاب تنظیم و بهتر کردن تراز این زیس��ت 
فرهنگی است که باید برای آن کوشید و ایران نوین را از این طریق 
نیز به جهان معرفی کرد. در خصوص کتاب، کتابخوانی و نمایشگاه 
کتاب م‌یشود ساعت‌‌ها نوشت ولی بازهم سیراب نشد. اما به همین 
میزان، آن‌هم برای عرض ادب و احترام به ساحت کتاب، بسنده کرده 
امید داریم شاهد زیست پویاتر فرهنگی کتاب در جامعه ایران باشیم 

و کتاب جایگاه والای خود را میان ما ایرانیان باز یابد. 

در نشست »فرم، گمشده شعر‌« در نمایشگاه کتاب تهران مطرح شد

مخاطب برای خرید کتاب شعر به انتشارات اعتماد می‌کند!
 متأسفانه چیزی که برای انتشارات مهم شده، تولید کمی کتاب‌های شعر است. حالا فرم می‌خواهد رعایت یا رد شود اهمیت چندانی ندارد

و مهم این است که تولید بالا رود
 برخی شاعران که شعرهای سطحی می‌گویند، این آسیب 
را پوست‌اندازی صنعت ش�عر می‌دانند که این، اعتماد 
کاذب به‌وجود می‌آورد، برخی ناشران هم به این مسئله 
اعتبار می‌دهند. ما اکنون در فضای فاجعه‌آمیزی هستیم. 
نفیسه سادات موس��وی از شاعران کش��ورمان با بیان این 
مطلب در نشست »‌فرم، گمشده ش��عر‌« که در نمایشگاه 
س‌یوسوم کتاب برگزار ش��د، گفت: آسیبی که گریبانگیر 
همه عرصه‌های ش��عر شده اس��ت، نبود فرم اس��ت. ما در 
کتاب‌‌‌‌‌ها قالبی را م‌یبینیم، در ش��عر هم قالبی داریم. شعر 
باید به گونه‌ای باش��د که من با ورق‌زدن یک کتاب ش��عر 
بتوانم متوجه شوم این کتاب شعر است. ما 
ایراد کنونی را در سطر م‌یبینیم. متأسفانه 
مش��کلات به س��طح‌‌‌‌‌یترین قسمت شعر 

رسیده است. 
موسوی در ادامه گفت: ش��عر دارای وزن و قافیه است اما 
ما شکستگ‌یهای اساس��ی را در این بخش م‌یبینیم. از 
طرفی فرم آن اس��ت که یک ش��اکله ظاهری به ما نشان 
م‌یدهد و ما آن را ش��عر بخوانیم. اصل ش��عر بودن شعر، 
ترکیب عاطفه و خیال با وزن مناسب با محتواست. حتی 

در نشر‌های تخصصی شعر هم آثاری که اشکالات فرمی 
دارد، دیده م‌یشود. 

این ش��اعر افزود: مخاطب به انتش��ارات اعتماد مک‌یند و 
ناشر هرچه ش��عر تولید کند، مخاطب از بین آنها انتخاب 
مک‌یند، چراکه مخاطب شعردوست است اما شعرشناس 
نیست. برخی مخاطبان خودشان را در موقعیت مقایسه قرار 
نم‌یدهند و نم‌یتوانند آسیب کنونی شعر را متوجه شوند. 
متأسفانه چیزی که برای انتشارات مهم شده، تولید کمی 
کتاب‌های شعر است. حالا این فرم م‌یخواهد رعایت شود یا 

رد شود. مهم این است که تولید بالا رود. 
وی ادامه داد: از شاعران که شعرهای سطحی م‌یگویند، 
این آس��یب را یک پوس��ت‌اندازی صنعت شعر م‌یدانند 
که این، اعتم��اد کاذب به‌وجود م‌یآورد. برخی ناش��ران 
هم به این مس��ئله اعتبار م‌یدهند. م��ا اکنون در فضای 

فاجعه‌آمیزی هستیم. 
موسوی گفت: خود شاعر باید اولین شخصی باشد که اثرش 
را مورد مداقه قرار م‌یدهد و حیثیت شعری خود را اعتبار 
ببخشد و اگر ایراد و آسیبی دارد، باید آن را رفع کند اما اکنون 
برخی از ناشران خودشان این کار را مک‌ینند. ناشران مدعی 

هستند که کارشناسان شعری دارند و آسیب‌‌‌‌‌ها را شناسایی 
مک‌ینند. این مسئله اصلًا کاربردی نیست. برخی مواقع ما 
م‌یبینیم ناشران اصلاً کارشناس شعری ندارند تا بتوانند شعر 

را نقد و بررسی کنند. 
  ناشرانی که کتاب‌سازی می‌کنند

موسوی ادامه داد: مخاطبی که اهل شعر است و در دنیای 
ش��عر قدم م‌یزند، وقتی در تعداد کثیری از کتاب‌های 
شعر این ب‌یوزنی را م‌یبیند، خودش را مقایسه مک‌یند 
و به خود این اطمینان را م‌یدهد ک��ه من هم م‌یتوانم 
شاعر ش��وم. این مسئله باعث م‌یش��ود که درخواست 

تولید کتاب شعر به ناشران افزایش یابد. کسانی که شاعر 
شده‌اند، به خودش��ان زحمت رفتن به کارگاه یا استاد 
دیدن را نداده‌اند. ناش��ر فقط دارد کتاب‌سازی مک‌یند. 
خود ناشر اصلًا نگاهی به این مسئله ندارد. انتشاراتی که 
پول م‌یگیرد و کتاب شعر تولید مک‌یند، زیاد شده است. 
انتش��اراتی هم که با اصول ش��عر کتاب چاپ مک‌ینند، 
بسیار کم شده اس��ت. در درازمدت، این روش به زبان و 

بدنه هویتی شعر ضربه م‌یزند. 
وی با اشاره به اینکه زبان فارس��ی حیثیت معنایی خود را 
با قرار دادن در عرصه‌های ب‌یوزنی ش��عر از دست م‌یدهد، 
ادامه داد: حاف��ظ مثل یک گوهرتراش عمل کرده اس��ت. 
امروزه نوجوانان در فضای اشعار عاش��قانه‌ای قرار گرفتند 
که در قاع��ده ب‌یوزنی ش��عر و بدون فرم به گس��ترش آن 
م‌یپردازند و استقبال شدیدی م‌یشود. اولین کاری که ما 
باید برای رفع این آسیب انجام بدهیم، رفع این استادگریزی 
است. کارشناسان شعری که به نادرستی و بدون شناخت، 
بانی چاپ چنین کتاب‌های ش��عری م‌یش��وند، باید مورد 
بازخواست قرار بگیرند تا مخاطب بداند که این کارشناس در 

بررسی محتوا و فرم شعر، کار ناصواب انجام داده است.

      یادداشت

 بررسی مشكلات نشر و نگاهی  به سی‌و‌سومین نمایشگاه كتاب 
در گفت‌وگوی »جوان‌« با مدیر انتشارات روایت فتح

 ناشر و کتابخوان در نمایشگاه 
از دوری تا دوستی

     مصطفی شاه كرمی
امسال با فروكش كردن ش�یوع ویروس كرونا و 
بازگش�ت زندگی مردم و فعالیت‌های اجتماعی 
و فرهنگی به شكل عادی شاهد برگزاری سی و 
سومین دوره نمایشگاه كتاب به صورت مجازی 
و حضوری هستیم. بررس�ی برخی كاستی‌های 
حوزه نشر، گرانی كاغذ، دغدغه ناشران و نگاهی 
به شاخصه‌های این دوره از نمایش�گاه كتاب از 
جمله محورهای گفت‌وگوی »ج�وان‌« با مهدی 
محمدخانی، مدیر انتش�ارات روایت فتح است. 
 امسال نمایش�گاه كتاب پس از دو سال 
برگزار ش�دن به صورت مج�ازی، مثل 
س�ابق به صورت فیزیكی و مجازی 
برگزار شده، نظرتان در این خصوص 

چیست؟
امسال پس از وقفه س��ه ساله نمایشگاه 
كتاب سی و سوم به شكل فیزیكی و حضوری شروع 
به كار كرده است. به هر حال شروع و وجود نمایشگاه 
برای ناشران مایه دلگرمی و امیدواری است و از جمله 
شاخصه‌های این مسئله م‌یتوان به ارتباط حضوری 
با مخاطبان، فروش حضوری و اتفاقات دیگری كه 
نمایشگاه حضوری كتاب م‌یتواند رقم بزند، اشاره 
كرد. همزمانی برپایی نمایشگاه حضوری و مجازی 
رخداد جالب و تجربه تازه‌‌ای است که امسال برای 
اولین بار اتف��اق م‌یافتد. وزارت فرهنگ و ارش��اد 
اسلامی سال گذشته دو نمایش��گاه مجازی برگزار 
كرد كه این نمایش��گاه‌ها به فاصله تقریبی ش��ش 
ماه از كیدیگر برگزار شدند ولی خبری از نمایشگاه 
حضوری نبود. نمایشگاه امسال و همزمانی برپایی دو 
شكل فیزیكی و مجازی با وجود اینكه برای ناشران 
س��خت‌یهایی دارد )چ��ون برگزاری هر دو ش��یوه 
نمایشگاه كار اجرایی مضاعف و زیادی را م‌یطلبد 
ضمن اینكه برای چ��اپ كتاب‌های م��ورد نیاز كه 
باید اتفاق بیفتد مستلزم انجام اقدامات مقدماتی و 
اولیه‌ای هست( اما به نظرم م‌یرسد كه این دو شیوه 

برگزاری م‌یتواند مكمل همدیگر باشند. 
بر اس�اس آماری كه طی چند روز اخیر 
از نمایش�گاه كتاب اعلام شده در حالی 
كه ش�رایط حضوری هم برای مخاطبان 
و علاقه‌مندان ایجاد ش�ده ظاهراً خرید 
و بازدید مجازی نمایش�گاه خیلی قابل 

توجه بوده است. 
سال گذشته چون نمایشگاه حضوری وجود نداشت 
همه بار فروش متوجه این شیوه و شمایل از نمایشگاه 

بود اما امس��ال این مس��ئله بین مجازی و حضوری 
تقسیم شده است. این تقسیم کار در نمایشگاه امسال 
باعث شده كه مراجعه و خرید مجازی بر اساس آمار 
دو روز اول فروش آثار و بازدید از نمایش��گاه نسبت 
به نمایش��گاه‌های مجازی قبلی كه وجود داش��تند 
بیشتر باشد و شاهد كاهش خرید و مراجعه شده‌ایم 
اما این كاهش خرید به واس��طه راه ان��دازی و ایجاد 
شرایط برگزاری حضوری نمایشگاه بوده نه كم شدن 
مخاطبان كتاب و نشر. در واقع شرایط حضوری باعث 
شكل‌گیری چنین مسئله‌ای ش��ده و جمع بندی و 
ثمرات این دو شیوه برگزاری نمایشگاه قاعدتاً از كی 
نمایشگاه مجازی یا كی نمایش��گاه صرفاً حضوری 
بسیار بیشتر است. یعنی فروش��ی كه برای ناشران 
در نمایشگاه توأمان مجازی وحضوری اتفاق م‌یافتد 
در حالت كلی خیلی بیشتر از هر كدام از شیوه‌های 
مجازی و حضوری به صورت خاص و ویژه اس��ت. به 
هر حال قشری از مخاطبان ما در شهرستان‌ها حضور 
دارند و همچنین قشر دیگری هم هستند كه كمتر 
م‌یتوانند از فضای عمومی برای خرید استفاده بكنند 
كه این عزیزان م‌یتوانند خریدشان را از بخش مجازی 
نمایشگاه انجام بدهند و از تخفیفات و تسهیلات در 

نظر گرفته شده برای آن بخش بهره ببرند. 
عمده مش�كلاتی كه فضای نش�ر با آن 
مواج�ه اس�ت مربوط ب�ه چ�ه بخش یا 

مسئله‌ای است؟
اصل‌‌یترین دغدغه ناش��ران امروز بحث كاغذ است، 
حتماً همه ناشران علاقه‌مند هستند حمایت دولت 
از این بخش مهم فرهنگی اتفاق بیفتد. بحث اصلی 
ما هم این اس��ت كه عرضه كت��اب مهم‌‌ترین بحث 
حوزه فرهنگ است و انتظار ناشران هم این است كه 
اگر دولت و دست اندركاران به این عرصه بسیار مهم 
علاقه‌مندند و م‌یخواهند كه حوزه فرهنگ همچنان 
پررونق باش��د اولین كاری كه بایستی اتفاق بیفتد 
بحث حمایت واقعی و بیشتر در بحث تهیه و تدارك 
كاغذ است. مس��ئولان باید تولید كاغذ را در كشور 
دنبال و سیاست‌های مربوط به آن را اجرایی بكنند، 
ضمن اینكه وزارت صمت اگر بتواند حضور فعالانه 
و مسئولانه تری داشته باشد دغدغه ناشران از روی 
بحث كاغذ برداشته م‌یشود. باید برای افزایش بی 
رویه قیمت كاغذ در كشور هم فكری بكنند ما سال 
گذشته شاهد بودیم كه قیمت كاغذ تقریباً سه برابر 
شد كه این مسئله قاعدتاً باعث بالا رفتن قیمت پشت 
جلد كتاب‌ها م‌یشود و با كاهش قیمت ما م‌یتوانیم 
انتظار داشته باشیم كه مخاطبان مان كتاب بیشتری 

را خریداری بكنند كه طبیعتاً خرید و رشد مسئله 
كتاب و كتابخوانی كی نوع سرمایه‌گذاری فرهنگی 
دولت در بین جامعه اس��ت كه آثار و مراتب آن در 

جامعه قابل احصا و ملاحظه خواهد بود. 
این گرانی چندباره كاغذ در سال گذشته 
كه به آن اشاره كردید و بحث حذف ارز 
ترجیحی آیا تأثیر سوئی در انتشار آثار و 
همچنین ریزش مخاطبان آثار انتشاراتی 

شما داشته است؟
یكی از دلایل كاهش مخاطب��ان در حوزه فرهنگ 
بحث اقتصاد است كه یكی از مهم‌‌ترین دغدغه‌های 
مردم را شكل داده اس��ت و همزمانی مسئله بحث 
حذف ارز 4200 و مس��ائل پیرامونی آن با برگزاری 
نمایشگاه برای مخاطب عام ما دغدغه‌هایی درست 
كرده كه روی حضور آنها در نمایشگاه و خریدهای 
شان تأثیرات منفی گذاشته است. از طرفی افزایش 
بی رویه قیمت كاغذ باعث گران تر ش��دن كتاب‌ها 
شده كه این مسائل باعث كاهش و ریزش مخاطبان 
حوزه فرهنگ و كتاب شده است. این دغدغه همه 

انتشاراتی هاست. 
پیشنهاد شما به مس�ئولان برای كمتر 

شدن چنین دغدغه‌هایی چیست؟
به نظر من اولین كار این اس��ت ك��ه كی حمایت 
مقطع��ی از این ح��وزه انجام بش��ود ت��ا اینكه در 
میان‌مدت دولت بتواند با سرمایه‌گذاری در بحث 
تولید كاغذ در كشور فرصت برطرف كردن و حل 
قطعی معضلات و مش��كلات این چنینی را فراهم 
كند. این باعث م‌یشود كه ما مدام منتظر واردات 
كاغذهای خارجی نباشیم و با سرمایه‌گذاری دولت 
و همراهی و مساعدت انتشارات‌یها شاهد سروسامان 

پیدا كردن این معضل قدیمی باشیم. 
از  تع�دادی  اخب�ار  برخ�ی  طب�ق 
انتشاراتی‌های بزرگ اعلام كردند كه در 
این دوره از نمایشگاه كتاب حضور پیدا 
نمیك‌نند تا فرصت عرضه و معرفی دیگر 
انتشاراتی‌های كوچك‌تر و كمتر شناخته 
شده در بین مخاطبان فراهم بشود. نظر 

شما چیست؟
 من از دلایل ش��ركت نكردن انتشارات‌یها و اینكه 
كدام كی از آنه��ا در این دوره از نمایش��گاه كتاب 
حاضر نشدند اطلاع زیادی ندارم اما افزایش قیمت 
كاغذ باعث م‌یشود كه ناش��ران مجبور به افزایش 
س��رمایه‌گذاری برای چاپ و انتش��ار آث��اری كه 
م‌یخواهند بازنشر بدهند یا آثار جدید بشوند و این 
اتفاق از توان بسیاری از ناشران خارج است! چون 
بایستی بر اساس كتابی كه دارند كاغذی مورد نیاز 
را با قیمت‌های بسیار زیاد تهیه بكنند. خب معلوم 
است كه خیلی از ناشران توان چنین كاری راندارند 
و قاعدتاً قید حضور در نمایشگاه كتاب حضوری را 
م‌یزنند و اكثراً تمام توان‌ش��ان را برای فعالیت در 
شمایل مجازی نمایشگاه كتاب متمركز و مصرف 
م‌یكنند. این است كه یكی از دغدغه‌های ناشران 
همانطور كه عرض كردم بحث تهیه كاغذ است و 
اگر بتوانیم با مس��اعدت و حمایت نهاد‌هایی مثل 
نهاد كتابخانه‌ها یا مجموعه‌ه��ای دیگری اینگونه 
مشكلات را برطرف بكنیم اوضاع نشر و كتاب بسیار 
بهتر از الان خواهد شد و ناشران م‌یتوانند به حیات 

و زندگ‌یشان ادامه بدهند.

     نوید پارسا
 در نشر کودک و نوجوان به جای اینکه 
مناسبات فرهنگی نقش تعیین‌کننده 
داشته باشد، مناسبات تجاری و کسب 
س�ود اس�ت که تعیین‌کننده اس�ت. 
معصومه محسنی، کارشناس کتاب با بیان این مطلب 
در نشست بررسی فضای نشر در قشر کودک و نوجوان 
که از سوی سامانه کارشناس��ی مجمع ناشران انقلاب 
اسلامی ‌برگزار شد، گفت: رونقی که نشر کودک دارد، 
از سرعت و گستردگی بیشتری برخوردار است. دلیل 
اصلی این گستردگی صرفاً سود است. آنچه برای نشر 
کودک چارچوب تعیین مک‌یند، مس��ئله سود و بازار 
اس��ت. من معتقدم آنچه مناس��بات مس��ئله آموزش 
کش��ور را تعیین مک‌یند، برای نش��ر کودک و نوجوان 
هم اتفاق م‌یافتد. در مس��ئله آموزش کشور 
مناسبات تجاری است که حتی چارچوب‌های 
تربیتی را مهندسی مک‌یند. در نشر کودک 
و نوجوان به جای اینکه مناس��بات فرهنگی 
نقش تعیینک‌ننده داش��ته باشند، مناسبات 
تجاری و کسب سود اس��ت که تعیینک‌ننده 
است. این کارشناس حوزه کودک و نوجوان 
ادامه داد: امروزه بس��ترهای فرهنگی متولی 
جریان نش��ر کودک و نوجوان نیستند و این 
یعنی آس��یب‌پذیر شدن س��ازه‌های هویتی 
نوجوانان ما. بس��یاری از کس��انی که متولی 
کار کودک و نوجوان هستند، صرفاً یک فایل 
داس��تانی را ترجمه مک‌ینند و ب��ه بازار ارائه 
م‌یدهند و چیزی که مهم نیس��ت نیازهای 
مخاطب اس��ت. آنچه در اینجا مهم محسوب م‌یشود، 

کسب سود است. 
     کانون پرورش فکری کجاست!

 وی با بیان اینک��ه در محصولاتی که ب��رای کودک و 
نوجوان ترجمه م‌یشود، اس��تانداردهای لازم رعایت 
نم‌یشود، افزود: مؤلفه‌های فرهنگی هویت‌ساز کشور 
ما نادیده گرفته م‌یش��ود. کتاب‌‌‌‌‌‌هایی که برای قش��ر 
کودک و نوجوان ب��ه بازار رفته، کتاب‌‌‌‌‌‌هایی اس��ت که 
از قالب‌های ضعیفی برخوردارن��د، چراکه باید هزینه 
کمتری را ش��امل ش��ود. این معضل را ناش��ران ایجاد 
نکردند. آنچه باید در اینجا پرس��یده ش��ود، این است 
که وظیف��ه نهاده��ای دولتی در این مقوله چیس��ت؟ 
نهادهای دولتی چه نقشی در این مسئله بسیار مهم ایفا 
مک‌ینند و آیا برای خود نقشی قائل هستند؟ متأسفانه 

انتشاراتی که در حوزه کودک و نوجوان بودجه دولتی 
دریافت کرده اس��ت، در نمایشگاه حضور ندارد. کانون 
پرورش فکری نوجوان در نمایشگاه حضور ندارد. این 
خود نشان‌دهنده تضییع حقوق کودک است. محسنی 
بیان کرد: متأس��فانه راهی که در حوزه نشر کودک و 
نوجوان مشخص ش��ده، کتاب را به یک کالای لوکس 
تبدیل کرده است. در بسیاری موارد ما وقتی محتوای 
این کتاب‌‌‌‌‌‌ها را بررسی مک‌ینیم، م‌یبینیم که این کتاب 
برای بخش خاصی نوشته شده. در بسیاری از خانواده‌‌‌‌‌‌ها 
در هنگام خرید کتاب، به هزینه کتاب بیشتر از محتوای 
کتاب اهمیت داده شده اس��ت. محسنی مشکل اصلی 
بخشی از کتاب‌های کنونی را محتوای اروتیک‌ دانست 
و افزود: مثال‌‌‌‌‌‌هایی که در برخی از این کتاب‌‌‌‌‌‌ها نوشته 
شده، سخیف و بد است و من نم‌یتوانم در جمع از روی 
مثال‌‌‌‌‌‌ها بخوانم. همین محتوا‌‌‌‌‌ها در بسیاری از موضوعات 
دچار انباشتگی هستند؛ موضوعاتی مانند جنگ و صلح، 
رمز و راز موفقیت، راز دوس��تی‌ابی. اما کتاب‌‌‌‌‌‌هایی در 
زمینه قومیت‌های ایرانی، اسوه‌های دینی و قهرمانان 

دینی چند کتاب یا موضوع محدود داریم. 
محسنی بیان کرد: نکته‌ای که اینجا مهم است، مسئله 
نوجوان است که به مراتب مهم‌تر است. کنترل کودک 
نس��بت به نوجوان برای محتوا راحت‌تر است، چراکه 
برای کودکان، معل��م و خانواده کت��اب تهیه مک‌یند 
و حتی در خواندن مطال��ب، خانواده‌‌‌‌‌‌ه��ا م‌یتواند آن 
قس��مت‌‌‌‌‌‌هایی که مناس��ب نم‌یدانند، سانسور کنند. 
اما نوجوان خودش دس��ت به انتخاب کت��اب م‌یزند. 
زمینه‌‌‌‌‌‌هایی بای��د فراهم کنیم تا محتواهای س��الم در 

اختیار نوجوانان قرار بگیرد. 
    نیازمند محتوایی هس�تیم که خارج از محور 

سوددهی باشد
این کارش��ناس کتاب ادامه داد: مس��ئله‌‌‌‌‌‌هایی که هم 
اکنون برای نوجوانان ما مطرح م‌یشود، مسئله جوان 
امروز ما نیست. اگر مسئله اجتماعی را ما در نظر بگیریم 
بر اساس این موضوع باید محتوا برای نوجوانان تعیین 
کنیم. در مس��ئله اجتماعی، عمومیت لازمه کار است 
و عمومی��ت را از آمار م‌یتوان فهمید که متأس��فانه ما 
آمار‌ه��ای متقنی نداری��م. محتوا‌‌‌‌‌هایی ک��ه اکنون در 
کتاب‌ه��ای نوجوانان ع��رض اندام مک‌ینند، مس��ئله 
اجتماعی م��ا نیس��ت و از اصول هویتی م��ا برخوردار 
نیست. در اینجا باید بگویم ما نیازمند محتوایی هستیم 
که خارج از محور سوددهی باشد و این امر مهم از سوی 

نهاد‌های متولی دولتی صورت م‌یگیرد.

بررسی نشر کودک و نوجوان در نمایشگاه کتاب 

 سود و منفعت در نشر کودک و نوجوان 
حرف اول را می‌زند 

 متأسفانه انتشاراتی که در حوزه کودک و نوجوان بودجه دولتی دریافت کرده است
 در نمایشگاه حضور ندارد

 محمدصادق عابديني

 مصطفي شاهك‌رمي، نويد پارسا
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فرزین ماندگار     نشست


