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اولي�ن فرس�تنده راديوي�ي در اي�ران روز چه�ارم 
ارديبهش�ت 1319 فعاليت خود را آغاز ك�رد و امروز 
راديو در 82سالگي خود هنوز يك رسانه سرپاست؛ 
رس�انه اي كه مدعي اس�ت جوانان را جذب مي كند 
و تلاش دارد پويا و ش�اداب بماند. علي بخش�ي زاده، 
معاون صدای س�ازمان صداوس�يما كه رئيس راديو 
به ش�مار مي رود، در گفت وگو با »جوان« در خصوص 
اينكه چرا هنوز راديو براي مخاطبانش مهم اس�ت و 
آينده راديو چه خواهد ش�د، توضيحاتي داده است. 

 چ�را رادي�و ب�ا وج�ود توس�عه فناوري هاي 
چندرس�انه اي، هنوز مخاطبان خود را دارد و 
مردم از شنيدن راديو احساس رضايت دارند؟

راديو تنها رسانه اي اس��ت كه بدون واسطه نياز مخاطب 
را برطرف مي كند و همين ويژگي موجب ش��ده اس��ت، 
مخاطبان در بين خيل و سيل عظيمي از رسانه ها با راديو 
ارتباط مؤثرتري برقرار كنند. راديو يك ويژگي خاص دارد، 
اينكه مي تواند علاوه بر بي واسطه بودن و مطالبه گري به 
مخاطب القا كند از جنس مردم اس��ت. راديو نخستين 
رسانه سراسري و ميهمان خانه و جامعه ايراني است كه 
همچنان دلبستگي به آن وجود دارد؛ حسي نوستالژيك 
همچون كتاب كاغذي كه با وجود تمامي جذابيت هاي 
كتاب هاي الكترونيك باز هم محبوبيت و مخاطب خود را 

دارد و همچنان جذابيت خود را حفظ كرده است. 
 جذابيت راديو ناشي از چه عواملي است؟

صميميت راديو با مخاطبان، مورد وثوق و اعتماد مخاطب 
بودن، فراگيري، سهولت دسترس��ي و ارتباط نزديك با 
دغدغه هاي مردم همچنان مزيت هايي قابل رقابت است. 
اين رسانه از بلندي ايران زمين تا پهناي دشت كوير، عرشه 
كش��تي ها در دريا تا عميق ترين دره ها، همراه ملوانان و 
محيط بانان، ميهمان س��فره هاي دل مردم اس��ت. تنوع 
كاركردي رادي��و در حوزه هاي فرهنگ، س��لامت، زبان 
و مس��افران جريان دارد. مباحث و برنامه هاي نخبگاني 
و عامه، از جمله ويژگي هاي ديگر راديوس��ت كه از قبَِل 
ِآن، شنونده و مخاطبان داراي سلايق متعدد، مي توانند 
برنامه هاي مورد نظرشان را گوش فرادهند. پژوهش محور 
بودن توليدات راديويي و توليد متناسب با نياز و دغدغه هاي 
مخاطبان همراه با توجه ويژه به نظام مسائل اساسي كشور 
كه دغدغه مردم و كارگزاران است، جايگاه راديو را در ذهن 
همراهانش ارتقا داده است، بنابراين هر چند راديو در بستر 
فناوري اطلاعات نيز تحول پذيرفته و سويه اي تعاملي از 
خود در مواجهه با فناوري هاي نوين اطلاعات نشان داده 
و مي دهد اما تاكنون با حفظ اصالت خود همچنان پويا و 

سرپا مانده است. 
 از ميان تلويزيون، سينما و شبكه هاي اجتماعي 

كدام يك را رقيب جدي راديو مي دانيد؟
پرواضح اس��ت كه اس��تانداردهاي رس��انه اي ب��ا آمدن 
فناوري هاي ارتباطي تغيير يافت��ه و در حقيقت در بين 
ساير رسانه هاي رقيب، شبكه هاي اجتماعي، جدي ترين 
رقيب راديو در بخش��ي از عرصه خبررساني است، البته 
راديو همچنان به پشتوانه گذشته هدف اعتماد بودنش 
در بستر اطلاع رساني مستند و مستدل تر، داراي ظرفيت 
اعتماد عمومي است و بايد با اين دارايي ساير نقايص را رفع 
كرد. با اين وصف اما در ميان نسل هاي جوان و اقشاري كه 
در شبكه هاي اجتماعي حضور دارند )اكثر قريب به اتفاق 
جامعه ايراني( به جهت دسترسي بيشتر، سرعت در توزيع 
اطلاعات، بدون روتوش بودن اطلاع رساني،  رعايت نكردن 
بسياري از استانداردها و هنجارها در توليد محتوا و بعضاً 
توليدات خاص كه محل رجوع برخي از كاربران مي تواند 
باشد و همچنين نشر محتوا و همه جايي بودن دسترسي به 
اينترنت و شبكه هاي اجتماعي نوظهور، مراجعه مردمي به 
اين نوع از رسانه ها در حال رشد و نيز جذب برخي سلايق 
است. خاصه اينكه سياستگذاري رسانه اي راديو در قياس با 
شبكه هاي اجتماعي، بسيار كمتر منطبق با سلايق و جاذبه 
نسل هاي جوان و تشنه اطلاعات نوين است، بنابراين كم 
كردن فاصله ميان راديو و شبكه هاي اجتماعي نيازمند 

تحولات محتوايي و شكلي در اين رسانه است. 
 قطع�اً رس�انه اي مانن�د رادي�و ب�ه دلي�ل 
محدوديت هاي ذاتي، جذابيت خود را صرفاً از 
محتوا كسب مي كند، چقدر اين موضوع براي 

شما داراي اهميت است؟

در س��طح محتوا نيز بايد بيش از پيش راديو و بيشتر از 
گذش��ته با مردم همراه ش��ود و مردم را ني��ز همراه كند 
چراكه مخاطب مخير در انتخاب رسانه، دنبال جذابيت 
اس��ت و راديو بايد خود را با س��لايق اين مشتريان فرار و 
همواره روزآمد هماهنگ كند، البته در اين خصوص بايد 
به صورت ويژه به بحث ضرورت افزايش س��واد رسانه در 
جامعه اشاره هايی داشته باشيم كه بحثي است كه فرصت 

زيادي را مي طلبد. 
 بزرگ ترين چالش پيش روي راديو چيست؟

راديو سال هاس��ت در حوزه محتوا با چالش هايي مواجه 
است. به نظر مي رسد بخش مهم و اساسي چالش فراروي 
راديو همچون گذشته بيش از شكل، بر بستر محتواست. 
يكي ديگر از چالش هاي پيش روي راديو در حال حاضر، 
نيروي انساني خلاق، مستعد و دلس��وز است، اما در بعد 
رسانه اي مهم ترين چالش راديو مانايي مخاطب در بين 
تمامي رسانه هاست، چون رقابت در حال افزايش است. 
در بس��تر زمانه جديد از ظهور فناوري ه��اي اطلاعات تا 
تغيير انتظار و توقعات عمومي، راديو آينده اي پرچالش 
دارد. عدم رويكرد مطالبه گري و عدالتخواهي در شأن ملت 
بزرگ ايران، نپرداختن به اولويت ها، تغليظ حضور افراد 
غيرخلاق در ستاد و صف، روزمرگي و رخدادهاي جامعه 
و در نهايت اتخاذ محتوايي و حضورنيافتن در خاكريز اول 
مستحدثات اجتماعي، سياست غيرمنعطف در جامعه اي 
كه به دنبال انگاره هاي غيررسمي اس��ت، از چالش ها و 
آفت هاي امروز و آينده راديوس��ت، لذا بايد راديو در اين 
بستر مبتني بر خلاقيت و متأثر از سياست جديد سازمان 
به تحول بخش��ي توجه ويژه كند. توجه به نياز مخاطب، 
اعم از آموزش، اخبار و اطلاع رساني بدون سانسور، حضور 
به لحظه در بطن واقعيات و رخدادهاي ملي و در مجموع 
حضور در بين مردم و براي مردم از جمله مفادي است كه 
راديو بايد لحاظ كند تا خيز چالش هاي فعلي را فرونشاند و 
مخاطب، اين رسانه را همراه با ميل و مصلحت خود بداند، 
لذا مهم ترين درس براي كاهش چالش هاي راديو، توجه به 
گذشته اين رسانه است. نكته قابل ذكر ديگر دستمزدهاي 
پايين فعالان عرصه راديو است كه فصل قابل اشاره اي است 

و پرداختن به آن مجال ديگري را مي طلبد. 
 آماره�ا نش�ان دهنده اين موضوع اس�ت كه 
مخاطب راديو در سال هاي اخير افزايش داشته 
و اين به معناي جذب مخاطب از نس�ل جديد 
است، جوان پسند شدن راديو را محصول چه 

فرآيندي مي دانيد؟
مهم ترين بايسته و سياس��تگذاري راديو، پويش »حفظ 
مخاطب گذش��ته و ج��ذب مخاطب جديد« اس��ت. در 
اين بستر و مسير، در س��ال هاي اخير با مشخص شدن 
مأموريت هاي شبكه هاي عمومي، تخصصي و اختصاصي 
راديو و در ادامه تفكيك محتوايي شبكه هاي راديويي در 
كنار بهره گيري از زيرساخت هاي نوين فناوري اطلاعات و 
ارتباطات، شاهد تقويت نسبي مخاطب بوده ايم، ليكن اين 
رسانه در فرآيند »جوان پسندشدن« بايد متمركز بر نياز 
و ذائقه نسل جوان در همه حوزه هاي جذاب چون ورزش، 
سلامت، آموزش، آگاهي بخشي، مباحث معرفت شناختي، 
فرهنگسازي و اطلاع رساني و سرگرمي با روزمرگي فعلي 
فاصله بگيرد. خاصه اينكه نسل جوان اگر راديو را بر مدار 
ميل و نياز و مصلحت خود نبيند، در بستر فضاي مجازي و 

شبكه هاي اجتماعي به دنبال مطلوب خود است، لذا راديو 
بايد سراغ سوژه ها و سويه هايي برود كه »بديع و جذاب« 
باشند. از اين رهگذر و ارائه يك رويكرد نو مي توان نسل 
جوان را ب��ا راديو نزديك تر كرد. راديو باي��د بتواند با ارائه 
»مناظرات بين نس��لي« و توليد محتواي نوين در حوزه 
موس��يقي، خبر، آموزش و س��رگرمي، جوانان جامعه را 

تغذيه و همراه كند. 
 مي شود گفت ارتباط با نسل جوان، يك راهبرد 

رسانه اي در راديو بوده است؟
اگر تاكنون راديو در مسير جوان پسندي حركت داشته، 
قطعاً محصول فاصله گيري از رويكرد »روزمرگي و تقويم 
محوري« اس��ت. براي آينده و تقويت بيش از پيش اين 
راهبرد نيز بايد اين سياس��ت بيشتر پي گرفته و تحكيم 
ش��ود. مخاطب راديو، مخاطب س��نتي و مدرن اس��ت. 
مخاطبي كه رسانه را مي شناس��د، با فناوري آشناست، 
هيجان را دوست دارد و در فضاي هنري كشور دستي بر 
آتش دارد. اين رويكردي است كه راديو با ايجاد برنامه هاي 
شاد، پرطنين و برنامه هاي مربوط به دغدغه جوانان داشته 
و دارد و اين مس��ئله در حوزه هاي محتوايي و ساختاري 

موجب جذابيت برنامه ها در بين جوانان شده است. 
 راديو اولين رسانه سراسري است كه نقش هاي 
مختلفي را در طول بيش از هشت دهه فعاليت 
داشته، به نظرتان كدام مأموريت يا نقش راديو 

در اين دهه ها پررنگ تر بوده است؟
در هشت دهه گذشته كه راديو وارد خانه و جامعه ايراني 
شده اس��ت، اين رس��انه در ترويج هنر و موسيقي ايراني 
و آش��نايي مردمان اين مرزوبوم با فراخناي س��رزميني 
كشورش��ان نقش داش��ت و يك پاي سياست، فرهنگ 
و امنيت ملي ش��د. همانگونه كه نقش آم��وزگار ملي را 
در حوزه ه��اي مختلف نيز بر عهده گرف��ت. راديو همراه 
خوشي ها و ناخوشي هاي ملت ايران بود. از روز 30تيرماه 
1332 تا 28مرداد همان سال، نفير اخبار خوب و بد شد، 
تا بانگ بلند الله اكبر شب 22بهمن ماه1357 كه انقلاب 
اسلامي به پيروزي رسيد، ناقوس اخبار تحول و دگرگوني 
در اين خاك و بوم بود. در هش��ت سال جنگ تحميلي، 
چنانچه اخبار ارتحال حضرت امام)ره( و آزادي آژير هاي 
خطر بمباران هوايي از راديو ش��نيده مي شد، آزادسازي 
خرمش��هر نيز از همين جعبه جادويي كوچك انتش��ار 
يافت. تاريخ دفاع مقدس با راديو عجين است. كاركردي 
كه راديو در هشت سال دفاع مقدس داشت، بي نظير بود. 
خاطراتي كه راديو در اين سال ها بر جاي گذاشت و صداي 

رزمندگان و مس��ئولان بود و خب��ر از فتوحات مختلف 
مي داد، نش��ان دهنده توفيق راديو در اين حوزه مهم در 

تاريخ معاصر ايران است. 
 براي امروز يعني در دروازه قرن جديد، راديو 

چه رسالتي را بر دوش خواهد داشت؟
با عنايت به كاركردهاي متعدد رادي��و در حوزه تأثيرات 
اقتصادي، فرهنگي، سياس��ي و عملك��رد در حوزه هاي 
اطلاع رساني، آموزش و آگاهي بخشي در اجتماع، به نظر 
مي رسد در دو سطح »اطلاع رساني« و »فرهنگسازي« در 
دهه هاي گذش��ته، راديو مأموريتي پررنگ داشته است. 
خاصه در دوران دفاع مقدس كه ملت ايران همواره همراه 
راديو و راديو هم همس��نگر مردم بود ت��ا از خاك و كيان 
ايران اسلامي دفاع كند. امروزه نيز  بايد راديو ضمن حفظ 
تنوع بخشي به برنامه سازي و مأموريت ها، مصمم در پي 
تحقق اين دو مؤلفه باشد. »فرهنگ سازي اصيل و جذاب و 
اطلاع رساني بدون روتوش، لحظه اي و مطالبه گرانه« است 

كه راديو را در سپهر رسانه اي كشور تقويت مي كند. 
 چق�در س�عي ش�ده اس�ت راديو هم�گام با 

فناوري هاي روز پيش برود؟
از جمله شاخص هاي جهان معاصر، ظهور رسانه به مثابه 
ابزاري مؤثر در هدايت و كنترل جريان اطلاعات و اخبار 
اس��ت. از تئوري دهكده جهاني مارش��ال مك لوهان تا 
نظريه هاي »جهان شبكه اي« دانيل بل و »عصر اطلاعات« 
امانوئل كاستلز نيز مي توان دنياي امروز و فردا را بر مدار 
اطلاعات و رسانه هاي ارتباطي تفهيم و تكريم كرد. در اين 
بين نقش راديو به عنوان پيشيني ترين رسانه در پخش و 
نشر اخبار و اطلاعات، بسيار مهم و اساسي است و بايد خود 
را با تحولات فناوري ه��اي روز  همگام كند. تطبيق مؤثر 
الكترونيكي)اينترنت(، فعاليت در شبكه هاي اجتماعي 
و چندبعدي شدن راديو نتيجه اين تحولات است. راديو 
اگرچه قديمي ترين رسانه اس��ت اما رسانه دنياي قديم 
نيست، بلكه در ارتباط با همه تغييرات و تحولات جهان، 
در عرصه تطبيق دهي با حوزه هاي فناوري هاي اطلاعاتي- 
ارتباطي بايد يك گام پيش��تر از زمانه بردارد، لذا مانايي 
كنوني راديو در سپهر نظام اطلاع رساني كشور محصول 
همي��ن همگامي ب��ا فناوري هاي نوين ارتباطي اس��ت. 
تأثيرگذاري بيشتر و تقويت فرهنگسازي راديويي نيازمند 
بهره گيري بيشتر از فناوري اطلاعات براي »همه گيري«، 
»همه گونه اي« و »همه زماني« آن است. اين رسانه بايد 
با ايجاد پيوست الكترونيكي در فضاي وب حضور يابد و 
تكنولوژي راحت تري را براي توليد محتوا و فرستندگي 
سيار مدنظر قرار دهد تا از ديگر رسانه هاي اطلاعات محور 
عقب نماند. به ش��كل مشخص، از10س��ال گذشته كه 
سازوكارهاي فني در دنيا تغيير كرد، راديو در بستر وب و 
اكنون در فضاي مجازي فعاليت مستمر دارد. ذكر اين نكته 
ضروري است كه ممكن است آينده راديو در اين فضا رقم 
بخورد و ديگر راديو در بستر فركانسي پخش نشود. در اين 
بستر بايد در نوع برنامه سازي و انتشار پيام، به روزرساني 
صورت گيرد، لذا ارتقای فناوري هاي صداپايه كه هم اينك 
در معاونت صدا در حال بهره برداري است، نيازمند اقدامات 
رو به جلو است و گسترش آن بايد همپاي نياز هاي عوامل 

توليد و متناسب با نيازهاي مخاطبان رخ دهد. 
 مخاطب امروز راديو چه اولويت هايي را دنبال 

مي كند؟
مخاطب امروز راديو در تمامي ابعاد مطالبه گر اس��ت اما 
دغدغه هاي فعلي جامعه اولويت اصلي مخاطبان است. 
راديو در اين بستر با برنامه سازي هنرمندانه مي تواند ذائقه 
مخاطبان را تأمين كند و با توجه به شبكه هاي متنوع با 
مأموريت هاي مش��خص و جامعه هدف معين در راديو، 
مخاطب اولويت هاي خود را در اين راديوها جس��ت و جو 

مي كند. 
 اگر مرزي بي�ن مخاطب ديروز و ام�روز راديو 
قائل ش�ويم، مخاطب ام�روز را چطور تعريف 

مي كنيد؟
مخاطب امروز، شنونده ديروز نيست. سلايق و اولويت هاي 
مخاطب امروز راديو بسيار متنوع است. از مطالبه گري تا 
انتقال ارزش ها، آموزش و تغيير رفتار، فرهنگ سازي در 
عرصه توالي نسلي، پاسداش��ت زبان پارسي، نشر اخبار 
سياست و اقتصاد، حضور فعال و مؤثر در رخدادها، حوادث 
غيرمترقبه و ايجاد پل ارتباطي ميان مردم و حاكميت از 
انتظارات ملي از راديو محسوب مي شود. مخاطب دوست 
دارد خودش را، مشكلاتش را، دغدغه هايش را، مطالباتش 
را و نيازهايش در همه حوزه ها را از راديو بشنود. راديو بايد 

صداي واقعي مردم باشد. 
 تلويزيون هميشه با چالشي  به نام تأثيرپذيري 
از جريان هاي سياس�ي روبه رو بوده است، آيا 
مي توان ادعا كرد راديو در اين زمينه مستقل تر 

عمل مي كند؟ 
انتظار عمومي، يك راديوي مستقل از فضاي زد وخوردهاي 
سياسي و جناحي كشور است كه بدون ملاحظه و لكنت 
زبان و البته در چارچوب منافع ملي به پيش��واز تحولات 
برود. راديو امروز ضمن توجه به ذائقه ها، بايد خود نيز بتواند 
ذائقه سازي كند. پاسخگويي به ابهامات و شبهات معرفتي، 
سياس��ي و فرهنگي كه در بس��تر فضاي مجازي توليد 
مي شوند، از ديگر انتظارات از راديو است، بنابراين راديو 
براي اينكه در سپهر رسانه اي كشور همچنان مانا ظاهر 
شود، بايد همواره يك قدم از ديگر فناوري هاي اطلاعاتي 
پيش تر يا حداقل همگام باشد، لذا مخاطب امروز فضاي 
مجازي را مي بيند، سبك زندگي و شبكه هاي ماهواره اي 
را نيز رصد مي كند و خود را در گردابي از تحولات مدرنيته، 
مدگرايي، صراحت لهجه و نسبي گرايي مشاهده می كند. 
طبعاً راديو نمي تواند همچنان با همان بانگ گذش��ته و 
صداي خشدار سخن بگويد. راديو بايد به مقتضاي نيازهاي 
نسلي، الزامات فناوري، تحولات زندگي و توجه به آينده 

حركت كند تا انتظارها را برآورده سازد. 

مخاطب امروز، ش�نونده ديروز نيست. 
س�لايق و اولويت ه�اي مخاط�ب امروز 
رادي�و بس�يار متن�وع اس�ت.  مخاطب 
دوس�ت دارد خ�ودش را، مش�كلاتش 
را، دغدغه هاي�ش را، مطالبات�ش را و 
نيازهايش در هم�ه حوزه ه�ا را از راديو 
بشنود. راديو بايد صداي واقعي مردم باشد

راديو به دنبال دوري از »روزمرگي و تقويم محوري« است
در گفت وگوي »جوان« با معاون صدا مطرح شد

راديو براي اينكه در سپهر رسانه اي كشور همچنان مانا ظاهر شود، بايد همگام با فناوري هاي ارتباطي پيش برود

محمدصادق عابديني
   گفت وگو

چرا كاتبان قرآني هميش�ه خوشنويسان 
قهار و توانايي هستند؟

چون مفاهيم بلند وحياني ارزشمند بوده، همواره سعي 
شده است تا آنجا كه امكان دارد به غير از بعد معنايي و 
مفهومي، در بعد زيبايي شناسي بصري هم كمال را در 

نظر بگيرند تا بر دل و جان بيننده هم بنشيند. 
 اين رويه در همه حوزه هاي هنري جلوه گر 

است؟
بله دقيقاً، به غير از خوشنويسي شما در حوزه معماري 
هم شاهد چنين مسئله اي هستيد يا حوزه ادبيات و 
ش��عر كه هنرمند اصيل و آگاه به كار، تلاش مي كند 

توسط هنرش با مخاطبان مرتبط و همراه شود. 
 و گويا خوشنويس�ي ايران به نس�بت دنيا 

پيشتازتر است!
بله خوشنويس��ي از هنره��اي غني و عمي��ق ايراني 
محسوب مي شود كه امروز بيش��ترين مخاطب را در 
دنيا دارد و توانسته است حتي براي كساني كه چيزي از 
زبان فارسي متوجه نمي شوند هم جذاب باشد و ارتباط 

بصري در جهان ايجاد كند. 
 استقبال كشورهاي ديگر به ورك شاپ هاي 

ما چگونه است؟
 الان ورك شاپ هاي ما در كشورهاي ديگر خيلي خوب 
نتيجه مي دهد و اين يك فرصت مطلوبي اس��ت كه 
بايد از آن استفاده كرد، به خصوص كشورهاي غربي، 
چون ريتم خط فارسي حتي در قالب مفاهيم قرآني 
براي شان به لحاظ بصري زيبا و جذاب است و حتي اگر 
آنها مفاهيم را ندانند و زبان فارسي را بلد نباشند، تابلوها 

را دوست دارند و ارتباط مي گيرند. 
 آي�ا در دنياي ام�روز كه فض�اي مجازي و 
س�رعت تايپ كلمات به هر ش�كل غالب 

است، خوشنويس�ي كه هنر توأم با صبر و 
آرامش و لطافت در نوش�تار است مي تواند 

پيشتازي كند؟
بله، همان طور كه خط در گذش��ته خ��ودش را مدام 
به روز كرده و به تحولات خوبي دست پيدا كرده است، 
امروز هم هنرمندان خوشنويس تلاش مي كنند با خط 
و خوشنويسي، زيبايي زبان فارسي را به تصوير بكشند 
تا به خصوص نسل كنوني را كه فرزند رسانه هاي نوين 

مجازي  است، جذب كنند. 
 موفق هم بوده اند؟

كاري كه از دل برآيد لاجرم بر دل  نشيند. خوشبختانه 
جوانان حتي نوجوانان از هنر خط و نقاشيخط استقبال 
خوبي مي كنند و مي خواهند آموزش ببينند يا كارها را 
مي خرند، به نظرم اين ظرفيت وجود دارد و بايد براي 

حفظ و تداوم اين هنر از آن استفاده برد. 
 نقاشيخط هم سابقه خوشنويسي را دارد؟

من تصورم اين است كه هنر نقاشيخط چيزي جدا از 
خوشنويسي نيست و هر دو هنر دوش به دوش هم جلو 
آمده اند و رش��د كرده اند، چون ابتدا اگر الفبايي نبود، 
تصويري هم نبود. اغلب آيات قرآن روي ظروف براي 
تبرك و استفاده هاي معنوي مربوط به دوران ايلخاني 
و سلجوقي بيانگر همين هنر نقاشيخط هستند، لذا به 
صراحت مي توان گفت نقاشيخط قدمتي ديرين دارد. 

 آيا ايرانيان مبدع نقاشيخط بودند؟
فارغ از نگاه متعصبانه، بايد گفت در كل جهان، ايران 
مبدع خوشنويس��ي و نقاشيخط است. ش��ما اگر به 
تاريخ دوران نوس��نگي و تپه سيكل نگاهي بيندازيد، 
نقاشيخط مي بينيد. متوجه خواهيد شد كه بي اقرار 
شروع كننده فرهنگ نوشتن و تصوير ايران بوده است. 
همه تاريخ نويسان هنر، به اين مسئله معترف هستند. 
درست است نقاش��يخط هاي قديمي در فرانسه هم 
وجود دارد يا روي غارهاي لاسكو و آلتراميو ثبت شده 
است، ولي آنها مفهومي نيستند كه ادامه دار باشند، لذا 
وقتي مي گوييم هنر و تمدن ايراني چندين هزار سال 
قدمت دارد، به گزاف يا تعص��ب نمي گوييم، اين يك 
حقيقت تاريخي و هويتي براي ماست كه نبايد نسبت 

به آن بي توجه باشيم. 
 آيا مي ت�وان از هنر براي ص�دور انقلاب و 

اسلام بهره برد؟
اصلًا به غير از هنر راه ديگري نداريم، چون هنر زبان 
جهاني اس��ت كه با زيبايي بصري و مفهومي ارتباط 
برقرار مي كند. خوشبختانه در زمينه خوشنويسي و 
نقاشيخط كارهاي خوبي شده كه در داخل و خارج از 

كشور با اقبال خوبي مواجه بوده است. 

هش�تم ماه ش�وال س�الروز تخريب قبرستان 
آي�ت الله  حض�رت  مرح�وم  اس�ت.  بقي�ع 
صافي گلپايگاني مرجع عاليقدر جهان تشيع به 
اين مناسبت سروده اي دارد كه به شرح زير است:

خوش آن نسيم كه مي آيد از كنار بقيع
خوشا هوای روان بخش و مُشكبار بقيع
فرشتگان ز زمين مي برند سوی بهشت

برای غاليه  حوريان غبار بقيع
اگر كه طور تجلّی ز صدق مي طلبی

بيا به گلشن روحانی ديار بقيع
دريغ و درد كه از ظلم دشمنان خدا

خراب شد همه آثار بي شمار بقيع
ايا كه غيرت دين داری و ولايت آل

ببار خون، عوض اشك در كنار بقيع
خراب كرد ستم، مشهد چهار امام

كز آن شرف به سما يافت خاكسار بقيع
نخست مرقد سبط نبی امام حسن

بزرگ محور اعزاز و افتخار بقيع
مزار حضرت سجاد، اسوه عبّاد

امين اعظم حق، ركن استوار بقيع
مزار حضرت باقر، عزيز پيغمبر

كه بر فزوده به اجلال و اشتهار بقيع
مزار حضرت صادق رئيس مذهب و دين

جهان علم و عمل، نور كردگار بقيع
قبور منهدم ديگر از تبار رسول

فزوده است بر اوضاع رنج بار بقيع
ز ظلم فرقه وهّابيان ناكس دون 

بيا ببين كه خزان گشته نوبهار بقيع

سعوديان عميل يهود و صهيونيسم
ز ظلم، هتك نمودند اعتبار بقيع

قبور آل پيمبر، خراب و ويران است
فرشتگان همگان اند سوگوار بقيع

در اين مصائب عظمی ولیّ عصر بوَد
شكسته خاطر و محزون و داغدار بقيع

كند ظهور و جهان پر كند ز دانش و داد
زند به ريشه خصم ستم شعار بقيع
قيام بايد و مردانگی و همّت و عزم

كه برطرف كند اين وضع ناگوار بقيع
وگرنه تا نشود قطع دست استعمار
جهان شيعه بود زار و دل فكار بقيع

حراميان به حرم تا كه حاكم اند رواست
كه مسلمين همه باشند شرمسار بقيع

سلام بي حد و بسيار بر پيمبر و آل
درود وافر و بي انتها نثار بقيع
ز ياد مرقد ويران اوليای خدا

هميشه »لطفی صافی« است بي قرار بقيع

آيت الله لطف الله صافي گلپايگاني از مراجع تقليد در 
12بهمن ماه1400 در سن 103س��الگي دارفاني را 
وداع گفت. اين فقيه از شاگردان برجسته آيات عظام 
بروجردي، حجت، خوانساري و گلپايگاني بود و مدتي 
نيز در نجف اش��رف از آيات محمدكاظم شيرازي و 
محمدعلي كاظمي بهره برده ب��ود. آيت الله صافي، 
شيخ المراجع، ساليان متمادي در حوزه علميه قم به 
تدريس و تحقيق و تأليف آثار گوناگون فقهي، كلامي 

و حديثي پرداخته است. 

گفت و گوي »جوان« با هنرمند پيشكسوت نقاشيخط
هنر بهترين راه صدور انقلاب اسلامي است

سروده آيت الله صافي گلپايگاني براي سالروز تخريب بقيع
ببار خون، عوض اشك در كنار بقيع

گفت وگو

شعر

  معصومه طاهری
حس�ن نوروزني�ا، هنرمن�د پيشكس�وت و توان�اي نقاش�يخط اس�ت ك�ه م�دت ۴1س�ال 
اس�ت فعالي�ت رس�مي و حرف�ه اي دارد و كارآم�وزان زيادي س�عي مي كنن�د از تجرب�ه و مهارت 
اي�ن اس�تاد به�ره ببرن�د. فرصت�ي دس�ت داد ب�ا ايش�ان گفت وگ�وي كوتاهي داش�ته باش�يم.


