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هر قانوني 
مناسب شهر نيست

 بهنام عبادي* 
آنها فقط معلم بودند كه هدفشان تعليم و تعلم است. 
شايد اگر يك آقازاده‌ نورچشمي بود اصلًا كار به دفاع 
نمي‌رسيد و‌ با يك تماس و يك سفارش موكد از بالا 
مش��كل حل مي‌شد. راس��تي او چگونه معلمي است 
كه هم بنايي مي‌كند هم معلمي؟ او و دوستانش اگر 
معلم‌اند پس چرا همه لباس كارگري به تن كرده‌اند؟ 
بله آنها معلم- كارگر هستند، آنها معلم- بنّا هستند، 
آنها معل��م- مدافع هس��تند و زخمي داس��تانِ تلخ 

بي‌عدالتي... 
چند روز پيش كليپي در فضاي مجازي منتشر شد كه 
مدير جهادي مدرسه‌اي غيردولتي به همراه چند نفر 
از معلمان بسيجي كه به صورت خودجوش در مناطق 
محروم ش��هر همدان به فعاليت‌هاي علمي- تربيتي 
مشغولند، به بهانه ساخت‌وساز غيرقانوني مدرسه مورد 

ضرب و شتم مأمورين شهرداري قرار گرفتند. 
شواهدي دال بر قانوني بودن اين ساخت‌وساز وجود 
دارد كه بيان آنها در اين مجال نمي‌گنجد اما مسئله 
مهم اينجاست كه چرا هر از چند گاهي بايد شاهد اين 

تصاوير زننده و تأسفبار باشيم؟
 چرا بايد بشنويم از برخورد خشن و همراه با ضرب و 
شتم نيروهاي شهرداري با مردم؟ شهرداري قرار بود 
تأمين كننده آرامش و‌ رفاه جامعه باش��د. اين قبيل 
رفتارها آنقدر تكرار ش��ده‌اند كه جزو مس��ائل عادي 
به‌نظر مي‌رسند، در حالي كه اين نوع برخوردها چيزي 
جز تيشه به ريشه نظام اس�المي و بهانه‌ دادن دست 

دشمنان ندارد. 
 در حالي ك��ه ۴۰۰ ميليون مس��لمان فقط به‌خاطر 
شرايط كرونايي ش��غل خود را به‌صورت تمام وقت از 
دست داده‌اند، نهاد شهرداري مي‌تواند كمك‌كننده به 

زندگي بهتر و آرامش بيشتر اين شهروندان باشد. 
 با آنكه در قانون مجوزي براي اين نوع برخوردها داده 
نشده اس��ت ولي مي‌بينيم ابزار اداره شهر شده است 
توهين و تحقير و ضرب و ش��تم! نمي‌توان با قوانيني 
كه با ب��وم فرهنگي ايران س��ازگاري ندارند ش��هر را 

مديريت كرد. 
 نمي‌توان با تغييرات دائمي قانون و كم و زياد كردن 
تبصره‌ها مش��كل را حل كرد. بايد ب��ه دنبال تحول 
س��اختاري در نظام ش��هرداري‌ها بود. بايد به دنبال 

طراحي يك شهرداري تمام اسلامي بود. 
ش��هرداري در نظام اس�المي اصل كرامت انس��اني 
ش��هروندان را زير پا نمي‌گذارد. ش��هرداري در نظام 
اسلامي غمخوار مناطق محروم و حاشيه‌نشين است. 
شهرداري در نظام اسلامي پدري مي‌كند براي مردم و 

امروز حرمت اين شهر با متولي است. 
* دانشجوي حقوق و معارف اسلامي
 دانشگاه امام صادق)ع(

اثرات 4 ساله 
يك قانون 20 ساله

 پوريا عصار* 
پنجره جمعيتي ايران از س��ال 1385 تا سال 1420 
را ش��امل مي‌ش��ود. پنجره جمعيتي به بازه‌اي گفته 
مي‌ش��ود كه حداقل 70درصد از جمعيت كشور در 
بازه سني 15 تا 64 سال يعني سن كار و فعاليت قرار 
دارند. اين درحالي است كه هشت سال از اين فرصت 
طلايي كه تمامي كشورهاي پيش��رفته دنيا از آن به 
احسن وجه اس��تفاده لازم را برده‌اند، در دولت تدبير 
و اميد سپري و از اقدامات لازم در جهت برون‌رفت از 

اين فضا دريغ شد. 
اگر در اين چند س��ال پاياني پنجره جمعيتي فكري 
براي اين معضل دردناك نش��ود ديگر نمي‌توان اميد 
چنداني نسبت به حل اين مشكل داشت و به دنبال اين 
مسئله كار دولت سيزدهم نيز حساس‌تر خواهد شد. 

 در سال‌هاي ابتدايي پيروزي انقلاب اسلامي، كشور 
فاقد سياست‌هاي جمعيتي بود اما شرايط فرهنگي، 
جامعه را به س��مت افزايش فرزندآوري س��وق داد. با 
افزايش چشمگير نرخ رش��د جمعيت سياستمداران 

دست به اتخاذ سياست‌هاي كنترل مواليد زدند. 
اوايل دهه 70 قانوني مصوب ش��د كه تا سال 1390 
نرخ فرزندآوري از بالاي ش��ش فرزند به چهار فرزند 
برسد. درحالي‌كه اين سياست براي 20 سال تدوين 
شد اما در چهار سال به وقوع پيوست و به جاي آن كه 
سياست اصلاح شود، به همين شكل تا 25 سال دنبال 

و نتيجه‌اش شد اين بحران كنوني! 
در سال‌هاي ابتدايي دهه 90 رهبر انقلاب و كارشناسان 
جمعيتي همواره نسبت به اين وضعيت بحراني هشدار 
دادند و در همين راستا قوانين و مصوباتي نيز ابلاغ شد. 
از ميان اين موارد مي‌ت��وان به طرح حمايت از ازدواج 
و فرزندآوري در شوراي عالي انقلاب فرهنگي و طرح 
جامع جمعيت در مجلس شوراي اسلامي كه البته به 
لطف عدم همراهي س��ازمان برنامه و بودجه وقت در 
مجالس هفتم و هشتم تصويب نشد و كارش به مجلس 

نهم افتاد اشاره کرد. 
با اي��ن وجود هم اكن��ون به دليل ع��دم فهم صحيح 
جمعيتي و آينده‌نگ��ري دولت تدبير و اميد ش��اهد  
سياست‌ها و قوانين ضد جمعيتي هستيم! يعني نه تنها 
ابرو را درمان نمي‌كنند كه چشم را نيز كور كرده‌اند. 
محدود ك��ردن وام ازدواج و يارانه براي مواليد جديد 

دلايل و اسنادي بر اين مدعاست. 
* دانشجوي حقوق و معارف اسلامي
 دانشگاه امام صادق)ع(

نگاه

نکته

مدت‌هاست كه خوردني‌هايي همچون نوشيدني‌هاي 
گازدار، اس�نك، پنيرخام�ه‌اي و ان�واع س�س‌ها و 
نمونه‌هاي�ي از اين دس�ت در تبليغ�ات تلويزيوني 
ديده مي‌ش�ود. حال آنكه طبق قانون تبلیغ چنين 
كالاهايي حداقل س�ه سال اس�ت كه ممنوع اعلام 
شده اس�ت.  س�ازمان غذا و دارو از چند سال قبل 
در تلاش ب�وده ت�ا تبلي�غ كالاهاي آسيب‌رس�ان 
سالمت مثل نوش�يدني‌هاي مالت در صدا و سيما 
را متوقف كن�د. بهانه‌هايي مثل تأمي�ن بودجه اما 
مان�ع از ح�ذف تبليغات تلويزيوني ش�ده اس�ت. 

هر توليدكنن��ده‌اي تلاش میک‌ند به ه��ر نحو ممكن 
محصولات خ��ود را به مردم معرفي كن��د. اين معرفي‌ 
محصولات بايد در چارچ��وب و ضوابطي خاص انجام 
گيرد. تبليغات صدا و سيما اما ارتباطي با سازمان غذا 
و داروی وزارت بهداش��ت ندارد و اداره بازرگاني صدا و 
سيما خودش هرازگاهي در خصوص سلامت تبليغات 

مواد غذايي از سازمان غذا و دارو استعلام مي‌گيرد. 
از سال‌ها قبل نوشيدني‌هاي مالت به علت داشتن قند 
بالا جزو كالاهاي آسيب‌رس��ان قرار گرفته‌اند. با وجود 
اين، اين نوشيدني‌ها طي روز بارها از صدا و سيما تبليغ 
مي‌شوند و باعث تشويق مردم و به خصوص نوجوانان به 

مصرف نوشيدني‌هاي گازدار مي‌شود. 
جالب اينجاست كه صدا و سيما از راه تبليغات، بخشي 
از درآمد خ��ود را تأمين مي‌كند كه ب��ه گفته مقامات 
سابق صدا و س��يما، درآمد قابل توجهي هم نيست اما 
دولت بايد چندين برابر درآمد صدا و سيما را صرف كند 
تا سرانه مصرف يك ماده غذايي ناسالم را پايين آورد تا 

سلامت جامعه به خطر نيفتد. 
 ليست مفصلي از كالاهاي ممنوع شده

تصويب قانون ممنوعي��ت تبليغ��ات و معرفي كالاها 
و خدم��ات غيرمج��از و آسيب‌رس��ان به س�المت در 
رسانه‌هاي ارتباط جمعي داخلي، بين‌المللي و فضاهاي 
مجازي در سال 97 انجام شد و شوراي نگهبان هم آن 
را تأييد كرد. رئيس‌جمهور وقت هم اين قانون را ابلاغ 
كرد و حالا با قاطعيت مي‌توان گفت قوانين در رابطه با 

تبليغات مواد غذايي كامل است. 
آبان ماه سال 97 تبليغ 36 قلم كالاي آسيب‌رسان به 
سلامت از جمله سالاد الويه، انواع نوشابه‌هاي گازدار، 
چيپس س��يب‌زميني، انواع روغن سرخ كردني و انواع 

پنير خامه‌اي ممنوع شد. 
بر اساس اعلام س��ازمان غذا و دارو اين كالاها در سه 
گروه اولويت يك تا سه دسته‌بندي شده‌اند که اولويت 
يك شامل انواع سوس��يس و كالباس، ژامبون، انواع 
ساندويچ و پيتزا داراي سوسيس، كالباس و ژامبون، 
انواع پيت��زاي آماده مص��رف منجمد، س��الاد الويه، 
انواع سمبوس��ه، فلافل آماده شده با روش غوطه‌وري 
در روغن )صنعت��ي و صنفي(، پنير پروس��س، انواع 
نوشابه‌هاي گازدار با يا بدون قند، نوشابه‌هاي انرژي‌زا، 
نوشيدني مالت طعم‌دار )ماءالشعير(، انواع نوشيدني 
ميوه‌اي گازدار با محتواي آبمي��وه 25درصد و كمتر، 
روغن‌هاي مصرفي خانوار ش��امل روغ��ن نيمه جامد 
مصرفي صناي��ع و خانوار، انواع روغن س��رخ كردني، 
مارگارين يا كره گياهي، چيپس س��يب‌زميني، انواع 
فرآورده‌هاي سرخ شده غلات و حبوبات )انواع اسنك(، 
انواع فرآورده‌هاي حجيم شده برپايه ذرت )اصطلاحاً 
انواع پفك(، فرآورده‌هاي كاكائويي، انواع دس��رهاي 

چرب و مواد آرايشي است. 
 كالاهايي كه در تلويزيون مي‌بينيم

اولويت دو اين كالاها ش��امل انواع پنيرهاي خامه‌اي، 
انواع شربت و نوش��يدني غيرميوه‌اي، انواع سس‌هاي 
پرچرب )مايونز، س��س سالاد و س��س‌هاي سفيد( با 
چربي بيش از 30 درصد، انواع ش��يريني تهيه شده بر 
پايه آرد، تافي و آبنبات، انواع محصولات آنتي سلوليت 

و لاغركننده موضعي است. 
اولويت س��ه نيز ش��امل كباب كوبيده، كب��اب لقمه، 
همبرگ��ر، فرآورده‌ه��اي يخ��ي خوراكي، ان��وع پودر 
نوشيدني فوري، مينارين )نوعي خامه(، فرآورده‌هاي 
آرايشي تاتو و فرآورده‌هاي طراحي پوست، فرآورده‌هاي 
صاف كننده، فركننده و كراتينه كننده موست. جالب 
اينكه تبليغ بسياري از اين كالاها را هر روز در تلويزيون 

و برخي ديگر از رسانه‌ها مي‌بينيم. 
 قانون كارآمد روي كار آمد

در راستاي اصل ۱۲۳ قانون اساسي جمهوري اسلامي 
ايران، قانون ممنوعي��ت تبليغات و معرفي محصولات 
و خدمات غي��ر مجاز و آسيب‌رس��ان به س�المت در 
رسانه‌هاي ارتباط جمعي داخلي و بين‌المللي و فضاهاي 
مجازي به تصويب مجلس شوراي اسلامي و در نهايت 
در تاريخ ۱۳۹۷/۳/۳۰ به تأييد شوراي نگهبان رسيد. 

ماده يك اي��ن قانون مي‌گويد ارائ��ه هرگونه اطلاعات 
نادرست و تبليغ خلاف واقع كه موجب گمراهي و فريب 
مخاطب شود، به هر طريق از جمله رسانه‌هاي داخلي 
و خارجي يا فضاي مجازي درباره آث��ار مصرف مواد و 
فرآورده‌هاي دارويي، خوراكي، آش��اميدني، آرايشي، 
گياهي، طبيعي، مكمل و همچنين تجهيزات و ملزومات 
پزشكي، دندانپزشكي و آزمايشگاهي و هرگونه خدمات 

سلامت ممنوع است. 
اين ماده مجازات فرد مرتكب را هم به حبس يا جزاي 
نق��دي درجه ش��ش و محروميت از فعاليت ش��غلي و 
اجتماعي مرتبط براي دو تا پنج سال تعيين كرده است. 
از سوي ديگر در صورتي‌كه به مصرف‌كننده خسارتي 
وارد ش��ود علاوه بر جبران آن معادل دو ت��ا پنج برابر 
خسارت وارده به عنوان جزاي نقدي به مجازات مذكور 

اضافه مي‌شود. 

 دو تبصره مهم
تبصره نخس��ت اين ماده، مصاديق اطلاعات نادرست 
و تبليغ خلاف واقع را هم اينگونه ش��رح داده اس��ت: 
اطلاعات يا ادعاهايي كه به حكم مراجع صالح قضايي با 
اخذ نظر كارشناسي از وزارت بهداشت يا مراجع قانوني 
صاحب صلاحيت درب��اره روش ف��راوري، نامگذاري 
تج��اري، خواص، تركيب، منش��أ س��ودمندي، ارزش 
غذاي��ي، روش درماني و خدمات��ی، اطلاعاتي داده كه 

كاملًا نادرست است.      
تبصره دوم اين م��اده قانوني هم مي‌گويد انتش��ار 
تبليغ��ات كالاه��اي موضوع اي��ن قانون از س��وي 
رسانه‌هاي جمعي موجب محكوميت مديرمسئول 
يا مسئول ذيربط در ساير رسانه‌ها به مجازات مندرج 
در اين قانون اس��ت. الزام به جبران خسارت شامل 
مواردي كه ورود آسيب منتس��ب به تبليغ كننده 

نيست، نمي‌شود. 
 وظيفه قانوني سازمان غذا و دارو

اما ماده دوم اين قانون، س��ازمان غ��ذا و دارو را موظف 
كرده كه نسبت به برچسب‌گذاري مواد و فرآورده‌هاي 
محصولات موضوع اين قانون روي تمامی محصولات 
و فرآورده‌هاي دارويي، خوراكي، آشاميدني، آرايشي، 
بهداشتي، تجهيزات و ملزومات مصرفي و غير مصرفي 
پزشكي، دندانپزشكي و آزمايشگاهي، در حدود امكانات 
شناس��ه‌هاي منحصر به فرد جهت كنت��رل، اصالت و 

پيگيري محصول اقدام كند.     
تبصره نخس��ت اين م��اده ه��م تصريح كرده اس��ت 
برچسب‌گذاري مواد و فرآورده‌هاي موضوع اين قانون 
بايد به نحوي باشد كه آثار س��وء يا مفيد احتمالي آن 

براي مصرف‌كنندگان قابل تشخيص باشد. 
آيين نامه اجرايي اين ماده شامل نحوه برچسب‌گذاري، 

نحوه اخذ مج��وز روش‌هاي معرف��ي و تبليغات مواد و 
فرآورده‌ها و مواد موضوع اين قان��ون و موارد منع آنها 
ظرف مدت س��ه ماه پس از لازم‌الاجرا شدن اين قانون 
توسط س��ازمان غذا و دارو در همان سال 97 تهيه شد 
و به تصويب وزير بهداش��ت، درمان و آموزش پزشكي 

رسيد. 
 لغو قانون قديمي

بر اساس ماده س��وم اين قانون هم تمامی وزارتخانه‌ها 
و س��ازمان‌هاي ذيربط موظفند در جه��ت برخورد با 
تبليغات موض��وع اين قان��ون در فضاه��اي مجازي و 
شبكه‌هاي ماهواره‌اي با وزارت بهداشت يا سازمان غذا 

و دارو همكاري كنند. 
ماده چهارم اين قانون رعايت مفاد س��ند ملي گياهان 
دارويي و طب سنتي مصوب ۱۳۹۲/۴/۲۵ شوراي عالي 

انقلاب فرهنگي را الزامي دانسته است. 
ماده پنجم اين قانون هم قانون قبلي مربوط به مقررات 
امور پزش��كي و داروي��ي، مواد خوراكي و آش��اميدني 

مصوب ۱۳۳۴/۳/۲۹ را باطل دانسته است. 

 درخواست‌هاي مردمي از تلويزيون
دليل اصلي تصويب چنين قانوني، مضر بودن اين مواد 
غذايي براي س�المتي مردم ب��ود و انتقادهاي مردمي 
هم گوياي اين اس��ت كه اگر اين مواد براي س�المتي 
مضر هس��تند، چرا به راحتي در تلويزي��ون براي اين 
مواد غذايي مضر تبليغات صورت مي‌گيرد؟ ممنوعيت 
آگهي‌هاي بازرگاني براي تبليغ اي��ن كالاهاي مضر تا 
حدودي منجر به كاهش كسب درآمد تلويزيون خواهد 
شد، اما از سوي ديگر نفع اين تصميم براي مردم بسيار 

بيشتر خواهد بود. 
يكي از برنامه‌س��ازان صدا و س��يما در اين خصوص به 
خبرگزاري اس��پوتنيك گفت: »مدت‌ها بحث سر اين 
موضوع كه اين محصولات براي س�المتي مردم مضر 
هس��تند، وجود داشت و بررس��ي اين موضوع نيز آغاز 
شده بود، در اين بين درخواست‌هاي مردمي بسياري 
در اين زمينه وجود داش��ت كه تصميم درستي اتخاذ 
ش��ود كه حداقل در جهت اصلاح صحيح تغذيه برخي 

خانواده‌ها  باشد.« 
محس��ن حاج كرمي افزود: »در واق��ع دليل اصلي اين 
تصميم مض��ر بودن اين م��واد غذايي براي س�المتي 
جامعه بود و از طرفي نيز پيگيري‌هاي وزارت بهداشت 
و همچنين مردم كه اعلام مي‌كردند اگر اين مواد براي 
سلامتي مضر هستند، چرا به راحتي در تلويزيون كشور 
براي اين مواد غذايي مضر تبليغات می‌شود، به نظر اين 

تصميم درستي است.« 
وي ادامه داد: »متأس��فانه تلويزيون به دليل وابستگي 
شديد به بحث تبليغات و رفتن به سمتي كه با تبليغات 
هزينه‌ه��اي خود را جب��ران كند، هرگون��ه تبليغي را 
مي‌پذيرفت و به نظر من اين تصميم ضروري بايد خيلي 
زودتر اتفاق مي‌افتاد و مديريتي بايد صورت مي‌گرفت 

كه هرگونه تبليغي نباي��د در تلويزيون صورت بگيرد و 
حجم گسترده‌اي از تبليغات هم به همين كالاهاي مضر 

اختصاص داشت.« 
حاج كرمي افزود: »با وجود اينك��ه اتخاذ اين تصميم 
منجر به كم شدن درآمد سازمان صدا و سيما مي‌شود، 
اما مي‌تواند به سلامت كمك كند و در افق پيش‌رو كمك 
بزرگي به مردم و جامعه داشته باشد و بيماري‌هايي را 
كه اين كالاها مي‌توانند به همراه داشته باشند به حداقل 
برساند.«  وي تصريح كرد: »با اعمال اين تصميم مصرف 
برخي كالاهاي پرمصرف در جامعه به سرعت كاهش 
نمي‌يابد و نبايد لحظه‌اي به دنبال اين باشيم كه سريعاً 
مصرف اين نوع كالاها با كاهش روبه‌رو شود. تغيير ذائقه 
به راحتي با عدم تبليغ انجام نمي‌گيرد و همانطور كه 
براي علاقه‌مند كردن مردم به اي��ن كالا زمان زيادي 
صرف شده است، قطعاً براي حذف آنها از رژيم غذايي 

مردم نيز زمان زيادي بايد صرف شود.« 
 توجه قانون برنامه توسعه به سلامت مردم

 اوايل دهه 1390 هم كارشناسان حقوقي به ضرورت 
كنار گذاشتن آگهي‌هاي محصولات مضر براي سلامت 
توجه جدي كردند. اين توجه در قان��ون برنامه پنجم 
توس��عه به صراحت تأكيد ش��د. ماده ۳۷ برنامه پنجم 
توسعه در همين راستا آگهي‌هاي مربوط به خدمات و 
كالا‌هاي مضر براي سلامت را از سوي تمامي رسانه‌ها 
ممنوع كرد.  م��اده ۳۷ برنامه پنجم توس��عه حتي به 
قدري جديت داشت كه براي متخلفان مجازات هم در 
نظر گرفت. اين ماده قانوني تأكيد كرده است در صورت 
تخلف و تبليغ محصولات مضر براي س�المت، جريمه 
نقدي از يك ميليون تا ۱۰ ميليون تومان در نظر گرفته 
ش��ده و با هر بار تكرار اين تخلف ۲۰درصد به جريمه 

نقدي اضافه مي‌شود.  
طبق برنامه پنجم توسعه، فهرست اقدامات و كالا‌هاي 
آسيب‌رس��ان ب��ه س�المت و دارو‌های��ي ب��ا احتمال 
سوء‌مصرف توسط وزارت بهداش��ت، درمان و آموزش 
پزشكي و درصد عوارض براي اين كالا‌ها در ابتداي هر 
سال توسط كارگروهي با مس��ئوليت وزارت بهداشت، 
درمان و آموزش پزشكي و با عضويت وزارتخانه‌هاي امور 
اقتصادي و دارايي، بازرگاني، رفاه و تأمين اجتماعي و 

صنايع و معادن و معاونت تعيين و ابلاغ مي‌شود. 
 به عملكرد وزارت بهداشت هم توجه شود

بابك بادكوبه، كارشناس و مشاور تبليغات و مديرعامل 
يك شركت تبليغاتي معتبر در ايران با بيش از 20 سال 
فعاليت است كه ساخت و مش��اوره تبليغات كالاهاي 
مضري همچون سوسيس، كالباس، چيپس و نوشابه را 
قبول نمي‌كند ولي درعوض مشاوره و تبليغات كالاهاي 
مفيد براي جامع��ه را با تخفيف و حت��ي گاهي بدون 

دريافت هزينه انجام مي‌دهد. 
وي درباره آگهي و تبليغات كالاه��اي مضري كه اين 
روزها با حجم زيادي از ش��بكه‌هاي مختل��ف راديو و 
تلويزيون پخش مي‌شود به ايرنا گفت: »اين روش تبليغ 
در يك رسانه بزرگ مانند صدا و سيما كه دهها شبكه 
تلويزيوني و راديويي در اختيار دارد شايسته نيست، اما 
اگر بخواهيم صدا و س��يما را دراين باره مورد نقد قرار 
دهيم بايد به عملكرد وزارت بهداشت در فرهنگ‌سازي 
از طريق تبليغ كاهش مصرف اينگونه كالاها در رسانه 

صدا و سيما نيز توجه كنيم.« 
بادكوبه افزود: »ممنوع كردن تبليغات اين محصولات 
نيز كار درستي نيست، مطمئناً با ممنوع كردن پخش 
تبليغات كالاهاي مضر، حجم زيادي از تبليغات از صدا 
و سيما رخت بسته و به سمت ش��بكه‌هاي اينترنتي و 
ماهواره‌اي كوچ خواهند كرد و محصولات مضر بدون 
هيچ نظارتي در اينگونه فضاها تبليغ خواهند ش��د كه 

اين مورد به شدت مي‌تواند خطرناك باشد.« 
 كم كاري از وزارت بهداشت است

اين كارشناس ادامه داد: »پخش تبليغات اين محصولات 
هم مصرف اين كالاها را در كش��ور بيشتر خواهد كرد، 
بنابراين صدا و س��يما و وزارت بهداشت بايد با ديدگاه 
وس��يع‌تري به اين موض��وع نگاه كنن��د و راه‌حل‌هاي 

ديگري به كار گيرند.« 
بادكوبه گران ش��دن تبليغ كالاهاي مض��ر را به جاي 
ممنوعيت آن راه‌حلي پيشنهادي عنوان كرد و گفت: 
»بايد هزينه تبليغ اين كالاها بيشتر از كالاهاي مفيد 
باشد و قسمتي از هزينه اينگونه آگهي‌ها صرف تبليغ 
براي كاهش مصرف كالاهاي مضر شود يا اگر تبليغ يك 
كالاي مضر دريافت شد از تبليغ دهنده خواسته شود تا 
يك آگهي براي كاهش استفاده از محصولات مضر نيز 

به صدا و سيما ارائه دهد.« 
بادكوبه با اش��اره به اينكه وزارت بهداشت درطول اين 
سال‌ها حركت سازنده و تأثيرگذاري در راستاي تبليغ 
مثبت سلامت و بهداشت در صدا و سيما نداشته است، 
گفت: »بارها شاهد پخش انيميشن‌هاي »سيا ساكتي« 
در ش��بكه‌هاي مختلف بوديم، راهنماي��ي و رانندگي 
براي تبليغ فرهنگ رانندگي در كشور تبليغاتي در اين 
حيطه ساخت و روانه آنتن صدا و سيما كرد، همچنين 
ش��ركت برق و آب و فاضلاب نيز براي فرهنگ‌سازي 
كاهش مصرف آب و برق، تبليغاتي را از طريق رس��انه 
صدا و سيما روي آنتن برده، اما وزارت بهداشت تبليغات 
سازنده‌اي درباره س�المت و كاهش يا مصرف درست 

كالاهاي مضر روي مردم نداشته است.« 
وي افزود: »آلمان بيش از 20 سال است كه با تبليغات 
در حيطه شير توانسته كاري كند كه مردم اين كشور 
بيشتر شير بنوش��ند و در س��بد خانواده هميشه شير 
موجود باش��د، اين كش��ور با فرهنگ‌س��ازي و تبليغ 
نوشيدن شير موفق شده اس��ت پوكي استخوان را در 

جامعه‌اش به سطح بسيار پاييني برساند«.

قانون هم حريف تبليغات نيست
كالاهايي در تلويزيون تبليغ مي‌شود كه تبليغ آنها از مدت‌ها پیش ممنوع اعلام شده است

عليرضا سزاوار
  گزارش

ح�ذف آگهی‌ه�ای مضر 
ب�رای سالمت از حدود 
کی دهه قبل مورد توجه 
قرار گرفت و قوانینی برای 
آن وض�ع ش�د. در طول 
این ی�ک دهه ام�ا قانون 
حری�ف تبلیغ�ات نش�د

نظر کا رشنا س

برخي قوانين كه در سلسله مراتب جزو اسناد بالادستي هم محسوب مي‌شوند، 
تبليغ و فروش كالاهاي مضر براي سلامت و همچنين دارو و مكمل‌ها را ممنوع 
كرده‌اند. قانون مربوط به امور پزش��كي و دارويي به ويژه مواد 1۳ و۱۴، در اين 
زمينه صراحت و تأكيد بيشتري نسبت به ديگر قوانين مثل برخي بخش‌هاي 

قانون توسعه و قانون مبارزه با قاچاق كالا و ارز دارد. 
 برخي كالاها هم هستند كه به عنوان كالاهاي آسيب‌رسان سلامت حسب مورد 

با ممنوعيت يا محدوديت در تبليغ و فروش اينترنتي مواجه هستند. 
به‌موجب ماده7 قانون حمايت از حقوق مصرف‌كنندگان كه در سال 1388 به 
تصويب مجلس شوراي اسلامي رس��يد، تبليغات خلاف واقع و ارائه اطلاعات 
نادرست كه موجب فريب يا اشتباه مصرف‌كننده ازجمله از طريق وسايل ارتباط 

جمعي، رسانه‌هاي گروهي و برگه‌هاي تبليغاتي شود، ممنوع است. 
از سوي ديگر جرايم تبليغات هم بسيار اندك است و سفارش دهنده تبليغات 
مي‌تواند به سادگي آن را پرداخت ‌كند. همين قضيه تغيير قوانين براي نظارت 
مناسب را ضروري كرده است.  تبليغات مواد غذايي مضر براي سلامت از طريق 
بيلبوردهاي تبليغاتي در خيابان‌ها و بزرگراه‌ها هم خلاف قانون است. در اين 

زمينه وزارت بهداشت بايد به طور رسمي پيگيري و اعتراض كند. 
در بين قوانيني كه به تبليغات كالاهاي مضر پرداخته‌اند، ماده 19 قانون حمايت 

از حقوق مصرف كنندگان يك مشكل بسيار جدي داشت. 

ماده19 اين قانون مي‌گوي��د عرضه‌كنندگان كالا و 
خدمات و توليدكنندگاني كه مب��ادرت به تخلفات 
تبليغاتي كرده‌اند، در صورت ورود خسارات ناشي از 
مصرف همان كالا و خدمات به مصرف‌كنندگان علاوه 
بر جبران خس��ارت وارده به جزاي نقدي به حداكثر 

معادل دو برابر خسارت وارده محكوم خواهند شد. 
 تبصره اين ماده هم تصريح كرده است در صورتي كه 

عرضه كنندگان كالا و خدمات از انجام تعهدات خود در قبال خريدار خودداري 
كنند يا آن را به صورت ناقص يا با تأخير انجام دهند، موظف هستند علاوه بر 

انجام كامل تعهد، خسارت وارده را جبران نمايند. 
 براساس اين ماده قانوني، هرگونه برخورد قانوني با جبران خسارت و پرداخت 
جزاي نقدي، رفع و رجوع مي‌شود! حال آنكه اين تبليغ غلط و غيرقانوني حتي 
مي‌تواند منجر به مرگ شخص شود يا معلوليت‌ها و آسيب‌هاي غيرقابل جبراني 

براي مخاطب داشته باشد. 
 همين مسائل در حوزه سـلامت در كنار روند رو به رشد تبليغات نادرستي كه 
اطلاعات غلط به مخاطب مي‌دهد لازم بود كه قانوني جامع و كامل به تصويب 

برسد كه اين اتفاق در سال 97 رخ داد. 
دكتر آرش طهراني

پاشنه آشيل يك قانون


