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 امروزه اهمیت صنعت گردش�گری در ایجاد اثرات 
مثبت اقتص�ادی و فرهنگی در س�طح دنیا به طور 
روزافزونی آش�کارتر ش�ده و دولتم�ردان چه در 
کشورهای توسعه یافته و چه در کشورهای در حال 
توسعه، گردشگری را به عنوان یکی از عوامل مهم 
ایجاد اش�تغال و کاهش نرخ بی�کاری می دانند. در 
ایران صنعت گردش�گری به عنوان یک پیش�ران 
اقتص�ادی و فرهنگ�ی، دارای اثر فزاینده نس�بتاً 
بالای�ی در تولید ب�وده و ق�درت اش�تغالزایی آن 
به صورت مس�تقیم و غیرمس�تقیم از بس�یاری از 
بخش های دیگر اقتصادی بیش�تر اس�ت و توسعه 
آن مطمئناً باعث رش�د پرش�تاب اقتصادی همراه 
با بهب�ود توزی�ع درآم�د در کش�ور خواهد ش�د. 

 تاریخچه گردشگری در ایران: 
پس از انق��اب مش��روطیت در ایران ب��رای اولین بار 
اداره ای در وزارت داخله به نام »اداره سیاحان خارجی 
و تبلیغات « تأسیس  شد كه بعد از شهریور 1320، اداره 
مذكور جای خود را به »شورای عالی جهانگردی « داد 
و در سال 1342 هیئت وزیران تأسیس  »سازمان جلب 
سیاحان « را تصویب و این سازمان رسماً كار خود را آغاز 
كرد. در سال 1353 با الحاق س��ازمان جلب سیاحان 
در وزارت اطاع��ات این وزارتخانه ب��ه عنوان » وزارت 

اطاعات و جهانگردی«  تغییر نام یافت. 
با پیروزی انقاب اس��امی در س��ال 1357 »وزارت 

ارش��اد اس��امی« از ادغام وزارتخانه های »اطاعات و 
جهانگردی « و »فرهنگ و هنر « تشكیل شد و تمامی 
وظایف مربوط به امور س��یاحتی، زیارتی، ایرانگردی و 
جهانگردی در قالب معاونت امور سیاحتی و زیارتی در 
این وزارتخانه سازماندهی شد. سپس به موجب مصوبه 
ش��ورای عالی اداری، تمامی وظای��ف و مأموریت های 
معاونت امور س��یاحتی و زیارتی در وزارت ارش��اد به 
 »س��ازمان ایرانگردی و جهانگردی « منتقل شد تا در 
قالب سازمان به فعالیت خود ادامه دهد و امروز در قامت 
یک وزارتخانه به نام  »میراث فرهنگی، گردش��گری و 

صنایع دستی « از سال 1398 این مسیر را طی كند. 
جمهوری اس��امی ایران طبق آمارهای اعام شده از 
سوی سازمان جهانی جهانگردی از لحاظ جاذبه های 
طبیعی در رتبه پنجم و از نظ��ر جاذبه های تاریخی در 
رتبه دهم كش��ورهای دنیا قرار دارد، اما متأس��فانه در 
بهره گیری از این منابع، س��هم كمتر از یک درصد كل 
درآمدهای گردشگری جهان را به خود اختصاص داده 
است. این در حالی است كه طی 10سال آینده صنعت 
گردشگری در رتبه نخست اقتصاد جهان قرار می گیرد . 
توسعه گردشگری مبتنی بر شرایط فرهنگی و اجتماعی 
و همچنی��ن جاذبه های طبیعی، تاریخ��ی و فرهنگی 
كشورمان باعث تعامل سازنده و مؤثر با جهان شده و با 
توجه به منافع سرشار اقتصادی، اجتماعی و سیاسی آن، 

مصالح ملی كشور نیز برآورده خواهد شد. 
در چشم انداز پیش بینی ش��ده برای حوزه گردشگری 

ایران با عنوان  »سند راهبردی توسعه گردشگری « آمده 
است: صنعت گردش��گری جمهوری اسامی ایران بر 
اساس ارزش های حاكم بر كشور، در افق 1404 با اتخاذ 
رویكرد توس��عه پایدار، همه جانبه، متوازن و استفاده 
منطقی از میراث تاریخی، فرهنگی و طبیعی با استفاده 
حداكثری از مشاركت بخش خصوصی به عنوان یكی از 
پیشران های توسعه كشور و جزو كشورهای برتر منطقه 
خواهد بود.  مقام معظم رهبری با ظرافت نگاه به مقوله 
گردشگری در كشور می فرمایند: من تصورم این است 
كه اگر مس��ئولان كشور و مسئولان اس��تان بتوانند از 
همین مسئله  گردشگری به شكل درست، با تبلیغات 

صحیح و با جهت گیری صحیح استفاده كنند، درآمد 
آن، اس��تان را از همه  معونه های دیگر بی نیاز می كند. 
مسئله  گردش��گری خیلی مهم است.)بیانات در دیدار 

مسئولان اجرایی استان فارس  1387/02/18(
صنعت گردشگری پس از صنایع نفت و خودروسازی در 
رتبه سوم درآمدزا ترین صنایع در دنیا قرار دارد. فرصتی 
كه ایران به رغم برخورداری از تمدن و تاریخ كهن، تنوع 
طبیعی چهار فصل و آداب، رس��وم و س��نن اس��امی و 
باس��تانی به دلیل تكیه بر صنعت نفت طی س��ال های 
متم��ادی از آن كمترین به��ره را برده اس��ت.  ورود هر 
گردشگر به كشور برابر با صادرات 40 بشكه نفت است. 
گردش��گران خارجی تنها با 25 درصد حس امنیت پا به 
ایران می گذارند اما به هنگام خروج از ایران با 95 درصد 
امنیت خاطر به كشورشان بازمی گردند.  طرح چند مسئله 

و راهكار در سرآغاز دولت سیزدهم ضروری می نماید:
  مسائل نظام مدیریت گردشگری:

1. گرانی گردشگری داخلی
2. ناتوانی در جذب گردشگر خارجی
3. ضعف فرهنگ گردشگری داخلی

4. افزای��ش آلودگی زیس��ت محیطی بر اثر توس��عه 
گردشگری

5. عدم توسعه زیرس��اخت های گردشگری در مناطق 
دارای جذابیت

6. عدم حفاظ��ت كافی از میراث فرهنگی و باس��تانی 
كشور

  راهبرد و جهت گیری کلان پیش�نهادی برای 
حوزه گردشگری:

1. توس��عه زیرس��اخت های گردش��گری ب��ر مبنای 
جذابیت های فرهنگی، تاریخی و طبیعی

2. پیوند زدن گردشگری و درمان و ایجاد زیرساخت های 
لازم ب��رای آن در كش��ورهای همسایه)گردش��گری 

هیبریدی(
3. ایجاد و توسعه مسیر ها و تورهای گردشگری فراملی با 
همكاری كشورهای همسایه؛ در این تورها، گردشگران 
بین المللی همزمان در قالب یک ت��ور از جذابیت های 
تاریخ��ی یا طبیعی ه��م پیوند در ایران و كش��ورهای 
دارای اشتراكات تمدنی دیدار می كنند و به این ترتیب 
بین المللی ش��دن صنعت گردشگری ایران نیز تسریع 

می شود. 
  الزامات اجرایی و اقدامات عملیاتی:

 1. پیگی��ری وضعی��ت پروژه های در دس��ت احداث، 
پروژه های افتتاح شده و برنامه ریزی برای ظرفیت های 

پنهان حوزه گردشگری روستایی و طبیعی كشور. 
2. حمای��ت از ایجاد ش��بكه ای از ش��ركت های جذب 
گردشگر در ش��رق آس��یا )به ویژه چین( برای جذب 

شهروندان طبقه متوسط این كشورها. 
3. حمای��ت از ایجاد ش��بكه ای از ش��ركت های جذب 
گردشگر در آسیای میانه و قفقاز برای جذب جوانان و 

شهروندان این كشورها. 
4. حمایت از ساخت مجتمع های گردشگری با معماری 

ایرانی-اسامی. 
5. حمایت از شهرداری ها برای توسعه زیرساخت های 

گردشگری شهری
6. رس��یدن به رقم 20 میلیون گردشگر خارجی تا 
پایان سال 2025، كسب حداقل 2درصد از درآمد 
جهانی بخش گردشگری، نیازمند اعطای تسهیات 
بانكی ارزان قیمت به پروژه های در دس��ت ساخت 
و اعطای یارانه س��ود و كارمزد تسهیات پرداختی 
بانک  ها به منظ��ور كاهش هزینه س��رمایه گذاری 
برنامه های دولت برای توس��عه بخش گردش��گری 

است. 
7. محوریت قرار گرفتن بخش گردشگری در برنامه های 
توسعه و برنامه های عمرانی كش��ور، تقویت اعتبارات 
ایجاد زیرس��اخت های گردش��گری برای فعال كردن 

بخش غیردولتی و سرمایه گذاری آنها. 
8. تقویت اعتبارات ردیف های مرتبط با حفظ و احیای 
آثار تاریخی و ثبت آثار و خری��د و تملک حریم، ایجاد 
ردیف اعتباری وی��ژه به منظور حمای��ت از راه اندازی 
بازارچه های صنایع دس��تی به منظ��ور تكمیل زنجیره 

تولید و فروش. 
9. مش��مول ش��دن بخش گردش��گری به بخش های 
مرتبط با قانون اعتبارات متوازن كشور )موضوع تبصره 
9 قانون بودجه( و تعیین درصدی از س��هم مالیات بر 

ارزش افزوده برای توسعه گردشگری. 
10. اختصاص اعتبار از محل ردیف های مشترک با سایر 
دس��تگاه های اجرایی مانند راه، آب، روستاهای هدف 

گردشگری، بازآفرینی شهری و... . 
*مدیر شبکه فرهنگ و معاون فرهنگی و 
اجتماعی بنیاد ملی فرهیختگان ایران

با مرور مس��ائل تلخ و جانكاه واقعه عاش��ورا، به سؤالی 
بزرگ برمی خوریم كه چرا بعد از گذش��ت 50 سال از 
فقدان رسول معظم اسام، مردم جامعه اسامی چنین 
بایی بر سر اهل بیت پیامبرشان آوردند؟! در آن نیم قرن 
شوم بعد از نبی، چه بر جامعه اسامی گذشته بود كه به 
چنین نقطه ای رسیده بودند؟! با مطالعه دقیق وقایع آن 
عصر به این نتیجه می رسیم كه یكی از مهم  ترین دلایل 
این مسئله، جنگ رس��انه ای و عملیات روانی دستگاه 

حیله گر بنی امیه در طول آن سال ها بود. 
یكی از مهم  ترین این جنگ های رسانه ای ، تحریف در 
ماجرای قتل خلیفه سوم بود. ناكارآمدی ها و فساد های 
متعدد حاكمیتی، باعث نارضایتی های گسترده مردم 
ش��ده بود تا جایی كه اقدام به محاصره خانه او كردند. 
امیرالمؤمنین كه نگران سنت شدن خلیفه كشی بود، 
مخالفت خود با این اقدام را علنی ك��رد و تا جایی كه 
ممكن بود، اقدامات��ی را در جهت كمک ب��ه او انجام 
داد. در مقابل معاویه به درخواست كمک عثمان هیچ 
اعتنایی نكرد. پس از كشته شدن خلیفه، معاویه علم 
خونخواهی عثم��ان را بلند كرد و با جنگ رس��انه ای 
وس��یع خود، امیرالمؤمنین و فرزن��دان او را به عنوان 
قاتان خلیفه معرفی ك��رد! این دروغ بزرگ در فضای 
روانی جامعه گسترش پیدا كرد و در دوره های مختلف 
تقویت شد. نتیجه این تحریف بزرگ زمانی هویدا شد 
كه عده ای برای خونخواهی و گرفت��ن انتقام از خون 

عثمان، به جنگ اباعبدالله در كربا آمدند!
این تنها اقدام تبلیغاتی جریان تحریف بنی امیه نبود! 
معاویه در سال 56 یا 57 ه. ق نامه ای به امام حسین)ع( 
نوشت كه در آن به دروغ پردازی ها و برچسب زنی های 
متعدد پرداخته است. برچسب هایی مثل جنگ طلب، 
بی تدبیر، ناقض پیم��ان، منزوی، بی اط��اع و...  را به 
اباعبدالله نس��بت می دهد و ایشان را مصداق عناوینی 
مشخص قرار می دهد تا از آنها به نفع خود بهره گیرد. 

تطمیع یكی دیگر از ش��گردهای رای��ج معاویه بود. او 
بس��یاری از بزرگان و افراد مؤثر را ب��ا همین روش به 

خود جذب كرد و در دوره های مختلف از آن استفاده 
كرد. وقتی كه »زیاد بن أبیه « هیئت  هایی برای دیدار با 
معاویه به دمش��ق می برد، معاویه به بیشتر آنها مبالغ 
هنگفتی هدیه می داد. در یكی از این موارد، هنگامی كه 
برمی گشتند، همین طور كه به یكدیگر می گفتند هر 
كسی چقدر گرفته  است، مشخص شد كه معاویه به هر 
نفر یكصد هزار دینار داده، ولی به یكی از آنها 70هزار 
دینار داده است. او نزد معاویه برگشت و به او گفت:»تو 
آبروی مرا را در بنی تمیم بردی؛ مگر نسب و حسب من 
بد است یا سن من كم است یا در قبیله ام جایگاه ندارم؟ 
چرا به من هدیه كمتری دادی؟ چرا خساست به خرج 
داده ای و ب��ه من كمتر از بقیه هدی��ه دادی؟ « معاویه 
جمله ای در پاسخ به او گفت كه بس��یار مهم است. او 
گفت: »إنیّ اش��تریتُ مِنَ القَومِ دینَهُم«، »من از آنها 
دینشان را خریدم و پول دین آنها را دادم و با این پولی 
كه دادم، عماً آنها از دین و اعتقاد خود دست برداشتند! 
یعنی به وسیله طمع و زرق و برق سكه ها، چشم های 
انسان های س��اده اندیش و كوته بین را پر می كرد تا به 

خیانت و كوتاهی می افتادند. 
تهدید و ارعاب از دیگر روش ه��ای روانی معاویه برای 
فریب مردم و دور كردن آنها از واقعیات بود. نمونه های 
فراوانی از سیاست تهدید و ارعاب در حكومت او وجود 
دارد. وقتی »ابن زیاد«، »حجر بن عدی « و یارانش را در 
كوفه دستگیر كرد و پیش معاویه فرستاد، به آنها گفت 
كه باید تبری بجویید وگرنه شما را خواهم كشت. در 
نتیجه هفت یا هشت نفر را به شهادت رساندند و شش 
نفر جان س��الم به در بردند. مأم��وران معاویه در برابر 
چشمانشان قبر هایشان را حفر كردند و كفن هایشان 
را جلوی چشمانش��ان قرار دادند و گفتند كه این قبر 
و كفن های شماس��ت و اگر تبری نجویید، ش��ما را به 
شهادت می رسانیم. آنها جانانه بر باور خود ایستادند و 
به شهادت رسیدند. با این سیاست فضای روانی جامعه 
را نسبت به اهل بیت و شیعیانشان، در خوف و تهدید 

قرار می داد. 

دستگاه فاسد بنی امیه با بهره گیری از قدرت رسانه ای 
و تس��لطی كه بر افكار مردم داشت، س��طح فكری و 
دانایی مردم را پایین نگه می داش��ت. معاویه با جاهل 
 نگهداشتن مردم، به گونه ای می كوشید همه گرایش ها، 
اس��تعداد  ها و توانمندی های مردم را بدون آنكه خِرد 
مردم در آن مداخله داشته باشد، در اختیار خود بگیرد. 
این سیاست دس��تگاه های طاغوتی و شیطانی دنیا در 
همه تاریخ است. قرآن كریم در مورد فرعون می فرماید: 
فَاسْ��تَخَفَّ قَوْمَهُ فَأَطَاعُوهُ. فرعون با همین سیاس��ت، 
بر ذهن و قلب مردم حاكم ش��ده ب��ود. تفرقه افكنی، 
دروغ پردازی، اعتمادس��ازی كاذب و...  سیاس��ت ها و 
راهبردهای مختلف جریان تحریف دستگاه بنی امیه 
بود كه به وسیله آن مردم را در غفلتی عمیق فرو برده 
بودند كه زمانی به خود آمدند كه كس��ی مثل یزید بر 

آنها حاكم شده بود!
در روز عاشورا وقتی اباعبدالله به نماز ایستاد، سپاهیان 
دشمن به سمتشان تیراندازی می كردند تا نتوانند نماز 
بخوانند. چون معتقد بودند امام حسین)ع( كافر است و 
نمازش باطل!!! وقتی امام از آنها پرسید مگر من حقی از 

شما ضایع كرده ام؟ چرا این كار را با من می كنید؟ همه 
یكصدا گفتند: بغُضاً لِابَیِ��کَ! این همان بغضی بود كه 
امثال معاویه با جنگ روانی در آن سال ها، در دل ملت 
كاشته بودند. نتیجه عملیات روانی و جنگ رسانه ای 
دشمنان حیله گر و جریان تحریف بنی امیه بود كه در 

كربا نمود پیدا كرد. 
اباعب��دالله الحس��ین)ع( در طول عم��ر بابركت خود 
با همه ت��وان با دس��تگاه تبلیغاتی و جری��ان تحریف 
حكومت بنی امیه مبارزه ك��رد. اقدامات مختلفی كه 
امام در بزنگاه های مهم انجام دادند، گواه این مس��ئله 
اس��ت. روش��نگری، بصیرت افزایی و آگاهی بخشی، 
شكستن ابهت كاذب دش��من، افشای واقعیات پنهان 
آنها، دعوت به اتحاد، تأكید بر توكل راستین به خدای 
متع��ال و...  از اقدامات متعدد ایش��ان اس��ت. حركت 
شجاعانه و حماس��ه آفرینی های اباعبدالله كه در برابر 
چشم تاریخ، قرار دارد و ش��هادت مظلومانه ایشان در 
مبارزه با غبارآلودگی های روانی و تحریف های متعدد 
سیس��تم تبلیغاتی بنی امیه، برای روش��ن شدن حق 
و حقیقت بود. ش��هادت ایش��ان خط بطانی به تمام 

هجمه ها و جنگ های رس��انه ای دش��منان بود. تمام 
كسانی كه به دلیل جنگ روانی امثال معاویه و ابن زیاد 
به خواب غفلت فرو رفته بودند، با شهادت مظلومانه امام 
حسین)ع( بیدار شدند و در مقابل دستگاه ظلم و فساد 
ایستادند. حركت روش��نگرانه امام سجاد)ع( و زینب 
كبری)س( در امتداد حماسه عاش��ورا، باعث پررنگ 
شدن و ثمربخشی این حركت بزرگ شد، تا جایی كه 
به رسوایی كامل دشمن و احیای همیشگی اسام ناب 

محمدی انجامید. 
امروز و پس از گذشت سال ها از آن دوران پر عبرت، آن 
تقابل بنیادین همچنان موجود و ابزارهای رسانه ای با 
جلوه های جدید و رنگارنگ وجود دارند. جریان تحریف 
در داخل یا از خارج، با قدرتی مضاعف به دنبال وارونه 
نش��ان دادن واقعیت هاس��ت. مقام معظم رهبری در 
بیانیه راهبردی گام دوم انقاب اینچنین می انگارند: 
در طول این 40سال -و اكنون مانند همیشه- سیاست 
تبلیغی و رسانه ای دشمن و فعال  ترین برنامه های آن، 
مأیوس سازی مردم و حتی مس��ئولان و مدیران ما از 
آینده اس��ت. خبرهای دروغ، تحلیل ه��ای مغرضانه، 
وارونه  نشان دادن واقعیت ها، پنهان كردن جلوه های 
امیدبخش، بزرگ ك��ردن عیوب كوچ��ک و كوچک 
نشان دادن یا انكار محسنات بزرگ، برنامه   همیشگی 
هزاران رس��انه  صوتی و تصویری و اینترنتی دشمنان 

ملت ایران است. 
غفلت از جریان خطرناک تحریف، عدم شناخت دقیق 
و مقابله صحیح با آن، موجب ایجاد فجایعی می شود كه 
جبران آنها سخت و گاهی محال است و اگر این جریان 
شكست بخورد، اتفاقات مثبت بسیاری رقم می خورد. 
همانطور كه رهبر معظم انقاب اسامی فرمودند: به 
موازات تحریم یک جریان تحریف هم هست. تحریف 
حقایق، واژگون نش��ان دادن واقعیّات، چ��ه واقعیّات 
كش��ور ما، چه واقعیات مرتبط با كشور ما، اگر جریان 
تحریف شكس��ت بخورد جریان تحریم قطعاً شكست 

خواهد خورد. 

جمهوری اس�لامی ایران طبق آمارهای 
اعلام ش�ده از س�وی س�ازمان جهانی 
جهانگردی از لح�اظ جاذبه های طبیعی 
در رتب�ه پنج�م و از نظ�ر جاذبه ه�ای 
تاریخی در رتب�ه دهم کش�ورهای دنیا 
ق�رار دارد، اما متأس�فانه در بهره گیری 
از ای�ن مناب�ع، س�هم کمت�ر از ی�ک 
درص�د کل درآمده�ای گردش�گری 
جهان را به خ�ود اختصاص داده اس�ت

گردشگری در ایران ، از دیپلماسی تا الزامات اجرایی
وزارت میراث فرهنگی، گردشگری و صنایع دستی ، نهادی برای افزایش قدرت نرم جمهوری اسلامی ایران در گام دوم انقلاب 

امام حسین)ع( قهرمان مبارزه با جریان تحریف

دکتر علیرضا حبیبی* 
   گزارش

توسط انتشارات خط مقدم
»اسرار سلیمانی« 

منتشر شد
 سیدمرتضی ذاکر

کتاب مجموعه مقالات »اسرار سلیمانی« با 
گردآوری احمد کریم خانی توسط انتشارات 
خط مقدم منتش�ر و راهی بازار نش�ر ش�د. 
به گزارش »جوان«، به نق��ل از روابط عمومی 
انتش��ارات خط مقدم، كتاب مجموعه مقالات 
»اسرار سلیمانی« تاشی اس��ت برای تدوین 
دیدگاه های س��ران سیاس��ی و صاحب نظران 
اجتماعی درباره  شخصیتی نظامی كه تأثیرات 
شگرف اجتماعی او روزبه روز ابعاد تازه ای پیدا 
می كند و از این محل ضرورت بحث و بررس��ی 
درباره  این ش��خصیت بیش��تر به نظر می آید. 
شخصیتی كه به پدیده ای اجتماعی و تاریخی 
بدل شده تا آنجا كه مقام معظم رهبری درباره او 
و مفاهیم پیرامونش تعبیر به »مكتب سلیمانی« 
كردند. گفت وگو، دقت و پژوهش درباره  شهید 
سلیمانی، منش و روش او و حوزه فعالیت هایش 
همچن��ان جای كار بیش��تری دارد و »اس��رار 
سلیمانی« اولین تاش های انتشارات خط مقدم 

در این راستاست. 
»اسرار س��لیمانی« همچنان ناگشوده است و 
به این س��ادگی فاش نمی ش��ود. اما این كتاب 
گزارشی از روش و س��بک تفكر و عمل سردار 
حاج قاسم سلیمانی است. این گزارش توسط 
جمعی از فرماندهان و مدیران صاحب منصب 
جمهوری اسامی ارائه شده است. آنان سال  ها 
پیدا و پنهان، دور و نزدیک، با س��ردار ش��هید 
هم��كاری كرده اند. چكی��ده ای��ن گزارش  ها 
نشان می دهد س��لیمانی مصداق این فرمایش 
امیرالمؤمنین)ع( است كه جوری كار كنید كه 
گویی زندگی ابدی دارید و جوری كاركنید كه 
هر لحظه چش��م انتظار ماقات با فرشته مرگ 
هس��تید. س��لیمانی به گواهی این شاهدان با 
مرگ آگاهی بالید،  دوید، زخ��م دید، خندید، 

پیروز شد و عاقبت ماندگار به خیر. 
این اثر دربردارنده مقالاتی از علی اكبر ولایتی، 
حس��ین س��امی، محس��ن رضایی، حسین 
امیرعبداللهیان، سعدالله زارعی، یدالله جوانی، 
محمد ص��ادق خرازی، عبدالله علی عس��گری 

و... است. 
واكاوی مكتب دفاعی شهید سردار سلیمانی، 
تفكر راهبردی شهید س��لیمانی، ابعاد مكتب 
سردار شهید حاج قاسم سلیمانی، منطق رفتار 
سیاسی ش��هید س��لیمانی، نماد تمدن نوین 
اسامی، نامه ای به نس��ل فردا، راهبرد قدرت 
نرم از نظر تا عمل در مكتب شهید سلیمانی و... 
تعدادی از عناوین مقالات منتشرش��ده در این 

كتاب هستند. 
در بخش��ی از مقدمه علی اكبر ولایت��ی بر این  

كتاب می خوانیم:
ش��خصیت بی نظیر او ابعاد و زوایای گوناگونی 
دربرمی گرفت كه چنین »مكتب سلیمانی« را 
خلق كرد و در عین حال كه فرماندهی شجاع، 
لایق و جس��ور بود، دیپلماتی ورزیده، مسلط و 
سیاستمداری زیرک و باهوش و شخصیتی مدیر 
و مدبر هم محسوب می شد كه ولایت پذیری، 
معنوی��ت، اخاص، ت��وكل و تضرع ب��ه درگاه 

خداوند، از وی شخصیتی جامع پدید آورد. 
ش��هید س��پهبد حاج قاسم س��لیمانی نقش 
بی بدیلی در شكل دهی و رشد جریان مقاومت 
داش��ت، به گونه ای كه ب��ا درای��ت و تدبیر، از 
گروه های مقاومت،  مستضعفین و عدالت جویان 
در مقابل ظلم و ستم قدرت های زورمدار حمایت 
كرد و جریان مقاومت را ب��ه گفتمان غالب در 

روابط بین الملل مبدل ساخت. 
عاوه بر این، استكبار جهانی طی دهه های اخیر 
توطئه  ها، طرح  ها و اس��تراتژی های گوناگونی 
را برای س��یطره بر منطقه غرب آسیا طراحی 
و پیاده س��ازی نمود كه حاج قاسم سلیمانی با 
هوشیاری، آگاهی، بصیرت و شناخت دقیق از 
نقشه های شوم دش��منان، تمامی آنان را ناكام 
گذارد و با اهداف سلطه گرایانه آنان مقابله كرد 
و به شكس��ت كش��انید و از این جمله طرح ها، 
می توان به  طرح خاورمیانه جدید،  اس��تراتژی 
قدرت هوشمند، جنگ نیابتی و فشار حداكثری 
كه با شكس��ت های پی درپی امریكا در منطقه 

مواجه شد، اشاره كرد. 
این كتاب با 475 صفحه، شمارگان هزار نسخه و 

قیمت 80 هزار تومان منتشر شده است. 

کتاب

مبین سپهوندی
  یادداشت


