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دستور دولت آلمان به سازمان های زیرمجموعه خود

فیس بوک و اینستاگرام را ترک کنید!
س�ازمان های دولت آلمان تا پایان امس�ال باید صفح�ات فیس بوک خود را 
تعطیل کنند. این در حالی اس�ت که کمیس�یونر حفاظت از داده ها و آزادی 
اطلاعات آلمان اعلام کرد ش�بکه اجتماعی مذکور برای همخوانی با قوانین 
آلمان و اتحادیه اروپا تغیی�رات لازم در عملکردش را اعمال نکرده اس�ت.

اولریش کلبر کمیسیونر فدرال حفاظت از داده ها و آزادی اطلاعات آلمان در نامه ای 
به وزارتخانه ها و سازمان های دولتی اعلام کرد فیس بوک هیچ روشی برای مدیریت 
صفحات مؤسس��ات ارائه نکرده که با قوانین اتحادیه اروپا همخوانی داشته باشد. 
همچنین اپلیکیشن هایی مانند کلاب هاوس، تیک تاک و اینستاگرام نیز با چنین 
کمبودهایی روبه رو هستند. در همین راس��تا کلبر به سازمان های دولتی توصیه 

کرده تا زمان تکمیل تحقیقاتش از این اپلیکیشن ها نیز استفاده نکنند.
 Page Insights در همین راستا سخنگوی فیس بوک در ایمیلی نوشت: ما بخش
را به روزرس��انی و وظایف فیس بوک و اپراتورهای وب س��ایت را در پایان ۲۰۱۹ 
میلادی شفاف سازی کردیم. سؤالات مربوط به شفافیت فرآوری اطلاعات نیز در 
نظر گرفته شده است. به گفته کلبر به هیچ وجه نمی توان یک »فن پیج« یا صفحه 
طرفداران را به ش��یوه ای مدیریت کرد که اطلاعات خصوصی کاربران به ایالات 
متحده امریکا منتقل نشود. حال آنکه اطلاعات خصوصی کاربران را فقط می توان 
به منطقه ای منتق��ل کرد که قوانین آن هم عرض با قوانین س��ختگیرانه اتحادیه 
اروپا باش��د که البته قوانین امریکا چنین ویژگی ای ندارد. دولت آلمان سعی کرد 
در این زمینه ضمانتی از فیس بوک دریافت کند اما ش��رکت امریکایی این کار را 

انجام نداده است.
در نامه کلبر به س��ازمان های دولتی آمده اس��ت: با توجه به نقض مداوم قوانین 
حفاظت از اطلاعات توسط این شرکت، نباید وقت را تلف کرد. اگر شما فن پیجی 

در فیس بوک دارید، قویاً توصیه می کنم تا پایان سال آن را تعطیل کنید.

ترامپ یک شبکه اجتماعی دیگر پیدا کرد
گذش�ته  هفت�ه  امری�کا  س�ابق  جمه�ور  رئی�س  ترام�پ  دونال�د 
ش�د.   )Rumble ( »رامب�ل«  ویدئوی�ی  پلتف�رم  عض�و 
این در حالی است که پس از شورش حامیان او در ششم ژانویه ۲۰۲۱ میلادی و حمله 
آنها به کنگره امریکا، شبکه های اجتماعی بزرگ از جمله فیس بوک، توئیتر و یوتیوب 
حساب های کاربری وی را تعطیل کردند. ممنوعیت حضور او در توئیتر دائم است اما 
فیس بوک اعلام کرد ممنوعیت رئیس جمهور پیشین تا ۲۰۲۳ ادامه می یابد. از سوی 
دیگر یوتیوب نیز اعلام کرد تا زمانی که تشخیص دهد ریسک خشونت کاهش یافته، 

حضور ترامپ را در پلتفرم خود ممنوع می کند.
لیز هرینگتون س��خنگوی دونالد ترامپ اعلام کرد عضویت رئیس جمهور س��ابق در 
رامبل، بخشی از طرح وی برای راه اندازی پلتفرم خود است. این در حالی است که در 
اوایل ماه جاری میلادی ترامپ بلاگی که به تازگی افتتاح کرده بود را تعطیل کرد. البته 
جزئیات طرح راه اندازی پلتفرم مخصوص ترامپ هنوز اعلام نشده است. هرینگتون 
در یک بیانیه ایمیلی به رویترز نوشته است: در عصری که شرکت های بزرگ فناوری 
ضربه بی سابقه ای به آزادی بیان در کشورمان زده اند، این روشی مناسب برای برقراری 

ارتباط با مردم امریکاست.
کریس پاولوفسکی مدیر ارشد اجرایی رامبل نیز تأیید کرد حساب کاربری ترامپ در 
این وب سایت ایجاد شده است اما وی از اظهار نظر بیشتر در این باره خودداری کرد. 
پاولوفسکی کارآفرین کانادایی است که در س��ال ۲۰۱۳ میلادی رامبل را راه اندازی 
کرد. این وب سایت شباهت زیادی به یوتیوب دارد و میان حامیان حزب محافظه کار 

امریکا محبوبیت زیادی یافته است.

کارشناسی و کارشناسی ارشد سواد رسانه ای
طراحی می شود

مس�ئولان انجمن سواد رس�انه ای ایران و دانش�گاه س�وره برای طراحی دوره 
مقطع کارشناس�ی و کارشناسی ارشد س�واد رس�انه  و همچنین آموزش دوره 
تخصصی آم�وزش مربی س�واد رس�انه ای تفاهمنامه هم�کاری امض�ا کردند.

به گزارش ایرنا از روابط عمومی انجمن سواد رس��انه ای ایران، »امیدعلی مسعودی« 
رئیس دانشکده ارتباطات دانشگاه سوره و »سیدمرتضی موسویان « مدیرعامل انجمن 
س��واد رس��انه ای ایران این تفاهمنامه را امضا کردند. هدف از امضای این تفاهمنامه 
استفاده از توانایی های علمی و توسعه همکاری فی مابین فرهنگی، اجتماعی، هنری، 
آموزش��ی، پژوهش��ی و اجرایی طرفین و برطرف ک��ردن نیازهای متقاب��ل در حوزه 

آموزش های سواد رسانه ای است.
همچنین بر اساس توافق صورت پذیرفته میان انجمن سواد رسانه ای ایران و دانشگاه 
سوره مربیان سواد رسانه ای گواهینامه رسمی دریافت می کنند و تمام مدرسان سواد 

رسانه ای کشور رتبه بندی خواهند شد.
مدیرعامل انجمن سواد رسانه ای ایران در آیین امضای این تفاهم نامه اظهار داشت: از 
این پس برای مربیان و اساتید آموزش سواد رسانه ای گواهینامه رسمی صادر می شود 

و برگزاری دوره آموزشی مشترک با دانشگاه سوره در همین راستاست.
بر اس��اس این تفاهمنامه همکاری های دو جانبه انجمن س��واد رسانه ای ایران و 
دانشگاه س��وره در زمینه آموزش مربی سواد رس��انه ای به مدت سه سال ادامه 
می یابد و تصمیم گیری برای تمدید آن در موعد مقرر با حضور مس��ئولان فوق 

انجام خواهد شد.

اقدام ویژه گوگل برای افزایش
سواد رسانه ای کاربران
نتایج نامعتبر است

هوشیار باشید!
ه�رگاه کارب�ران در جس�ت وجوی موضوع 
جدی�د در حال بح�ث روز در گوگل باش�ند، 
گوگل به آنها هش�دار خواهد داد تا به نتایج 
جس�ت وجو اطمین�ان چندان�ی نداش�ته 
باش�ید. این اق�دام جدی�د گوگل ب�ا هدف 
افزای�ش س�واد رس�انه ای انج�ام می گیرد.

گوگل روز ۲۵ ژوئن در وبلاگ خود مطلبی برای 
توضیح این قابلیت جدید منتشر کرد. از نظر این 
شرکت یکی از عوامل شایعه پراکنی و قضاوت های 
ش��تاب زده بین کاربران، اتکای بی��ش از حد به 
جست وجوی گوگل اس��ت و وقتی موضوع مد 
نظر شما یک موضوع کاملًا تازه و در حال بحث 
باشد، جست وجو در گوگل اطلاعات کاملی برای 
نتیجه گیری در اختیار ش��ما نمی گ��ذارد و این 
ش��رکت از این پس کارب��ر را از چنین وضعیتی 
مطلع می کن��د. در چنین ش��رایطی، گوگل در 
اقدامی احتیاطی در کن��ار نمایش مربوط ترین 
نتایج جست وجو، هشداری را به نمایش می گذارد 
مبنی بر این که اطلاعات زی��ادی در این باره در 
دست نیست و بهتر اس��ت کمی منتظر باشید 
که منابع معتب��ر در این ب��اره اظهارنظر کنند و 
در نتیجه ش��ما هم اطلاعات بهت��ری دریافت 
 کنی��د. گ��وگل در این پس��ت وبلاگ��ی مثال

»ufo filmed traveling 106 mph« )اشاره 
به داستانی در مورد مشاهده یک جسم ناشناخته 
در س��ال ۲۰۱۶ در ولز( را ارائه کرده که البته در 
جست وجویی که ما داش��تیم دیگر این هشدار 
را نش��ان نمی دهد. یعنی از نظر گ��وگل حالا با 
گذشت مدتی منابع معتبر هم در این باره اظهار 
نظر کرده اند. البته گوگل پیش از این هم قابلیت 
مشابهی برای رفع همین مشکل ارائه کرده بود و 
اگر موضوعی را جس��ت وجو می کردید و گوگل 
نتیجه خوبی برای آن نداشت هشداری در بالای 
صفحه ظاهر می ش��د با این مضمون که نتیجه  
دقیقی برای موضوع جس��ت وجوی شما وجود 
ندارد و نتایجی که می بینید نزدیک ترین موارد به 

این موضوع هستند.
 این اطلاعات تأیید نشده است!

به گفته دنی سالیوان، روابط عمومی گوگل سرچ 
این هش��دار به معنای اش��تباه یا درست بودن 
نتایج جست وجو نیست بلکه نش��ان دهنده آن 
است که ش��رایط در حال تغییر اس��ت و شاید 
بعداً اطلاعات بیشتری ارائه شود. این قابلیت از 
جمله تلاش های گوگل برای کمک به »س��واد 
جس��ت وجوی« کاربران ی��ا درک بهتر درمورد 
موضوع جس��ت وجو است. ش��رکت هایی مثل 
گوگل، توییتر و فیس بوک معمولاً هنگام مواجهه 
با حجم عظیم شایعات، نظریه های توطئه و اخبار 
تأیید نشده ای که در اینترنت منتشر می شوند به 
مشکل می خورند. پیشتر این پلتفرم ها از حذف 
محتوا به جز در م��وارد خاص اجتن��اب کرده و 
تعهد به ارزش های آزادی بی��ان را وظیفه خود 
می دانستند. پاندمی کووید۱۹ و انتخابات ۲۰۲۰ 
امریکا باعث شد برخی از این شرکت ها در اقدامی 
بی سابقه یک سری حساب های بسیار معروف را به 
دلیل شایعه پراکنی حذف کنند. اما رویکرد جدید 
گوگل که به کاربران درمورد نتایج هشدار می دهد 
یک رویکرد بلندمدت برای آموزش کاربران در 
مورد موضوعاتی است که هنوز جای سؤال دارند 

یا اطلاعات کاملی از آنها در دست نیست.
این اق��دام گوگل بخش��ی از ت��لاش  غول های 
تکنولوژی ب��رای ارائه محتوای بیش��تر در مورد 
اطلاعات جدیدی است که شاید در نهایت اشتباه 
باشند. برای مثال توییتر پیش از انتخابات ۲۰۲۰ 
امریکا یک سیستم برچسب گذاری را منتشر کرد 
که به کاربر هشدار می داد اطلاعاتی که می بینید 

هنوز تأیید نشده است.
  حمایت محققان از قابلیت جدید گوگل

 برخ��ی محققان ش��بکه اجتماع��ی از این نوع 
اطلاعات تکمیلی همچون قابلیت جدید گوگل 
 Renee( حمایت کرده اند. برای مثال رنی دیرستا
Diresta( در بخش ناظر اینترنت در دانش��گاه 
اس��تنفورد در توییتی گفت این گزینه خوبی به 
جای حذف یک سری حس��اب ها یا پست های 
 Evelyn(  شبکه اجتماعی اس��ت. اویلین دوک
Douek(، محقق دانش��گاه هاروارد که بیان در 
فضای آنلاین را مطالعه می کند، می گوید: »این 
روش خوبی است تا مردم پیش از عمل بر اساس 
اطلاعات یا منتشر کردن آن کمی مکث کنند. این 
قابلیت قضاوتی در مورد حقیقت یا اشتباه بودن 
داستان ندارد و تنها محتوای بیشتری را در اختیار 
خوانندگان قرار می دهد. تقریب��اً در همه اخبار 
فوری، اولین داستان ها کامل ترین نیستند و خوب 

است این موضوع را به مردم یادآور شویم.«
البته هن��وز در مورد نحوه عملک��رد این قابلیت  
سؤالاتی وجود دارد. برای مثال مشخص نیست 
که گوگل دقیقاً کدام منابع را ب��رای هر نتیجه 
معتبر قلمداد می کند و ب��رای از بین رفتن این 

هشدار به چه تعداد منابع معتبر نیاز است. 

خبــر

  زینب شریعتی
وقتی صحبت از سواد رسانه می شود، اغلب ذهن مخاطب به سمت 
رسانه های نوین می رود یا در فضای مجازی محدود می شود. اما 
حت�ی در مورد رس�انه هایی که طی ده ها س�ال مورد اس�تفاده 
مردم قرار گرفته، سواد لازم وجود ندارد. تلویزیون یکی از این 
رسانه هاست که شاید تصور شود استفاده از آن راحت است اما 
فقدان سواد رسانه در بهره بردن از تلویزیون بسیار شایع است. 
بسیاری از مردم در کنترل کودکان و حتی خودشان در استفاده 
از تلویزیون دچار مشکل هستند و زیاده روی می کنند. این میان، 
بخش�ی مهم از تلویزیون، تبلیغات تلویزیونی اس�ت. تبلیغات 
در میانه سریال ها، مس�ابقات ورزش�ی، برنامه های آموزشی و 
س�رگرمی و همه بخش های تلویزیون راه یافته است. گاه حتی 
در متن برنامه ها ه�م به عنوان پش�تیبان مالی حض�ور دارند. 
تبلیغات تلویزیونی تأثیرات منفی بر ذهن و زندگی ما می گذارند، 
در حالی که اغل�ب متوجه این تأثیرات در مرور زمان نیس�تیم.

فرض کنید در حال دیدن یک سریال تلویزیونی هستید و موعد 
پخش تبلیغات میان برنامه فرامی رسد. خیلی محتمل است که 
مشغول کاری ش��وید تا دوباره ادامه سریال شروع شود. در این 
حال تبلیغات به گوش شما می رس��د و ناخودآگاه تأثیر خود را 
می گذارد. گرچه بس��یاری افراد هنگام تبلیغ��ات هم، چون در 
انتظار ادامه برنامه مورد علاقه شان هستند، همچنان به تلویزیون 
نگاه می کنند و تأثیر تبلیغات بسیار بیش از تأثیری ناخودآگاه 

است. نگاهی به بخشی از این تأثیرات بیندازیم:
ا- ایجاد نیازهای کاذب

نیاز با خواسته متفاوت است. نیاز همچون غذا و هواست؛ بدون 
آنها نمی توان زندگی کرد. اما خواس��ته آن چیزی اس��ت که ما 
دوست داریم آن را داشته باشیم؛ گرچه به آن نیاز نداشته باشیم. 
تبلیغات تلویزیونی خواسته ها را زیاد می کند و از سویی آنها را 
به جای نیاز جا می زند. این کاری اس��ت که القائات رسانه ای با 
زندگی ما می کند. مصرف گرایی مردم نتیجه این تبلیغات است. 

هر کالایی هم به زودی مدلی بالاتر و جدیدتر خواهد داش��ت و 
روند خواستن و خرید متوقف نخواهد شد.

2- ترویج سبک زندگی مرفه
تبلیغات تلویزیون��ی کالاها را در یک زندگی ب��ا موقعیت عالی 
به تصویر می کش��ند، چه آنکه آن کالاها قرار است مثلًا زندگی 
بهتری را برای افراد بسازد. این تبلیغات برای جذب مخاطب و 
جلب توجه مردم، نشان می دهد خانواده ها در شرایطی ایده آل 
از آن وسایل و کالاها بهره می برند و در واقع زندگی خوب با آنها 
ساخته می ش��ود! خانواده هایی را نش��ان می دهند که بهترین 
وسایل و امکانات را در اختیار دارند و صرف نظر از کالای مورد 
تبلیغ، کل آن سبک زندگی تبلیغ می شود. در واقع تجمل گرایی 

با این تبلیغات تبدیل به سبک زندگی مردم می شود.
3-  استفاده ابزاری از علائق کودکان

تبلیغات تلویزیونی برای جذب مخاطب از شعر و ترانه و تصاویر 
رنگی و فانتزی س��ازی بهره می برند. این ترکی��ب باعث توجه 
کودکان می ش��ود و آن را یک برنامه کودک و س��رگرمی تصور 
می کنند. کودکان قدرت تش��خیص نیاز و خواس��ته و تبلیغ و 
سرگرمی را ندارند و همه آنچه را که می بینند، می خواهند. در 

واقع تبلیغات تلویزیونی روی ذهن ساده کودکان سوار می شوند. 
این موج س��واری در تبلیغ��ات کالاهای مرتبط با ک��ودکان یا 

خوراکی ها تأثیر بیشتری دارد.
  باید چه کنیم؟

تصور کنید یک برنامه آموزش��ی تلویزیونی در حال پخش است و 
کارش��ناس برنامه در حال بیان این موارد است که باید زیاد خرید 
کنید و حتی اگر وسیله ای را لازم ندارید، اما علاقه دارید که آن را 
داشته باشید، بخرید. تصور کنید در یک برنامه تلویزیونی کودکانی 
را بیاورند و آنها را مجبور کنند که توضیحاتی در مورد کالای خاص 
به کودکان شما بدهند و از کودکان شما بخواهند آن را خریداری 
کنند چون ضروری است که آن وسیله را داشته باشند. این همان 
کاری  اس��ت که تبلیغات در قالبی شیک و فانتزی انجام می دهند 
و چون به شکلی غیرمستقیم انجام می شود، متوجه آن نیستیم و 
اعتراضی نمی کنیم. حال باید چه کرد؟ جلوی پخش تبلیغات را که 
نمی شود گرفت و صداوسیما در این مسیر، دانشگاهی با آموزه های 
منفی اس��ت، اما می توانیم به کودکان مان، اعضای خانواده مان و 
خودمان، حقه های تبلیغاتی را بیاموزیم، سواد رسانه ای مان را بالا 

ببریم و خود را مقابل ترفندهای تبلیغاتی مجهز کنیم.

با انتش�ار بخش هایی از یک طرح مجل�س در مورد فضای 
مجازی جنجال ها به راه افتاد و همه در مذمت آن نوشتند. 
طرحی که با عن�وان »صیانت از حقوق کارب�ران« مطرح و 
گفته شد که به دنبال مسدودس�ازی شبکه های اجتماعی 
خارجی، مجازات استفاده کنندگان از فیلترشکن و خلاصه 
حاکم کردن یک فضای پلیس�ی بر فضای مجازی کش�ور 
اس�ت. این طرح بهانه تخری�ب مجلس ش�د. گرچه احمد 
امیرآبادی فراهان�ی نماینده مردم قم در مجلس ش�ورای 
اسلامی در توییتی اعلام کرد طرح فضای مجازی که برخی 
به غلط آن را به مجلس انقلابی نس�بت داده اند صرفاً طرح 
ش�خصی چند نماینده بوده و دیدگاه کل مجلس نیست و 
از منتقدان خواس�ت تا از طرح یک نماینده سوءاس�تفاده 
نکنن�د ام�ا تخریب ه�ا علی�ه کل مجل�س ادام�ه یافت.

این میان رسانه های معاند هم فراتر از همراهی با برخی جریانات 
داخل کشور، تلاش کردند تخریب رئیس جمهور منتخب را در 
س��ایه انتقاد از این طرح پیگیری کنند. بی بی س��ی فارسی در 
مطلبی نوشت: »طراحان این طرح که از نزدیکان و مسئولان 
ارشد س��تاد انتخاباتی ابراهیم رئیس��ی، نامزد پیروز انتخابات 
ریاست جمهوری ایران هستند، در این طرح پیشنهاد داده اند 
تا برای کسانی که از پیام رسان های خارجی استفاده می کنند 

مجازات نقدی و زندان در نظر گرفته شود.«
موضوع سیاسی دیگری که بی بی سی فارسی در این زمینه روی 
آن مانور داد، دخالت نیروهای مسلح در موضوع بود: »یکی از 
نکات دیگر این طرح تعیین نیروهای مسلح به عنوان »مدیریت 
گذرگاه های اینترنتی« اس��ت که در ص��ورت تصویب، ممکن 
است با توجه به سابقه ارتش ایران در دخالت نکردن در چنین 
فعالیت هایی، این موضوع به سپاه پاسداران واگذار شود.« این 
در حالی است که در بسیاری کشورها از جمله امریکا، مرزبانی 
فضای مجازی با نیروهای مسلح یا همان ارتش کشور است. در 

این طرح هم مرزبانی بر عهده نیروهای مسلح گذاشته شده و در 
نسخه جدید طرح آمده که منظور از مرزبانی، اعمال خط مشی و 
حاکمیت در گذرگاه های مرزی فضای مجازی کشور، حفاظت از 

گذرگاه های مذکور و نظارت بر ورود و خروج داده ها است.
  طرح تغییر کرده است

رضا تقی پ��ور نماینده مردم ته��ران که مصاحب��ه او با یکی از 
خبرگزاری ها درباره آخرین وضعیت طرح جنجالی شده بود، 
بعداً توضیح داد که اظهارات او در دس��ت به دست شدن بین 
رسانه ها تحریف ش��ده و البته محتوای طرح آن چیزی نیست 
که رسانه ها منتشر می کنند بلکه بعد از بررسی در کمیسیون 

تخصصی تغییرات بسیاری کرده است.
موضوع از آنجا جدی تر شد که در هفته گذشته گفته شد طرح 
صیانت از کاربران در فضای مجازی و ساماندهی پیام رسان ها 
در دستور کار مجلس قرار گرفت اما روشن شد که رسیدگی به 
این طرح به این صورت که نوبت به رسیدگی آن رسیده باشد 
در دس��تور کار قرار نگرفت بلکه تقاضای عده ای از نمایندگان 
مجلس درباره رس��یدگی به طرح صیانت از حقوق کاربران در 
فضای مجازی و ساماندهی پیام رسان های اجتماعی طبق اصل 

۸۵ قانون اساسی در دستور کار قرار گرفته بود.
  قضاوت بر مبنای پیش نویس اولیه

قضاوت های رسانه ای در مورد طرح بر مبنای پیش نویس اولیه 
اس��ت. طرحی که حالا در بسیاری از رس��انه ها از آن به عنوان 

»مسدودسازی پیام رسان های خارجی« یاد می شود اما هنوز 
در مجلس هیچ تصمیم��ی درباره آن گرفته نش��ده جز اینکه 
تعداد محدودی از نمایندگان تقاضای بررسی آن در کمیسیون 
فرهنگی به جای تصویب در صحن را داده اند. حالا علاوه بر اینکه 
محتوای طرح اولیه طی بررسی هایی که در کمیسیون تخصصی 
داشته تغییرات بسیاری کرده است؛ مشخص نیست که فضای 
عمومی مجلس تا چه حد با این طرح و البته اصل هشتاد و پنجی 

شدن آن همراه باشد.
  طرح فضای مجازی به دنبال جرم انگاری نیست

حجت الاسلام مجید نصیرایی سخنگوی کمیسیون فرهنگی 
مجلس درباره طرح »حمایت از حقوق کاربران و خدمات پایه 
کاربردی فضای مجازی«، می گوید: در بس��یاری از کشورهای 
مدعی دنیا، اس��تفاده از فضای مجازی کاملًا قاعده مند اس��ت 
و ضابطه و قوانین خاصی برای افراد در س��نین مختلف جهت 
اس��تفاده از فضای مجازی وجود دارد. فقط در امریکا بیش از 
۲۵۰ قانون برای فضای مجازی وجود دارد و این گونه نیس��ت 
که هر فردی در فضای مجازی ب��دون قاعده و ضابطه، مطلبی 
را منتشر کند و همه باید مسئولیت کار خود در فضای مجازی 

را بپذیرند.
نماینده مردم طبس در مجلس شورای اسلامی گفت: در حال 
حاضر طرح قبلی در دس��ترس بس��یاری از افراد قرار گرفته و 
مطابق با آن محتوای س��ابق، این طرح را قض��اوت می کنند و 
طرحی که در کمیس��یون فرهنگی مجلس به تصویب رسیده 
است، در دسترس بسیاری از افراد نیست، برای مثال، درباره این 
طرح مجلس گفته می شود که قرار است جرم انگاری شود و اگر 
کسی از فیلترشکن استفاده کرد، مجرم شناخته شود، در حالی 

که این گونه نیست.
نماینده فردوس در مجلس شورای اسلامی با بیان اینکه یکی 
دیگر از اهداف تهیه این طرح آن است که مردم با قیمت کمتری 
از اینترنت اس��تفاده کنند، گفت: در حال حاضر هزینه ای که 
مردم برای استفاده از پیام رسان های داخلی پرداخت می کنند، 
به اندازه هزینه اینترنت بین المللی اس��ت. ما می توانیم با یک 
برنامه ریزی خوب، هزینه اینترنت را به یک سوم کاهش دهیم 

که در این طرح هم این موضوع در نظر گرفته شده است.

این یک تبلیغ تلویزیونی است!

جنجال های مجازی برای یک طرح مجازی

در بس�یاری از کش�ورهای مدع�ی دنی�ا، 
اس�تفاده از فضای مجازی کاملًا قاعده مند 
اس�ت و ضابطه و قوانین خاصی برای افراد 
در سنین مختلف جهت اس�تفاده از فضای 
مجازی وجود دارد. فق�ط در امریکا بیش از 
2۵0 قانون برای فضای مج�ازی وجود دارد
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