
 ورژن جدید دروغ دیوارکشی 
رونمایی شد!

یکی از کاربران شبکه‌های اجتماعی با نام »هانیه علیزاده‌« در توئیتی نوشته 
است: »یکی از کتابفروش‌های انقلاب می‌گفت که خیلی از انتشارات‌‌ها 
دارند سریع کتاب‌هاشون رو تجدید چاپ می‌کنند، از ترس اینکه در دولت 
بعدی امکان تجدید چاپ نداشته باشند. شما هم هر کتابی میخواید تو 

همین چند هفته بخرید که خدا می‌دونه چه بر سر بازار نشر بیاد.«
وحید یامین‌پور در پاسخ به او نوشت: »قیمت کاغذ در این چهار سال 
بیش از ۷۰۰ درصد رشد کرده و ناشران و کتابفروشی‌های زیادی تعطیل 
و ورشکسته شدند. همین الان هم به خاطر کمبود کاغذ وضع بازار نشر 
اس��ف‌باره. حالا امثال ایش��ون از ورژن جدید دروغ کثیف دیوارکشی 

رونمایی می‌کنند.«

 تغییر جایگاه فلسطین 
در افکار عمومی امریکا

امیرعلی ابوالفتح، کارشناس مسائل امریکا، در توئیتی با اشاره به تصویر 
فوق نوش��ت: این که روزنامه معتبر نیویورک‌تایم��ز تصاویر کودکان 
فلسطینی شهید شده در حملات اسرائیلی‌ها به غزه را در صفحه نخست 
خود منتشر می‌کند، از تغییرات در ذهن افکار عمومی امریکا، به‌ویژه نزد 
نخبگان سیاسی اجتماعی این کشور حکایت دارد؛ موضوعی که می‌تواند 

اسرائیل را به انزوا بکشاند.

مشکل رأی اشتباه دادن است نه رأی دادن
علیرضا گرائی در توئیتی نوش��ت: امروز رأی نمی‌دهد چون اوضاع بد 
است؛ اوضاع بد است چون دیروز رأی اشتباه داده! نمی‌خواهد بفهمد 

مشکل رأی اشتباه دادن است نه رأی دادن...

  سپیده پوررجب:
اینکه وزن حقیقی تفکر لیبرال رو، برای کسانی 
که هرگز دنبال کش��ف این حقیقت نبودند 
به‌صورت عملی جا انداختید و ما رو به لمس 
این آیه رس��وندید که؛ ان الله لا یغیروا بقوم 
حتی یغیروا ما بانفس��هم...  از شما ممنونیم. 
خیالمون از بابت خیلی چیزا، بعد از این تجربه‌ 

پرهزینه جمعه. #روحانی_متشکریم
  عبدالله گنجی:

‏اینکه رد صلاحیت جن��اب جهانگیری و... 
را نقطه عزیمت کاهش مش��ارکت بگیریم 
اما تأثیر عملکرد دولت مستقر بر مشارکت 
را به روی خود نیاوریم و هش��تگ روحانی 
مچکریم بزنیم خودش هنری است که از هر 

کسی برنمی‌آید. 
  سارا پویان:

درسته دولت توانمند نداریم ولی عوضش 
نون داریم فلذا روحانی متشکریم.

  محمدمهدی معنوی:
به‌خاطر اینکه هشت سال جوانی ما رو نابود 
کردی؛ مردم رو به ذلت صف مرغ کشوندی. 
به‌خاطر عزتی که به پاسپورت ایرانی ندادی. 
برای این همه گرونی سرسام‌آور و بیکاری و 

بدبختی...  #روحانی_متشکریم
  کاربری با نام »سیب‌سا«:

طرف��دارای فعلی روحان��ی بهترین کیس 
برای ازدواجن، فکر کن هش��ت س��ال زیر 
همه قول‌هات بزنی و هر بلایی سرش بیاری 
بع��دش باز بهت بگه مرس��ی عش��قم فکر 

نمی‌کردم انقدر خوب باشی. 
  علی پارسانیا:

‏هشتگ‌هایی شبیه روحانی متشکریم، آدم 
را به زمینه‌های پژوهشی مانند روانشناسی 

اجتماعی علاقه‌مند می‌کند. ‎#جدی
  احسان تقدسی:

روحانی متشکریم شوخیه؟ بابت بورس و 

دلار هشتگ می‌زنید یا بابت قیمت مسکن؟ 
ش��اید از س��ر لج‌بازی با منتقدان روحانی 
هش��تگ می‌زنید. مهم نیس��ت هرچه که 
باشد؛ حتی ش��ما هم وقتی به بقالی محل 

می‌روید چیز دیگری می‌گویید. 
  سیده‌راضیه حسینی:

‏هش��تگ روحانی متش��کریم یعنی هیچ 
اشکالی نداره مردم رو بدبخت و فقیر کنی 
و کش��ور رو به خاک س��یاه بنشونی؛ فقط 

رئیس‌جمهورِ هم‌فکرِ ما باش. 
  صادق نیکو:

‏شما برو تو خیابون بگو روحانی متشکریم 
کلی فحش جدید یاد می‌گیری!

  احمد نظام‌زاده:
‏هشتگ ‎روحانی متش��کریم اصلاح‌طلبان 
بیشتر به شوخی تلخی می‌ماند که هدف آن 
فرار از تمام ناکارآمدی‌ها و ضعف‌های آنان 
در مدت هشت سال گذشته است. این عمل 

آنان مثل نمک بر زخم پاشیدن است. کاش 
بیش از این خود را در پیشگاه ملت شرمنده 
و خجل نکنند. انصاف و وجدانم آرزوست. 

  عباس تقدسی‌نژاد:
‏از اینکه اجازه ن��دادی در پیاده‌رو‌ها دیوار 
بکشند و به‌جای آن دیوار بین فقر و غنا را به 

اوج رساندی...  ‎#روحانی_متشکریم
  مرضیه ملاحی‌پور:

‏حالا اینایی که از روحانی متشکر هستند؛ 
بابت ارز، بابت مس��کن، بابت خودرو، بابت 
بورس نابود، بابت سفره کوچیک شده مردم، 
بابت چی بابت کدوم افتخار روحانی ازش 

متشکر هستند؟! ‎#روحانی_متشکریم
  ایمان ملکوتی:

‏والا م��ا ه��م بخای��م هش��تگ ‎روحان��ی 
متش��کریم بزنیم چیزی ج��ز بدبختی به 
ذهنمون نمی‌رسه چه جوری از خوبی‌های 

نداشته‌اش میگید آخه. 

|  1442 ش��وال   19  |  1400 خ��رداد   10 دو‌ش��نبه  6| روزنامه جوان | ‌شماره 6220

»روحانی مچکریم« را از بقالی محل‌ بپرسید!
واکنش کاربران شبکه‌های اجتماعی به توئیت‌های برخی اصلاح‌طلبان حامی دولت با هشتگ روحانی متشکریم

گروه�ی از اصلاح‌طلب�ان حام�ی دول�ت در آس�تانه انتخاب�ات س�یزدهم و تغیی�ر 
رئیس‌جمه�ور با هش�تگ روحان�ی متش�کریم از عملک�رد روحان�ی در دولت‌های 
یازده�م و دوازدهم تش�کر کردند. ای�ن م�وج توئیتری ب�ا واکنش عم�ده کاربران 
ش�بکه‌های اجتماع�ی همراه ش�د. آنها ای�ن حرک�ت را اعجاب‌برانگیز دانس�تند و 

حتی برخی به طن�ز از لزوم مطالعات اجتماعی و روانش�ناختی ب�ر روی این کاربران 
نوش�تند. آنها ضمن اینکه بخش‌‌های�ی از عملکرد روحان�ی را بازخوان�ی کردند، از 
کاربران خواس�تند فقط س�ری به بقالی محل بزنن�د تا واکنش‌های هشتگ‌ش�ان را 
ببینند. در ادام�ه بخش‌‌های�ی از واکنش‌های کارب�ران را در این خص�وص بخوانید. 

اين صفحه پيام‌ه�ا، ‌متن‌ها، عكس‌نوش�ت‌ها و خبرهاي كوتاه 
منتشر شده در فضاي مجازي را بازنشر می‌دهد. تلاش بر این 
اس�ت که دیدگاه‌ها و نظرات کاربران اندیش�مند ش�بکه‌های 

اجتماعی در عرصه مکتوب هم دیده شود.

حمله به صفحه اینستاگرام لیونل مسی یا ایوان زایتسف ازجمله 
رفتارهای پرخاش‌جویانه کاربرانی بود ک��ه در جهان بازتابی 
گسترده داش��ت. این قبیل رفتار‌ها در سال‌های اخیر در دنیا 
شیوع زیادی پیدا کرده‌اند و زمینه‌ای بسیار جدید در تحقیقات 
پدید آورده‌اند. اما هیک، سردبیر ارشد سایت ثرایو گلوبال، در 
گفت‌وگو با مالی کراکت، عصب‌شناس و استادیار دانشگاه ییل، 
علل و زمینه‌های بروز خشم اخلاقی در فضای مجازی را بررسی 
کرده است. چکیده‌ای از این گفت‌وگو را به نقل از کانال تلگرامی 

»ترجمان‌« بخوانید:
هیک: رسانه‌های اجتماعی چگونه نحوه ابراز خشم ما را تغییر 

می‌دهند، و این تغییرات خوب هستند یا بد؟
کراکت: این زمینه‌ای بسیار جدید در تحقیقات است و هنوز 
چیز بسیاری در این مورد نمی‌دانیم که این فناوری‌های جدید 
چگونه به عواطف اجتماعی قدیمی ما شکل می‌دهند. البته چند 
پیش‌بینی اولیه هست. نخست اینکه رسانه‌های اجتماعی ابراز 
خشم را بسیار آسان‌تر ساخته‌اند، ابزار این کار عملًا به‌صورت 
شبانه‌روزی در دستمان است. همچنین، این فناوری برخی 
هزینه‌های ابراز خشم را کاهش می‌دهد، رودررو شدن و انتقاد 
از کسی در زندگی واقعی بسیار خطرناک‌تر از انتقاد در توئیتر 
است. اینها بدین معنی است که آستانه ابراز خشم آنلاین شاید 
پایین‌تر از آستانه ابراز خشم آفلاین باشد. اینکه آیا این تغییرات 
خوب هستند یا بد موضوعی است که اینک همگی باید به آن 
بیندیش��یم. به‌خصوص باید به این موضوع فکر کنیم که در 
حال ‌حاضر کدام نوع از تخلفات به ‌قدر کافی تقبیح اجتماعی 
نصیب‌شان می‌شود و درمقابل، کدام تخلفات هست که بهتر 

است توجه و تنبیه بیشتری نصیبشان شود.
هیک: در مقاله‌‌ای نوشته‌اید »همان‌طور که شخصی که عادتاً 
بین وعده‌‌ها غذا می‌خورد بی‌‌آنکه حس گرسنگی داشته باشد 

غذا می‌خورد، سرزنش‌کن‌هایِ عادتیِ آنلاین هم ممکن است 
بی ‌آنکه واقعاً خشمگین باشند ابراز خشم کنند«. لطفاً این را 

بیشتر توضیح دهید.
کراکت: تعریف عادت این است: رفتاری که بی‌توجه به عواقبش 
انجام گیرد. یک حدس این است که شاید رسانه‌های اجتماعی 
ارتباط ابراز خشم را با تجارب عاطفی واقعی قطع می‌کنند. در 
اینترنت می‌توانیم مستقیم س��راغ ابراز خشم برویم بی‌ آنکه 
خودمان واقعاً و عمیقاً خشمگین باشیم. مشکل زمانی ایجاد 
می‌شود که این کار موجب توهم جمعی خشم افکار عمومی 
شود، یعنی زمانی‌که همه ابراز خشم می‌کنند ولی در عمل فقط 
عده‌ای خشمگین هستند. از طرف‌ دیگر، این هم ممکن است که 
چون در اینترنت مدام در معرض خشم هستیم، حساس‌تر شویم 
و نسبت به سابق خشم بیشتری حس کنیم. روانشناسان سخت 

مشغول کار هستند تا به این ‌دست پرسش‌‌ها پاسخ دهند.
هیک: رسانه‌های اجتماعی چه تأثیری بر همدلی و دیگرخواهی 
ما دارند؟ آیا چون رنج افراد را بیشتر در معرض دید قرار می‌دهد 
باعث افزایش اینها می‌شود، یا آن همدلی که ما در دنیای مجازی 

بروز می‌دهیم خیلی هم از صمیم قلب نیست؟
کراکت: اگرچه بس��یاری از دانشمندان روی این موضوع کار 

می‌کنند، ولی این پرسشی مهم است که هنوز درک خوبی از آن 
نداریم. جولیانا شرودر در دانشگاه برکلی ثابت کرده است که، 
هنگام جروبحث‌‌ها و اختلافات سیاسی، شنیدن صدای دیگران 
به مقابله با روند انسانیت‌زدایی کمک می‌کند و فرصت‌‌هایی 
در اختیار می‌گذارد برای س��اختن همدلی در گفت‌وگوهای 
آنلاین. سندر ون‌درلیندن در دانشگاه کمبریج دیگرخواهی 
آنلاین و مسری را بررس��ی کرده است و نیز اینکه چگونه این 
موضوع می‌تواند منبعِ الهامی برای کنش جمعی شود. رنه وبر 
در دانشگاه یو.سی.‌اس.‌بی. این موضوع را بررسی کرده است که 
اینترنت چگونه می‌تواند پتانسیل رفتار تهاجمی را افزایش دهد. 
سرش��ت عمومی همدلی و دیگرخواهی چیزی است که باید 
درباره ابراز همدلی و دیگرخواهی در اینترنت در ذهن داشت: 
کسب شهرت نیک، آگاهانه یا ناخودآگاه، می‌تواند انگیزه افراد در 
ابراز این عواطف اخلاقی باشد. البته این بدین معنی نیست که 
هر ابراز عواطف اخلاقی در اینترنت ریاکارانه است، بلکه منظور 
این است که نشان ‌دادن همبستگی با یک جنبش اجتماعی از 
طریق عوض‌ کردن عکس پروفایل فیس‌بوک بسیار آسان‌تر از 
تأثیرگذاری برای تغییر در دنیای واقعی است. تازه اولی ممکن 

است بیشتر از دومی به چشم بیاید.
هیک: راهی تأثیرگذارتر از هشتگ‌های کم‌عمر برای هدایت 

نارضایتی در اینترنت سراغ دارید؟
کراکت: شبکه‌های اجتماعی آنلاین می‌توانند کمک کنند 
تا س��ریع و راحت دریابیم کدام ‌یک از دوستان‌مان به همان 
موضوعاتی توجه دارند که ما نیز داریم. سپس می‌توانیم این 
گفت‌وگوهای‌م��ان را در دنی��ای واقعی ادامه دهیم و خش��م 
مشترک‌مان را به کنش اجتماعی معنی‌دار تبدیل کنیم. بهتر 
نمی‌شد اگر این شبکه‌های مجازی امکاناتی درون‌شان داشتند 

که کمک می‌کرد این کار را انجام دهیم؟

خشم اخلاقی در عصر دیجیتال
رسانه‌های اجتماعی شیوه ابراز خشم ما را چگونه تغییر می‌دهند؟

   يادداشت

س��یدمصطفی موس��وی در کان��ال 
تلگرامی‌اش نوش��ت: ش��اید فکر کنی 
حاج‌قاسم، فرمانده‌ای که ایران و سوریه 
و عراق رو مدیریت نظامی می‌کرد، سرش 
خیلی ش��لوغ بود، نه؟ با این حال کتاب 
خوندنش ترک نمی‌ش��د. بهانه نیاریم 
برای مطالعه نکردن رفقا. خدا دست ما 

رو به دستِ بریده‌ش برسونه الهی.

ح. محققی در توئیتی نوش��ت: بخش 
عظیمی از هویت ما به دست این چند 
جوان سرباز امام خمینی ساخته شد. 
شادی روح شهدا و امام شهدا صلوات. 
حاج‌قاس��م سلیمانی، ش��هید مهدی 
زین‌الدین، شهید خرازی و شهید احمد 

کاظمی.

جوانانی که هویت ما را ساختندبهانه نیاوریم برای مطالعه نکردن 

با مردم خوب حرف بزن!
کانال تلگرامی تبیان نوش��ت: یک روانشناس نوشته اس��ت »هنوز زن و شوهر مشکل‌داری 
ندیده‌ایم که خوب حرف زدن را بلد باش��ند. خوب حرف زدن، آرامش می‌آورد. آدم‌‌ها را آرام 

می‌کند. عینهو مرهم است.«
جالب است که در قرآن، خوب حرف زدن از نشانه‌های ایمان به خداست که در چهار، پنج جزء 
اول قرآن که عموماً مربوط به تعریف دین و حد و حدود آن هستند، آمده است: با مردم به زبان 
خوش سخن بگویید )بقره۸۳( خدا که موسی را می‌فرستد سر وقتِ فرعونی که روی زمین 
ادعای خدایی می‌کرد، از بین تمام توصیه‌های عالمَ می‌گوید با او خوب حرف بزن: فَقُوَال لهَُ قَوًْال 

رُ أوَْ یخْشَى )طه۴۴(. لیَنًا لعََلَّهُ یتَذَكَّ
یا مثلًا به پیامبر)ص( می‌گوید می‌دانی رمز موفقیت تو چیس��ت که آدم‌‌ها جان‌ش��ان را هم 
برایت می‌دهند؟ ۱( اول این‌که نه تنها شنونده‌ خوبی هستی بلکه سر تا پا گوشی )توبه۶۱(؛ 
۲( دوم آن‌که چنان خوش‌قلب و رئوفی که حتی دلت برای دشمنانت هم می‌سوزد و حسرت 
می‌خوری از گمراهی‌شان )شعرا ۳- فاطر ۸( و ۳( سوم آنکه نرم‌خو و خوش‌گفتاری )آل‌‌عمران 

.)۱۵۹

درآمد عجیب گوگل از تبلیغات
 کانال تلگرامی »ماهنامه ارتباطی‌« نوشت: 
گوگل بیش از یک دهه است که رهبر بازار 
تبلیغات آنلاین است و انتظار می‌رود در 
سال 2021 تقریباً 29 درصد از هزینه‌های 
تبلیغ��ات دیجیتال را در اختیار داش��ته 
باشد. در گزارشی که هفته گذشته گوگل 
داده، مشخص ش��ده که آلفابت یا همان 
شرکت مادر گوگل، 80 درصد درآمد خود در سال 2020 را از تبلیغات گوگل به دست آورده 

و 147 میلیارد دلار درآمد کسب کرده است.
جست‌وجو پردرآمد‌ترین واحد گوگل است. در س��ال 2020، این شرکت 104 میلیارد دلار 

درآمد از بخش »جست‌وجو‌« کسب کرد که 57 از کل درآمد آلفابت را تشکیل می‌دهد.
یوتیوب کوچک‌ترین منبع از سه منبع درآمد اصلی تبلیغات گوگل است که در سال 2020 
نزدیک به 20 میلی��ارد دلار درآمدزایی کرده اس��ت. یعنی حدود 13 درص��د از کل درآمد 

آگهی‌ها.

مغز پیمانه‌ای مردها
در پس��تی تلگرامی مطلبی علمی اما با زبان طنز در خصوص مغز مرد‌ها دس��ت به دس��ت 
می‌شود. در این مطلب می‌خوانیم: مغز مرد‌ها پیمانه‌ای طراحی شده. حالا یعنی چی طراحی 
پیمانه‌ای؟! یعنی طراحی بخش بخش، یعنی اگر یکی از بخش‌‌ها مشکلی براش پیش بیاد، به 

باقی داستان آسیبی وارد نمی‌شه.
به زبان ساده‌تر، این‌که وقتی باهاش قهر می‌کنید می‌تونه بخوابه، به این معنی نیست که شما 
براش مهم نیستید. به این معنیه که بخشی که مربوط به قهر کردن شماست، در کار بخشی 

که مربوط به خواب هس دخالت نمی‌کنه!
مثل مغز زن‌ها نیست که یه بخش داره و اون یه بخش خودش و همه جهان هستی رو درگیر 

می‌کنه! پس ناراحت نشید الکی و زندگیتون رو بکنید.

به جای نقد گفتمان، به فرد حمله کن!
 معصومه نصیری، مدرس سواد رسانه‌ای، 
در کانال تلگرامی خود نوشت: در مناظرات 
انتخاباتی وقتی دس��ت یکی از طرفین از 
برنامه و‌ راهکار خالی باشد یا اساساً بنا بر 
هیجان��ی کردن فض��ا برای رس��یدن به 
هدفش را داشته باشد، سعی می‌کند در 
گفت‌وگو‌ها با زیر سؤال بردن و حمله به 

شخصیت یا جریان طرف مقابل، افکار عمومی را منحرف سازد.
مبنای این روش، شخص‌ستیزی است و نه رد استدلال. مثال: چند روز پیش یکی از کاندیدا‌ها 
درباره ارزش پول ملی سخنی گفته بود و رقیب به جای پاسخ علمی در رد یا تأیید این سخن، به 
او گفته بود ما به دانشجویان ترم دوم درباره چگونگی تعیین ارزش پول ملی توضیح می‌دهیم. 

اگر تا پایان انتخابات ماندید، بعد از انتخابات در این باره برای شما خواهم گفت.
این روش بر مبنای زیر سؤال بردن شخص است و نه استدلال وی. مخاطب بعد از شنیدن این 

استدلال دلیل رد سخن فرد را نمی‌داند و بیشتر درگیر حواشی و هیجانات می‌شود.

تشویق یا تکفیر؟
مهدی عامری در یادداشتی نوشت: امام علی)ع(: لا صَلاه لجِارِ المَْسْجِدِ الِّا فىِ المَْسْجِدِ. نماز 

همسایه مسجد جز در مسجد نماز نیست!
ظاهری‌‌ترین برداشت از این روایت این است که حکم بر بطلان نماز همسایگان مسجد داده 

شود اما هیچ فقیهی، فتوا بر این بطلان نداده است.
دلیل چنین فتوایی این است که عقلا به راحتی می‌فهمند بیان این روایت در اهمیت جدی 
ترفیع نماز جماعت و حضور در مسجد است و از باب مجاز و مبالغه، نماز همسایگان مسجد 
در خانه را نماز به حساب نمی‌آورد به این معنا که چنان از ثواب نماز کاسته می‌شود که گویا 

نمازی خوانده نشده است تا ارزش مسجد فهم گردد.
به تعبیر دیگر در این روایت از »ش��رط صحت‌« نماز صحبت نمی‌شود بلکه در بیان »شرط 

کمال‌« است.
در روایات متعدد عباراتی ش��بیه این روایت آمده است که درباره آنها همین استدلال جاری 
است. »فلیس بمسلم«، »لیس من ش��یعتنا«، »لیس منا« از این دست گزاره‌هایی است که 
درباره نماز شب، جهاد، فریب دیگران، اهتمام به امور مسلمین و...  بیان شده است و همه در 

مقام بیان مراتب ایمان و اسلام است نه نفی شهادتین و تکفیر!
این از باب فقهی اما در باب کلامی و الهیاتی نیز، شیعه بر خلاف خوارج مرتکب گناه کبیره را 

کافر نمی‌داند و در نهایت حکم به فسق او می‌دهد.
الغرض؛ برای تشویق مردم به انتخابات، راه‌های بهتری از تکفیر ملت وجود دارد! اگر استدلال 
برخی آقایان را بپذیریم، باید گفت در انتخابات مجلس بسیاری از مردم کافر شده‌اند و امروز 
اهتمام به امور مسلمین برای بسیاری از مردم بلاموضوع شده است چه آنکه اهتمام به امور 

مسلمین به عهده کفار نیست و اهتمام به امور کفار هم واجب نیست!

روایت آماری از تنش آبی
 کانال تلگرامی »دنیای اقتصاد‌« از وضعیت 
هشدار در مخازن سدهای تهران نوشت: 
تنش آبی در تابستان ۱۴۰۰ چقدر جدی 
اس��ت؟ داده‌های آماری نشان می‌دهد با 
توج��ه ب��ه کاه��ش چش��مگیر میزان 
بارندگی‌‌ها در س��ال آبی جاری، ش��اهد 
کاهش ۲۶۷میلیون مترمکعبی ذخایر آب 
در مخازن سدهای تهران هستیم به گونه‌ای که طبق اعلام مسئولان، این حجم کاهش معادل 
ظرفیت کامل سدهای امیرکبیر و لتیان بوده و همین موضوع نگرانی‌‌هایی را درخصوص تأمین 

آب ایجاد می‌کند.
ارتفاع کل ریزش‌های جوی از اول مهر تا ۷ خرداد سال آبی ۱۴۰۰-۱۳۹۹ بالغ بر ۱۴۵میلی‌متر 

است )سال آبی جاری از اول مهر ۹۹ آغاز شده و ۳۱ شهریور ۱۴۰۰ پایان می‌یابد.(
این مقدار بارندگی نسبت به میانگین دوره‌های مشابه درازمدت ۳۵ درصد کاهش و نسبت به 
دوره مشابه سال آبی گذشته ۵۲ درصد کاهش نشان می‌دهد. ضمناً حجم بارش اول مهر تا ۷ 

خرداد سال آبی ۱۴۰۰-۱۳۹۹ حدود ۲۳۹ میلیارد مترمکعب ثبت شده است.

چرا نیازمند ایران قوی هستیم؟
رضا سراج در کانال تلگرامی خود نوشت: توازن در محیط بین‌الملل و منطقه‌ای دچار به‌هم 
ریختگی و تغییر شده است. در محیط‌های بی‌ثباتِ ناشی از به‌هم ریختگی توازن قوا و تغییر 
نظم موجود، کشور‌هایی امنیت خواهند داشت و می‌توانند منافع ملی خود را تأمین کنند که 

همزمان در داخل و در مناسبات بین‌المللی قوی باشند.
به عبارت دیگر، تأمین منافع ملی و امنیت ملی، نس��بت مس��تقیم با افزایش س��طح اقتدار 
دارد. با این شرایط تش��کیل دولت قوی، یک استراتژی ملی اس��ت و این راهبرد نباید اسیر 
دوقطبی‌سازی‌های کاذب انتخاباتی و جناحی می‌شد. در چارچوب این استراتژی ملی، گام 

دوم انتخابات پرُشور، رأی سدید و محکم است.

    تصویر منتخب

    کانال تلگرامی »نش�نال جئوگرافیک‌« با انتش�ار تصویر فوق نوشت: یکی از 
جاده‌های عجیب دنیا جاده توسکستان است که شاهرود را به گرگان وصل می‌کند.

چه با خودت آوردی؟
آیت‌الله جوادی آملی:

خداوند در قرآن می‌فرماید 
»من جاء بالحسنه فله عشر 
امثالها«. نفرمود کسی که در 
دنیا کار خوب بکند یا کسی 
که در دنیا ایمان بیاورد اهل 
نجات اس��ت، در هیچ جای 
قرآن نداریم که فرموده باشد 
»م��ن فعل الحس��نه‌« بلکه 
فرمود: »من جاء بالحسنه‌«. 
این یعنی انسان باید یک قدرتی داشته باشد که بتواند این اعمال 
حسنه را با خود ببرد. یعنی اعمالش در دستش نقد باشد. این‌‌طور 
نباشد که در دستش کار خیر بگذارد بعد گناه کند، غیبت کند و... 
که با این کار‌ها افعال خیرش بریزد. این مصداق همان »من فعل 
الحسنه‌« است که مورد نظر قرآن نیست بلکه انسان باید آن‌طور 
باشد که بتواند همه‌ افعال نیک و خوبش را به همراه خود ببرد. لذا 
در صحنه‌ قیامت نمی‌گویند تو در دنیا چه کردی؟ بلکه می‌گویند 

چه با خودت آوردی؟
منبع: درس تفسیر 1393/9/3

   آينه نفس


