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 اخباری مثل ماجرای خرمدین  باید
 طبق نظرات روانشناسان  منتشر شود 

محمد بلوری، روزنامه نگار پیشکسوتی که او را به عنوان پدر حادثه نویسی مطبوعات 
ایران می شناس��ند، می گوی��د داس��تان جنای��ی خرمدین  ها یک��ی از عجیب  ترین 
پرونده  هایی است که در دوره ۶۰ سال روزنامه نگاری دیده است و اگر می خواست برای 

این پرونده تیتر بزند، »جنایت وحشتناک بر اساس اوهام « را انتخاب می کرد.
 این روزنامه نگار پیشکسوت در گفت وگویی با ایسنا یادآور می شود: درست است که 
پدر و مادر کاملًا برنامه ریزی ش��ده دس��ت به قتل زده اند، اما استدلال آنها بر اساس 
اوهام است. بنابراین پیش��نهاد می کنم در اعلام حکم قطعی این دو نفر کمی درنگ 
شود تا روانشناسان بتوانند کاملًا به این موضوع بپردازند و زوایای پنهان ماجرا را مورد 

بررسی قرار بدهند.
 بلوری همچنین در پاسخ به این پرسش که آیا در پوشش خبری اخبار حوادث اینچنین 
لازم است که تمام جزئیات توسط رسانه  ها منتشر شود؟ می گوید: البته که همیشه باید 
تمام حقایق را نوشت، اما واقعاً لازم نیست که به جزئیات ناراحت کننده نیز پرداخته شود 
و رسانه  ها باید در بیان برخی جزئیات پرونده با دقت نظر بیشتری عمل کنند. در واقع 
اخبار قتل های اینچنینی باید حتماً بر اساس نظرات روانشناسان منتشر شود تا منجر به 
افزایش بیهوده اضطراب عمومی نشود؛ مخصوصاً در زمانه ای که مردم، خودشان به سبب 

مشکلات اقتصادی و شیوع ویروس کرونا، گرفتار مشکلات زیادی هستند. 

باج ۵ میلیون دلاری
 شرکت نفتی امریکا به هکرها!

شرکت »کولونیال پایپلاین« )Colonial Pipeline( در امریکا برای راه اندازی مجدد 
بزرگ ترین خط لوله انتقال سوخت در این کشور حدود 5 میلیون دلار به هکرها باج 
داد. رئیس جمهور امریکا در این مورد گفته نظری ندارم. بلومبرگ نوش��ت: ش��رکت 
امریکایی »کلونیال پایپلاین« روز جمعه نزدیک به 5 میلیون دلار به هکرهای اروپای 
شرقی پرداخت کرد. این در حالی است که طبق گفته های دو نفر مطلع از این معامله، 
این گزارش برخلاف ادعای اوایل هفته این شرکت امریکایی مبنی بر اینکه این شرکت 
قصد پرداخت باج برای راه اندازی مجدد بزرگ ترین خط لوله سوخت ایالات متحده را 

نداشته و تقریباً 5 میلیون دلار به هکرهای اروپای شرقی پرداخت کرده است.
جالب اینجاست که مقامات دولت امریکا از تن دادن »کولونیال پایپلاین« به این اخاذی 
و باج گیری سایبری اطلاع دارند. هکر ها پس از دریافت مبلغ درخواستی، دستورالعمل 
فعالسازی مجدد شبکه رایانه ای »کولونیال پایپلاین« را در اختیار مسئولان آن قرار 
دادند. ش��رکت »کولونیال پایپلاین« تاکنون به 

گزارش »بلومبرگ« واکنشی نشان نداده است.
  اخت�ال در روند توزیع بنزی�ن امریکا با 

حمله سایبری
حمله س��ایبری به »کلونیال پایپلای��ن« انتقال 
سوخت در شرق امریکا را مختل کرد. »اف بی آی « 
اعلام کرد عاملان این حمله س��ایبری وابسته به 
گروهی به نام »دارک ساید« بوده و این هکر ها در 
اروپای شرقی یا روسیه مستقر هستند. این افراد 
گفتند که این ش��رکت ظرف چند ساعت پس از 
حمله، باج س��نگین را با ارز رمزنگاری که ردیابی 
آن دشوار اس��ت، پرداخت کرده و اذعان داشتند 
که فش��ار زیادی ب��ر اپراتور مس��تقر در جورجیا 
متحمل شده اس��ت تا س��وخت بنزین و جت را 
دوباره به شهرهای بزرگ س��احل شرقی ایالات 
متحده امریکا منتقل کند. »کولونیال پایپلاین« 
کار انتقال س��وخت به اکثر مراکز سوخت رسانی 
را از روز پنج  ش��نبه بار دیگر از سر گرفته است. با 
این حال روند سوخت رس��انی کُند گزارش شده است. توقف فعالیت بزرگ ترین خط 
لوله انتقال سوخت امریکا طی روزهای گذشته موجی از وحشت و هراس را در میان 
رانندگان وسایل نقلیه در ایالت های جنوب شرقی این کشور پدید آورد؛ امری که باعث 

شد صف هایی طویل در مقابل پمپ بنزین ها شکل بگیرد.
هکر ها پس از دریافت وجه، ابزار رمزگش��ایی برای بازیابی شبکه رایانه ای غیرفعال 
شده شرکت نفتی مذکور را در اختیار اپراتور قرار دادند. یکی از افرادی که در جریان 
تلاش های ش��رکت برای راه اندازی مجدد بود گفت: این ابزار ب��ه قدری کُند بود که 

شرکت برای کمک به بازیابی سیستم به استفاده از نسخه پشتیبان خود رو آورد.
پیت بوجج، وزیر حمل و نقل امریکا حمله سایبری اخیر را زنگ خطری برای کشورش 
توصیف کرد و گفت: این حادثه نش��ان داد که قوانین و مقررات کنونی ایالات متحده 
برای عصر حملات سایبری تعریف نشده اند. هنگامی که بلومبرگ از رئیس جمهور جو 
بایدن سؤال کرد که آیا در مورد پرداخت باج شرکت به شما اطلاع داده شده یا خیر؟ 

رئیس جمهور مکث کرد و سپس گفت: من در این باره نظری ندارم.

فصل انتخابات را بهار سیاس��ی کش��ور می  نامند 
و وصف به حقی هم اس��ت. اصرار هم��گان هم بر 
رأیی آگاهانه اس��ت. با این حال، چگونگی کسب 
این آگاهی را باید بدانیم. در ایران، اغلب تا آخرین 
هفته های مانده ب��ه انتخابات، حت��ی کاندیدا ها 
هم دقیق مش��خص نیس��تند و همین ش��ناخت 
برنامه های آنان را سخت کرده و فرصت کمی برای 
راستی آزمایی ش��عار ها و وعده هایشان با توجه به 
سوابق را می دهد. اما در هر حال، شناخت فضای 
انتخابات در حوزه رس��انه ای و توجه به بسترهای 
تبلیغات��ی خصوص��اً در دوران کرونا ک��ه امکان 
برگزاری همایش های انتخاباتی نیست و تبلیغات 
بیش از پیش به فضای مجازی کشیده شده است، 
می تواند تا حدود نه چندان کمی، مخاطب را نسبت 
به آسیب های ش��گردهای تبلیغاتی کاندیدا ها و 
تیم های تبلیغاتی آنان مصون کند. برای پرداختن 
به این موضوع تلاش داری��م تا روز انتخابات بحث 
سواد رسانه و تأثیر آن بر انتخاب آگاهانه را شماره 

به شماره پیش ببریم.
 سلبریتی  ها و انتخابات

یکی از اقدامات تیم های تبلیغاتی کاندیدا ها رفتن 
به س��راغ افراد مش��هور اس��ت؛ فعالان سیاسی و 
رسانه ای، بازیگران، ورزش��کاران، خواننده  ها و در 
کل چهره های مش��هور. بازیگرانی سال های 92 
و 9۶ در ستاد انتخاباتی حس��ن روحانی مشغول 
بودند و با شهرت خود برای او رأی جمع می کردند. 
دی��دار و عکس گرفتن حس��ن روحان��ی با گروه 
موسیقی که ترانه عامه پسند و زرد سوسن خانوم را 
خوانده بودند، یکی از این تلاش های تیم تبلیغاتی 
حس��ن روحانی برای جم��ع آوری رأی بود. با این 
حال، س��لبریتی فقط این افراد نیستند و می توان 

سلبریتی های دیگری را هم شناخت.
دکت��ر فرش��اد مهدی پ��ور رئیس پژوهش��کده 
فرهنگ و مطالعات اجتماعی پژوهشگاه فرهنگ 
و اندیشه اس��لامی در این مورد می گوید: »حتماً 
یکی از گروه های مرجع اجتماعی این چهره های 

شناخته شده هس��تند. چهره های شناخته شده 
را ما محدود به س��ه گروه ورزشکاران، هنرمندان 
و خواننده ها نکنی��م. در نظر بگیرید ما چهره های 
مشهور مذهبی در ایران داریم که بخش زیادی از 
طیف مذهبی در انتخابات قبلی مجلس از لیستی 
حمایت کردند و این به سبد رأی داده شده کمک 
می کند. ما در مداحان چهره های مشهور داریم و 
چهره مشهور فقط محدود به این سه گروه نیست 
و بودن گروه های مرجع مختلف و متنوع از اصناف 
گوناگون از جریان های مختلف می تواند به پرشور 
بودن انتخاب��ات کمک کن��د و نمی توانیم اینها را 
از انتخابات ح��ذف کنیم. اینها بخش��ی از کارزار 
انتخابات و کمپین انتخابات و فعالیت رس��انه ای 

انتخابات هستند.«
او در عی��ن ح��ال توضی��ح می دهد ک��ه چگونه 
برخی س��لبریتی  ها از درجه اعتبار سقوط کردند: 

»چهره های مشهور که یکی از بازیگران انتخابات 
به سمت هیجان زدگی هس��تند به نظر می رسد 
کم کم افتی در فضای سیاسی و انتخاباتی ما پیدا 
کردند چون اولاً خودشان مقداری عقب رفتند در 
ماجرای زلزله یا اتفاقاتی که در انتخابات ریاست 
جمهوری قبلی افتاد و متهم ش��دند ک��ه با ورود 
به انتخاب��ات دارند دس��تکاری می کنند و حاضر 
نیستند هزینه های بعدش را بپردازند. یا در ماجرای 
زلزله برخی های ش��ان متهم ش��دند که از محل 
جمع آوری پول ها سوءاستفاده کردند و خودشان 
عقب رفتن��د و دوم اینکه آگاهی اف��کار عمومی 
نس��بت به آنها افزای��ش پیدا کرده اس��ت. چهره 
شناخته شده در حوزه های مختلف خیلی پراکنده 
شده؛ ورزشکار ها، بازیگران و موزیسسین ها چون 
تعدادشان زیاد شده قله های شان کمی پایین آمده 

و هم سطحی دارد.«

مهدی پور معتقد است حضور سلبریتی  ها به شور 
انتخابات کمک می کند و برای همین نه می توان و 
نه درست است که آنها را از انتخابات حذف کنیم: 
»شما نمی توانید اینها را از انتخابات حذف کنید و 
بگویید ما انتخاباتی برگزار می کنیم که هیچ گروه 
مرجعی حضور نداشته باش��ند و چند هنرمند را 
گذاشتیم که حرف نزنند و گروه های مرجع دیگر 
نباید حرف بزنند؟ اصلًا ش��ما چهره های سیاسی 
برتر که در انتخابات می آیند و از کاندیدایی حمایت 
می کنند و حرف می زنند هم به نحوی س��لبریتی 
هستند. ما سلبریتی ها را افرادی می دانیم که از یک 
عقبه منطقی برخوردار نیستند مثلًا محمد علی 
کلی یک سلبریتی جهانی در حوزه بوکس است و 
او توانایی خود را در حوزه اش عرضه کرده و مشهور 
شده و برخی افرادی که به آنها سلبریتی می گوییم 
هیچ کارنامه مشخص یا خدمت مشخص و توانایی 

از آنها ندیدیم و فقط توانستند با حرف زدن یا جلوه 
عجیب و غریب و صدای عجیب و غریبی پوشش 
عجیب و غریب و ادبیات غیرمنتظره ای به چشم 
بیایند. برای همین مفهوم س��لبریتی را از چهره 

مشهور تفکیک می کنم.«
در عین حال، اصرار مهدی پور بر این است که مردم 
س��طح آن س��لبریتی را بدانن��د. او می گوید: »من 
می گویم آنها هم یکی از گروه های اجتماعی هستند و 
حق دارند حرف بزنند و اظهار نظر کنند اما باید سطح 
و میزانشان را بدانید. اینها دارند تبلیغات تابلوهای 
شهر را انجام می دهند و مخاطب ما باید بداند اینها 
تبلیغ کننده کالا و خدمات تجاری هستند. چقدر به 
خاطر اینکه آنها چای یا بیمه ای را تبلیغ می کند و اگر 
مردم آن کالا را می خرند، به حرفشان هم رأی دهند و 
مردم کم کم متوجه می شوند کسی که تبلیغات چای 
می کند پولی گرفته که تبلیغ چای کند. همین فهم 
را اگر درباره تبلیغ یک نامزد انتخاباتی در مردم شکل 
بگیرد که او هم پول گرفته تا تبلیغی ش��بیه به این 
کند اثرگذاری شان کاهش پیدا می کند... مسئله من 
سلبریتی نیست که از موقعیت سوءاستفاده می کند 
مسئله من مصرف کننده یا مخاطبی است که باید به 
آگاهی برسد. مسئله ما باید این باشد که مخاطب ما 
رشد کند و عقلانیت در مخاطب ما پرورانده شود تا 
بداند این که دارد تبلیغ انتخاب��ات می کند همانی 
است که در تابلوی تبلیغاتی ایستاده و می گوید بیا 

بستنی بخر!« 

چقدر می توان در تبلیغات انتخابات برای سلبریتی  ها نقش قائل شد؟

هم تبلیغ بستنی، هم تبلیغ کاندیدا!
مسئله من س�لبریتی نیس�ت که از 
موقعیت سوءاستفاده می کند مسئله 
من مصرف کننده یا مخاطبی است که 
باید به آگاهی برسد. مسئله ما باید این 
باشد که مخاطب ما رشد کند و عقانیت 
در مخاطب ما پرورانده ش�ود تا بداند 
این که دارد تبلی�غ انتخابات می کند 
همانی اس�ت که در تابلوی تبلیغاتی 
ایس�تاده و می گوید بیا بستنی بخر!

خبرنگار بی بی سی برای قانع کردن دایانا به شرکت 
در مصاحبه به جعل سند دست زده است و مدیران 
بی بی س��ی هم در تحقیق از او به وظایفشان عمل 

نکردند و تخلف خبرنگارش را لاپوشانی کرده اند.
یک تحقیق درباره مصاحبه جنجالی  بی بی سی با 
دایانا، همسر سابق ولیعهد بریتانیا، می گوید این 
مؤسسه رسانه ای نتوانسته به » رعایت معیارهای 
امانتداری و ش��فافیت « پایبند باش��د و از جمله 
تخلف خبرن��گار خود در این زمینه را لاپوش��انی 
کرده است. ویلیام و هری، فرزندان دایانا و چارلز، 
ولیعهد بریتانیا، از عملکرد بی بی سی در این زمینه 
ابراز تأسف کرده اند. بی بی سی از جمله رسانه های 
دولت��ی انگلیس و حامی ملکه و س��لطنت در این 
کشور به شمار می رود که اخبار مربوط به زندگی 
شخصی خانواده سلطنتی را به جزئی  ترین شکل 

پوشش می دهد.
ش��اهزاده ویلیام گفت��ه این تنها » ی��ک خبرنگار 
خودس��ر « نبود ک��ه در حق م��ادر او ب��دی کرد، 
بلکه مدیران بی بی س��ی هم به وظیفه خود عمل 
نکردند. او گفته آن مصاحبه به رابطه پدر و مادرش 
ضربه زد. ش��اهزاده ه��ری هم به ط��ور جداگانه 
گفته » فرهنگ سوءاس��تفاده از اف��راد و اقدامات 
غیراخلاقی « در رسانه  ها سرانجام به مرگ مادرش 
ختم شد. او گفته چنین اقداماتی به یک رسانه و 
یک خبرنگار محدود نبود و همچن��ان نیز وجود 
دارند. مارتین بشیر، خبرنگاری که با دایانا مصاحبه 
کرد و همچنین بی بی س��ی، برای اشتباه هایشان 
عذرخواهی کرده اند. بی بی س��ی گفته باید پیش 
از این تلاش بیش��تری برای کشف حقیقت انجام 

می داد.
دایانا اسپنس��ر در س��ال ۱9۸۱ با چارلز ولیعهد 
بریتانیا ازدواج کرد. او در سال ۱992 از چارلز جدا 
شد و در سال ۱99۶ آنها از یکدیگر به طور رسمی 
طلاق گرفتند. در س��ال ۱995 دایانا مصاحبه ای 
اختصاص��ی به بی بی س��ی داد که ی��ک موفقیت 
رسانه ای بزرگ بود. تا آن زمان هیچ یک از اعضای 
خاندان سلطنتی با چنان صراحتی درباره زندگی 
خود و روابط خانوادگی شان صحبت نکرده بودند. 
در این مصاحبه دایانا اذعان کرد که رابطه ای خارج 
از ازدواج داشته است. گفت رابطه چارلز با کامیلا 
پارکر )همسر کنونی چارلز( باعث شده او احساس 
بی ارزش بودن بکند. گفت انگار در » ازدواجی سه 

نفره « است! از پرخوری عصبی و خودزنی خودش 
پرده برداشت. این موضوع را پیش کشید که شاید 
چارلز نتواند خود را با زندگی جدید به عنوان شاه 
تطبیق دهد. کارکنان چارلز را متهم کرد که علیه 

او کارزاری به راه انداخته اند.
بیش از 2۰ میلیون نفر این مصاحبه را نگاه کردند 
و آن یک پدیده رسانه ای بزرگ شد. کمی پس از 
آن ملکه الیزابت به چارلز و دایانا نوشت که از هم 

طلاق بگیرند.
دایانا در س��ال ۱99۷ در یک تصادف رانندگی در 
پاریس جانش را از دس��ت داد. تص��ادف در حالی 
رخ داد که راننده س��عی می کرد با سرعت از دید 
عکاسانی که در تعقیب شان بودند خارج شود و در 
این حین مهار خودرو را از دست داد و به یک ستون 
بتونی کوبید. در این تصادف دودی الفاید، پسر یک 
میلیاردر مصری که دایانا را در تعطیلاتی همراهی 
می کرد و هنری پل، راننده آنها هم کشته شدند. 

بسیاری تصادف او را مشکوک دانستند.
 تخلف مصاحبه چه بود؟

درباره مرگ مش��کوک وی، فرضیات متعددی 

در این س��ال ها در رس��انه های مختلف جهان 
منتشر شده اما موضوع کنونی، مرگ مشکوک 
او نیس��ت بلکه نقش��ی اس��ت که بی بی سی در 
سرنوش��ت نهایی وی و تغییر مسیر سیاست در 
خانواده سلطنتی داش��ته است. بی بی سی برای 
وادار سازی دایانا برای حضور در برنامه پاناروما، 
یک سری اسناد بانکی جعل کرده بود. بر اساس 
این اسناد و ش��اهدان، مارتین بشیر تهیه کننده 
آزاد که برای بی بی س��ی برنامه تهیه می کند با 
جعل دو سند بانکی مبنی بر نقل و انتقال پول از 
سوی محافظان شخصی دایانا و مأموران امنیتی 
بریتانیا، او را ناگزیر کرده اند که در گفت وگویی 
بی سابقه با این شبکه تلویزیونی حاضر شود. در 
واقع با استناد به این دو سند جعلی به پرنسس 
دایانا گفته ش��ده که مأموران امنیت��ی بریتانیا 
با انتقال مبالغی به محافظان ش��خصی وی، به 
صورت پیوسته اطلاعاتی را از ارتباطات شخصی 
وی با دیگران اخذ کرده اند و او بهتر اس��ت برای 
مقابله با آن جریان، با حضور در برنامه پاناروما از 

خودش دفاع کند.
لرد دایس��ون، قاضی بازنشس��ته تحقی��ق درباره 
مصاحبه جنجالی دایانا را به عهده داش��ته است. 
ب��ر این مبن��ا مارتین بش��یر صورتحس��اب  هایی 
دستکاری شده را به ارل اسپنسر، برادر دایانا نشان 
داد که به غلط این طور جلوه می دادند که افرادی 
برای تعقیب پرنس��س دایانا اس��تخدام شده اند. 
گزارش لرد دایس��ون می گوید که مارتین بش��یر 
بعدتر در این رابطه صداقت به خرج نداد و مدیران 
بی بی سی هم در تحقیق از او به وظایف شان عمل 
نکردند. در این گزارش آمده که بی بی سی تخلف 
خبرنگارش را لاپوشانی کرده است. بر این مبنا با 
وجود آنکه مدیران ارشد بی بی سی در سال ۱99۶ 
از دروغگویی مارتین بش��یر درباره اس��ناد جعلی 
مطلع بودند، روابط عمومی بی بی سی همچنان او 

را » مردی صادق و شریف « توصیف کرد.

مرکز توسعه فرهنگ و هنر در فضای مجازی 
وزارت فرهنگ و ارشاد اس��لامی با همکاری 
رس��انه های جمعی، انتش��ار 3۰۰ محصول 
فرهنگی و رسانه ای با موضوع سواد رسانه ای 
را از ابتدای اردیبهشت ماه س��ال جاری آغاز 
کرده اس��ت. محمدصادق افراسیابی معاون 
امور محتوایی مرکز توسعه فرهنگ و هنر در 
فضای مجازی خبر از انتش��ار 3۰۰ محصول 
فرهنگی و رسانه ای با موضوع سواد رسانه در 
بخش فضای مجازی وزارت فرهنگ و ارشاد 
اسلامی با همکاری رسانه های جمعی داد. وی 
با اعلام این خبر افزود: این محصولات رسانه ای 
در قالب موشن گرافیک و پویانمایی با هدف 
ارتقای سواد رس��انه ای در بین نسل جوان و 
نوجوان و افزایش آگاهی خانواده  ها توسط این 

مرکز تولید شده است.

افراسیابی گفت: آموزش س��واد رسانه ای به 
زبان س��اده، تبیین مهارت های رژیم مصرف 
رسانه ای، آشنایی با ش��یوه های تأثیرگذاری 
رس��انه ای و همچنی��ن فرهنگ اس��تفاده از 
شبکه های اجتماعی در محیط خانواده ازجمله 

موضوعات اصلی این محتوا ها است.
وی با تبیین موضوعات فرعی این محصولات 
گفت: نحوه تشخیص اخبار جعلی، آسیب های 
اعتیاد رس��انه ای، راهکاره��ای حفظ حریم 
ش��خصی آنلای��ن و امنی��ت داده ه��ا، خطر 
دسترس��ی های غیرمجاز، اقناع رس��انه ای، 
زندگی به س��بک رس��انه، چالش های ناشی 
از شایعه س��ازی در فضای مجازی، مقابله با 
سرقت اطلاعاتی در فضای مجازی، پیشگیری 
از فریب های تجاری در فضای مجازی و...  از 
جمله موضوعاتی است که در این محصولات با 

قالب های متنوع به آن پرداخته  شده است.
معاون امور محتوایی مرکز توسعه فرهنگ و 
هنر در فضای مجازی ب��ا قدردانی از حضور و 
مشارکت رسانه ها، خبرگزاری  ها و سکو ها در 
این طرح ملی گفت: تولید این حجم از محتوا با 
محوریت سواد رسانه ای و انتشار سراسری آن 

در نوع خود کم نظیر است.
وی افزود: شیوع کرونا، استفاده دانش آموزان 
از فضای مجازی به واسطه کلاس های آنلاین 
و مواجهه بیش از پیش والدین با موضوعات 
فض��ای مجازی بی��ش از گذش��ته، ضرورت 
افزایش آگاهی های اجتماعی نسبت به فضای 
مجازی و چالش  ها و فرصت های آن را به جامعه 
گوشزد می کند. افراسیابی ابراز امیدواری کرد 
این محصولات که به صورت روزانه در فضای 
مجازی و ش��بکه های اجتماعی منتشر و در 
دسترس خانواده  ها قرار می گیرد در افزایش 
سواد رسانه ای خانواده  ها تأثیرگذار باشد و از 
آسیب های حضور مستمر و بدون آموزش در 

فضای مجازی پیشگیری کند.

گـزارش

نکته

آن سوي رسانه

انتشار 300 محصول
 سواد رسانه ای جدید

جنجال افشای تخلف بی بی سی 
در مصاحبه با پرنسس دایانا

خبـر

آنچه رسانه ها نمي گويند

اس�تفاده  کرون�ا،  ش�یوع 
دانش آموزان از فضای مجازی 
به واسطه کاس های آناین و 
مواجهه بیش از پیش والدین 
با موضوعات فض�ای مجازی 
بی�ش از گذش�ته، ض�رورت 
افزایش آگاهی های اجتماعی 
نس�بت به فض�ای مج�ازی و 
چالش  ه�ا و فرصت ه�ای آن 
را ب�ه جامعه گوش�زد می کند

امریکا طی روزهای 
گذش�ته موج�ی از 
وحش�ت و هراس را 
در می�ان رانندگان 
وس�ایل نقلی�ه در 
ایالت ه�ای جنوب 
ش�رقی این کشور 
پدید آورد؛ امری که 
باعث شد صف هایی 
طویل در مقابل پمپ 
بنزین ها شکل بگیرد

مارتین بشیر تهیه کننده آزاد که 
برای بی بی سی برنامه تهیه می کند 
با جعل دو سند بانکی مبنی بر نقل 
و انتقال پول از س�وی محافظان 
شخصی دایانا و مأموران امنیتی 
بریتانیا، او را ناگزی�ر کرده اند که 
در گفت وگوی�ی بی س�ابقه با این 
ش�بکه تلویزیونی حاضر ش�ود
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