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88498444سوادرسانه

اخبار بی ربط است!

از بین حدود ۱0هزار داستان خبری ای که در ۱۲ ماه گذشته خوانده اید، از خبری نام ببرید 
که به خاطر آگاهی از آن، توانس��تید تصمیم بهتری دربارۀ موضوعی مهم و تأثیرگذار در 
زندگی تان، شغل تان و کسب وکارتان بگیرید و مقایسه کنید با دانشی که اگر آن اخبار را 

نمی بلعیدید، از قبل داشتید.
نکته این است: مصرف اخبار به عواملی که واقعاً برای زندگی شما مهمند، ربط چندانی ندارد. 

در بهترین حالت سرگرمی است، اما همچنان بی ربط به شمار می رود.
فرض کنید که بر خلاف تمام احتمالات، خبری پی��دا کردید که به میزان زیادی کیفیت 
زندگی تان را بالا برُده است، منظورم در مقایسه با وضعیتی است که برای زندگی تان پیش 
می آمد، اگر آن خبر را نخوانده یا ندیده بودید. مغزتان باید چقدر چیزهای جزئی و بی اهمیت 
را هضم می کرد تا به آن اطلاعات باارزش مرتبط می رس��ید؟ حتی این سؤال هم تحلیلی 
بازاندیشانه است. با نگاهی به آینده، احتمالاً نمی توانیم ارزش یک خبر را تا قبل از اینکه 
نتیجه اش را در آینده ببینیم، بفهمیم؛ پس مجبوریم هر چیزی که خط تولید خبر به ما 

می رساند، هضم کنیم. آیا ارزشش را دارد؟ احتمالاً نه.
برای مردم دشوار است که تش��خیص بدهند چه چیزی به زندگی شان ربط دارد. خیلی 
آسان تر است که تشخیص بدهیم چه چیزی جدید است. ما به ارگان هایی مجهز نیستیم که 
ربط و ارتباط را احساس کنند. فهم ربط در خون مان نیست. اما فهمِ چیزهای جدید هست. 
به همین دلیل است که رسانه از چیزهای جدید سوءاستفاده می کند. )اگر ساختار ذهن مان 
برعکس بود، مطمئناً رسانه از موضوعات مرتبط بهره می برد(. مرتبط در مقابل جدید، نبرد 
اساسی انس��ان مدرن به شمار می رود. ربط به انتخاب های ش��خصی برمی گردد. دیدگاه 
رسانه   ها را در این رابطه نپذیرید. این حقه بازی محور مدل تجاری صنعت خبر است: به اسم 

»مرتبط« به شما می فروشد، ولی وقتی به دست تان می رسد فقط »جدید « است.
وقتی از جریان اخبار دور می افتیم، دچار اضطراب می شویم. می ترسیم چیز مهمی را از 
دس��ت بدهیم. از روی تجربه ام می گویم که اگر چیز واقعاً مهمی اتفاق بیفتد، درباره اش 
خواهید ش��نید، حتی اگر در پیله ای زندگی کنید که در برابر اخبار از شما حفاظت کند. 
دوستان و همکاران تان موثق تر از هر س��ازمان خبری ای، دربارۀ اتفاق های مرتبط با شما 
حرف خواهند زد. آنها اخبار را با مزیت های اضافۀ فراداده در اختیارتان قرار می دهند، چون 

اولویت هایتان را می شناسند.
* بخشی از مقاله رولف دوبلی، رمان نویس و کارآفرین سوئیسی با عنوان »از اخبار فرار کنید، 

همان طور که از هروئین فرار می کنید«

   کبری آسوپار
س�اعات پایان�ی 29 فروردی�ن 1400 خب�ری 
تل�خ و مه�م در ایران منتش�ر ش�د. س�ردار 
سیدمحمد حجازی، جانش�ین فرمانده نیروی 
قدس س�پاه چش�م از جهان فروبس�ت. هنوز 
دقایقی از انتش�ار ای�ن خبر نگذش�ته بود که 
گمانه زنی  ه�ا در م�ورد »علت« درگذش�ت او 
شروع ش�د. بررسی ش�ایعات منتشر شده در 
این مصداق خاص، می تواند علاوه بر رشد سواد 
رسانه ای، برای موارد مشابه الگوی مناسب تری 
از کار رس�انه ای را پی�ش روی م�ا ق�رار دهد.

آنچه از همان دقایق اولیه منتشر شد، در گزاره های 
زیر می تواند مورد توجه قرار بگیرد:

۱- مطابق آنچه روابط عمومی س��پاه اعلام کرد، 
سردار حجازی بر اثر »عارضه قلبی« فوت کرد.

۲- محمدمه��دی همت، پس��ر ش��هید همت در 
توئیتی، س��ردار حجازی را »ش��هید « دانست و 
نوشت: »رهبرم این س��رباز هم فدای شما«. این 

توئیت دقایقی پس از انتشار حذف شد.
3- برخ��ی اکانت ه��ای مش��کوک عبری زبان و 
اسرائیلی بر ش��ایعه ترور س��ردار حجازی اصرار 
ورزیدند و حتی صحبت از ترور »رهبر ایران « در 

ماه های آینده کردند.
4- برخی کانال های تلگرامی و کاربران حزب اللهی 
فضای مجازی برای نشان دادن اطلاع خود و گرفتن 
بازدید بیش��تر و نمایش خباثت صهیونیست ها، 
محتوای آمیخته به تهدید و سرور این اکانت های 

مشکوک را بازنشر کردند.
5- روابط عمومی سپاه توضیحات تکمیلی بر علت 
درگذشت سردار حجازی ارائه داد و در کنار متن های 
مختلف پیام تس��لیت، از رئیس ستاد کل نیروهای 
مس��لح تا س��ایرین و خبرهای غیررس��می برخی 
پاس��داران، مردم واژه های مختلف را می ش��نیدند 
و دچار آش��فتگی ذهنی  می ش��دند؛ عارضه قلبی، 
ویروس و ترور بیولوژیک، شهادت، عارضه شیمیایی 

از زمان جنگ، عروج شهادت گونه و...
6- خبرسازی رسانه های ضدایرانی از برخی تفاوت 

واژگان در پیام های تسلیت و تثبیت شک در ذهن 
مخاطب.

 زمینه های درونی برای ایجاد شبهه
اول؛ در یک سال اخیر، و پس از دو بار خرابکاری 
در نطنز و ترور دکتر محس��ن فخ��ری زاده، ذهن 
افکار عمومی برای ش��نیدن خبر ترور آماده است 
و آن را اتفاق��ی دور از ذهن تلق��ی نمی کند. این 
آمادگی، مضاعف بر آمادگی هم��واره مردم ایران 
برای شنیدن اخبار ترور از ابتدای انقلاب اسلامی 

تاکنون اس��ت. از ماه های آغازین انق��لاب و ترور 
آیت الله مطهری تا همین دی ماه 98 و ترور سردار 
قاسم سلیمانی. تقصیر مردم نیست اگر ذهن شان 
پس از ده ها توطئه تروریستی علیه ایران و ایرانیان 
به هر درگذشتی در میان مقامات نظامی و امنیتی 
مش��کوک باش��د. از قضا، همین ذهنیت ایجاب 
می کند که در اطلاع رس��انی  ها نهایت ش��فافیت 
ممکن به کار گرفته شود و غیر از مسائل امنیتی، 

همه نکات بیان شود.
دوم؛ در موضوع سردار حجازی اکتفا به »عارضه 
قلبی« ب��رای بیان علت درگذش��ت در خبر اولیه 
اش��تباه بود. پس از خبر اولیه هم، روابط عمومی 
س��پاه اطلاعیه ای صادر کرد تا به مردم بگوید که 
جانشین فرمانده نیروی قدس س��پاه درگذشته 
اس��ت. به س��یاق همه بیانیه  هایی از این دست، 
99 درصد محتوای بیانیه به بیان کیستی و سابقه 
کار س��ردار حجازی پرداخته ب��ود و فقط در یک 
خط، بیان ش��ده بود که: »در اث��ر عارضه قلبی به 
درجه رفیع ش��هادت نائل آمد و ب��ه خیل عظیم 
شهیدان پیوست « و آیا انتظار این است که مردم 
و هر مخاطب دیگری، از خودش نپرسد که چطور 
»عارضه قلبی« و »ش��هادت« با هم جمع ش��ده 

است؟ خیلی ساده است که این سؤال برای مردم 
پیش بیاید که دلیل این عارضه قلبی چه بوده که از 
وصف »شهادت« استفاده می شود؟ و سؤال مهم تر 
افکار عمومی این است که مگر چه اتفاقی افتاده که 

به ما نمی گویند؟
اطلاعیه نویس��ی  ها باید تغییر کند. اطلاعیه برای 
اعلام یک خبر درگذش��ت، بای��د در مورد همین 
خبر اصلی، یعنی چرایی و چگونگی فوت صحبت 
کند. اینکه س��ردار چه کرده، باید در موارد بعدی 
بیان ش��ود. اطلاعیه فوت، بیانیه معرفی فرد، آن 
هم سرداری شناخته شده نیست. توجه کنید که 
اگر آن اطلاعیه شامل نکات زیر می بود که سردار 
در ساعت فلان حالش بد شده، به بیمارستان فلان 
منتقل شده، عملیات احیا جواب نداده و در نهایت 
در ساعت فلان درگذشته است و نظر تیم پزشکی 
در مورد علت اصلی فوت فلان است. این مدل بیان 
جزئی، اعتمادآفرین است و از دست به دست شدن 
شایعات و دادن بهانه دست رسانه های بیگانه هم 

پیشگیری می کند.
سوم؛ نشر توئیت فرزند ش��هید همت نادرست 
بود و ب��دون هماهنگی هم زده ش��د و بعد گرچه 
حذف ش��د، اما تأثیر خود را در آشفتگی خبری 

آن شب گذاشت.
 زمینه های بیرونی ایجاد شبهه

اول؛ اکانت های مش��کوک اس��رائیلی در توئیتر 
اقدام به انتش��ار جم��لات رازآلود در م��ورد ترور 
سردار حجازی و برخی مقامات دیگر ایران کردند. 
مع الاس��ف برخی کانال ه��ای تلگرام��ی انقلابی 
به ج��ای آنکه ب��ا بی اعتنای��ی از کنار ای��ن ایجاد 
تشویش رد شوند، اقدام به بازنشر آنان کردند. مهم 
نیست در متن بازنشر ادعای اکانت های مشکوک 
عبری زبان، ناس��زا بگوییم، تحلیل خودمان را بار 
کنیم یا قصدم��ان مظلوم نمایی و نمایش خباثت 
آنان باش��د؛ در هر حال نش��ان می دهد ما حتی 
آن قدری هم سواد رس��انه بلد نیستیم که تریبون 
دشمنان قسم خورده مان نشویم. آیا نهاد و سازمان 
مربوطه می تواند مدام تکذیب کند و بیانیه بدهد 
یا ما هم باید آن قدری بلد باشیم که به هر خبری 

ضریب ندهیم؟
دوم؛ شایعه پراکنی رسانه های ضدایرانی که چون 
مگس��ان روی زخم خبررس��انی های پراشکال ما 
می نشینند. آنها هستند و نمی توان حذف شان کرد، 
بلکه ما باید خود و مردم را به لحاظ دانش رسانه ای 

قوی کنیم تا تأثیر آنان کم و کمتر شود. 

بررسی چرایی شکل گیری برخی شایعات پیرامون عروج جانشین فرمانده نیروی قدس سپاه پاسداران

اطلاعیه نویسی  ها باید تغییر کند 

اطلاعیه نویس�ی  ها باید تغییر 
کند. اطلاعیه ب�رای اعلام یک 
خبر درگذش�ت، باید در مورد 
همین خبر اصلی، یعنی چرایی 
و چگونگی فوت صحبت کند. 
اینکه س�ردار چه ک�رده، باید 
در م�وارد بع�دی بی�ان ش�ود

وقتی دانش رس�انه و س�واد آن در میان جامعه فراگیر 
نش�ده، ناگزیر ابزار مربوط�ه را بای�د از مقابل مخاطب 
برداری�م! توئیت�ر، اینس�تاگرام، تلگ�رام، واتس�اپ، 
کلاب ه�اوس، خبرگزاری ه�ا، روزنامه ها، هم�ه و همه 
ابزارهای رسانه ای هستند. ساده  ترین راه آن است که 
این ابزار را ممنوع کنیم و از مقابل مخاطب برداریم. اما 
آیا این ممنوعیت  ها ثمربخش ب�وده و به طور کامل راه 
دس�تیابی به آن ابزار را می بندد؟ از سویی آیا می توان 
مردم را از حق دس�تیابی به ابزارهای روز محروم کرد؟ 
و نکته دیگر آنکه این ابزار ها کارکردهای بسیار مفیدی 
ه�م دارند و چ�را بای�د خ�ود را از آنها مح�روم کنیم؟

۱8 فروردین یک خبر ابلاغ منتشر شد؛ ابلاغ دستورالعمل 
»الزامات ارتقای س��واد فضای مجازی در ح��وزه محتوا و 
خدمات فرهنگی فضای مجازی« از س��وی ش��ورای عالی 
فضای مجازی به وزارت ارش��اد. این دستورالعمل در قالب 
لایحه ای به مرک��ز ملی پیش��نهاد و پس از ط��ی مراحل 
تصویب خواهی، به وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی ابلاغ شد. 
بر اساس این دس��تورالعمل، کارگروهی متشکل از رئیس 
مرکز توس��عه فرهنگ و هنر در فضای مج��ازی به عنوان 
رئیس کارگروه، معاون ذی ربط مرکز به عنوان دبیر کارگروه 
و عضویت نمایندگان، مرکز ملی فضای مجازی، س��ازمان 
صداوسیما، نیروی انتظامی، س��ازمان تبلیغات و اشخاص 
مشمول دستورالعمل به پیشنهاد اعضای کارگروه و تأیید 

رئیس مرکز ملی فضای مجازی تشکیل خواهد شد.
س��یدجلال فیاضی کارشناس رسانه و مش��اور عالی بنیاد 
فرهنگی هنری بین المللی امام رضا)ع(، درباره اقداماتی که 
برای ارتقای سواد رسانه انجام شده  و مسائلی که مانع ارتقا 
و گستردگی آن می شود، پاسخگوی پرسش های ایرناپلاس 

بود. اهم صحبت های او را بخوانید.
*هنوز با نقطه قابل قبول برای سطح سواد رسانه ای مردم 
فاصله زیادی داریم. شاید یکی از دلایل عمده ضعف در این 
حوزه این باشد که بیش��تر تمرکز مسئولان در کشور روی 
محدودیت و فیلتر بوده  تا آموزش رسانه ای مردم. این روند 
موجب تمایل به استفاده از فیلترشکن  ها می شود که نه تنها 
حرص جامعه را به ش��بکه های اجتماعی بیش��تر می کند، 
بلکه با ورود فیلترشکن  ها دسترسی به صفحات، کانال  ها و 

گروه های نامناسب بیشتر می شود.
*در آموزش سواد رسانه ای باید از اصول روانشناسی استفاده 
شود؛ یعنی اگر آموزش رسانه ای را به گونه ای ارائه کنیم که 

خود، انگیزه بیشتری برای دسترسی به صفحات نامناسب 
فراهم کند، نقض غرض می شود. باید از شیوه های مناسب 

برای آموزش سواد رسانه ای استفاده کرد.
*یکی از مهم  ترین وظایف م��ردم، علاقه مندان و نهادهای 
مسئول، بالا بردن میزان تولیدات در فضای مجازی است. 
فضای مجازی این روز ها اپلیکیشن های تلگرام، اینستاگرام 
و دیگر موارد است که به تازگی کلاب هاوس هم به آن اضافه 
شده . مسئله ای که وجود دارد اینکه، برای تولید مناسب در 
این شبکه  ها چه کرده ایم؟ به نسبتی که آنها برای جذب و 
نگهداری مخاطب برنامه ریزی می کنند، ما هم باید تولید 
محتوای خوب داشته  باشیم. باید از تکنیک های روانشناسی 

برای جذب و نگهداری مخاطب استفاده کنیم.
* معمولاً خود را برای پدیده های جدید آماده نمی کنیم، بعد 
که با آنها مواجه شدیم، ابتدا تلاش می کنیم آن را محدود 
کنیم. زمانی که واقعیت خود را به ما تحمیل کرد، دنبال این 
هستیم که زیرس��اخت  هایی برای آگاه سازی بیشتر مردم 
تهیه ش��ود. همین س��هل انگاری تاریخی موجب شده که 
ناگهان با ش��بکه اجتماعی مواجه می شویم، که در جامعه 
هیچ گونه آمادگی برایش ایجاد نشده و به طور طبیعی آثار 

خود را بر جامعه تحمیل می کند.
*از نظر فرهنگ سواد رسانه ای، شورای عالی فضای مجازی 
در این حوزه مس��ئول اس��ت. س��ازمان تبلیغات اسلامی، 
سازمان اوقاف، دانش��گاه ها، حوزه های علمیه و آموزش  و 
پرورش، کانون پرورش فکری کودکان و نوجوانان و... همه 

وظیفه دارند که در حوزه خود، رسالت شان را انجام دهند.
* در مورد کودکان نخستین مسئولیت متوجه والدین است 
که با شیوه تربیتی متناسب با خانواده خود، فرزندان شان را 
نسبت به این مسئله آگاه کنند. پس از آن وزارت آموزش  و 
پرورش، کانون پرورش فکری کودکان و نوجوانان و سازمان 
صدا و سیما در برنامه های ویژه کودکان و نوجوانان می توانند 
در این حوزه مؤثر باش��ند. باید این گونه اقدامات، جذابیت 
لازم را داشته  و بدون دافعه باشد زیرا در آن صورت می تواند 

نتیجه برعکس دهد.

کلاب ه�اوس پدی�ده انتخاب�ات 1400 نیس�ت. کلاب هاوس 
نخبگان�ی اس�ت و اینفلوئنس�ر ها و کنش�گران رس�می 
در آن حض�ور دارن�د و م�ردم ه�م نمی توانن�د پن�ج، 
ش�ش س�اعت ب�رای تعقی�ب ی�ک بح�ث وق�ت بگذارند.

رئیس دانشکده علوم اجتماعی، ارتباطات و رس��انه دانشگاه آزاد 
اسلامی، در وبینار ایرنا با عنوان »نبض انتخابات در دست رسانه های 
رسمی یا شبکه های اجتماعی؟ « ش��رط تأثیرگذاری رسانه های 
رسمی کشور در انتخابات پیش رو را درک تغییر آرایش رسانه ای و 

تطبیق خود با وضعیت جدید دانست.
اکبر نصراللهی در این نشست با بیان این که انتخابات ۱400 حتماً 
مجازی تر از رأی گیری های گذشته است، گفت: در انتخابات 9۲ 
وایبر بود، در 94 تلگرام و در س��ال 96 نامزدهای ه��ر دو جناح و 
هواداران شان با اس��تفاده از لایو اینستاگرام انحصار تصویری صدا 

و سیما را شکستند.
  1400، تکمیل فرآیند مجازی شدن انتخابات

وی  »شرایط اقتصادی، شرایط اجتماعی بیماری کرونا که تبلیغات 
محیطی در مساجد، دانشگاه ها و ورزشگاه ها را ناممکن کرده و تغییر 
مصرف رسانه ای مردم را زمینه ساز تشدید مجازی شدن انتخابات 
امسال دانس��ت « و گفت: در انتخابات امسال فکر می کنم با آمدن 
کلاب هاوس و سایر ابزارها، تکمیل فرآیند مجازی شدن انتخابات 

را داریم که از سال 88 با فیس بوک و توئیتر آغاز شده بود.
استاد دانشگاه آزاد اسلامی تهران مرکز، یکی از پدیده های انتخابات 
96 را راستی آزمایی ادعاهای کاندیدا ها خواند و توضیح داد: در آن 
دوره وقتی نامزد ها مناظره می کردند، قبل از این که حرف ش��ان 
تمام شود، موافقان و مخالفان سند رد یا تأیید سخن آنها را منتشر 
می کردند و درباره صحت یا عدم صحت آنها با عدد و رقم س��خن 
گفته و محتوا منتشر می کردند و فضای مجازی نقش راستی آزمایی 
و نظارت بر ادعاهای کاندیدا ها را بر عهده داشت. پدیده دیگری که 
در 96 داشتیم و در ۱400 هم خواهیم داشت، نظارت شبکه های 

اجتماعی حتی بر دستگاه های رسمی است.
  رسانه های رسمی باید ببینند چه نقشی برای خود قائل 

هستند
نصراللهی با بیان این که هر رسانه به اندازه وزن و مخاطبی که دارد، 
می تواند در مهم  ترین عرصه سیاسی پیش روی کشور )انتخابات 
۱400( نقش ایفا کند، افزود: دیگر مثل گذشته تنها افراد خاصی 
صاحب رسانه نیس��تند. همه رس��انه دارند و فعالند، همه چیز را 
می بینند و امکان انتش��ار خبر و محتوا دارند. در این ش��رایط رمز 
موفقیت رسانه های رسمی نحوه ایفای نقش شان متناسب با شرایط 
جدید و نیز میزان استفاده حرفه ای از شبکه های اجتماعی است. 

آنها باید ببینند چه نقشی برای خود 
قائلن��د؟ می خواهن��د توپ جمع کن 

باشند، فوروارد یا جایگاه دیگر؟
مدیر کل اس��بق اطلاع��ات و اخبار 
شبکه خبر پیشنهاد کرد : رسانه ها از 
کاندیدا ها برنامه بگیرند و با وعده های 
غیرقابل تحقق برخورد کنند. به اعتقاد 
او یکی از وظایف و مسئولیت های ملی 

همه در این دوره، به ویژه رس��انه های رس��می این است که اجازه 
ندهند نامزد ها وعده های محقق نشدنی بدهند.

  اخبار دروغ در انتخابات امسال بیشتر خواهد شد
نصراللهی پیش بینی کرد: شایعات و اخبار دروغ در انتخابات امسال 
بیشتر خواهد شد و وظیفه رسانه های رسمی تولید محتوا و نظارت 
برای جلوگیری از گسترش شایعات است تا انتخابات سالمی داشته 

باشیم و مردم هم تصمیم گیری درستی داشته باشند.
این استاد ارتباطات با بیان این که در کش��ورهای مختلف دنیا با 
روش های مختلف فیلترینگ اعمال می ش��ود، گفت: نمی خواهم 
درباره خوب یا بد بودن فیلترینگ صحبت کنم ولی مسلماً مسئولان 
هر کاری را باید به موقع انجام دهن��د. در مورد فیلترینگ تلگرام، 
اگر قبل از این که بس��تر تعاملات، ارتباطات، تج��ارت و مباحث 
علمی مردم ش��ود، فیلترینگ تلگرام انجام  می شد، کشور هزینه 
کمتری می داد و این کار موفق تر بود اما زمانی این کار انجام شد که 
تلگرام بستر زندگی مردم شده بود و از سوی دیگر هم سامانه های 
داخلی هم تراز تلگرام وجود نداشت و هم مردم به آنها- درست یا 

غلط- اعتماد نداشتند.
وی ادامه داد: درباره کلاب هاوس هم همین مشکل وجود دارد. قبلًا 
ما یک کلاب هاوس ایرانی به نام رادیو گفت وگو داش��تیم که البته 
تریبون همه گفتمان ها از جمله گفتمان های سرخورده نبود و نشد. 
اگر رادیو گفت وگو کارش را خوب انجام می داد، فرصت در اختیار 
کلاب هاوس ق��رار نمی گرفت. با وجود آن ک��ه هنوز کلاب هاوس 
کاربران زیادی ندارد، فیلتر کردن آن دیرهنگام اس��ت، حالا چه 
فیلترینگ آن را اعلام کنند و چه پنهانی فیلترش کنند، به ویژه با 

ورود نسخه اندرویدی این نرم افزار جایگاه خود را پیدا می کند.
  کلاب هاوس پدیده انتخابات 1400 نیست

او در عین حال این که کلاب هاوس پدیده انتخابات ۱400 باش��د 
را رد کرد و در بیان دلایل آن افزود: کلاب هاوس نخبگانی اس��ت 
و اینفلوئنسر ها و کنشگران رسمی در آن حضور دارند و مردم هم 
نمی توانند پنج، شش ساعت برای تعقیب یک بحث وقت بگذارند. 
همچنین متن و تصویرمحور نیست و محدودیت هایی دارد. پس 
نمی تواند پدیده باشد، هرچند به اندازه خود می تواند تأثیرگذار باشد 
و میزان تأثیرگذاری آن علاوه بر ورود نسخه اندرویدی، بستگی به 
این دارد که فیلتر شود یا نه، کنشگران رسمی و نامزد ها چگونه از آن 
استقبال کنند و همین طور این که دیگر اپلیکیشن ها و رسانه های 

رسمی چگونه عمل کنند.

گـزارش

نکته

آنچهرسانههانميگويند

خبـر

انتخابات ۱۴۰۰
 مجازی تر از انتخابات های گذشته خواهد بود 

تمرکز روی فیلترینگ
 یا افزایش دانش سواد رسانه ای؟

ديدگاه وبينار

رسانه های غربی و انفجار موشکی دیمونا
کانال تلگرامی »روزنامه نگاری جدید« یادداشتی به قلم محمود فرجامی در مورد انفجار 
موشکی در نزدیکی تأسیسات هسته ای دیمونای اسرائیل منتشر کرده که در بخشی از آن 

به برخورد رسانه های غربی با این انفجار مهم می پردازد:
هر آدم رسانه ای با اندک دانش ژئوپولتیک می داند که چنان انفجاری نزدیک تأسیسات 
اتمی یک کشور، آن هم نه با بمب گذاری بلکه با شلیک علنی موشک از کشور همسایه چه 
معنایی دارد. یک بمب خبری کامل، فارغ از اینکه رسانه ای این طرفی باشد یا آن طرفی یا 
ژست بی طرفی داشته باشد. اما میزان واکنش رسانه  ها به این مسئله ناچیز است. رویترز که 
»به نقل از منابع آگاهی که نخواستند نامشان فاش شود « هم آمار واقعی کشتگان آبان را 
بهتر از همه می داند )پنج برابر آماری که سازمان عفو بین الملل اعلام کرد( و هم خبر دارد و 
می دهد که ایران یکی از آبشارهای غنی سازی 60 درصدی اش را از مدار خارج کرده، خلاصه 
همان رویترزی که از رگ گردن به همه نزدیک تر است )قبول ندارید؟ بروید از همان منابع 
آگاه بپرسید!( به این خبر بسیار گذرا می پردازد. دیگرانی که صد ها خبر از انفجار نطنز و 
ترور فخری زاده منتشر کرده اند به یکی دو خبر و گزارش اکتفا می کنند و در گزارش کیوان 
حسینی برای بی بی سی درباره این حادثه اصلًا فیلم لحظه انفجار دیده نمی شود... خلاصه 
اینکه واقعیت چیزی ا ست و بازنمایی واقعیت چیزی دیگر. در مستندی درباره ترامپ دیدم 
یکی می گفت رمز موفقیت ترامپ این بود که می دانست در رسانه مهم نیست چه می گویی، 

مهم این است چطور می گویی. این طور می گویند.

نگاهی به کلان داده موج #همه_یکی_هستیم 
در شبکه های اجتماعی 

با اتحاد پیروزیم!

کاربران حامی کاندیداهای مطرح در جریان انقلابی در راستای تحقق شعار وحدت، هشتگ 
همه_یکی_هستیم را در شبکه های اجتماعی داغ کردند.

»وحدت « به عنوان کلیدواژه پرکاربرد این روزهای فعالان انقلابی شبکه های اجتماعی ذیل 
هشتگ همه_یکی_هستیم، پیگیری شده است. نکته ای که نویدبخش اتخاذ استراتژی 
مبتنی بر خرد جمعی، ایس��تادگی بر مبنای مؤلفه های حول گزین��ه اصلح و منطبق با 

ویژگی های رئیس جمهور مطلوب است.
رصد دیتاک در شبکه های اجتماعی نشان می دهد کاربران حامی کاندیداهای مطرح در 
جریان انقلابی، با استفاده از هشتگ های همه_یکی_هستیم، وحدت_کبیر، کلان موضوع 
وحدت را مورد حمایت قرار داده اند و آن را رمز موفقیت و غلبه گفتمان مطلوبیت و عبور از 

مشکلات کشور می دانند.
در بس��تر توئیتر، کاربران تا صبح ۲9 فروردین با 9/5۲ هزار توئیت، 6/43 هزار ریتوئیت، 

9/۱4۲ هزار لایک و ۲۲0۲ پست در ساعت موضوع وحدت را پیگیری کرده اند.
این موضوع و هش��تگ در فضای تلگرام با یک میلیون بازدید مخاطبان همراه شده و در 
بستر خبر 6۱5 محتوا را به خود اختصاص داده اس��ت. پایگاه های خبری با ۲49 مطلب، 
روزنامه  ها با ۱۱۱ محتوا و خبرگزاری  ها با ۲55 متن، به این موضوع پرداخته و درباره آن 

کنشگری داشته اند.


