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كتاب زندگي

برندهاي ايراني را
با داستان‌هاي امضادار معرفی کنیم

نگاهي به كتاب »داستان‌هايي براي برندسازي«

  حسن بنانج
يكي از دغدغه‌هاي هميشگي من اين بوده اس�ت كه چگونه مي‌توان در دنياي امروز كه رسانه‌هاي 
سنتي و مدرن با توسل به روش‌هاي جذاب و البته پرهزينه، مخاطب را در سيطره خود دارند، نظر او 
را به برند موردنظرمان جلب كنيم. اين سؤال در كتابي با نام »حس برند« كه آن را در سال 92 ترجمه 
كردم و به طبع رساندم، از يك منظر پاسخ داده شد. مارتين ليندسترم در اين كتاب، دنيايي پرهياهو 
از تبليغات را تصوير مي‌كند كه مخاطب را براي انتخاب دچار س�ردرگمي كرده است. بنابراين جلب 
نظر او در اين دنيا، كار دش�واري اس�ت. او روش جديد و مؤثري را براي تأثيرگذاري در اين موقعيت 
پيشنهاد مي‌دهد: اس�تفاده از ساير حواس انس�ان براي ارتباط بيش�تر و عميق‌تر مخاطب با برند. 
او تأكيد مي‌كند كه علاوه بر حواس ش�نيداري و ديداري )كه در تبليغات امروز محوريت بيش�تري 
دارد(، بايد س�اير حواس مخاطب را نيز درگير كرد. با اين رويكرد، اثربخشي برنامه‌ها در تبليغات و 
برندسازي مضاعف شده و به هم‌افزايي منجر خواهد ش�د. حالا اما در ادامه آن جست‌وجو به كتابي 
از »ديويد آكر« مي‌رسيم كه همان سؤال را با رويكردي مش�ابه اما روشي متفاوت پاسخ داده است. 
او پيش�نهاد داده اس�ت كه با افزايش درگيري عاطفي و حس�ي مخاطب با موضوع، مي‌توان توجه 
مخاطب را به برند و محصول خ�ود جلب كرد. اين درگيري عاطفي با خلق داس�تان‌هايي كه امضاي 
برند را دارند، امكانپذير است. امضاي برند همان پيام راهبردي برند است كه اگر از طريق داستان‌ به 
مخاطب منتقل شود، به دليل جذابيت‌هاي داستان، او را بيشتر و عميق‌تر با خود همراه خواهد كرد. 

از ميان موضوعات مختلفي كه در اين كتاب مورد بحث 
قرار گرفته است، به نظرم دو موضوع بسيار محوري است 
و براي اينكه خوانندگان نتيجه بهت��ری از مطالعه اين 
كتاب بگيرند، بهتر است كه به آنها توجه ويژه‌اي داشته 
باش��ند. موضوع اول، بحث حقايق و نحوه به كارگيري 
آن در داس��تان اس��ت و دومي هم موضوع شبكه‌هاي 
اجتماعي و تأثير آن در اثربخشي و انتشار داستان‌هاي 

امضادار است. 
ديويد آكر در اين كتاب تأثيري كه »داس��تان« بر جاي 
مي‌گذارد را با ميزان اثربخشي »حقايق« مقايسه مي‌كند. 
حقايق در واقع همان نكات كاربردي يا توانايي‌هاي يك 
محصول يا خدمت هس��تند كه مي‌توان در معرفي آن 
خدمت يا محصول از آنها اس��تفاده كرد. اما موضوع اين 
اس��ت كه حقايق به تنهايي امكان اثربخش��ي چنداني 
ندارن��د. اينكه برند ش��ما چه قابليت‌هاي��ي دارد، فقط 
مي‌تواند مدت كوتاهي ذهن مخاطب را به خود مشغول 
كند، اما در ياد او نخواهند ماند. براي ماندگار ش��دن به 

حلقه‌اي مفقوده نياز است. 
حقايق يا »فكت‌ها« ابزار اصلي در حرفه روزنامه‌نگاري 
هس��تند. روزنامه‌نگار به كمك اين ابزار گزارش خود را 
تهيه مي‌كند. او نحوه استفاده از اين فكت‌ها را مي‌داند 
و تلاش مي‌كند با كنار هم گذاش��تن آنها مخاطب را به 
نتيجه مورد نظر خود هداي��ت كند و در نهايت تأثيرش 
را بر او بگذارد. نحوه بيان حقايق و ايجاد ارتباط معنادار 
ميان آنها است كه يك متن و گزارش تأثيرگذار را شكل 
مي‌دهد. هرچه ارتباط ميان حقايق دقيق‌تر و جذاب‌تر 
بيان شود، علاقه مخاطب براي پيگيري ماجرا نيز بيشتر 
خواهد شد. هنر او ايجاد ارتباطي منطقي ميان حقايق 
است. شايد بسياري از مخاطبان از وجود اين حقايق آگاه 
باشند، اما روزنامه‌نگار تلاش مي‌كند كه از اين حقايق يك 
داستان يا  چيزي شبيه به آن خلق كند. هرچه داستان 
او جذاب‌تر و گيراتر باشد، پيام موردنظرش نيز مؤثرتر و 

عميق‌تر بر جان مخاطب خواهد نشست. 
در داستان‌گويي هم از همين قاعده پيروي شده است. 
با ارائه پيش‌زمين��ه به فكت‌هايي ك��ه در اختيار داريم 
و افزودن كمي جزئي��ات از فضاي موج��ود، مي‌توانيم 
يك داستان خلق كنيم. داس��تاني كه از حقايق اوليه، 
جذابيت، اعتبار و اثربخش��ي بيش��تري داشته باشند. 
بنابراين داستان‌ها از نظر نمود يافتن، فعال كردن، ارائه 
اطلاعات، ايجاد مشاركت، متقاعد كردن، الهام‌بخشي و 

ساير زمينه‌ها بر حقايق برتري دارند. 

منظور از داستان‌ امضادار هم در واقع داستاني است كه 
متعلق به برند بوده و از ويژگي‌هاي خاص برند نش��ئت 
گرفته است. امضا در واقع همان خصايص يا ويژگي‌هاي 
برند است كه آن را از ساير برندها متمايز كرده و پيامي را 
كه مختص برند است، به مخاطب مي‌دهد. اين پيام بايد 
به گونه‌اي خلاقانه در داستان گنجانده شود تا مخاطب 
آن را در محيط خودماني و صميمي داستان‌ پذيرا شود. 
اما آيا فقط خلق يك داستان امضادار جذاب كافي است؟

ديويد آكر در اين كتاب همچنين به رسانه‌هاي نوظهور از 
جمله شبكه‌هاي اجتماعي اشارات زيادي دارد. موفقيت 
بيشتر داستان‌هايي كه او در اين كتاب از آنها ياد كرده 

است، در شبكه‌هاي اجتماعي نمود بيشتري دارند. 
در كشور ما با وجودي كه ترجمه يا تأليف‌هاي زيادي در 
حوزه برندسازي توليد و عرضه ش��ده است، اما موضوع 
برندسازي براي ما هنوز مقوله‌اي غريب است. تبليغات 
و ايجاد تمايز از طريق برندس��ازي معم��ولاً در فضايي 
صورت مي‌گي��رد كه تن��وع برندها و محص��ولات زياد 
بوده و ميان آن��ان رقابت وجود داش��ته و در عين حال 
روش‌هاي برندس��ازي س��ال‌هاي به كار گرفته و حتي 
محلي‌سازي نيز شده باشند. اما در كشور ما كه به دلايلي 
نظير محدوديت‌هاي توليد و عدم دسترسي گسترده به 
بازارهاي جهاني يا  دولتي ب��ودن برخي صنايع، چنين 
فضايي وجود ندارد، به تبع قواعد بازي هم مانند س��اير 
كش��ورهاي صاحب برندهاي برتر، به نح��وي دقيق و 
فرايندي رعايت نمي‌ش��ود. پس چه باي��د كرد؟ به نظر 
مي‌رسد شيوه‌اي كه در كتاب پيش رو تشريح شده است، 

گزينه‌اي براي حل اين مشكل باشد. 
 اگرچه برنامه‌ريزي دقيق و اجراي مراحل روشمند براي 
خلق برندهاي قدرتمند در كش��ور ما غيرقابل اجتناب 
است، اما شايد بتوان با توسل به شيوه‌هايي نظير آنچه 
آكر در اين كتاب آموخته است، به نحوي دشواري‌هاي 
مراحل مورد اشاره را كاهش داده و آن را به مكملي براي 

افزايش اثربخشي روش علمي تبديل كرد. 
متأسفانه در كشور ما نوعي وازدگي و نااميدي نسبت به 
برندهاي ايراني وجود دارد. اين در حالي است كه كيفيت 
برخي از محص��ولات ايراني قابل رقابت ب��ا نمونه‌های 
خارجي است. پس چرا اقبالي به برندهاي ايراني وجود 
ندارد؟ يكي از مسيرهايي كه مي‌توان از طريق آن ارتباط 
برندهاي ايراني را ب��ا مخاطب بهبود ي��ا  حتي تعميق 

بخشيد، استفاده از داستان‌هاي جذاب است. 
اتقاقاً اين روش، نسبت به ساير روش‌هاي ديگر كه ريشه 
منطقي و فرايندي دارند، در فضاي كسب و كار كشور ما 
مؤثرتر اس��ت. مردم ما در تاريخ كهن و شيوه ارتباطات 
اجتماعي و همچنين تعاملات قوم��ي و فاميلي خود با 
قصه‌گويي و روايتگري عجين ش��ده‌اند. تاريخ و ادبيات 
فارسي مملو است از حكايات و روايات بي‌نظير كه همه 
نوع ژانر از حماسي و عرفاني تا پندآموز و عاشقانه را در 
آثاري مثل شاهنامه، مثنوي، بوستان و حتي متقدم‌تر 
نظير داستان‌هاي هزار و يك شب پوشش مي‌دهد. اين 
حافظه و ذهنيت تاريخي بستري است كه مي‌توان از آن 
در هر حوزه مرتبطي به ويژه ارتباطات و برندسازي بهره 
برد. بنابراين متخصصان حوزه برندسازي وطني علاوه 
بر به كارگيري روش‌هاي قديمي‌تر و )روشمندتر( اين 
حوزه، مي‌توانند در اين عرصه با شيوه‌اي كه آكر در اين 
كتاب تشريح كرده است نيز عمل كنند. البته اينكه در 
فرهنگ ايراني چه نوع داس��تان‌هايي با چه محوريتي 
توانايي تأثيرگذاري بيشتري دارند و در عين حال پيوند 
دادن اين داستان‌ها با ويژگي‌هايي كه برند ما را متمايز 

كرده نيز به همان اندازه داراي اهميت است. 

در كش�ور ما نوعي وازدگي و نااميدي 
نسبت به برندهاي ايراني وجود دارد. 
اين در حالي اس�ت كه كيفيت برخي 
از محص�ولات ايراني قاب�ل رقابت با 
نمونه‌ه�ای خارجي اس�ت. پس چرا 
اقبالي به برندهاي ايراني وجود ندارد؟ 
يك�ي از مس�يرهايي كه مي‌ت�وان از 
طريق آن ارتباط برندهاي ايراني را با 
مخاطب بهبود يا  حتي تعميق بخشيد، 
استفاده از داس�تان‌هاي جذاب است

سبك مراقبت

يكي از آسيب‌هاي متاركه والدين، 
بروز احساس گناه در وجود كودكان 
است. بچه‌ها اغلب تعجب مي‌كنند 
كه چرا طلاق در خانواده آنها اتفاق 
مي‌افت�د. آنه�ا ب�ه دنب�ال دلايلي 
مي‌گردند و ب�ه اين فك�ر مي‌كنند 
ك�ه آيا والدين‌ش�ان ديگ�ر آنان را 
دوس�ت ندارند يا مبادا خودش�ان 
كار اش�تباهي انج�ام داده‌ان�د. 
احس�اس گناه فش�ار رواني بچه‌ها 
را افزايش مي‌دهد و مي‌تواند منجر 
ب�ه افس�ردگي، اس�ترس و س�اير 
مشكلات مربوط به سالمتي شود

بچه‌هاي طلاق در ورطه آسيب‌ها

وقتي والدين رها مي‌شوند و فرزندان گرفتار!

   تضعيف عملكرد تحصيلي فرزندان
طلاق براي همه اعضاي خانواده س��خت اس��ت. براي 
كودكان، تلاش براي درك پويايي در حال تغيير خانواده 
ممكن اس��ت آنها را منحرف و گيج كن��د. اين وقفه در 
تمركز روزانه آنها مي‌تواند به اين معني باش��د كه يكي 
از اثرات طلاق بر فرزندان در عملك��رد تحصيلي آنها و 
تضعيف آن ديده مي‌ش��ود. هرچه كودكان حواس‌شان 
پرت‌تر باش��د، احتم��ال اينكه نتوانن��د روي درس‌ها و 
كارهاي مربوط به مدرس��ه تمركز كنند، بيشتر است. 
البته از دست دادن علاقه به فعاليت‌هاي اجتماعي را نيز 

نبايد از قلم انداخت. 
   اخلال در تعاملات و ارتباطات اجتماعي

تحقيقات حاكي از آن است كه طلاق مي‌تواند بر تعاملات 
اجتماعي فرزندان نيز تأثير بگذارد. كودكاني كه خانواده 
آنها طلاق را پشت سر مي‌گذارند، ممكن است مشكل 
بيشتري در برقراري ارتباط با ديگران داشته باشند. به 
طوري كه تمايل دارند تماس‌ه��ا و ارتباطات اجتماعي 
كمتري داش��ته باش��ند. گاهي اوقات بچه‌ها احساس 
ناامني و فكر مي‌كنند كه آيا خانواده آنها تنها خانواده‌اي 
است كه طلاق گرفته است؟ به واسطه دشواري انطباق 
با تغيير در پي طلاق، كودكان مي‌توانند تحت تأثير قرار 
گيرند و مجبورند ياد بگيرند خود را با تغييرات، بيشتر و 

بيشتر وفق دهند. 
   احساس غرق شدن و حساسيت عاطفي

طلاق مي‌تواند انواع مختلفي از احساسات منفی را براي 
خانواده به ارمغان بياورد. احساس از دست دادن، خشم، 
سردرگمي، اضطراب و بسياري موارد ديگر، همه و همه 
ممكن است از اين انتقال ناشي ش��وند. طلاق مي‌تواند 
باعث شود كودكان احساس غرق ش��دن و حساسيت 

عاطفي كنند. كودكان نياز به خروجي براي احساسات 
خود دارند، نياز به كسي كه با او صحبت كند، كسي كه 
به او گوش دهد و... . كودكان ممكن است از طريق نحوه 
پردازش احساسات خود اثرات طلاق را احساس كنند. 
شايان ذكر است كه رويدادهاي جديد خانواده، خانه يا 
وضعيت زندگي جديد، مدارس، دوستان و موارد ديگر، 
همگي ممكن اس��ت تأثير داشته باش��ند و به تبع آن، 

كودكان از منظر عاطفي نيز حساس‌تر مي‌شوند. 
   عصبانيت و تحريك‌پذيري

عصبانيت و تحريك‌پذيري نيز از آثار طلاق اس��ت. در 

برخي موارد، جايي كه كودكان احساس مي‌كنند تحت 
تأثير قرار مي‌گيرند و نمي‌دانند چگونه به تأثيراتي كه در 
طول طلاق احساس مي‌كنند پاسخ دهند، ممكن است 
عصباني يا تحريك‌‌پذير شوند. خشم آنها ممكن است به 
طيف وسيعي از علل درك‌شده هدايت شود. كودكاني 
كه طلاق را پردازش مي‌كنند ممكن اس��ت خشم خود 
را نس��بت به والدين، خود، دوستانشان و ديگران نشان 
دهند. در حالي كه براي بسياري از كودكان اين عصبانيت 
پس از چند هفته از بين مي‌رود. اگر ادامه يابد، بايد توجه 
داشت كه اين ممكن است يك اثر طولاني مدت طلاق 

روي فرزندان باشد. 
   احساس گناه در كودكان

يكي از ديگر آس��يب‌هاي متاركه والدين، بروز احساس 
گناه در وجود كودكان است. بچه‌ها اغلب تعجب مي‌كنند 
كه چرا طلاق در خانواده آنها اتفاق مي‌افتد. آنها به دنبال 
دلايلي مي‌گردند و به اين فكر مي‌كنند كه آيا والدين‌شان 
ديگر آنان را دوست ندارند يا مبادا خودشان كار اشتباهي 
انجام داده‌اند. اين احس��اس گناه يكي از تأثيرات رايج 
طلاق روي فرزندان اس��ت، اما مي‌تواند به بس��ياري از 
مسائل ديگر نيز منجر شود. احساس گناه فشار رواني را 
افزايش مي‌دهد و مي‌تواند منجر به افسردگي، استرس 
و ساير مشكلات مربوط به سلامتي شود. ارائه راهكار و 
مشاوره براي كودك به منظور درك نقش خود در طلاق 

مي‌تواند به كاهش اين احساس گناه كمك كند. 
   گرايش به بزه و رفتارهاي مخرب

وقتي والدي��ن بچه‌ها طلاق مي‌گيرن��د، تعارضات حل 
نشده ممكن است منجر به خطرات غيرمنتظره آينده 
شود. تحقيقات نشان داده است كودكاني كه در 20 سال 
گذشته طلاق را تجربه كرده‌‌اند، بيشتر احتمال دارد در 

بزهكاري‌ها ش��ركت كنند و از طريق رفتارهاي مخربي 
كه به سلامت كودك آسيب مي‌رساند، سركشي كنند و 
به سيگار كشيدن گرايش پيدا كنند. افزايش مشكلات 
سلامتي از ديگر مسائل پيش روي فرزندان طلاق است. 
روند ط�الق و اثرات آن بر فرزندان مي‌تواند اس��ترس‌زا 
باشد. رويارويي با اين مس��ائل مي‌تواند عوارض خود را 
داشته باشد، از جمله مش��كلات فيزيكي. كودكاني كه 
طلاق را تجربه كرده‌‌اند، درك بالاتري نسبت به بيماري 
دارند كه مي‌تواند ناشي از عوامل زيادي از جمله مشكل 
در خوابيدن باشد. همچنين، علائم افسردگي مي‌تواند 
در آنها ظاهر شود و اين احساس، از دست دادن بهزيستي 

را تشديد و علائم سلامتي را بدتر مي‌كند. 
   از دست دادن اميد به زندگي و آينده

از دس��ت دادن ايمان به كانون گرم خان��واده و اميد به 
ازدواج براي فرزندان طلاق، از ديگر آسيب‌هاي پايان يك 
زندگي زناشويي توسط زن و مرد خانه است. پژوهش‌هاي 
انديشمندان و متفكران نش��ان داده است كودكاني كه 
طلاق والدين را تجربه كرده‌ان��د، در روابط خود نيز در 
آينده دچار مشكل می‌شوند و احتمال طلاق در زندگي 
مشترك آنها نيز بالاست. برخي تحقيقات نشان مي‌دهد 
كه اين تمايل به طلاق ممكن است دو تا سه برابر كودكاني 
باشد كه از خانواده‌هاي غيرطلاق گرفته هستند. با اين 
حال، در حالي كه اينها برخي از تأثيرات حتمي طلاق بر 
فرزندان است، خانواده‌ها بيشتر و بيشتر درك مي‌كنند 
كه طلاق چقدر براي فرزندانشان و همچنين خودشان 
استرس‌زا است. برخي خانواده‌ها هم شروع به روي آوردن 
به خدمات مش��اوره‌اي كرده‌اند و به دنبال كمك براي 

يافتن راهي مسالمت‌آميز به جاي طلاق هستند.
familymeans. org :ترجمه و تنظيم از

وقتي والدين بچه‌ها طلاق مي‌گيرند، 
تعارض�ات حل نش�ده ممكن اس�ت 
منجر به خط�رات غيرمنتظره آينده 
ش�ود. تحقيقات نش�ان داده اس�ت 
كودكاني كه طلاق را تجربه كرده‌‌اند، 
بيش�تر احتمال دارد در بزهكاري‌ها 
ش�ركت كنند و از طري�ق رفتارهاي 
مخربي كه به سالمت كودك آسيب 
مي‌رساند، سركش�ي كنند. افزايش 
مش�كلات سالمتي از ديگر مسائل 
پي�ش روي فرزن�دان طالق اس�ت

   ناديا اسماعيلي
طلاق تأثير قابل توجهي بر زندگي ه�ر فرد و همچنين تأثير قابل تأملي ب�ر وضعيت مالي- اجتماعي 
خانواده‌ها دارد. طبق تحقيقات، طلاق در خانواده‌هايي كه وضعي�ت اجتماعي- اقتصادي پايين‌‌تري 
دارند و همچنين در خانواده‌هايي كه پريشاني رواني بالا و اختلال دارند، شيوع بيشتري دارد. طلاق 
كه در كشورهاي غربي رايج‌تر است، تقريباً نيمي از ازدواج‌ها را خاتمه داده و زندگي‌ها را با فروپاشي 
روبه‌رو مي‌س�ازد. معمولاً هم با جدايي عاطفي يا رواني پيش مي‌آيد و سپس با جدايي قانوني خاتمه 

مي‌يابد. طلاق هرگز يك رويه آماده نيس�ت، بلكه نتيجه طي مراحل عاطفي تا قانوني است. گاهي در 
هر رابطه منتج ش�ده به جدايي، يك معترض وجود دارد كه خواهان طلاق اس�ت، در حالي كه طرف 
ديگر رابطه طلاق نمي‌خواهد. هميش�ه و در همه حال مشكلات زناشويي به درك نادرست و باورهاي 
غيرمنطقي يكي از زوجين مربوط مي‌شود. بسيار مهم اس�ت كه در نظر داشته باشيم جدايي تقصير 
يكي از طرفين نيست بلكه نياز به طي روند طولاني مدت طلاق دارد. اما در اين ميان فرزندان از طلاق 
والدين آسيب زيادي مي‌بينند؛آسيب‌هاي بيشماري كه برخي از مهم‌ترين آنها را در ادامه مي‌خوانيم. 

راهنما

در روزگار ما همه از خانواده مي‌گويند و دغدغه‌ 
خان�واده را دارند؛ جامعه‌شناس�ان اولين حلقه‌ 
ش�كل‌گيري بنيان جامعه را خانواده مي‌دانند؛ 
روانشناس�ان ريش�ه‌ حالات رواني انسان‌ها را 
در خانواده جس�ت‌وجو مي‌كنند. دانش�مندان 
تربي�ت، نقط�ه‌ عزيم�ت تربي�ت را خان�واده 
مي‌دانند و مصلح�ان اجتماعي ه�ر نوع تحول 
صلاح‌گرايان�ه را منوط ب�ه خان�واده مي‌دانند. 
به‌راس�تي خانواده چق�در اهمي�ت دارد؟ نظر 
اسالم در اين باره چيس�ت؟ و چگونه مي‌توان 
ش�الوده‌ خانواده را محكم ك�رد؟... آنچه در پي 
مي‌آيد گزيده‌اي از فرمايش�ات راهبردي مقام 
معظم رهبري درباره خانواده و اهميت آن است 
كه به نقل از » KHAMENEI. IR « آورده‌ايم. 

   
1- همچنان كه بدن انسان از سلول‌ها تشكيل شده 
كه نابودي و فساد و بيماري سلول‌ها به طور قهري و 
طبيعي، معنايش بيماري بدن است و اگر توسعه پيدا 
كند به جاهاي خطرناكي براي كل بدن انسان منتهي 
مي‌شود، همينطور جامعه هم از سلول‌هايي تشكيل 
شده كه اين سلول‌ها خانواده‌اند. هر خانواده‌اي يكي 
از س��لول‌هاي پيكره‌ اجتماع و بدنه‌ اجتماع اس��ت. 
وقتي اينها س��الم بودند، وقتي اينها رفتار درس��ت 
داش��تند، بدنه‌ جامعه، يعني آن پيكره‌ جامعه سالم 

خواهد بود. 
2-  اگر در جامعه‌اي خانواده مس��تحكم ش��د ، زن و 
ش��وهر حقوق يكديگر را رعايت كردند ، با هم اخلاق 
خوش داش��تند، س��ازگاري نمودند و با همكاري هم 
مش��كلات را برطرف و فرزندان را تربي��ت كردند، به 
صلاح خواهد رس��يد و نجات پيدا خواه��د كرد و اگر 
مصلحي در جامعه باش��د مي‌تواند اينط��ور جوامع را 

اصلاح نمايد. اگر خانواده‌اي نبود، بزرگ‌ترين مصلحين 
هم بيايند نمي‌توانند جامعه را اصلاح كنند. 

3- هر كش��وري كه در آن بنيان خانواده مس��تحكم 
باشد، بسياري از مش��كلات آن كش��ور، به خصوص 
مشكلات اخلاقي و معنوي آن به بركت خانواده‌ سالم و 

مستحكم برطرف مي‌شود يا اصلًا به وجود نمي‌آيد. 
4- تشكيل خانواده اگر به شكل سالمي صورت بگيرد 
و اخلاق حاكم بر زوجين، صحيح و منطقي و منطبق 
با اصول ش��رع با آنچه خداوند معين فرموده باش��د، 
اين پايه‌ اصلاح جامعه است و پايه‌ سعادت همه افراد 

جامعه است. 
5- تشكيل بناي خانواده، يك نياز اجتماعي است. اگر 
چنانچه در يك جامعه‌اي، خانواده‌ها درس��ت بودند، 

سالم بودند، استحكام داشتند، تزلزل نداشتند، حدود 
و ثغور خان��واده محفوظ بود، اين جامع��ه مي‌تواند به 
خوبي اصلاح بشود. افرادش مي‌توانند رشد فكري پيدا 
كنند و از لحاظ روحي كاملًا س��الم باشند، مي‌توانند 

انسان‌هايي بدون عقده باشند. 
6-  جامعه‌ بي‌خانواده جامعه‌ آشفته‌اي است، جامعه‌ 
نامطمئني اس��ت.جامعه‌اي اس��ت كه در آن مواريث 
فرهنگي و فكري و عقايد نس��ل‌ها به يكديگر آس��ان 
منتقل نمي‌شود. جامعه‌اي كه در آن تربيت انسان به 
راحتي و رواني صورت نمي‌گيرد. اگر جامعه‌اي خانواده 
نداشته باشد يا خانواده در آن متزلزل باشد. انسان در 
بهترين پرورشگاه‌هاي خود پرورش پيدا نخواهد كرد. 
7- خانواده كه نبود، نوجوان نيس��ت، كودك نيست، 

انسان نيس��ت، مرد و زن صالح نيست، اخلاق نيست، 
انتقال تجربيات مثبت و خوب و با ارزش نسل گذشته 

به نسل بعد نيست. 
8-  جوامع��ي ك��ه در آن خانواده سس��ت و بي‌بنياد 
اس��ت يا خانواده اصلًا تشكيل نمي‌شود يا كم تشكيل 
مي‌شود يا اگر تشكيل ش��د متزلزل است و در معرض 
نابودي و فناس��ت. در اين جوامع مش��كلات رواني و 
عصبي بس��يار بيشتر از آن جوامعي اس��ت كه در آنها 
خانواده‌هايي مستقر هستند و زن و مرد به يك نقطه 

و كانوني متصلند. 
9- خانواده بنياد بسيار مهم و حائز اهميتي است. فايده‌ 
خانواده در تربيت نسل بش��ر و ايجاد انسان‌هاي سالم 
از لحاظ معنوي و فكري و رواني يك فايده‌ منحصر به 

فردي است. هيچ چيز جاي خانواده را نمي‌گيرد.
10- خانواده يك محيط امني اس��ت ك��ه در آن چه 
فرزندان و چه خود پدر و م��ادر مي‌توانند روح و فكر و 
ذهن خود را در اين محيط امن و قابل اعتماد، س��الم 
نگهدارند و رش��د بدهند. وقتي خانواده سس��ت شد، 
نسل‌هايي كه همين‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌طور پشت س��ر هم مي‌آيند، بي 

حفاظند. 
11- اگر خانواده‌‌‌‌‌‌اي در جامعه نباشد، همه تربيت‌هاي 
بشري و همه نيازهاي روحي انس��ان‌ها ناكام خواهد 
ماند زيرا طبيعت و ساخت بشري اينگونه است كه جز 
در آغوش خانواده و در محيط خانواده و در آغوش پدر 
و مادر آن تربيت س��الم و كامل و بي‌عيب و بي‌عقده و 
آن بالندگي لازم روحي پيدا نخواهد شد. انسان زماني 
از لحاظ روحي و عاطفي، صحيح و س��الم و كامل بار 
خواهد آمد كه در خانواده بار بيايد و در خانواده تربيت 
ش��ود. اگر محيط زندگي آرام و مناس��بي در خانواده 
حكمفرما باشد، مي‌توان خاطرجمع شد كه فرزندان از 

لحاظ ساختار عاطفي و رواني سالم هستند. 

جامعه بي‌خانواده جامعه آشفته‌اي است
خانواده و اهميت آن در رهنمودهاي رهبري


