
دولت در ماه‌هاي پاياني اقدامات ريسكي نكند 
بعد از شكست راهبرد برجام و تقويت صادرات غير‌نفتي جهت حل مشكلات اقتصادي، دولت در ماه‌هاي پاياني وعده گشايش 

اقتصادي داده است كه به جهت تنگناي اقتصادي، مردم خواستار پرهيز دولت از سياست‌هاي تعهدزاي ريسكي هستند

88498433سرويس  اقتصادي4

یک‌‌ش��نبه 19 م��رداد 1399 | 19 ذ‌ي‌الحجه 1441 || روزنامه جوان | ‌شماره  5995

سرپرس�ت وزارت صم�ت ک�ه در کاه�ش 
قیمت خودرو در س�ه ماه�ه اخیر ن�اکام بوده، 
این‌ب�ار افزای�ش قیمت‌ه�ا را به زمی�ن گرانی 
ارز مي‌ان�دازد و می‌گوید ش�رایطی ک�ه امروز 
در ب�ازار خودرو مش�اهده می‌ش�ود، ناش�ی از 
افزای�ش ن�رخ ارز اس�ت و هم�ه خودروه�ای 
داخلی و خارج�ی از این قضیه متأثر ش�ده‌اند.

مدرس‌خیابانی در سه ماهی که سرپرستی وزارت 
صمت را برعهده گرفته از خودروسازی و حواشی 
آن دور نبوده است. وی در اردیبهشت‌ماه ارزانی 
قیمت خودرو را به مردم داد: »تا قبل از رسیدن 
به عید فطر حتماً ب��ازار بهتری در بخش خودرو 
خواهی��م داش��ت و اقداماتی ک��ه در این زمینه 
انجام می‌شود اثرگذار خواهد بود و روش فروش 
فوق‌العاده را در ایام عید فطر عملی می‌کنیم.« اما 
این وعده آقای سرپرس��ت در پنجمین ماه سال 

هنوز محقق نشده است.
بازار خرید و فروش خودرو طی هفته‌های اخیر نه 
تنها روی آرامش به خود ندی��ده، بلکه با رقم‌های 
نجومی حتی با رکود معاملات هم روبه‌رو ش��ده 
و به نوعی همه به دنبال ف��روش خودرو، آن هم با 
قیمت‌های بالا هستند. از طرف دیگر مصرف‌کننده 
هم بلاتکلیف‌تر از همیشه در انتظار ثبات قیمت‌ها 

برای خرید خودرو است.
جال��ب اینجاس��ت وزارت صنع��ت ب��ه هم��راه 
خودروسازان با اعلام قیمت‌های جدید از طرح‌های 
فروش فوری خودرو، آن هم در قالب قرعه‌کشی‌هایی 
رونمایی کرد که قرار بود ب��ا اجرای آنها تا حدودی 
تقاضا در بازار مدیریت و قیمت‌ها به سمت منطقی 
شدن حرکت کند. وضعیت بازار اما نشان از آن دارد 
که قرعه‌کشی‌ها هم دردی از بازار دوا نکرده و روند 
صعودی قیمت‌ها در انواع خودروهای داخلی حتی 

بیشتر از وارداتی‌ها هم شده است.

این روزها ب��ازار خرید و فروش خ��ودرو در حالی 
با روند افزایش��ی قیمت‌ها مواجه اس��ت که هنوز 
وزارت صنعت تدبیري جدی ب��رای مدیریت بازار 
نينديش��يده و مدام از افزایش عرضه محصول به 
بازار صحبت می‌کند، اما در عمل شکاف قیمت‌ها از 
کارخانه تا بازار هر روز افزایش ميي‌ابد.  البته قرار بود 
براساس تصمیم سازمان حمایت مصرف‌کنندگان و 
تولیدکنندگان با اعلام قیمت‌های جدید کارخانه، 
بازار فقط مجاز ب��ه افزایش 10 درصدی قیمت‌ها 
نسبت به کارخانه باش��د، اما فروشندگان خودرو 
می‌گویند این بحث فقط در ح��د مصاحبه بوده و 
در عمل هیچ تدبیری ب��رای مدیريت قیمت‌ها در 
بازار خودرو انديشيده نشده است. همین موضوع 
باعث شده با نوسانات قیمت ارز و کاهش خریدار 
معاملات به صفر برس��د و نمایشگاهداران ترجیح 
بدهند واحده��ای خود را زود تعطی��ل كنند و به 

بهانه کرونا راهی خانه شوند.
آنط��ور ک��ه فع��الان خودروس��ازی می‌گوین��د 
مدرس‌خیابانی اعتقادی به سیاست قیمت‌گذاری 
دستوری ندارد و قائل به آزاد‌سازی و تعیین قیمت 
براس��اس نظام عرضه و تقاضاس��ت. مرور برخی 
اظهارنظره��ای او نیز بر این موض��وع که چندان 
به سیاس��ت نرخ‌گذاری دس��توری اعتقاد ندارد، 
صحه می‌گذارد. به عن��وان مثال، مدرس‌خیابانی 
چن��دی پ��س از برگ��زاری دور نخس��ت فروش 
فوق‌العاده خودروس��ازان به نوعی ب��ا کنایه اعلام 
کرد بیش��تر تقاضای ثبت ش��ده در این فروش، 
مختص خودروهایی بوده که فاصله قیمت کارخانه 
و بازار زیادی داش��ته‌اند. برخی کارشناس��ان این 
اظهارنظ��ر سرپرس��ت وزارت صمت را ناش��ی از 
تفکرات وی مبنی بر کارآمد نب��ودن نرخ‌گذاری 
دس��توری می‌دانن��د و معتقدن��د او ب��ه دنب��ال 

کمرنگ کردن چنین سیاس��ت‌هایی، به ویژه در 
صنعت خودروس��ازی اس��ت. اگر چنین باشد و 
مدرس‌خیابان��ی با عبور از فیلتر مجلس ش��ورای 
اسلامی سکاندار وزارت صمت شود، خودروسازان 
احتمالاً یک قدم ديگر به آرزوی خود مبنی بر لغو 

قیمت‌گذاری خودرو نزدیک‌تر خواهند شد.
اخیراً نیز مدرس‌خیابانی در اظهارات جدیدی عدم 
تحقق وعده‌های ارزانی قیمت خودرو را به گردن 
افزایش نرخ ارز انداخته و تأکید کرده شرایطی که 
امروز در بازار خودرو مش��اهده می‌شود، ناشی از 
افزایش نرخ ارز اس��ت و همه خودروهای داخلی 
و خارجی از این قضیه متأثر ش��ده‌اند. مراقبت و 
کنترل نرخ ارز بسیار مهم اس��ت، وگرنه افزایش 
قیمت روی هم��ه کالاها از جمله خ��ودرو اتفاق 
خواهد افت��اد. وی همچنی��ن تأکید ک��رده که 
خودروس��ازان هنوز معتقدند که زیر قیمت تمام 
شده خودرو تولید می‌کنند و زیان انباشته 40هزار 
میلیارد تومانی در ایران‌خودرو و سایپا وجود دارد. 
البته با اقدامات انجام ش��ده اکنون فاصله قیمتی 
بازار و کارخانه کمتر ش��ده و عط��ش افراد برای 

ثبت‌نام نيز کاهش یافته است.
متأسفانه سرپرست وزارت صمت مانند وزرای سابق 
این وزارتخانه در ابتدای کار، خود را درگیر حواشی 
صنعت خودرو کرده است و به جای اینکه دلیل زیان 
خودروسازان و افزایش روزانه هزینه‌های تولید را در 
خود مجموعه خودروسازان جست‌وجو کند، به دنبال 
مقصرانی خارج از این صنعت می‌گردد. سال‌هاست 
که صاحب‌نظران مش��کلات این صنع��ت را بزرگ 
و طویل بودن س��اختار مجموعه‌های خودروساز و 
هزینه‌های مازاد آنها عنوان می‌کنند، اما هیچ‌کدام 
از متولیان این صنع��ت و در رأس آنها وزرای صمت 
نخواسته یا نتوانسته‌اند اصلاحات و کاهش هزینه‌های 

تولید را به درستی انجام دهند.

گرانی خودرو به گردن دلار افتاد
وعده‌های ارزانی قیمت آقای سرپرست محقق نشد

بهناز قاسمی
  گزارش   3

بهانه‌جویی‌های دولت برای توزیع کوپن 
در طول این سال‌ها، هرگاه که بر فش��ار‌ها و تنگناهای اقتصادی افزوده 
شده، بارها بازگشت نظام کوپنی به ‌عنوان راه چاره‌ برای کاهش فشار بر 
طبقات ضعیف و کم‌برخوردار مطرح شده است. اخبراً نیز مجلس طرح یک 
فوریتی را به تصویب رسانده که براساس آن دولت موظف می‌شود کارت 
الکترونیکی)کوپن( را در اختیار اقشار متوسط و ضعیف جامعه قرار دهد 
و کالاهای اساسی و ضروری مردم به صورت سهمیه‌بندی با قیمت ارزان 
در اختیارشان قرار گیرد. معاون اول رئیس‌جمهور در روزهای پایانی هفته 
گذشته از مخالفت دولت با توزیع کوپن در کشور خبر داد و با این توجیه 
که شرایط آنقدر سخت نیست که به سمت کالابرگ برویم، از بهانه‌های 
دولت برای عدم توزیع کوپن در میان اقشار متوسط و ضعیف سخن گفت. 
در خصوص ضرورت‌های توزیع کوپن و دغدغه‌های نمایندگان مجلس، 

ذکر نکاتی ضروری است:
  چرا توزیع کوپن؟

معاون اول رئیس‌جمهور تصور می‌کند که دلیل طرح مجلس برای توزیع 
کوپن کمبود کالاس��ت! جهانگیری در توجیه مخالفت دولت می‌گوید: 
»شرایط فعلی ما به گونه‌اي است که می‌توانیم کالای مورد نیاز مردم را 
به وفور فراهم و توزیع کنیم«. در حالی که هدف مجلس از توزیع کوپن 
به اين دليل اس��ت که امروز بطن جامعه و مردم در شهر‌ها و روستا‌ها در 
تأمین کالا‌های اساسی خود با مشکل رو‌به‌رو هستند و قیمت‌ها هر لحظه 
تغییر می‌کند و بخش اعظمی از مردم قدرت خرید خود را از دست داده‌اند. 
همچنین تأمین کالا‌های اساسی برای مردم كي دغدغه شده است. کالا 
به میزان فراوان وجود دارد، ولی مردم توان خرید آنها را ندارند. براساس 
آماری که مرکز پژوهش‌های مجلس ارائه داده، بخش اعظمی از مردم در 
استفاده از گوشت، مرغ و لبنیات با مشکل رو‌به‌رو هستند و میزان مصرف 
این مواد نسبت به سال‌های قبل کاهش یافته است، به طوری که قدرت 
خرید افراد نسبت به سال ۹۰ به یک‌سوم کاهش یافته است و خانواده‌های 
فقیر بیشتر تحت تأثیر قرار گرفته‌اند. از این‌رو به منظور کمک به اقشار 
آسیب‌پذیر و متوسط جامعه، مجلس طرح توزیع کوپن را با یک فوریت در 
هفته‌های اخیر در مجلس به تصویب رساند تا با توزیع کارت‌های هوشمند 
کالا با قیمت مناسب به دست اقشار ضعیف و متوسط جامعه برسد؛ چراکه 
در حال حاضر تمامی کالاهای مصرفی و اساسی مردم به وفور در کشور 

وجود دارد، اما تقاضا برای خرید کاهش یافته است. 
  بهانه‌جویی در سال پایانی دولت

مع��اون اول رئیس‌جمه��ور حجم تج��ارت خارجی کش��ور را س��الانه 
100میلی��ارد دلار اعلام می‌کند و معتقد اس��ت با وج��ود چنین حجم 
تجارتی در مقطع فعلی نیازی به ضرورت توزیع کوپن احساس نميك‌نند. 
اکنون این سؤال مطرح مي‌شود که آیا با افزایش جزئی حقوق، دستمزد 
و تجارت 100 میلیاردی کالا سفره مردم بزرگ‌تر شده است؟ آیا فراوانی 

کالا در کشور به معنای ارزانی آن است؟ 
با رصد اخبار در یک ماه گذش��ته درمی‌یابیم که دولت به دلیل افزایش 
هزینه‌های تولید روزانه با افزایش ۱۰ تا ۲۰ درصدی قیمت انواع کالاها و 
مواد مصرفی مردم موافقت کرده و خودش مصوب افزایش قیمت‌ها را امضا 
کرده است. چگونه با این اقدامات به این نتیجه رسيده‌اند که کالا فراوان 

است و مردم در خرید آن هیچ مشکلی ندارند؟
توجیهات جهانگیری در خصوص آماده نبودن زیرساخت‌های توزیع 
کوپن، انحلال ستاد بس��یج اقتصادی و هزینه بالای این طرح برای 
دولت حاکی از آن است که دولت خسته است و در سال پایانی عمرش 
حوصله کارتراشی‌های مجلس را ندارد، زیرا بازگشت طرح کوپن به 
سیس��تم اقتصادی کش��ور نیاز به برنامه‌ریزی و تأمین به موقع کالا 
دارد که در حال حاضر با رهاسازی بازار‌ها و صدور مجوزهای گرانی 
قیمت کالا‌ها اين امر امکانپذیر نیست. کارشناسان معتقدند یکی از 
روش‌های تخصیص منابع و سهمیه‌بندی کالایی، روش کوپنی‌ کردن 
آنهاس��ت و زمانی که جامعه با محدودیت‌های زیادی مواجه شود از 
روش کوپنی ‌کردن کالاه��ا برای تأمین نیازها اساس��ی جامعه باید 
استفاده شود. باید دید در این میان و در شرایطی که به نظر می‌رسد 
در برخی حوزه‌ها دولت نیز با بازگشت این نظام توزیعی چندان موافق‌ 

نیست، مجلس بر نظر خود پافشاری ميك‌ند یا نه.

اواخر هفته گذشته بود كه به يكباره مقامات دولتي 
خبر از گش�ايش اقتصادي دادند ك�ه از آن زمان 
تا‌كنون اطلاعات قطره چكان�ي در كنار انبوهي 
از گمانه‌زني‌ها فضاي جامعه را فرا گرفته اس�ت، 
گمانه‌زني‌هايي چون تصويب اف‌اي تي اف، ارائه 
س�هام عدالت به جاماندگان، آزاد‌سازي ارزهاي 
بلوكه شده، برداشت مجدد ارز از صندوق توسعه 
ملي، خصوصي‌سازي وسيع از طريق بازار سرمايه 
و در نهايت انتشار اوراق مالي همانند سلف نفتي 
جهت تأمين مالي دولت پيوسته در فضاي مجازي 
دست به دست مي‌شد تا اينكه نحوه اطلاع‌رساني 
دولت و خطر انجام طرح‌هاي شتابزده تعهد آفرين 
براي مردم مورد توجه افكار عمومي قرار گرفت. 
در حالي كه راهبرد كاهش ارزش پ��ول ملي با هدف 
افزايش صادرات غير‌نفتي در دول��ت دوازدهم دنبال 
ش��د و طبقات ضعيف جامعه به دليل برخورداري از 
درآمد ثابت محدود و ان��دك دارايي مصرفي با اجراي 
اين راهبرد در تنگناي معيش��تي شديد قرار گرفتند، 
امروز مشخص شده كه بالغ بر ‌٢٧ميليارد دلار تعهدات 
ارزي سال‌هاي‌٩٧ و ٩٨ انجام نشده‌است. در اين ميان 
بايد گفت در همين سال‌ها تورم زيادي از ناحيه چاپ 
پول و پرداخت سودهاي موهوم بانكي گريبانگير اقتصاد 
ايران شده ‌است و حالا در ماه‌هاي پاياني، دولت به‌طور 
مجدد وعده گشايش اقتصادي داده‌است كه نگراني‌ها 
را به جهت تشديد مشكلات اقتصادي و آينده فروشي و 
ايجاد تعهد و بدهي براي دولت آتي تقويت كرده است. 
اخبار اقتصادي اي��ن روزهاي اقتصاد ايران نش��ان 
از تخلفات اقتص��ادي و بي‌انضباطي‌ه��اي متعدد و 
متن��وع دارد. در دول��ت دوازدهم با اي��ن راهبرد كه 
براي خنثي‌س��ازي تحريم‌هاي نفتي بايد صادرات 
كالاهاي غير‌نفت��ي تقويت ش��ود، ارزش پول ملي 
كاهش يافت به‌طوري كه حجم نقدينگي از محدود 

‌١٥٠٠هزار‌ميليارد‌توم��ان به مح��دوده ‌٢٧٠٠هزار 
ميليارد تومان رسيده‌اس��ت و رشد اقتصادي در اين 
س��ال‌ها منفي بوده‌. در اين بين با وج��ود اینك‌ه در 
ماه‌هاي پاياني دولت قرار داري��م ‌٢٧ميليارددلار از 

تعهدات ارزي سال ٩٧ و ٩٨ بلاتكليف است. 
عدم بازگشت ارزهاي ناشي از صادرات كالاي غير‌نفتي 
در حالي ضربه سنگيني در كنار تحريم، شيوع كرونا و 
ركود تورمي به اقتصاد ايران زده‌است كه اين گمانه‌زني 
مبني بر خريد ارزهاي بلوكه شده نفتي دولت، برداشت 
از صندوق توسعه ملي و شركت ملي نفت تقويت شده 
اس��ت. در واقع حوزه مالي در چهارسال اخير شاهد 
سياست‌هاي عجيب و غير‌مس��ئولانه بوده‌است. در 
اين ش��رايط با وجوداينكه دولت در چهار سال دولت 
يازدهم همه تخم‌مرغ‌هايش را در سبد برجام گذاشت 
و با رويك‌ار آمدن ترامپ تص��ورات و انتظارات بر باد 
رفت و تحريم‌ها مجدداً اعمال شد، در دولت دوازدهم 
هم همه تخم مرغ‌ها درسبد صادرات غير‌نفتي گذاشته 
ش��د كه ‌٢٧ميليارد دلار تعهدات ارزي در حالی كه 
در ماه‌هاي پاياني دولت هستيم بلاتكليف است. در 
این سال‌ها آنقدر ارزش پول ملی در برابر سایر ارزها 
و کالا‌ها کاهش پیدا کرده که اشخاصی مانند همتی 
معتقدند برای حفظ حیثیت پ��ول باید چند صفر از 
پول ملی حذف شود. اما کارشناسان معتقدند این کار 
کمکی به تقویت پول ملی نمی‌کند. حال در ماه‌هاي 
پاياني به كيباره خبر از گشايش اقتصادي مي‌دهند 
كه عده‌اي مي‌گويند احتمال دارد اين گش��ايش هم 
كي وعده باشد كه از محل ايجاد تعهد و بدهي براي 
دولت آتي تأمين مالي‌ مي‌شود.از اين رو افكار عمومي 
از خير توسعه و گشايش‌هاي ‌كيشبه گذشته‌اند و از 
مجلس و قوه قضائيه، نهادهاي نظارتي، اساتيد دانشگاه 
و كارشناس��ان اقتصادي مي‌خواهند ك��ه دولت را از 
اعمال طرح‌هايي كه مشكلات اقتصادي را پيچيده‌تر 

از وضعيت فعلي ميك‌ند و براي عده‌اي رانت و امتياز 
ايجاد ميك‌ند، باز دارند. كيي از نگراني‌ها آن است كه 
به جاي اصلاحات اقتصادي در بخش بودجه و بانك و 
جدايي بودجه از درآمدهاي نفتي و ارزي اتفاقاً از طريق 
اوراق مالي بر پايه پيش‌فروش نفت، تأمين مالي شود 
و براي اينكه استقبال از خريد اين اوراق ايجاد شود، 
به‌طور موقت بازارهاي رقيب اين اوراق، همانند ارز ، 
طلا ،سكه و سهام با سركوب موقت قيمت مواجه شوند 
و عده‌اي سفته باز در جريان اين سركوب در كمترين 

قيمت كالاهاي فوق را خريداري كنند. 
  حريري: معيشت مردم جاي طرح معما

و پازل نيست!
در این خصوص رئيس اتاق بازرگاني ايران و چين در 
مورد انتشار مطالبي در شبكه‌هاي اجتماعي مبني 
بر در راه بودن كي اتفاق مهم اقتص��ادي براي ايران 
مي‌گويد گمانه‌زني‌ها درباره گشايش اقتصادي اگر 
به اتفاقي بزرگ ختم نشود، نتيجه‌اي جز عصباني‌تر 
كردن جامعه كه در ماه‌هاي اخير فشارهاي اقتصادي 
جدي را تحمل كرده‌اند، نخواهد داشت. مجيدرضا 
حريري در گفت و گو با ايس��نا اظهار كرد: متأسفانه 
شرايط اقتصادي كشور به گونه‌اي پيش رفته كه ديگر 
با طرح‌هاي صرفاً اقتصادي و مديريتي نمي‌توان توقع 
تحولي جدي داشت و راهكار از دل سياست مي‌گذرد. 
وقتي فش��ارهاي تحريم كيي از عوامل تأثيرگذار بر 
مشكلات بوده، قاعدتاً براي برون رفت از اين شرايط، 

بايد به مسائل ديپلماتكي نيز فكر كرد. 
رئيس ات��اق بازرگان��ي اي��ران و چين با اش��اره به 
گمانه‌زني‌هاي صورت گرفته درباره اينكه گشايش 
اقتصادي اعلام شده در چه حوزه‌اي خواهد‌بود، بيان 
كرد: در اي��ن روزها گمانه‌زني‌هاي��ي صورت گرفته 
و افراد مختل��ف گزينه‌هايي را مط��رح كرده‌اند، اما 
هيچ كي از آنها در عمق زندگي مردم تغييري ايجاد 

نميك‌ند و م��ردم بيش از آنكه به وعده نياز داش��ته 
باشند، تصميمات جدي مي‌خواهند كه شرايط آنها 
را تغيير دهد. اگر تصميم جدي گرفته شود حتي به 
اطلاع‌رس��اني نيز احتياج ندارد و با اجرايي شدنش، 

مردم خودشان متوجه تغيير مي‌شوند. 
حريري اف��زود: اينكه كي��ي از مش��اوران دولت در 
شبكه‌هاي اجتماعي مي‌نويسد كه براي تصميم‌گيري 
اقتصادي صبر كنيد، در كنار آنكه مش��خص نيست 
چه ارتباطي با واقعيت دارد، نش��ان از آن دارد كه از 
وضعيت معيشتي مردم دور ش��ده‌ايم. امروز بخش 
قابل توجهي از جامعه با توجه به مشكلات اقتصادي، 
اساساً توان تصميم‌گيري ندارد كه بخواهد آن را نيز 
كي هفته عقب بيندازد. در كنار آن در س��الي كه به 
جهش توليد نامگذاري شده، اين توقع كه كي هفته 
تمام كارها بايد تا نتيجه اين خبر روشن شود، چندان 

منطقي نيست. 
  واكن�ش سالح‌ورزي به گش�ايش جديد؛  

»وعده سرخرمن است«
حس��ين س�الح‌ورزي نايب رئيس اتاق بازرگاني ايران 
در پيامي درباره گش��ايش اقتصادي وعده داده شده از 
س��وي رئيس‌جمهوري، در خصوص اوراق سلف نفتي 
نوشت: دولت‌ها بارها به وضوح و بدون هيچ پرده‌پوشي 
اساسي‌ترين حقوق ماليكت مردم را با تصويب كي قانون 
يا صدور كي بخشنامه نقض كرده‌اند. آيا مردم به چنين 
وعده سرخرمني كه »دوسال ديگر نفت مي‌فروشيم و 
پولت را به دلار مي‌دهي��م« اطمينان و اعتماد خواهند 

كرد؟! اميد كه چنين باشد.
  واگذاري بزرگ بورسي در راه است؟

همچنین تجارت‌نيوز در گزارشي با عنوان گشايش 
اقتصادي هفته آينده چيست؟ اشاره كرده كه با توجه 
به اشاره رئيس‌جمهور به مقوله بودجه شايد قرار است 
مجوز جديدي براي واگذاري در بازار سهام براي دولت 
صادر شود كه به همين دليل گمانه عرضه اوليه بزرگ 
بورسي تقويت مي‌شود. واگذاري بزرگي كه احتمالاً 
بتواند بخشي از كسري بودجه دولت را تقويت كند 
و دولت با كمك آن اقداماتي در حوزه سياست‌هاي 

حمايتي و مانند ‌آن انجام دهد.
اگرچه برخي هم گفته بودند ممكن است اين گشايش 
در حوزه ديپلماسي باشد و سران سه قوه تصميمي در 
خصوص FATF گرفته باشند، اما اين گمانه چندان 
تقويت نش��ده چون به نظر مي‌رس��د اگر چنين بود 
بايد اخباري هرچند پراكنده در اين حوزه به گوش 
مي‌رسيد. به همين دليل به نظر مي‌رسد اين گشايش 

بيشتر داخلي باشد تا خارجي. 
قرار اس��ت از اين گش��ايش اقتصادي هفته جاری 
رونمايي ش��ود. احتمالاً تا آن زم��ان بازارها منتظر 
بمانند تا ببيند اين گشايش چيست و چقدر اقتصاد 
را متحول خواهد كرد. اگرچه اقتصاددانان معتقدند 
گشايش اقتصادي اثرگذار نمي‌تواند ظرف كي هفته 
رخ دهد. مگر آنكه گشايش��ي دستوري باشد. مانند 
واگذاري بورس، تغيير نرخ س��ود، ممنوعيت خريد 
و فروش ارز يا حتي واگ��ذاري كوپن و افزايش يارانه 
نقدي. از آن جمله داوود س��وري، اقتص��اددان هم 
در حساب توييتر خود نوش��ته‌بود: اين چه گشايش 
اقتصادي است كه وعده سورپرايز آن براي هفته بعد 
داده مي‌شود، مگر كادوي تولد يا ازدواج است كه بدون 
مشورت و بدون مقدمه بتوان گشايي در سطح كلان 

مطرح و اجرا كرد.

 خرید تشکیلاتی
راه فراخ به سوی جهش تولید

یکی از بهترین راهبردهایی که امروز می‌توانیم از تولیدکننده داخل در 
جهت رونق و جهش تولید حمایت کنیم، خرید تش��کیلاتی با پشتوانه 
یک برنامه‌ریزی همه‌جانبه و در س��ایه یک نظارت دقیق بر بازار تمامی 

صنایع است. 
 تصور کنید در یکی از سازمان‌ها و نهادهای کشور)سپاه، ارتش، بسیج، 
وزارتخانه‌ها، ش��هرداری‌ها و...( تصمیم جمعی مدیران و کارکنان بر آن 
شود که اقلام مصرفی سازمان مانند چای، لوازم‌التحریر و اقلام مورد نیاز 
شخصی افراد مانند کفش و پیراهن را از تولیدکنندگان داخلی خریداری 
کنند و تهیه و تولید این اقلام به پنج ش��رکت برت��ر تولیدکننده داخلی 
سپرده شود. در این شرایط وقتی تولیدکننده ببیند به عنوان مثال یک 
س��ازمان یا در حقیقت یک بازار 300 هزار نفری برای ارائه محصولاتش 
وج��ود دارد، قطعاً ت�الش می‌کند برای حف��ظ این ب��ازار، ضمن تولید 
محصولات باکیفیت‌تر از متخصصان خبره‌تر و از تکنولوژی به‌روزتری در 
تولید بهره ببرد. حالا اگر تمام نهادها، سازمان‌ها و اقشار جامعه تصمیم 
بگیرند که از برندهای ایرانی حمایت کنند، مطمئناً تمام تولیدکنندگان 

داخل در تمامی ابعاد روز به روز پیشرفت خواهند کرد.
 با همین حمایت‌ها در قالب برنامه‌های منس��جم اس��ت ک��ه پویایی و 
رقابت س��الم در بازار ایجاد می‌ش��ود، کیفیت و تنوع محصولات داخلی 
افزایش و قیمت تمام ش��ده کالاها کاهش می‌یاب��د. همچنين رضایت 
حداکثری مشتری حاصل می‌ش��ود و مصرف‌کننده کالای داخلی را به 
کالای خارجی ترجیح می‌دهد، اش��تغالزایی افزایش می‌یابد و در نهایت 
جهش تولید پایدار ایجاد خواهد ش��د. در چنین ش��رایطی وقتی رقابت 
بین نام‌های تجاری داخلی شکل بگیرد، تمامی تولیدکنندگان به دنبال 
ایجاد و افزایش مزیت رقابتی محصولات و خدمات خود نس��بت به رقبا 

خواهند رفت.
از جهتی برای تحقق این برنامه‌ها باید ورود کالاهای خارجی به درستی 
مدیریت شود. به عنوان نمونه یکی از استراتژی‌هایی که برندها و نام‌های 
تجاری خارجی برای نف��وذ در بازارهای بین‌المللی اس��تفاده می‌کنند، 
دامپینگ یا ارزانفروش��ی موقت اس��ت. برندها و ش��رکت‌های تجاری 
پرف��روش خارجی هم��واره برنامه‌ه��ای هدفمند و منس��جمی را برای 
مدیریت و توس��عه بازار و محصولات خود طراح��ی می‌کنند، به همین 
دليل است که هوشمندانه بازارهای دنیا را رصد می‌کنند. آنها افرادی را 
برای بازارگردی و ویترین‌گردی به کشورهای دیگر می‌فرستند تا از کم 
و کیف بازار کش��ورهای مورد هدف خود در صنایع مختلف مطلع شوند. 
در استراتژی دامپینگ، کشور صادرکننده کالا، محصولاتش را با همان 
کیفیت و بعضاً با کیفیت بالاتر از محصولات مشابه داخلی، اما ارزان‌تر وارد 
بازار کشور هدف می‌کند. در این شرایط وقتی مردم در بازار به دو کالای 
هم‌جنس و مشابه با کیفیت یکسان برخورد كنند كه یکی از آنها قیمتش 
مناسب‌تر باشد، قطعاً آن را برای خرید انتخاب می‌کنند. در این صورت 
فروش کالاهای خارجی در کشور افزایش و س��هم بازار کالاهای داخلی 
کاهش می‌یابد. به مرور زمان تولیدکنندگان داخلی به علت نبود بازار و 
هزینه‌های بالای تولید )مواد اولیه، حقوق و دستمزد، توزیع، بیمه، مالیات 
و...( نمی‌توانند با کالاهای خارجی رقابت کنند و شرکت‌شان ورشکسته و 
تعطیل می‌شود. در نتیجه شرکت خارجی، دیگر در داخل کشور رقیبی 
ندارد و به علت تقاضای بازار، محصولاتش را با قیمت بالاتر به کشور هدف 
صادر می‌کند. ع��دم مدیریت صحیح و به وجود آمدن چنین ش��رایطی 
موجب تعطیلی کارخانه‌ها، هدررفت سرمایه ملی، کاهش اشتغال، ترس 
از کارآفرینی، افزایش بزهکاری اجتماعی و دهها آس��یب و معضل دیگر 

در جامعه می‌شود.
از نکات دیگری که می‌تواند به پیش��برد و تحقق این برنامه کمک کند، 

مي‌توان به موارد زير اشاره كرد:
1- استفاده از سیستم بانکی کارآمد و ارائه تسهیلات بانکی طولانی‌مدت 

به تولیدکنندگان و کارآفرینان.
2- ایجاد بورس��ی پویا جهت هدایت سرمایه‌های س��رگردان مردمی به 

سمت سرمایه‌گذاری در تولید. 
3- ارائه برنامه‌های آموزشی مناسب در رسانه‌ها جهت حضور هوشیارانه، 

اصولی و برنامه‌ریزی شده مردم در بورس. 
4- در اولویت قرار دادن حمایت‌های مالی از فعالیت‌های مولد نسبت به 

فعالیت‌های غیرمولد. 
5- حمایت از تولیدکنندگان جهت مجهز ش��دن به نس��ل‌های جدید 
تکنولوژی و تجهیزات که این امر موجب افزایش بهره‌وری شرکت، افزایش 

کیفیت محصولات و کاهش قیمت تمام شده مي‌شود.
6- تأکید بر استفاده از سیس��تم تولید ناب و مدیریت کیفیت جامع که 
موجب ارتقاي کیفی��ت کالاها و کاهش هزینه‌ها، مش��تری‌محور بودن 
فعالیت‌ها، استاندارد‌سازی و برندسازی محصولات و حضور جدی‌تر در 

بازارهای جهانی می‌شود. 
7- استفاده از اس��تراتژی‌هایی مانند کایزن )بهبود مستمر( در صنایع و 
کسب و کارهای کوچک و متوسط که به صورت اصولی و مستمر موجب 

ارتقا و پیشرفت خواهد شد.
8- برنامه‌ریزی بلندمدت اما منس��جم جهت شکل‌گیری زنجیره تأمین 
قطعات مورد نیاز تولیدکنندگان توسط قطعه‌سازان داخلي که این امر به 
حمایت دولت، تعامل و ارتباط مناسب بین تولیدکنندگان و استفاده از 

ظرفیت‌ها و توانمندی‌های متخصصان کشور نياز دارد. 
به‌زعم نگارنده هر تولیدکننده یا شرکت خصوصی را که در جهت منافع 
جامعه و مشتریان خود حرکت می‌کند، می‌توان یک نهاد و ارگان عمومی 
به حساب آورد. این شرکت‌ها منافع، رضایت مصرف‌کننده و رفاه اجتماعی 
را در یک سطح و هم‌اندازه قرار می‌دهند و ضمن اینکه اهداف اجتماعی 
بزرگی برای خود تعریف می‌کنند، اغلب می‌کوشند تا مدیران و کارمندانی 

اجتماعی و مسئوليت پذير نسبت به جامعه تربیت کنند. 
مسئولیت اجتماعی برای شرکت‌ها در   چهار بعد تعریف می‌شود:

1- مسئولیت‌پذیری اقتصادی: مؤلفه‌ای است که شرکت‌ها را متعهد 
می‌کند برای جامعه مفید و س��ودمند باش��ند. پایبند بودن به این اصل 

تکیه‌گاهی برای سایر سطوح است. 
2- مسئولیت‌پذیری حقوقی: این اصل شرکت‌ها را مجاب می‌کند که 
قوانین و مقررات وضع ش��ده در جامعه برای شناخت درست از نادرست 

است، لذا باید به آن پایبند بود. 
3- مسئولیت‌پذیری اخلاقی: مقید بودن به اصول اخلاقی و تعهد به انجام 

آنچه منصفانه و درست است و موجب رضایت و خشنودی مردم می‌شود. 
4- مس�ئولیت‌پذیری بشردوس�تانه: مش��ارکت تولیدکنندگان و 
ش��رکت‌ها در فعالیت‌های اجتماعی که موجب بهب��ود کیفیت زندگی 

مردم خواهد شد.
لذا نه تنها از ارگان‌ه��ای دولتی، نظام��ی و عمومی انتظ��ار می‌رود که 
برنامه‌های جام��ع و منس��جمی را جهت حمای��ت از تولی��دات داخل 
طرح‌ریزی کنند، بلک��ه تولیدکنندگان داخلی خودش��ان نیز باید جزو 
حلقه‌های ابتدایی و اصلی مش��ارکت در خریدهای تشکیلاتی باشند و 
با یک تفکر و تصمیم جمعی کالاها و اقلام مورد نیاز س��ازمانی و فردی 
کارمندان را از تولیدات داخل تأمین کنند. امروز مردم شریف و انقلابی 
ایران در تمامی دوران ثابت کرده‌اند که اگ��ر برنامه و حرکت معقولانه و 
مجدانه‌ای در مسیر حفظ نظام و پیشرفت و آبادانی کشور صورت گیرد 
و مسئولان کشور با صداقت و همیت کامل به میدان بیایند، آنها نیز جهد 
و اهتمام ویژه‌ای را براي حمایت از آن برنامه در پیش خواهند گرفت و از 
هیچ کاری دريغ نخواهند کرد. نکته مهم این است که در خرید تشکیلاتی، 
جهت حمایت از تولیدات داخلی یک همبستگی ملی لازم است تا دولت و 
تمامی نهادهای کشوری و لشکری، تولیدکنندگان و فروشندگان و آحاد 
جامعه در قالب مشتری و مصرف‌کننده در کنار یکدیگر برای یک هدف 

مشترک که اقتصاد ما را پویا و متحول می‌کند، همکاری داشته باشند.

مجید عامری

هادی    غلامحسینی
  گزارش   یک

 بار جديد سهام عدالتي‌ها 
بر شانه هسته خسته معاملات بورس

 ‌۶۰ درصد سهام عدالت
 از اين هفته قابل فروش است 

پيش از اين وعده داده ش�ده‌بود كه همزمان با عيد‌غدير ٣٠ درصد از 
س�هام عدالت قابل آزاد‌س�ازي خواهد‌بود، هر چند به واسطه فراهم 
آوردن امكان وثيقه‌گذاري س�هام عدالت توصيه شده كه دارندگان 
سهام از فروش سهام پرهيز كنند، اما به دليل نياز مالي يا تبديل سهام 
امكان تشديد عرضه سهام در بازار سرمايه وجود دارد، به ويژه آنكه 
شركت‌هاي سرمايه‌گذاري استاني س�هام عدالت نيز در بازار پاگشا 
شدند. بدين ترتيب بار روي هسته معاملات بورس بيشتر خواهد شد. 
اخبار سهام عدالت اين روزها در رأس خبرها قرار گرفته‌است، از طرفي عده‌اي 
از اشخاصي كه در خواست فروش س��هام عدالت را به بان‌كها ارائه داده‌بودند 
گلايه‌مند هس��تند، زيرا مي‌گويند سفارشش��ان هنوز اعمال نشده يا اينكه 
ارزانفروشي صورت گرفته‌است. در چنين ش��رايطي همانطور كه وعده داده 
شده‌بود، بعد عيد غدير ‌‌٣٠درصد ديگر از سهام عدالت آزاد‌سازي مي‌شود، اين 
رويدا‌دها در كنار ورود شركت‌هاي سرمايه‌گذاري استاني سهام عدالت فشار به 
هسته خسته معاملات بورس را تشديد ميك‌ند، هر چند كه قرار است ساعات 
معاملات دوشيفته شود. در اين خصوص مدير برنامه‌ريزي شركت سپرده‌گذاري 
مركزي اوراق بهادار كشور با اشاره به امكان فروش ‌۶۰درصد سهام عدالت از 
اين هفته گفت: اين هفته ‌30درصد بعدي سبد سهام عدالت قابل معامله است. 
كساني كه روش غيرمستقيم را انتخاب كرده‌اند، نيز مي‌توانند در سامانه تغيير 
وضعيت دهند و سهام خود را بفروشند. سيد محمدجواد فرهانيان افزود: در 
دور گذشته به دليل آماده نبودن زيرساخت‌ها مردم به بان‌كها و كارگزاري‌ها 
مراجعه ميك‌ردند و در اين مرحله، مراجعه به بان‌كها وجود دارد اما بان‌كها از 

درگاه كارگزاري‌های خود اقدام به فروش ميك‌نند. 
وي با اشاره به اينكه فروش سبد سهام عدالت محدوديت زماني ندارد، افزود: 
كساني كه روش مستقيم را براي دسترسي به سبد سهام خود انتخاب كرده 
و به كارگزاري‌هاي بازار سرمايه معرفي ش��ده‌اند، ممكن است به حساب 
برخي از آنها پول سهام واريز نشده باشد، زيرا همه سفارش‌ها تكميل نشد و 
ناهماهنگي بين بازار پول و سرمايه اتفاق افتاد. وي با بيان اينكه اكنون اين 
ناهماهنگي رفع شده‌است، گفت: كساني كه روش غيرمستقيم را انتخاب 
كرده و سهامشان را نفروخته‌اند، اما اكنون به فروش آن نياز دارند مي‌توانند 
در سامانه تغيير وضعيت دهند و سهام خود را بفروشند. هفته آينده بان‌كها 
زيرساخت‌هاي‌شان براي قبول س��هام عدالت به عنوان وثيقه كارت‌هاي 

اعتباري آماده مي‌شود. 
  معاملات بورس از هفته آينده دو زمانه مي‌شود

همچنين مديرعامل بورس تهران از دو زمانه شدن معاملات بورس خبر داد 
و گفت: اقدامات كوتاه مدت بورس تهران، براي كاهش فش��ار روي هسته 
معاملاتي بدين گونه است كه از هفته آينده س��هام صنايع مختلف در دو 
زمان‌۸:۳۰ تا ۱۱ و ۱۱ تا ۱۳ هر روز كاري معامله خواهند شد. علي صحرايي 
اظهار داشت: براي كاهش مشكلات هسته اصلي معاملات، كيي از اقدامات 
بورس تهران به كارگيري دو سامانه معاملاتي براي بورس و فرابورس است 

كه تا دو ماه آينده، دو موتور معاملات جداگانه ايجاد مي‌شود.

وحيد  حاجي‌پور

بهناز قاسمي


