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روايت محدثي‌خراساني از پايين كشيده شدن فتيله شعر »فجر« 

حق شعر در نظام فرهنگي ما ادا نشده است

مصطفي محدثي‌خراساني مي‌گويد، به دليل نداش�تن راهبرد 
كلان در نظام فرهنگي كشور فتيله جشنواره شعر »فجر« پايين 
آمد كه مهم‌ترين عامل آن هم نداش�تن پشتيباني مالي است. 
اين ش��اعر و عضو هيئت علمي دوره‌هاي پيش��ين جشنواره شعر 
»فجر« درباره وضعيت برگزاري اين جش��نواره در سال‌هاي اخير 
به ايس��نا گفت: طرح برگزاري جش��نواره ش��عر »فجر« اگر چه با 
سال‌ها تأخير شكل گرفت ولي در نهايت انجام شد و خوشبختانه در 
سه‌چهار دوره اول به دليل فضاي فرهنگي و اوضاع اقتصادي كشور 

رونق و شكوه چشمگيري داشت. 
او افزود: من فك��ر مي‌كنم بعدها ب��ه دليل اينك��ه راهبرد كلان و 
تعريف‌شده‌اي در نظام فرهنگي كش��ور براي شعر نداريم، به مرور 
فتيله اين جش��نواره پايين آمد كه مهم‌ترين عامل آن هم نداشتن 
پشتيباني مالي بود، وگرنه عشق و ارادت بين شاعران بوده است و 
متوليان جشنواره شعر »فجر« در تمام اين سال‌ها از خبره‌ها و اهل 
ادب تراز اول كش��ور بوده‌اند و نقدي در اين حوزه بر آن وارد نبوده 

بلكه بيشتر به نداشتن راهبرد كلان در نظام فرهنگي كشور و نبود 
حمايت‌هاي مالي خوب از اين جشنواره مربوط است. 

محدثي‌خرساني گفت كه در مجموع روند جشنواره شعر »فجر« را 
مثبت مي‌بيند، چراكه اين جشنواره به ايجاد انگيزه در فضاي ادبي 
كشور كمك كرده است. ش��اعر »هزار مرتبه خورشيد« همچنين 
درباره برخي انتقادها نس��بت به انتخاب دبي��ر علمي پانزدهمين 
جشنواره شعر فجر از جامعه دانشگاهي و اينكه گفته شده در ميان 
جامعه شاعران نام‌آشنا نبوده است نيز عنوان كرد: تاكنون از دوره 
اول اين جشنواره كه آقاي قزوه دبيري آن را بر عهده داشت و دوره 
دوم كه آقاي اكرامي بود تا دوره گذشته دبيري جشنواره شعر »فجر« 
هر سال دست شاعران بوده و من منافاتي با اينكه يك سال هم فردي 
از چهره‌هاي آكادميك دبيري را بر عهده بگيرد، نمي‌بينم. اين خود 
به نحوي شايد به توسعه ش��عر و ترويج جريان آن و جشنواره شعر 
»فجر« در حوزه‌هاي آكادميك كمك كند. به ‌رغم اينكه شنيده‌ام 
امسال عده‌اي با دبيري يكي از استادان دانشگاه مخالفت كرده‌اند، 
من مخالف نيستم و اين را كار آسيب‌زايي نمي‌بينم و فكر مي‌كنم 

اگر درست عمل شود، مي‌تواند بركاتي هم داشته باشد. 
او س��پس با بيان اينكه حق ش��عر در نظام فرهنگي ما خصوصاً در 
مقايسه با ساير هنرها به درس��تي ادا نشده است، گفت: اگر بودجه 
يك فيلم سينمايي را به شعر اختصاص مي‌دادند، به نظر من شعر 
ظرفيت زيادي در برنامه‌س��ازي و نفوذ بين مردم دارد. همان‌طور 
كه مي‌بينيم چند برنامه ادبي كه صدا و س��يما دارد، مثل قندپهلو 
يا مشاعره بين مردم خيلي جا باز كرده‌اند با اينكه بيشتر مبتني بر 

سليقه‌هاي فردي و با علاقه يكي، دو نفر انجام مي‌شوند. 

دیدن یک فیلم گل درشت و شعاري!
 »ديدن اين فيلم جرم است« از همان نقطه آغاز تصميم مي‌گيرد 

مخاطب را در جهان موقعيت و ديالوگ‌هاي سطحي رها كند

بهروز غريب‌پور در نشست خبري جشنواره »هنر زنده است«:

فضاي هنري در اين دوران سخت به تجربه‌هاي جديد نياز دارد
سع�ي كردي�م در اي�ن دوران سخ�ت و مس�دودكننده 
آستين بالا بزنيم و كاري كنيم كه فض�اي هنري نياز دارد. 
به گزارش »جوان« بهروز غريب‌پور، رئيس شوراي سياستگذاري 
و دبير بخش تئاتر جشنواره »هنر زنده اس��ت« با بيان اين مطلب 
در نشست خبري اين رويداد گفت: ما خدمت آقاي صالحي، آقاي 
حسيني و ديگر مسئولان وزارت ارشاد بوديم‌ و‌ نكته فوق‌العاده‌اي كه 
در اين ديدار براي آقاي وزير وجود داشت اين بود كه بخش خصوصي 
بدون تكيه بر احكام انتصابي و پيشگام شدن يك وزارتخانه خاص، 
به صورت خودجوش يك جشنواره را راه‌اندازي كرده است. ما سعي 
كرديم در اين دوران سخت و مسدودكننده آستين بالا بزنيم و كاري 
كنيم كه فضاي هنري نياز دارد. غريب‌پور يادآور شد: همانطور كه 
مي‌دانيد تماشاخانه‌ها و سالن‌هاي سينما تعطيل هستند و پل‌هاي 
پيش روي ما خراب ش��ده يا پل‌هايي كه قابل اتكا به نظر مي‌رسد، 
سست است. در اين ش��رايط تجربه جديدي را آغاز كرديم. اسفند 
سال گذش��ته پيش��نهاد راه‌اندازي جش��نواره به من داده شد و از 
آن زمان مش��غول بوديم تا نهادي را در بخش خصوصي با حمايت 
معنوي وزارت ارشاد راه‌اندازي كنيم. غريب‌پور همچنين با اشاره 
به اثرگذاري رس��انه‌ها در پخش خبر فراخوان اين جشنواره گفت: 
اولين شركت‌كننده ما كه ثبت‌نام كرد، دختر خانمي از سيستان و 

بلوچستان بود كه با يك انيميشن شركت كرده است. 
كمال تبريزي، دبير بخش سينما نيز در ادامه اين نشست گفت: ما 
و گروه دوستاني كه در اين جشنواره حاضر هستند، همه در حال 
كاري هس��تيم كه فكر مي‌كنم نتيجه آن نسبت به جشنواره‌هاي 
ديگر متفاوت باش��د. تمركز ما در بخش سينما روي جوان‌هاست؛ 

استعدادهايي كه شايد نتوانند در جشنواره‌هاي ديگر ديده شوند، 
البته اين به معناي آن نيس��ت كه كس��ان ديگر نمي‌توانند در اين 
رويداد ش��ركت كنند. ما قطع��اً حضور پيشكس��وتان را هم پذيرا 
هستيم. رضا كيانيان، عضو شوراي سياس��تگذاري نيز در ادامه با 
اشاره به دليل پيوستن خود به جشنواره »هنر زنده است«، گفت: 
اين جشنواره اجازه مي‌دهد كساني واردش شوند كه هيچ وقت ديده 
نمي‌شوند. چه تعداد بچه‌هاي جوان تئاتر در شهرستان داريم كه 
جايي جز جشنواره فجر براي ديده شدن ندارند؟ يا بچه‌هاي جواني 
كه فيلم كوتاه مي‌سازند و ديده نمي‌شوند. من به اين دليل به اين 
جشنواره پيوستم چون اينجا جايي است كه آنهايي كه نمي‌توانند 
ديده شوند، فرصت ديده شدن دارند. فردين خلعتبري، دبير بخش 
موس��يقي نيز در ادامه بيان كرد: وقتي ما و همه همكارانم در خانه 
هستيم، جوان‌هاي با استعدادي شماره‌مان را پيدا كرده و با ما تماس 
مي‌گيرند كه ش��ايد نتوانيم آنطور كه بايد به آنها كمك كنيم. اين 

جشنواره بستر مناسبي براي اين اتفاق است.

آگهي‌هاي دروغ و مخاطب بي‌دفاع
 درخواست شوراي نظارت بر صداوسيما براي جلوگيري از اغراق در آگهي‌هاي تلويزيوني

 شايد گامي رو به جلو باشد اما هيچ تضمینی براي اجرايي شدن ندارد

     رویداد

     نقد فیلم
  محمدصادق عابديني

ش�وراي نظ�ارت ب�ر صداوسيما با انتش�ار 
بيانيه‌اي از صداوسيما خواست در تبليغات از 
»اغراق« پرهيز كند. واژه اغراق يا بزرگنمايي 
شايد در نگاه اول يكي از الزامات هر آگهي 
براي جلب توجه مخاطبان باش�د، اما آنچه 
اين اغراق مي‌تواند بر س�ر مخاطب بياورد، 
مسئله‌اي جدي است كه حتي سلامتي افراد 
را با چالش روبه‌رو مي‌كند. آيا اين جلوگیري 
از »اغراق« مي‌تواند از تكرار پخش مصاديقي 
چون تبليغ فريبنده ك�رم حلزون يا پخش 
يك نوع خاص از روغن غذايي كه مشخص 
ش�د فاقد مجوز اس�ت، جلوگي�ري كند؟!
در هر بخش از پيام‌ه��اي بازرگاني كه بارها در 
طول شبانه‌روز از شبكه‌هاي مختلف تلويزيوني 
پخش مي‌شود، بيننده در مقابل انواع و اقسام 
آگهي‌هايي قرار مي‌گيرد ك��ه وي را به خريد 

خدمت يا كالا ترغيب مي‌كند. 
ب��راي درك بهتر اينك��ه چرا حج��م بالايي از 
تبليغات بازرگاني يك راس��ت سر از تلويزيون 
درمي‌آورند و نس��بت به ساير رس��انه‌ها، اين 
تلويزيون اس��ت كه حجم بالايي از تبليغات را 
دارد، بايد به مزيت‌هاي نسبي اين رسانه نسبت 

به ديگران نگاه كرد. 
آگهي‌هاي تلويزيوني معجوني از رنگ، موسيقي، 
ترانه، ريتم، داس��تان، فيلمب��رداري خاص و 
همچنين تركيب‌هاي زيبايي از ص��دا را ارائه 
مي‌كند. دسترسي آسان به ميليون‌ها بيننده 
آگهي، گستره ملي پخش آگهي و بادوام بودن 
آگهي در ذهن مخاط��ب از جمله مزيت‌هايي 
اس��ت كه مي‌توان براي آگهي‌هاي تلويزيوني 
برشمرد. دفتر تبليغاتي »كرون« در كاليفرنيا 
كه آگهي‌هاي تلويزيون مي‌سازد، معتقد است 
بزرگ‌ترين مزيت تبليغات تلويزيوني اين است 
كه اين نوع آگهي‌ها مش��تري‌هاي بالقوه را در 
هر جايي كه هس��تند، صدا مي‌زند و مثل اين 
است كه يك نفر روي ش��انه آنها بزند و بگويد: 
»هي بيا اين رو نگاه ك��ن!« مخاطبان عملًا در 
س��حر آگهي‌هاي تلويزيوني بي‌دفاع و خيلي 
راحت‌تر به جمع مشتريان آگهي‌دهنده افزوده 

مي‌شوند. 
يك آگهي تلويزيوني در مخاطب حس همدلي 
ايجاد مي‌كند؛ چيزي كه در آگهي‌هاي چاپي 
يا حتي صوتي امكان آن بس��يار كمتر اس��ت. 

آگهي با مخاط��ب كاري مي‌كند ك��ه خود را 
جاي كاراكتر تبليغاتي قرار دهد و حس خوبي 
از داشتن يا خريد كردن محصول مورد نظر به 

دست بياورد. 
آگهي‌ه��اي تلويزيون��ي به ص��ورت هدفمند 
منتش��ر مي‌ش��وند. تلويزيون مي‌داند كه چه 
زمان��ي مردم بيش��ترين توج��ه را معطوف او 
مي‌كنند و براي همين درس��ت در زماني كه 
مخاطب روبه‌روي تلويزيون نشسته، آگهي‌ها 
را براي تماشاي او مي‌فرستد. شايد توصيه‌اي 
س��اده به نظر بيايد اما مش��اوران تبليغات به 
آگهي‌دهندگان مي‌گويند بهترين زمان براي 
آگهي‌هايي ك��ه مخاطب آنها م��ردان و زنان 
شاغل است، ساعت‌هاي اوليه شب است؛ زماني 
كه مردم خسته از سر كار باز مي‌گردند و جلوي 
تلويزيون مي‌نشينند. آنها همچنين مي‌گويند 
اگر براي مخاطب كودك آگهي مي‌سازيد، در 
صبح روزهاي تعطيل كه بچه‌ها پاي تلويزيون 
مي‌نشينند آن را پخش كنيد. در عمل آگهي‌ها 
به دنبال بهترين زمان براي ضربه زدن به افكار 

و توجه مردم هستند. 
   تبليغ بايد صادقانه باشد

تبليغ بايد صادقانه باش��د، اي��ن جمله‌اي 
تأكيدي است كه FTC )كميسيون فدرال 
تجارت( براي انواع آگهي‌ها در امريكا در نظر 
گرفته است؛ تبليغاتي كه شامل آگهي‌هاي 
راديو و تلويزيوني و اينترنتي نيز مي‌ش��ود. 
بخش��ي از قوانين فدرال درباره ادعاهايي 
است كه تبليغ‌كنندگان درباره موضوعات 
مرتبط با س�المت و تناس��ب اندام منتشر 

مي‌كنند. 
سايت FTC در اين باره مي‌نويسد: امريكايي‌ها 
س��الانه ميليارده��ا دلار صرف خري��د غذا و 
مكمل‌ه��ا مي‌كنند به اميد اينكه در س�المت 
و تناس��ب ان��دام بهبود پي��دا كنن��د اما همه 

محصولات مطابق ادعاهاي آگهي‌ها نيستند و 
نمي‌توانند در كاهش وزن يا مبارزه با بيماري‌ها 
کمک كنند، اينجاست كه سازمان غذا و دارو با 
كمك FTC وظيفه دارند با تبليغات فريبنده 

مبارزه كنند. 
FTC مي‌گوي��د، م��ردم از محصولات مكمل 
غذايي اس��تفاده مي‌كنند تا با مراقبت بيشتر 
پزش��كي از خودش��ان ني��ازي ب��ه پرداخت 
ويزيت‌هاي گران‌قيمت پزش��كي و خريد دارو 
نداش��ته باش��ند، اما بعضي اوقات مكمل‌ها به 
دليل ادعاهاي نادرس��تي كه مطرح مي‌كنند 
باعث چالشي براي سلامت افراد مي‌شوند. طبق 
ادعاي اين نهاد امريكايي، در طول س��ال‌هاي 
اخير بر حجم اين گونه تبليغات كه بر سلامت 
افراد تأثير سوئي گذاشته، افزوده شده و خطر 
ابتلا به سرطان و بيماري‌هاي قلبي در افرادي 
كه از چني��ن مكمل هايي اس��تفاده كرده‌اند، 

افزايش داشته است. 
نكته جالب اين است كه اگر آگهي از سوي اين 
نهاد فدرال فريبنده تشخيص داده شود، علاوه 
بر ممنوعيت پخش آگهي، اموال آگهي‌دهنده 
توقيف مي‌ش��ود و افرادي كه باب��ت آن آگهي 
متضرر ش��ده‌اند، مي‌توانند با طرح ش��كايت، 

درخواست غرامت كنند. 
دانشگاه »SOUTH« در امريكا سال 2016 
ميزگردي را با عنوان »اصول و الزامات قانوني 
تبليغ��ات تلويزيوني« برگزار كرد كه بيش��تر 
مباح��ث آن روي مس��ائل حقوق��ي تبليغات 
بازرگان��ي در تلويزي��ون مي‌گذش��ت. در اين 
ميزگرد، به نكاتي اشاره شد كه عيناً در ايران 
نيز مي‌توان آن را مش��اهده ك��رد. ابتدا اينكه 
تماشاي تلويزيون به بخشي از فرهنگ مردم 
تبديل ش��ده اس��ت و مردم حتي ب��ه ديدن 
آگهي‌ه��اي تلويزيوني ع��ادت دارند. از طرف 
ديگر آگهي‌های تلويزيون��ي و خود تلويزيون 
مردم را به سمت مصرف بيشتر و مصرف‌گرايي 
تش��ويق مي‌كنند. در آگهي‌ه��اي تلويزيوني 
م��واد غذاي��ي، خرده‌فروش��ي‌ها، محصولات 
فناوري و فروش خودرو بيش��ترين س��هم را 
دارند كه البته در ايران به دليل بازار انحصاري 
خودرو، اين قضيه صادق نيس��ت. در سمينار 
مذكور با برش��مردن مزاياي آگهي‌ها بر لزوم 
مبارزه ب��ا آگهي‌ه��اي فريبنده تأكيد ش��ده 
اس��ت. ارائه اطلاعات گمراه‌كنن��ده يا حذف  
برخي از اطلاعات مي‌توان��د روی مخاطب در 

تصميم‌گيري براي مصرف تأثير بگذارد. 
مسئله حقوق بينندگان آگهي‌هاي تلويزيوني 
و لزوم مبارزه ب��ا آگهي‌هاي فريبنده موضوعي 
است كه به نظر مي‌رسد در ايران هنوز جايگاه 

آن مشخص نشده است. 
درخواس��ت ش��وراي نظارت بر صداوسيما بر 
جلوگيري از اغ��راق در آگهي‌هاي تلويزيوني، 
ش��ايد گامي رو به جلو باش��د، اما هيچ الزامي 
براي اجرايي شدن ندارد، حتي اين درخواست 
وارد مصاديق »اغراق‌آمي��ز« بودن آگهي‌هاي 
تلويزيوني نمي‌شود. به نظر مي‌رسد، ما در ايران 
 FTC نيازمند نهادي قانوني هستيم تا مشابه
روي بحث آگهي‌ها و ب��ه خصوص آگهي‌هاي 

تلويزيوني نظارت كند.

مسئله حقوق بينندگان آگهي‌هاي 
تلويزيون��ي و ل��زوم مب��ارزه ب��ا 
آگهي‌هاي فريبنده موضوعي است 
كه به نظر مي‌رسد در ايران هنوز 
جايگاه آن مش��خص نشده است

   شعر

   نمايش

 »فريدا  فاطميه«
سراغ خطبه فدكيه مي‌رود

»فريدا فاطمي�ه« عنوان برنامه‌اي 
اس�ت ك�ه مق�ارن ب�ا سال�روز 
ش�هادت حض�رت فاطم�ه)س( 
از فيليم�و پخ�ش خواه�د ش�د. 
به گزارش »ج��وان« به نقل از روابط 
عمومي فيليم��و، ويژه‌برنامه »فَريدا 
فاطمي��ه« در قالبي نس��بتاً جديد و 
با دكوري متفاوت ب��ا اجراي وحيد 
آقاپور براي پخش در فيليمو از امروز 

تا يك‌شنبه توليد شده است. اين ويژه‌برنامه در مجموع پنج آيتم گفت‌وگوي 
نمايشي دارد كه مجري با چهره‌هاي مؤثر در آن مقطع حساس تاريخي به 
گفت‌وگو مي‌نشيند كه شخصيت‌هاي حاضر در گفت‌وگوـ نمايش »فريدا 
فاطميه«، ابوعبيده و سعد بن عباده، امّ سلمه، خالد بن وليد و خالد بن نويره، 

اسما بنت عُمَيس، مغيره و مقداد هستند. 
وحيد آقاپور به عنوان مجري در اين نمايش، سؤالات مخاطبان را نمايندگي 
و مطرح مي‌كند و به موضوعاتي چون خطبه فدكيه، ماجراي سقيفه، انتخاب 
جانشين براي حضرت رسول، استمداد ياري حضرت فاطمه)س( و ماجراي 

بيعت ستاندن از حضرت علي)ع( پرداخته است. 
برنامه »فريدا فاطميه« به تهيه‌كنندگ��ي و كارگرداني حامد جواده در پنج 
قسمت ۲۵دقيقه‌اي توليده شده است كه از چهارشنبه به صورت اختصاصي 

از فيليمو پخش خواهد شد.

   افشين عليار
غيرحرف��ه‌اي ب��ودن »ديدن اي��ن فيلم جرم اس��ت« از 
نامگذاري آن هويداس��ت؛ نامي كه ربط��ي به متن فيلم 
ندارد و به ش��دت جنبه تبليغي دارد و فيلمساز با صداي 
بلند فرياد زده است كه اولين فيلمش يك تبليغ است تا 
يك اثر س��ينمايي! فيلمي كه قرار ب��وده اثري ملتهب بر 
اساس موضوع روز جامعه باش��د اما چيزي كه مي‌بينيم 

تنها شعار است. 
رضا زهتابچيان ب��ه عنوان كارگ��ردان در اولين فيلمش 
آنقدر اس��ير كليش��ه و ش��عار ش��ده ك��ه نتوانس��ته به 
كاراكترهايش هويت بدهد، حتي ش��خصيت اصلي فيلم 
هم تبديل به نماد شده و فارغ از هر نگرش و آرماني فقط 

ديالوگ مي‌گويد. 
ش��روع فيلم بر اس��اس يك موقعيت كليش��ه‌اي شكل 
مي‌گيرد كه باورپذير نيس��ت اما فيلمساز از همان نقطه 
آغاز تصميم مي‌گي��رد مخاطب را در جه��ان موقعيت و 
ديالوگ‌هاي س��طحي رها كند و خودش پشت شعارها 
مخفي شود. موضوع فيلم و موقعيت آن يك پايگاه بسيج 
است؛ مكاني كه قرار است در آن اتفاق خاصي رخ دهد، اما 
نكته حائز اهميت همين است كه اتفاق و بحراني كه در 
فيلم رخ مي‌دهد، كاملًا مصنوعي از كار درآمده و هيچ‌گاه 
در فرايند فيلم به عمق نمي‌رسد و براي همين نمي‌تواند 

براي مخاطب باورپذير باشد. 
مي‌گوين��د حرف‌هايي ك��ه در فيلم رد و بدل مي‌ش��ود 
حرف‌هاي دل مردم اس��ت اما واقعيت مسئله اين است 
كه انتظار از سينما طرح ش��عارگونه يك حقيقت نيست 
و مسئله فيلمساز تا س��ينمايي نش��ود قابليت ارتباط با 
مخاطب پيدا نمي‌كند. ش��خصيت‌هاي فيلم تنها نمادي 
هستند كه حرف‌هاي قش��نگ مي‌زنند اما عملكردشان 
به شدت س��طحي و ش��عاري اس��ت، گويي اگر اسلحه 
دست‌شان نباشد، تسليم مي‌شوند و ديگر قادر به گفتن 
حرف‌هاي قشنگ نيس��تند، چند نفر درباره اختلاس و 
چيزهاي ديگر بح��ث مي‌كنند اما اين بح��ث به گلاويز 

شدن ختم مي‌شود. 
اساساً نگرشِ فيلمساز در ترس��يم شخصيت‌هاي بسيجي 
ناقص مانده چراكه فيلمس��از به كاراكترهايش هويت نداده 
اس��ت. موضوع درباره مصلحت نظام و حق را ناديده گرفتن 

است، اما فيلم نمي‌تواند حرفش را صريح بزند، بچه امير مُرده 
و همسرش در بيمارستان بستري است اما معتقد است بايد 
دست كم به مردي كه متعرض همسرش شده قيصروار سيلي 

بزند! انگار با سيلي او حق مطلب ادا مي‌شود. 
اين برخورد و ديالوگ‌هاي امير به ش��دت نخ‌نما ش��ده و 
بچگانه است، از سوي ديگر مأموران ارگان‌هاي مختلف 
به دليل مصلحت‌طلبي، قانون كشور را زير پا مي‌گذارند و 
تعرض مردِ مَست به زن و مردن جنين در شكم را كه يك 
جرم حقوقي اس��ت، ناديده مي‌گيرند. انگار اين اتفاقات 

درون يك شهر هرت رخ مي‌دهد!
فيلمساز به شدت تحت تأثير »آژانس شيشه‌اي« است اما 
تنها يك كاريكاتور از موقعيت آن فيلم تحسين شده ساخته 
است. در اين فيلم اولاً كه صحنه چگونگي گروگانگيري را 
توس��ط امير نمي‌بينيم و فقط كات مي‌خورد و اينكه امير 
هر زماني كه نرم مي‌شود تا مرد مست را آزاد كند، دوباره با 

ديالوگ گفتنِ نابجاي مرد پشيمان مي‌شود. 
در فيلم عموي��ي داريم كه كاملًا يك تي��پ كاريكاتوري 
اس��ت. او آمده تا قهرمان فيلم باش��د! ام��ا زورآزمايي با 
مچ‌اندازي به شدت شعاري است. ديدن »ديدن اين فيلم 
جرم است« در سطح مانده و نتوانسته عمق را پيدا كند و 
تعدادي زيادي از نماها اضافي است. نكته‌اي كه در فيلم 

به شدت نمايان است مانور يگان ويژه است. 
تعداد زيادي از ديالوگ‌ها دم دستي است و آدم‌هاي فيلم 
تيپ‌هاي ش��كل‌نگرفته‌اي هس��تند كه فقط مي‌توانند 
ديالوگ بگويند. موس��يقي به ش��دت اذيت‌كننده است. 
دوربين جاي خودش را نمي‌داند، فيلمس��از فكر كرده با 
اولين فيلم س��ينمايي‌اش مي‌تواند ب��دون جهان‌بيني و 

استاندارد سينمايي فيلم سياسي بسازد.

 نگاهي به داستان
»خواب‌هايم پر از كبوتر و بادبادك است«

اقليمي و بوم‌گرايانه
فري��دون رحيمي)فري��اد( از هم��ان   
سطرهاي آغازين كتاب به مخاطبش 
مي‌فهمان��د ك��ه داس��تان »تم��ام 
خواب‌هايم پر از كبوتر و بادبادك است« 
يك اثر رئال با نثري ش��اعرانه و لطيف 
اس��ت. همچنين پرداختش سرشار از 
تش��بيهات، توصيفات و استعاره‌هاي 
ادبي است. »خواب مي‌بينم... خواب‌هايم پر از كبوتر و بادبادك و 
بادكنك‌هاي رنگي اس��ت« فريدون رحيمي را در ادبيات معاصر 
بيش��تر به عنوان مترجم ش��عرهاي يوناني مي‌شناس��يم تا يك 
نويسنده كودك و نوجوان اما اين مترجم كارهاي انگشت‌شماري 
هم در زمينه ادبي��ات نوجوان دارد كه يك��ي از آنها همين كتاب 
»خواب‌هايم پراز كبوتر و بادبادك است« نام دارد كه در مورد اولين 

روزهاي جنگ و حمله ناغافل عراق به خرمشهر است. 
داستان در مورد پسركي خرمشهري به نام »الوان« است كه به 
همراه مادرش در يكي از محله‌هاي حاشيه شهر خرمشهر زندگي 
مي‌كند. او پدر ندارد و مادرش مجبور است براي تأمين هزينه 
زندگي در خانه‌هاي مردم ‌پولدار كار كن��د. الوان هم مثل تمام 
بچه‌هاي خودساخته و اهل كار براي اينكه كمك خرج مادرش 
باش��د در ش��هر و در كنار ش��ط خودش را با فروختن بادبادك 
مشغول كرده است. او آرزو دارد روزي آنقدر پول جمع كند كه 
براي خودش يك دوچرخه بخرد. الوان مثل تمام كودكان و مردم 
ايران‌زمين در يكي از روزهاي سال ۱۳۵۹ صداي انفجار بمب‌هاي 

عراقي را مي‌شنود و در بهت و شوك فرو مي‌رود. 
او به درس��تي نمي‌داند كه جنگ چيس��ت اما وقتي مي‌بيند 
كه خيلي از دوستان و‌ همشهري‌ها و آشنايانشان را در اولين 
حمله هواپيماهاي عراقي از دست داده و خانه‌شان هم خراب 
شده، آرزو مي‌كند كه ‌اي كاش جنگ تمام شود و آنها همان 
زندگي فقيرانه اما صميمي‌شان را كنار دوستان و همسايگان 
داش��ته باش��ند. حالا ديگر آرزوي او داش��تن يك دوچرخه 
نيست بلكه او آرزو مي‌كند وقتي صبح كه از خواب بيدار شد، 
شهر خرمشهر دوباره مثل قبل آباد ش��ود. الوان در رؤياهاي 
معصومانه‌اش خواب صلح مي‌بين��د و صبح كه از خواب بيدار 

مي‌شود خواب‌هاي كودكانه‌اش را تعريف مي‌كند. 
داس��تان از دو زاويه ديد تشكيل ش��ده؛ اولين زاويه همان اول 
شخص حال اس��ت كه از زبان الوان راوي بيان مي‌شود و زاويه 
دوم هم از زبان نويس��نده به زبان س��وم ش��خص مفرد روايت 
مي‌شود. نويسنده با استفاده از اين تكنيك قصه را از حالت خطي 
و مستقيم‌گويي خارج كرده و پرداختي نو به داستان داده است. 
نام داستان هم يك جمله نمادين است و اشاره به صلحي دارد كه 
آرزوي هر كودكي است. نويسنده صحنه‌هاي غمگين و خشن 
جنگ را با زباني كودكانه روايت كرده تا نوشته‌اش براي كودكان 
و نوجوان بار منفي نداشته باشد. نكته جالب توجه ديگر داستان، 
نگاه اقليمي و بومي‌گرايانه نويسنده به داستان است و با استفاده 
از اصطلاحات و تكيه‌كلام‌هاي مردم جنوب كشور نيم‌نگاهي هم 

به آداب و رسوم و سبك زندگي آنها داشته است. 
با اين همه داستان از مشكلات ويرايشي زيادي رنج مي‌برد و در 
بيان ديالوگ‌ها و بعضي از جمله‌بندي‌ها، اشكالات ويراستاري 
را به وضوح مي‌بينيم. ‌اي كاش ناشر در تجديد چاپ‌هاي بعدي 
اين كتاب اين ‌مشكل را براي مخاطبان نوجوان كتابش برطرف 
كند. داس��تان خواب‌هايم پر از بادبادك است در ۵۴ صفحه 

توسط انتشارات اميركبير منتشر شده است.

‌برداشت‌هاي سيد‌مهدي شجاعي
از مناجات امام سجاد)ع(

 ويراس�ت ت�ازه‌اي از كت�اب »دست دع�ا، چش�م اميد« 
مناج�ات  از  ش�جاعي  سيدمه�دي  دريافت‌ه�اي 
خمس�ه عش�ره ام�ام سج�اد)ع( روانه بازار نش�ر ش�د. 
كتاب »دست دعا، چش��م اميد« شامل برداش��ت‌هاي سيدمهدي 
ش��جاعي از مناجات خمس عشر امام سجاد)ع( اس��ت كه تاكنون 
بيش از 100هزار نس��خه از آن منتشر ش��ده و در اختيار مخاطبان 
قرار گرفته است. به تعبير ش��جاعي ترجمه و شرح وي بر دعاي امام 
سجاد)ع( نيست و صرفاً برداشت و دريافتي ساده و سطحي و ابتدايي 
از كلماتي عميق و آسماني و فاخري است كه بر زبان امام معصوم)ع( 
جاري شده اس��ت. بازچاپ چنين اثري براي بيست و يكمين مرتبه 
گوياي چند واقعيت درباره اين كتاب است. نخست محتواي آن كه 
برگرفته از مناجات و راز و نيازي است كه از دل معصوم)ع( برآمده و 
با وجود اينكه مخاطبش پروردگار عالم به شمار مي‌رود، مي‌توان از 
آن به رهيافت‌هايي نو و آسماني براي هدايت تمامي افرادي كه آن را 
مي‌خوانند، تعبير كرد. در نتيجه اين كتاب و محتواي آن را كه برداشت 
شجاعي از بيان فارسي مناجاتي از امام سجاد)ع( است مي‌توان اثري 

براي مخاطباني در تمامي نقاط دنيا به حساب آورد.

  خبر 

رامين جهان‌پور      نقد کتاب

امام علي)ع(‌:

اي فرزن�د آدم! هر چه بيش�تر از 

مقدار خوراكت ب�ه دست آوري، 

خزانه‌دار ديگران خواهي بود. 
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