
   حسين سروقامت *
در جهان امروز سبك زندگي )Lifestyle( بسيار مهم 
شمرده مي ش�ود؛ مجموعه اي از منش هاي ذاتي ما و 
همچنين روش هايي كه براي ادامه حيات برگزيده ايم. 
بحث سبك زندگي در بسياري از سخنان رهبر فرزانه و 
از جمله بيانيه گام دوم انقلاب مطرح شده و مورد توجه 
قرار گرفته است. ايشان در مهر 1391 در جمع پرشور 
جوانان خراس�ان ش�مالي س�ؤالات مهمي را در اين 
خصوص مطرح كردند و آسيب شناسي آنها را خواستار 
ش�دند. در پاس�خ به اين مطالبه اساس�ي ه�ر هفته 
يكي از اين س�ؤالات را مطرح كرده، به بررسي پاسخ 
خواهيم پرداخ�ت. تاكنون به 14س�ؤال پرداخته ايم 
و ام�ا پرس�ش بيس�ت و پنجم:»تولي�د كيف�ى در 
بخش هاى مختلف، چقدر مورد توجه و اهتمام است؟«

      
   دائم در فكر كيفيت دادن باشيد

»دائ��م در فك��ر كيفي��ت  دادن باش��يد. محك��م كاري، 
اس��تحكام كار و بالاب��ردن كيفيت كار را مراقب باش��يد. 
يك كار اساس��ي بايد به بهترين كيفيت ها عرضه شود تا 

ماندگار باشد.«
اين عبارت از بيانات مهم رهبر معظم انقلاب درباره اهميت 
كيفيت و توليد كالاس��ت. بحث توجه به كيفيت، به ويژه 
در شرايطي كه كشور ما از جهت اقتصادي نيازمند توليد 
و خودكفايي است، بس��يار مهم و پيش برنده است. آنچه 
ضرورت سياست گذاري هاي شايسته را دوچندان مي كند 
توجه به فرصت ها، تهديدها، كاستي ها و محدوديت هايي 
اس��ت كه ملت ما در مس��ير ش��كوفايي اقتصادي با آنها 
روبه روست. بديهي است امكان طرح همه مباحث در اين 

مجال فراهم نيست، اما... 
آب دريا را اگر نتوان كشيد

  هم به قدر تشنگي بايد چشيد
   ايران و توليد كالاهاي بي نظير

برخي از اجناس و كالاهاي ايراني نه تنها در ايران كه در 
دنيا عنوان برترين ها را به خ��ود اختصاص داده اند. فرش 
ايراني، زعفران ايراني، پسته ايراني، برنج ايراني و... از آن 
جمله  هستند. به گونه اي كه برخي كشورها مارك ايراني 
بر اين قبيل اجن��اس خود زده و در س��طح بين المللي با 
قيمت هاي گزاف مي فروشند. بديهي اس��ت كه ما براي 

فروش اين قبيل اجناس ني��از به تبلي��غ نداريم و مردم 
در مق��ام ارزش گذاري به هيچ وج��ه كالاهاي خارجي را 
جايگزين آنها نمي كنند! چه اتفاقي افتاده  اس��ت كه اين 
قبيل كالاها با »برند ايراني« مطرح ش��ده اند؟ چرا ساير 
محصولات ما چنين نيس��تند و چه كنيم ك��ه اين اتفاق 

مبارك در زمينه هاي ديگر نيز تعميم و گسترش يابد؟
اينها سؤالاتي اس��ت كه بايد در پي پاس��خ مناسب براي 
آنها باشيم. ارائه راهكار براي حل هر مسئله زماني محقق 
مي ش��ود كه همه زواياي آن مورد توجه ق��رار گيرد. من 
تلاش مي كنم به اجم��ال برخي از ابعاد بح��ث حاضر را 

موشكافي كنم. 
   نقش كاستي ها در بازدارندگي

م��ا در راه تولي��د كيف��ي كالاي ايران��ي ب��ا كمبودها و 
كاستي هاي متعددي دست به گريبانيم. در اين خصوص 
مي توان به سهل انگاري اشاره كرد كه يكي از خصيصه هاي 
اخلاقي نادرست ماست. ما اغلب مسئوليت كار خويش را 
به عهده نمي گيريم و از زير بار آن ش��انه خالي مي كنيم. 
بله، ممكن اس��ت شما ش��خصاً اين گونه نباش��يد، ولي 
جامعه شناس��ان معتقدن��د وقتي فراگيري ي��ك پديده 
اجتماعي مرز 25درصد را رد كند، آن پديده امري فراگير 
تلقي مي شود. چون از آن پس با سرعتي بيشتر گسترش 
خواهد يافت. مثال بارز آن رويكرد مثبت مردم به بستن 
كمربند ايمني است. كاس��تي ديگر آنكه منافع شخصي 
ما بر منافع ملي مان ترجيح دارد. اي��ن امر اطلاق ندارد، 
اما همگاني است. نمونه دانه درش��ت آن پديده »سلطان 
سكه« اس��ت كه چندي پيش خبر آن درصدر اخبار قرار 
داشت. كسي كه دو تن سكه در اختيار داشته و ذره اي از 
اينكه اقتصاد كشور و معيشت مردم از اين رهگذر آسيب 

مي بيند، هراسي به دل راه نمي دهد. 
كاس��تي ديگر نداش��تن نظارت كافي بر ارتقاي كيفيت 
است. ما در اجراي طرح »اقتصاد مقاومتي« بيش از آنكه 
به توليدكننده س��فارش كنيم كيفيت كالاي خود را بالا 
ببرد به مصرف كننده تأكيد مي كنيم، كالاي ايراني بخرد. 
در حالي كه اگر كيفيت ارتقا يابد، مشتري به كالا روآورده 
و اين خود موجب رشد فزاينده توليد مي شود. حمايت از 

كالاي ايراني ناظر بر همه بخش هاست. 
وقتي نظارت وجود داشته باش��د و متخلفان به مجازات 
قانوني خود برس��ند، جرئت تخلف از مردم گرفته خواهد 

شد و بدين ترتيب فساد اقتصادي ريشه كن مي شود. چرا 
با مفسدان اقتصادي مسامحه مي شود؟ چرا آنان به مردم 
معرفي نمي ش��وند و رون��د مجازات آنها اي��ن همه طول 
مي كشد؟ ممكن اس��ت دس��تگاه قضا براي اين سؤالات 
پاسخ هاي اقناع كننده داشته باشند، اما مردم در جريان 
اين پاسخ ها نيستند. اينها بخش��ي از كاستي هايي است 
كه در مسير توليد كيفي كالاي ايراني به چشم مي خورد. 
در اينجا هم مردم مقصرند و هم دول��ت؛ زيرا عزم و اراده 

عمومي است كه بهبود چنين شرايطي را رقم مي زند. 
   راهكارهايي براي ارتقاي كيفيت

وجود كاستي ها باعث نمي ش��ود كه ما از فرآيند ارتقاي 
كيفيت دست شسته و به حداقل ها بسنده كنيم. در اين 
بخش به برخي از راهكارهاي توليد كيفي اشاره مي كنيم:

* مسئولان خود به ميدان آمده، پيش��قراول استفاده از 
كالاهاي باكيفيت داخلي شوند. 

*صدا و سيما، رسانه ها، ش��بكه هاي اجتماعي و... دست 
به دست يكديگر داده، اجناس داخلي مرغوب را به مردم 

معرفي كنند. 
* تمركز رس��انه ها اعم از نوش��تاري، گفت��اري و مالتي 
مديا )چند رس��انه اي نظي��ر گفتار، موس��يقي، عكس، 
متن، انيميش��ن، محيط هاي تعاملي و... ( بر نشان دادن 
موفقيت هاي اقتصادي باش��د. بايد كاميابي ها برجس��ته 

شده، محور بحث و گفت وگو قرار گيرند. 
* الگوي برن��ج و زعفران و ف��رش و پس��ته ايراني براي 
برند سازي ساير كالاها مورد توجه قرار گيرد. درآن موارد 
چه كرده ايم كه درخصوص ديگر كالاها نيز همان اقدامات 

را دنبال كنيم؟
* عزم خود را جزم كنيم كه كالاي بي كيفيت نخريم و در 

عوض از كالاهاي مرغوب استقبال كنيم. 
* به نيازها و مطالبات عموم��ي و همچنين ذائقه جامعه 

جهت پيشبرد روند توليد توجه جدي داشته باشيم. 
* از دانش��گاه ها و به وي��ژه ظرفيت فك��ري پايان ناپذير 

استادان و دانشجويان نهايت بهره را ببريم. 
* اگر كالاي ايراني با نمون��ه خارجي آن از جهت كيفيت 
برابري كرده يا حتي اندكي با هم متفاوتند، براي حمايت 

از كارگر ايراني جنس داخلي بخريم. 
* آموزش و فرهنگس��ازي مداوم جهت اعتلاي فرهنگ 

خودي را مدنظر قرار دهيم. 

* هرچند مديريت اقتصادي كشور به مسئله رقابت وقعي 
نمي نهد، خود رويكرد مناس��بي به رقابت سالم داشته، از 

مزاياي بي شمار آن استفاده كنيم. 
* از ابزارهاي جديد نظير هشتگ ها براي حمايت از توليد 

داخلي و جنس مرغوب و باكيفيت استفاده كنيم. 
* از ش��بكه تلويزيوني »ايران كالا« براي اطلاع رساني و 

اطلاع گيري اجناس توليد داخل بهره كافي ببريم. 
   از دولت ها چه كاري برمي آيد؟

رويكرد دولت ها باي��د توجه دائمي به رون��ق اقتصادي و 
توليد كيفي باش��د. دولت ها بايد بس��ته هاي تشويقي و 
تنبيهي فراه��م آورده و از آنها براي بهبود فضاي كس��ب 
و كار اس��تفاده كنند. دولتمردان اقتص��ادي بايد تجربه 
اقتصادي كش��ورهاي موفق نظير مال��زي، تركيه، ژاپن 
و... را مورد بررسي قرار داده، بومي سازي كنند. به عنوان 
مثال برخي كش��ورها براي حمايت از توليد داخلي س��ر 
راه ورود برخي كالاهاي خارجي )نظير كالاهاي چيني( 
تعرفه هاي س��نگين قرار مي دهند. اين باعث مي ش��ود 
توليدكنن��ده داخلي ج��ان گرفته و يك ش��به به خاك 
سياه كشيده نش��ود. لزوم از بين بردن رانت ها و امتيازات 
اقتصادي به نورچشمي ها، ضرورت جلوگيري از واردات 
بي رويه و غيرضرور، لزوم برق��راري ثبات اقتصادي براي 
امنيت سرمايه گذار خارجي و ضرورت حمايت از كالاهاي 
مرغوب داخلي از اقدامات ديگري اس��ت كه لازم است به 
صورت عاجل ب��ه آنها پرداخته ش��ود. همچنين حمايت 
دولت ها بايد مصروف رونق بيشتر كارگاه ها و مشاغل خرد 
باشد. كارگاه هايي كه اگر نضج گرفته، مورد عنايت واقع 
شوند، هم براي مردم سودمند است و هم به فضاي رقابت 
اقتصادي كمك مي كنند. چندي پيش با مجله »منهاي 
نفت« برخورد كردم كه از سوي سازمان بسيج سازندگي 
چاپ و منتشر مي شود. هدف دس��ت اندركاران »منهاي 
نفت« آن اس��ت كه فعاليت هاي اقتصادي مثمرثمر را در 
گوشه و كنار كشور جس��ت وجو كرده و جهت الگوسازي 
به سايرين معرفي كنند. در هر شماره از اين مجله بيش 
از 10فعاليت اقتصادي مردمي معرفي و ترويج مي گردد. 
حمايت بي چون و چرا از اين قبيل مشاغل وظيفه قطعي 

و دائمي دولت هاست. 
 * عضو هيئت علمي 
پژوهشگاه فرهنگ و معارف اسلامي
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سبك مصرف

 اسم پلاس�تيك كه مي آيد، همه ياد بطري 
آب يا كيسه خريد مي افتند، گرچه واقعيت 
چي�ز ديگ�ري اس�ت، ح�دود ۵۰درصد از 
لوازم خودروها از پلاس�تيك درس�ت شده 
و لباس هايمان هم بيش�تر از پلي استرن اند 
تا ن�خ و پنبه. چ�را اين طور نباش�د؟ ارزان، 
سبك و در دسترس اس�ت و از همه مهم تر، 
راحت مي شود آن را دور انداخت؛ همين هم 
باعث ش�ده تا لكه اي از زباله به وسعت سه 
برابر كشور فرانسه در وس�ط اقيانوس آرام 
ايجاد ش�ود. با اين  حال، به  تازگي گويا همه 
خطر بحران پلاستيك را حس كرده اند. بايد 
پرس�يد: راه درس�ت مبارزه با آن چيست؟

      
پلاس��تيك همه  جا را فراگرفته است و ناگهان به 
اين نتيجه رس��يده ايم چيز بس��يار بدي است. تا 
همين اواخر، پلاستيك در عين حضورش در همه 
 جا از نوعي گمنامي برخوردار ب��ود، ما چنان در 
احاطه كامل اين ماده بوديم كه متوجه وجودش 
نمي شديم. مثلاً شايد شگفت زده شويد از شنيدن 
اينكه در ساخت خودروها و هواپيماهاي امروزي 
50درصد پلاس��تيك به كار رفته اس��ت. امروزه 
لباس ها بيشتر از جنس پلي استر و نايلون ساخته 
مي شوند كه هر دو پلاس��تيك هستند تا پنبه يا 
پشم. همچنين در بريتانيا از پلاستيك در مقادير 
جزئی به صورت چسب براي بستن بخش اعظم 
۶0ميليارد چاي كيس��ه اي مصرفي در هر سال 

استفاده مي كنند. 
وقتي اينها را به گسترش چشمگير اسباب بازي ها، 
بس��ته بندي ها و خرده ريزه��اي خانگ��ي اضافه 
مي كنيم، وس��عت امپراتوري پلاس��تيك هويدا 
مي شود. ماده زمينه رنگارنگ، اما كم مايه زندگي 
مدرن را پلاس��تيك تش��كيل داده است. سالانه 
حدود ۳۴0ميلي��ون تن موادپلاس��تيكي توليد 
مي ش��ود كه براي پركردن هر آسمانخراشي در 
نيويورك كافي است. بشر در طول چندين دهه 
مقادير سرسام آوري پلاستيك توليد كرده است 
كه رقم آن در اوايل دهه 1۹۹0 از مرز 100 ميليون 
تن گذشت، اما به دلايل نامعلومي مردم جديداً به 

اين موضوع به طور جدي اهميت مي دهند. 
اين كار به شورشي جهاني عليه پلاستيك انجاميده 
است؛ شورش��ي كه از مرزها و تقسيم بندي هاي 
سياسي س��نتي فراتر مي رود. در س��ال 201۶، 
س��ازمان صلح س��بز طوم��اري را در ممنوعيت 
ميكرومهره هاي پلاستيكي در انگلستان راه اندازي 
كرده بود كه در عرض فقط چهارم��اه ۳۶ هزار و 
500 امضا جمع كرد و توانست بزرگ ترين طومار 
زيست محيطي ارائه شده به دولت شود. گروه هايي 
معترض از امريكا گرفته تا كره جنوبي، موادي را 
كه بسته بندي هاي پلاس��تيكي نامطلوب و زايد 
مي نامند در سوپرماركت ها تلنبار كرده اند. در اوايل 
2018 مشتريان معترض انگليسي در اعتراض به 
بازيافت ناپذير بودن بسته بندي چيپس ها آنقدر 
پاكت چيپس به توليدكننده هاي چيپس پست 

كردند كه اداره پست به ستوه آمد. 
حالا مجموعه مستند »سياره زمين 2« را داريم. 
شش دقيقه از آخرين قسمت اين سريال مستند به 
بررسي تأثير پلاستيك بر زندگي دريايي اختصاص 
يافته بود. لاك پشتي درمانده در تور پلاستيكي 
گرفتار ش��ده بود و مرغ درياي��ي بزرگي به خاطر 
تكه هاي پلاستيكي گيرافتاده در شكمش مرده 
بود. همه اينها به اين تصور منجر ش��ده است كه 
شايد در آس��تانه پيروزي زيست محيطي بزرگي 
هس��تيم، از همان جنس پيروزي ك��ه اكنون با 
گذشت سه دهه پس از اقدام موفق عليه باران هاي 
اسيدي و گازهاي سي اف سي مشاهده نشده است. 
موج بزرگ خش��م عمومي صاحبان قدرت را به 
حذف يك ماده از زندگي جمعي ما وادار مي كند 
و با تعهدات بزرگي كه تاكنون حاصل شده است، 
نشانه هاي اميدبخشي به چشم مي خورد، اما رهايي 
از پلاس��تيك نيازمند چيزي فرات��ر از راه اندازي 
راهروهاي بدون بسته بندي در سوپرماركت ها و 
ني هاي كاغذي خيس در بار هاس��ت. پلاستيك 
به اين دليل فراگير نشده كه هميشه بهتر از مواد 
طبيعي اي بوده كه جايشان را گرفته است، بلكه 
علت اين گس��تردگي را بايد در س��بكي و ارزاني 
آن ديد؛ در واقع، پلاس��تيك آنقدر ارزان اس��ت 
كه دورريخت آن به آس��اني توجيه پذير شد. اين 
كار براي خريداران راحت بود و فروش��ندگان نيز 
خوشحال بودند كه به ازاي هر نوشيدني يا ساندويچ 
يك ظرف پلاستيكي جديد هم به آنها مي فروشند. 
همان گونه كه فولاد مرزهاي جديدي در صنعت 
ساختمان سازي گشود، پلاستيك نيز رواج فرهنگ 

مصرف ارزان و دورريز را ممكن ساخت، فرهنگي 
كه ما بديهي اش انگاشته ايم. پذيرش پلاستيك از 
جهتي همان پذيرش خود مصرف گرايي اس��ت. 
اين كار مستلزم آن است كه بدانيم چگونه شيوه 
زندگي ما اين س��ياره خاكي را در طول عمر يك 
انسان چنين دگرگون كرده است و از خود بپرسيم 

آيا اين دگرگوني زياده از حد نيست. 
بحث درباره علت دقيق چنين تحولي زياد است. 
باورپذيرترين پاسخ كه به نظريه جاري بسياري از 
دانشمندان و پويشگران تبديل شده، اين نيست كه 
علم پلاستيك به نقطه بحراني رسيده است يا ديگر 
از ديدن تصاوير جانوران دريايي دوست داشتني اي 
كه به خاطر زباله هاي ما خفه مي شوند، سير شده ايم 
)هرچند اينها نيز مسائل مهمي هستند.( موضوع 
اين اس��ت كه نگرش كلي ما به پلاستيك دچار 
تحول عميقي شده است. ما پيش تر پلاستيك را 
آشغال مي ديديم و آن را مثل زباله هاي ديگر نوعي 
مزاحمت مي انگاشتيم نه تهديدي جدي. اخيراً 
اين نگرش با پذيرش گسترده اين واقعيت كمرنگ 
شده است كه پلاستيك بسيار فراگيرتر و شوم تر از 

چيزي است كه مردم تصورش را مي كردند. 
در اين مي��ان، توليد جهاني پلاس��تيك رش��د 
پرشتابي داش��ته و از حدود 1۶0ميليون تن در 
س��ال 1۹۹5امروز به ۳۴0ميليون تن رس��يده 
است، اما نرخ بازيافت هنوز هم به طور وحشتناكي 
پايين اس��ت، هر س��ال كمتر از 10درصد همه 

پلاستيك هاي امريكا بازيافت مي شود. 
هرچند اشتياق عمومي به راه اندازي پويش هاي 
ضدپلاستيك تا حدي از اين تلقي ناشي مي شود 
كه مشكل پلاستيك س��اده تر و حل شدني تر از 
مش��كل تغييرات اقليمي اس��ت اما ارتباط اين 
دو مس��ئله با يكديگر نزديك تر از چيزي اس��ت 
كه بيش��تر مردم تصور مي كنند. هف��ت مورد از 
10توليدكننده عمده پلاس��تيك ش��ركت هاي 
فعال در زمينه نف��ت و گاز طبيعي اند؛ تا وقتي  كه 
اين شركت ها سوخت فسيلي استخراج مي كنند، 
انگيزه بزرگي براي س��اخت پلاستيك خواهند 
داش��ت. گزارش 201۶مجمع جهان��ي اقتصاد 
پيش بيني كرد كه تا سال 2050، 20درصد از همه 
نفت هاي اس��تخراجي در سراسر دنيا در ساخت 

پلاستيك مصرف خواهد شد. 
پارادوكس پلاستيك يا دست كم دغدغه كنوني 
ما در مورد پلاستيك به اين صورت است،  با اطلاع 
از حجم مش��كل تصميم گرفتي��م اقدامي انجام 
دهيم، اما هرچه بيش��تر آن را پس زديم، بيشتر 
خودش را مشكلي بي حدومرز و رام نشدني نشان 
داد، مانند همه مس��ائل زيست محيطي ديگري 
كه نتوانسته ايم حلش��ان كنيم و در اين ميان به 
موانع يكس��اني برمي خوريم: كس��ب وكارهاي 
مقررات ناپذير، دنياي جهاني  شده و سبك زندگي 

ناپايدار خود ما. 
مردم همچنان مي خواهند با پلاس��تيك مقابله 
كنند. بايد هم بخواهند، برخلاف همه ناملايمت ها، 
شايد جنبش ضدپلاس��تيك موفق ترين پويش 
جهاني زيس��ت محيطي باش��د كه از ب��دو قرن 
حاضر تاكنون شكل گرفته است. اگر دولت ها به 
تعهداتشان پايبند باشند و جنبش شتاب خود را 

حفظ كند، اثربخش خواهد بود.
اگر پلاس��تيك نمون��ه كوچك همه مش��كلات 
زيست محيطي ماست، آنگاه طبق همين منطق، 
راهكارهايش ني��ز نمونه خواهد ب��ود. در همين 
چند س��ال، ش��واهد علمي درباره آس��يب هاي 
زيست محيطي ناشي از پلاستيك مردم را به نظم 
و ساماندهي بيشتر ترغيب كرده و دولت ها را به 
اعمال مقررات واداشته و حتي توجه شركت هاي 
بزرگ سوخت هاي فسيلي را نيز جلب كرده است. 
در سوپرماركت ها خريدكنندگان كمتر درخواست 
بس��ته بندي كردند و در عرض يك سال شركت 
نفت و گاز بي پي پيش بيني كرد تا س��ال 20۴0 
توليد نفت اي��ن صنعت روزانه 2ميليون بش��كه 
كاهش خواهد يافت. دغدغه ما درباره پلاستيك 
به رسميت شناخته شده است. در نبرد بزرگ تر 
تغييرات اقليمي، واكنش عليه پلاستيك ممكن 
است پيروزي كوچك، اما نيروبخش و الگويي براي 

اقدامات آتي باشد. 
اين يعني باي��د بپذيريم مش��كلات چقدر با هم 
مرتبط  هستند: بايد بدانيم كه پلاستيك مشكلي 
مجزا نيست كه بتوانيم از زندگي مان دورش كنيم، 
بلكه مشهودترين محصول مصرف افسارگسيخته 

ما در نيم قرن گذشته است. 
 نقل از ترجمان/ نوشته:استفن بوراني
 / ترجمه: مجتبي هاتف
/ تلخيص: سيمين جم/ مرجع:گاردين

پويش جهاني براي مقابله با چالش زباله هاي پلاستيكي

زمين را از پلاستيك نجات دهيد!

فرش ايراني، زعفران ايراني، پسته ايراني و برنج ايراني

تولد برند ايراني از دل كيفيت

سبك كار و توليد

برخي از اجناس و كالاهاي ايراني نه تنها 
در ايران ك�ه در دنيا عن�وان برترين ها را 
به خود اختصاص داده ان�د. فرش ايراني، 
زعفران ايراني، پسته ايراني، برنج ايراني 
و... از آن جمل�ه  هس�تند. ب�ه گونه اي كه 
برخي كش�ورها مارك ايراني بر اين قبيل 
اجناس خود زده و در س�طح بين المللي با 
قيمت هاي گزاف مي فروشند. بديهي است 
كه ما براي فروش اين قبيل اجناس نياز به 
تبليغ نداريم و مردم در مقام ارزش گذاري 
به هيچ وجه كالاهاي خارجي را جايگزين 
آنها نمي كنند! چه اتفاقي افتاده  است كه 
اين قبي�ل كالاها با »برن�د ايراني« مطرح 
شده اند؟ چرا س�اير محصولات ما چنين 
نيستند و چه كنيم كه اين اتفاق مبارك در 
زمينه هاي ديگر نيز تعميم و گسترش يابد؟

حماي�ت از توليد مل�ي و كالاي ايران�ي موضوعي 
اس�ت كه حضرت آيت الله خامن�ه اي رهبر انقلاب 
اسلامي بارها بر آن تأكيد فرموده و حتي در پيامي 
به  مناس�بت آغاز سال 139۷، س�ال جديد را سال 
»حماي�ت از كالاي ايران�ي« نامگ�ذاري كردند. در 
ادامه گزيده اي از بيانات ايش�ان را درباره حمايت 
از كالاي ايران�ي و اهميت توليد مل�ي مي خوانيد.

      
1(  واردات كالاهايي كه در داخ��ل به  قدر كافي توليد 
مي ش��ود، بايد به صورت ي��ك حرام ش��رعي و قانوني 
شناخته بشود؛ آنچه در داخل توليد مي شود، از خارج 
وارد نشود. اينكه ما نگاه كنيم، ببينيم كالاهاي مصرفي 
ما از خوراك گرفته تا پوش��اك، وس��ايل منزل، كيف 
و كفش بعض��ي از بانوان، وس��ايل مدرس��ه و دفتر و 
قلم و امثال اينها از خارج بيايد، اين مايه ش��رمندگي 
است! انس��ان احس��اس ش��رم مي كند؛ هم در مقابل 
توليدكننده  داخلي احساس شرم مي كند هم در مقابل 
آن كسي كه اين جنس را از بيرون براي ما مي فرستد. 

)1۳۹۶/1/1(
2( گاهي اوقات يك جنس��ي در داخل مي تواند توليد 
بشود، ]اما[ بعضي ها كه از واردات آن جنس سودهاي 
كلاني مي برن��د، مي آيند جلوي اين تولي��د داخلي را 
مي گيرند؛ اگر شد با رشوه - آقا اين كارخانه را تعطيل 
كن يا نساز و اين پول را بگير- اگر زير بار نرفت، با تهديد 
با جنايت. من نمي خواهم حالا اس��م كالاها را بياورم؛ 
كالاهايي را مي شناسيم كه توان داخلي توليد در آنها 

هست، اما وارد مي ش��ود به  خاطر اينكه يك عده اي از 
واردات منتفعند و نمي گذارند در داخل توليد بش��ود. 
يك نفر آدم مبتكر مي آيد، س��رمايه اي هم دارد، فلان 
جنس��ي را كه بس��يار مصرفش در كش��ور زياد است، 
مي خواهد توليد كند؛ مي روند مي گويند آقا! اين را شما 
توليد نكن! 10 يا ۳0 ميليارد بگير توليد نكن؛ يا آن طرف 
زير بار مي رود و خودش را راحت مي كند يا اگر زير بار 
نرفت، به او فش��ار مي آورند و انواع و اقسام مشكلات را 
برايش درست مي كنند، موانع قانوني سر راهش سبز يا 
بالاخره در نهايت جنايت مي كنند، به او ضربه مي زنند 

و طرف را پشيمان مي كنند. )1۳۹5/2/8(

۳(محصولات داخلي را مردم مصرف كنند؛ نروند دنبال 
اين نشانه ها. حالا مد ش��ده بگويند »برند« است، برند 
فلان؛ برند چيست! برويد سراغ مصرف توليدات داخلي. 
آن چيزهايي كه مش��ابه داخل��ي دارد، متعصبانه و با 
تعصب تمام، ملت ايران، خارجي آن را مصرف نكنند.

)1۳۹۳/11/2۹(
۴( شما بايد كالاي ايراني بخواهيد. اين افتخار نيست؛ 
اين تفاخر غلطي اس��ت كه ما مارك ه��اي خارجي را 
در پوشاكمان، در وس��ايل منزلمان، در مبلمانمان، در 
امور روزمره مان، در خوراكي هايمان ترجيح بدهيم به 
مارك هاي داخلي؛ در حالي كه توليد داخلي در خيلي 

از موارد بسيار بهتر است. من شنيدم پوشاك داخلي را 
كه در بعضي از شهرس��تان ها توليد مي شود، مي برند 
مارك خارجي مي زنن��د، برمي گردانند! اگر همين جا 
بفروشند، ممكن است خريدار ايراني رغبت نكند، اما 
چون مارك فرانسوي دارد، خريدار ايراني همان لباس 
را همان كت و شلوار را همان دوخت را انتخاب مي كند؛ 

اين غلط است. )1۳۹1/1/1(
5(ش��ما مي گوييد كه ما س��فارش كنيم به مردم كه 
توليدات داخلي را مصرف كنند. من كه خب چند سال 
است دارم سفارش مي كنم. بنده كه بارها گفته ام، منتها 
اين با شعار درست نمي ش��ود. خب، بله يك مقداري 
مردم حالا يك اعتمادي بكنند، ي��ك اعتنايی بكنند 
به حرف ما، به خاطر اينكه مثلًا ما گفته ايم، بروند يك 
مقداري چه كنند؛ اين يك بخشي از قضيه و يك بخش 
ديگر هم مربوط به كيفيت است. خب كيفيت را بايد بالا 

برد؛ كيفيت ها را بايد بالا برد. )1۳8۹/۶/1۶(
۶( همه  ما از بچگي اينطور بار آم��ده بوديم كه جنس 
ايراني مساوي است با بدبودن، پست بودن و نامرغوب 
بودن؛ ايراني مساوي اس��ت با ناتواني در توليد جنس 
خوب در همه  زمينه ها. اصلًا اي��ن فرهنگ را در ذهن 
ملت ما نهادينه ك��رده بودند. اين در حالي اس��ت كه 
اين موض��وع 180درجه ب��ا واقعيت ف��رق دارد. اين 
ملت، ملتي اس��ت كه از همه جهت مي تواند، مي تواند 
توليد كند، مي تواند رش��د بدهد، مي تواند ابتكار كند، 
مي تواند مرزهاي علم و فناوري را بش��كند و جلو برود. 

)1۳8۴/۶/۳1(

حمايت از كالاي ايراني از نگاه مقام معظم رهبري

واردات كالايي كه خودمان توليد مي كنيم شرم دارد
سبك حمايت


