
   حسين سروقامت*
در جهان امروز سبك زندگي )Lifestyle( بسيار مهم 
شمرده مي‌ش�ود؛ مجموعه‌اي از منش‌هاي ذاتي ما و 
همچنين روش‌هايي كه براي ادامه حيات برگزيده‌ايم. 
بحث سبك زندگي در بسياري از سخنان رهبر فرزانه 
و از جمله بيانيه گام دوم انقلاب مطرح ش�ده و مورد 
توجه قرار گرفته است. ايشان در مهر 1391 در جمع 
پرشور جوانان خراس�ان شمالي س�ؤالات مهمي را 
در اين خصوص مطرح نموده، آسيب‌شناسي آنها را 
خواستار شدند. در پاس�خ به اين مطالبه اساسي هر 
هفته يكي از اين سؤالات را مطرح کرده و به بررسي 
پاس�خ خواهيم پرداخت. تاكنون به بحث و بررس�ي 
درباره 23س�ؤال پرداخته‌ايم و اما پرسش بيست و 
چهارم:»محكم‌كارى در تولي�د چقدر وجود دارد؟.«

         
   سبك‌زندگي و محكم‌كاري در توليد

اين سلسله مباحث در پي آن اس��ت كه نوعي بهبود در 
س��بك زندگي ما به‌وجود آورده و اندكي م��ا را به تأمل 
وادار كن��د. رهبر معظم انقلاب تعبي��ر دقيقي دارند كه 
روشنگر بحث ماس��ت: »فرهنگ زندگي متأثر از تفسير 
ما از زندگي اس��ت و هر هدفي را ب��راي زندگي تعيين 
كنيم، سبك خاصي را به همراه مي‌آورد.« وقتي سخن 
از مقوله مهم »محك��م‌كارى در توليد« به ميان مي‌آيد، 
نقش اصلي را در اين ماجرا مردم ايفا مي‌كنند. دولت‌ها 
مي‌توانند با ريل‌گذاري و برنامه‌ريزي مناس��ب زمينه را 
براي رونق اقتصادي كشور فراهم س��ازند. نخبگان نيز 
وظيفه س��نگيني در آينده‌نگري و رفع تنگناها دارند. از 
اين رو شايسته است كه به نقش مردم، دولت‌ها و نخبگان 
به صورت مجزا اش��اره ش��ده و وظيفه هر يك در روند 

محكم‌كارى در توليد مشخص شود. 
   نقش مردم در محكم‌كارى در توليد

در اين بخش من ترجيح مي‌دهم به جاي طرح مباحث 
تكراري ناكارآمد به بيان يكي از شيوه‌هاي جذاب ژاپني 
براي پيشرفت و توس��عه پرداخته، از اين رهگذر محكم 

كاري را بازتعريف كنم. 
ژاپني‌ها مفه��وم پركارب��ردي دارند ك��ه از آن با عنوان 
»كايزن« -  بهبود دائمي براي رس��يدن به نتيجه بهتر-  
ياد مي‌كنند. ژاپني‌ها با مدنظر قراردادن مفهوم كايزن 

رفتارهاي جالبي در پيش مي‌گيرن��د كه عزرا ووگل در 
كتاب »ژاپن كشور شماره يك« به مهم‌ترين آنها اشاره 
مي‌كند. وي معتقد است ژاپني‌ها در وراي چنين افكاري 
توانس��ته‌اند جايگاه ويژه‌اي را در ميان م��ردم جهان به 

دست آورند. 
الف- نوجويي و بردباري: ملت ژاپن ياد گرفته‌اند كه در 

برابر انديشه‌هاي جديد بردبار و شكيبا باشند. 
ب- چشمداش��ت اهداف بلند م��دت: ژاپني‌ها آماده‌اند 
براي رسيدن به اهداف مهم از منافع كوچك چشم‌پوشي 

كنند. 
ج- تلاش جمعي: مردم ژاپن شيفته تعامل با گروه‌هاي 
اجتماعي‌اند. آنان تلاش جمعي را بر كوشش‌هاي فردي 

ترجيح مي‌دهند. 
د- سخت‌كوش��ي: مبارزه با عناصر نامس��اعد طبيعت و 
دش��واري‌هاي نامأنوس زندگي ش��يوه متداول زندگي 

ژاپني است. 
ه- آميزش نو و كهنه: ژاپني‌ها قادرن��د از مظاهر تمدن 
جديد در كنار مزاياي فرهنگ س��نتي نهايت اس��تفاده 

را ببرند. 
نيم‌نگاهي به اين عوامل مي‌تواند براي ملت ما نيز ارمغاني 

از تلاش و توليد و جهش اقتصادي به بار آورد. 
   نقش دولت‌ها در سياست‌گذاري اقتصادي

دولت‌ها در سياست‌گذاري اقتصادي نقش مهمي دارند. 
لزوم توزيع عادلانه امكانات از جمله اين سياست‌هاست. 
امري كه پ��س از وقوع انقلاب اس�المي هيچ‌گاه محقق 
نشده و امروزه بسياري از دستگاه‌ها هستند كه ارز دولتي 
دريافت مي‌كنند تا اجناس��ي بخرند ك��ه به هيچ‌وجه با 
مأموريت سازماني آنان همخواني ندارد. امري كه از فساد 
اقتصادي سر برآورده، به ظلم و بي‌عدالتي دامن مي‌زند. 
سياس��ت مه��م ديگ��ر اهتم��ام دولت‌ه��ا ب��ر توليد، 
سختگيري‌هاي نظارتي بر كنترل كيفيت و فراهم‌كردن 
زمينه براي صادرات كالاي داخلي اس��ت. در حالي كه 
هميشه بخش عظيمي از انرژي دولت‌ها مصروف واردات 

كالاي خارجي شده و مي‌شود. 
سخن رهبر معظم انقلاب به محمد شريعتمداري وزير 
بازرگاني دولت هفتم بس��يار قابل تأمل است: »هر وقت 
شما حرف از واردات مي‌زنيد، اين بند دل من مي‌لرزد.«

اگر همه مس��ئولان نظ��ام چنين دغدغه‌اي داش��تند، 

پيش��رفت كش��ور ما س��ريع‌تر رقم مي‌خورد! سياست 
بي‌بديل ديگر توجه به اس��تارتآپ‌ها، شركت‌هاي نوپا، 
كارگاه‌هاي كوچك و بنگاه‌هاي زودبازده است. اين توجه 
بايد جدي و واقعي باشد، نه آنكه شرايط براي عده‌اي زالو 
صفت فراهم شود كه از اين امكانات بهره‌مند شده و از اين 

كلاه براي خود نمدي بدوزند. 
در روزگاري كه ژاپن در حال تس��خير بازارهاي اروپا و 
امريكا بود، ويليام اوچي محقق و نويسنده امريكايي به 
اين كشور سفر كرد تا به رموز موفقيت ژاپني‌ها پي برده، از 
تفاوت مديريت اقتصادي ژاپني و غربي رمزگشايي كند. 
او بعدها در كتاب مهم خويش » تئوري Z « كه در سال 
1981منتشر شد، مي‌نويس��د مديريت ژاپني برخلاف 
مديريت غربي از مزايايي برخوردار است كه رمز موفقيت 

ژاپني‌ها نيز به همين مزايا برمي‌گردد. 
نخس��ت آنكه اس��تخدام در ژاپ��ن مادام‌العمر اس��ت و 
ژاپني‌ها مح��ل كار خويش را چون معب��دي مقدس از 
آن خ��ود مي‌دانند. دوم آنك��ه در ژاپ��ن اولويت، منافع 
ملي و تخصص‌هاي م��ورد نياز جامعه اس��ت. ژاپني‌ها 
برخلاف غربي‌ها به تخصص‌هاي ري��ز اهميت چنداني 
نمي‌دهند. سوم آنكه ارتقاي شغلي در ژاپن كند و افقي 
است، بنابراین افراد براي رشد و ترقي، ديگران را زير پا له 
نمي‌كنند. چهارم آنكه در ژاپن مسئوليت‌ها جمعي است؛ 
يعني مجموعه‌ها به جاي افراد خود را مسئول سود و زيان 
كار مي‌دانند. پنجم آنكه جابه‌جاي��ي در ژاپن به ندرت 
انجام مي‌گيرد و افراد با عنايت به جايگاه ثابت خويش با 
جان و دل كار مي‌كنند و سرانجام و مهم‌تر از همه آنكه در 
ژاپن نگاه به كارگر، نگاه انساني است، برخلاف غرب كه به 

كارگر نگاهي ابزاري دارد. 
خوانندگان گرامي اذعان مي‌كنيد كه اگر دولت‌ها به جاي 
بحث‌هاي بيهوده قدري به اين مسائل توجه نشان دهند، 
ما نه تنها در اقتصاد و توليد كه در ساير عرصه‌ها نيز گوي 

سبقت را از ديگران خواهيم ربود. 
   نقش نخبگان در رفع تنگناها

پ��س از بي��ان نق��ش م��ردم و حاكمي��ت در تولي��د و 
استانداردهاي آن بايد خاطر نشان كنم كه قصد نويسنده 
در اين مقال اين نيس��ت كه تنها به بي��ان ديدگاه‌هاي 
خويش مبادرت نموده، چشم بر محدوديت‌هاي گوناگون 
اقتصادي ببندد. محدوديت‌هايي كه بعضاً كمر دولت و 

ملت را خم كرده است. خير؛ همگي خوب مي‌دانيم ما در 
شرايط تحريم به سر مي‌بريم. در اين شرايط گاه مجبوريم 
كالاي خود را بفروشيم و به جاي دلار به صورت تهاتري 
جنس خارج��ي وارد كنيم. كالايي ك��ه در اغلب اوقات 

خودمان قادريم بهتر از آن را توليد كنيم!
مي‌دانيم كه گاهي به‌خاطر همين ش��رايط و در دنياي 
بي‌رحم امروز بايد با برخي قدرت‌هاي بزرگ معامله‌هاي 
نابرابر كنيم تا به عنوان مثال در شوراي امنيت هواي ما 

را داشته باشند. 
مي‌دانيم كه هنوز در بخش قابل توجهي از افراد جامعه، 
اقبال زيادي نسبت به برندها و كالاهاي خارجي وجود 
دارد. همچني��ن آگاهيم كه بخش��ي از م��ردم ما هنوز 
رويكرد مناسبي نسبت به استفاده از كالاهاي مرغوب، اما 
گرانقيمت داخلي ندارند تا توليدكننده نيز ترغيب شود از 
مواداوليه مناسب و استاندارد استفاده كند. در اين شرايط 
توليدكننده مجبور است براي آنكه قيمت تمام شده كالا 

ارزان‌تر شود، از مواد اوليه نامرغوب استفاده كند. 
مي‌دانيم ع�الوه بر وجود اجناس چين��ي بنُجل و ارزان 
قيمت كه در بسياري از اوقات بازار را اشباع كرده، قبضه 
شدن بازار از سوی برخي دانه‌درشت‌ها نيز كمر كاسب 
جزء را شكس��ته و نفس او را بند آورده است. همين امر 
باعث شده اس��ت كه تنظيم بازار، نه براساس مصلحت 
كشور و س��ود مش��تري كه بر اساس س��ود رانت خوار 

صورت پذيرد. 
همچنين مي‌داني��م به خاطر انحصار برخ��ي كالاها در 
دست مُشتي سودجو قدرت رقابت از توليدكننده و قدرت 

انتخاب از مردم گرفته شده است. 
همه اينه��ا را مي‌دانيم، اما وظيفه نخبگان اين نيس��ت 
كه همواره براي ش��رايط عادي جامع��ه برنامه‌ريزي و 
امكان‌س��نجي كنند، بلكه گاهي موظفند در ش��رايط 
سخت و دشوار و با وجود همه مضيقه‌ها و محدوديت‌ها به 
حاكميت راهكار بدهند كه جامعه را از سردرگمي نجات 

داده و به مسير رشد و ترقي سوق دهد. 
اگر امروز و در اين ش��رايط پيچيده، خ��واص و نخبگان 
اقتصادي ب��ه وظيفه خود عمل نكنند، ف��ردا خيلي دير 

است!
* عضو هيئت علمي پژوهشگاه فرهنگ و معارف 
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نگاه

   عليرضا صالحي
يك ‌لحظه فرض كنيد كاپشني كه پوشيده‌ايد 
از جنس خزي اس�ت كه ب�راي توليد انبوهش 
ميليون‌ها حي�وان قرباني مي‌ش�وند؛ يا براي 
مث�ال، پيراهن تنت�ان ب�ه دس�ت كارگراني 
دوخته ش�ده كه در بيگارخانه‌ها كار مي‌كنند 
و روزانه كمت�ر از يك دلار حق�وق مي‌گيرند 
و ش�كلاتي كه مي‌خوريد از كاكائويي باش�د 
كه ك�ودكان كار آن را برداش�ت كرده‌اند. اين 
فرض‌ها نه خيالي كه در اكثر اوقات واقعي‌اند. 
اگر چنين باشد، آنگاه مايي كه خريد كرده‌ايم 
آيا شريك جرم آن فروش�نده نخواهيم بود؟ 
با اين مس�ئوليت اخلاقي چه مي‌ت�وان كرد؟
متنی ك�ه در ادامه مي‌خواني�د بخش‌هايي از 
مطلبي بلند با عن�وان »چگونه مصرف كالاها 
مي‌تواند از آدم‌ها ديو يا فرشته بسازد؟« نوشته 
عليرضا صالحي است كه در تاريخ 6 دي 1399 
در وب س�ايت ترجمان منتش�ر ش�ده است. 

         
سال ۱۹۸۳، پل رايس كه در مدرسه كسب‌وكار 
ييل اقتصاد مي‌خواند به نيكاراگوئه رفت تا درباره 
وضعيت زندگي كشاورزان آن منطقه تحقيق كند. 
رايس مي‌دانست قرار نيست با وضع مطلوبي مواجه 
شود، اما فكرش را هم نمي‌كرد كشاورزان آنجا در 
فقر مطلق دست‌وپا بزنند. آنها در صنعت پرسود 
قهوه كار مي‌كردند، اما درآمد روزانه‌شان به‌سختي 
يك دلار مي‌ش��د؛ روستاهايشان برق نداشت؛ به 
آب آشاميدني دسترسي نداشتند و بچه‌هايشان 

هيچ‌وقت پشت ميز مدرسه ننشسته بودند. 
رايس قبل از اينكه كارش را در نيكاراگوئه شروع 
كند يك‌سال تمام با كش��اورزان بزرگ و كوچك 
مصاحبه كرد و آمار دقيق اقتصاد كشاورزي آنجا 
را كنار هم چيد. او به نتيجه جديدي رسيد: بايد از 
طريق سازوكار خود بازار آزاد به جنگ فقر رفت. 
نظم خودانگيخته بازار، در چشم متفكران اقتصاد 
كلاسيك، نظمي اخلاقي بود و هرجايي كه بازار به 
تعادل مي‌رسيد همانجا حق فروشنده و خريدار 
ادا مي‌شد، اما در كش��ورهاي توسعه ‌نيافته نقطه 
تعادل بازار از قضا همان جايي بود كه سهم كشاورز 
مي‌شد ناني بخور و نمير و سهم صادركننده سودي 
چند صد برابر. مشكل اصلي كشاورزان نيكاراگوئه 
هم پيچيده و هم ساده بود: صادركننده محصول 
را زيرقيمت از كشاورز مي‌خريد، اما اين اختلاف 

قيمت بيش از اندازه و حيرت‌انگيز بود. 
كش��اورزان مجبور بودند ه��ر كيلو قه��وه را در 
بازارهاي محلي فقط ۲۲س��نت بفروشند و يكي 
از خريداران اصلي‌شان هم همان صادركنندگان 
بودند. هر كش��اورز عادي س��الانه يك تن قهوه 
برداش��ت مي‌كرد و آنچه نصيبش مي‌ش��د فقط 
۲۲۰دلار بود. پس از 11سال تلاش بي‌وقفه براي 
متحدكردن و سازماندهي كش��اورزان، بالاخره 
رايس موفق شد به‌كمك ۲۴نفر از آنها شركتي راه 
بيندازد كه قهوه را به قيمتي منصفانه از كشاورز 
مي‌خريد و به اروپا صادر مي‌ك��رد. آنها در همان 
سال اول توانس��تند هر كيلوگرم قهوه را با قيمت 

2/5 دلار مستقيماً به اروپا بفروشند. 
رايس الگوي تجارت منصفانه را از نيكاراگوئه به 
ايالات‌متحده برد و »فرتريد« امريكا را تأس��يس 
كرد. پس از م��دت كوتاهي، ديگر ش��ركت‌هاي 
اروپايي كه با عنوان »فرتريد« فعاليت مي‌كردند، 
با رايس متحد شدند و سازمان فرتريد اينترنشنال 
را راه انداختند. اين سازمان‌ها هم‌اكنون بر فرآيند 
توليد برخي شركت‌ها نظارت مي‌كنند و در صورت 
تأييد فعاليتشان، اجازه مي‌دهند آنها هم برچسب 
ضمانت فرتريد را روي كالاهايش��ان بچسبانند. 
بدين ترتيب، فرتري��د محصولاتش��ان را تبليغ 
مي‌كند تا خريداران بيش��تري به آن ش��ركت‌ها 
اعتم��اد كنند. طب��ق گفته س��ايت فرتريد، اين 
سازمان هم ‌اكنون با هزار و 300 شركت همكاري 
مي‌كند و از آنها مي‌خواهد، علاوه‌ بر دس��تمزدي 
كه به كارگران و كش��اورزان مي‌دهند، س��الانه 
۵۰۰ميليون دلار نيز به‌عنوان پ��اداش بين آنها 
تقسيم كنند. اين مبلغ به جيب كشاورزان بيش 
از ۷۰كشور خواهد رفت تا بتوانند بهره‌وري‌شان 
را افزاي��ش دهند و اوض��اع كار و محيطش��ان را 
بهبود ببخشند: از كودكان كار نكشند، دستمزد 
بيش��تري به كارگران پرداخ��ت كنند و خدمات 

رفاهي بيشتري براي خانواده خود فراهم كنند. 
در جهان تولي��دات غيراخلاقي، چقدر مي‌توانيم 
به فرتريد و جنبش‌هاي حام��ي مصرف اخلاقي 
اميد داشته باش��يم؟ از بين 2ميليارد انساني كه 
از طريق كشاورزي امرار معاش مي‌كنند، كمتر از 
يك درصدشان تحت پوشش اين سازمان‌اند. البته 

شايد در گوشه‌و‌كنار دنيا جنبش‌هاي نوپايي متولد 
ش��وند كه از قضا آينده درخشاني داشته باشند و 
كارگران بيشتري را حمايت كنند، اما مشكل اين 
است كه شركت‌هاي بزرگ و نيمه‌بزرگ، پيش از 
اينكه فرتريد شتاب بگيرد ترمزش را كشيده‌اند. 
فرتري��د كارخانه‌ها را ملزم ب��ه تغييراتي در روند 
توليد مي‌كرد كه باعث مي‌شد هزينه‌ها افزايش 
يابد. بنابراين تعاوني‌ها و شركت‌هاي عضو آن يكي 
پس از ديگري از همان مس��يري كه آمده بودند 
برگشتند و تصميم گرفتند دستورالعملي درون 
‌سازماني براي خود تهيه كنند و برچسب تجارت 
منصفانه خاص خودش��ان را روي كالاهايش��ان 
بچس��بانند. بدين ترتي��ب، فرتري��د مزيت خود 
را از دس��ت داد و ش��ركت‌ها خبردار ش��دند كه 
جامعه مش��تريانش را مي‌توانند از راهي ديگر و 
بدون هزينه‌هاي هنگفت به دست آورند. به قول 
سوبرامانيان، فرتريد تبديل شد به »برش كيكي 

گران‌قيمت كه خيلي هم خوشمزه نبود.«
افراد وقتي مي‌خواهن��د اخلاقي‌تر مصرف كنند، 
عموماً به ‌شيوه‌اي سلبي عمل مي‌كنند: گوشتي 
كه با آزار حيوانات تهيه شده نمي‌خورند، ماشيني 
كه آلاينده است نمي‌خرند، لباسي كه با بيگاري 
توليد شده نمي‌پوشند، به غذاهاي تراريخته لب 
نمي‌زنند، از صنعت مد و لباس‌هاي ناپايدار اجتناب 
مي‌كنند و از اين ‌دس��ت پرهيزها. جنبش‌هايي 
همچون فرتريد نيز به پرهيز از خريد غيراخلاقي 
بس��نده نمي‌كنند و س��عي مي‌كنند آسيب‌ها را 
با اصلاح ش��رايط بازار حل كنن��د و اصطلاحاً، به 
قول پل رايس، »رويكردي بازارمحور« دارند، اما 
گره‌كوري بر سر راه اين دو رويكرد مصرف اخلاقي 
وجود دارد: ابرشركت‌ها. مردم اساساً اگر بخواهند 
هم نمي‌توانند شركت‌هاي بزرگ را تحريم كنند. 
وقتي شركت‌ها بزرگ و بزرگ‌تر مي‌شوند، بازارها 
هم رفته‌رفته به انحصار گريزناپذي��ر آنها عادت 
مي‌كنند. در برابرشان چه مي‌توان كرد؟ چه كسي 
مي‌تواند گوگل را تحريم كند؟ چه كسي مي‌تواند 
از موتور جست‌وجوي گوگل استفاده نكند؟ اگر 
موفق شود استفاده نكند، تبليغات گوگل‌ادز را چه 
مي‌كند كه به‌محض بازكردن هر مرورگر متفرقه‌اي 
پيش چشمانش ظاهر مي‌شود؟ گوگل فقط يكي از 
مصاديق آنهاست. وقتي انحصار درست شد، شايد 
ديگر تحريم و چانه‌زني كافي نباشد. در هيچ‌كدام 
از اين دو ش��يوه تدوين قان��ون و اصلاح مقررات 
مطرح نيس��ت، زيرا فعالان مصرف اخلاقي يا از 
دولت‌ها نااميدند يا اساس��اً مسئوليت اصلي را بر 

دوش دولت‌ها نمي‌گذارند. 
نه تحريم و مبارزه فردي با شركت‌هاي غيراخلاقي 
نابه‌جاست و نه به‌راه‌انداختن جنبش‌هايي همچون 
فرتريد. با اينكه تحريم به تعطيلي آن كارخانه‌ها 
منجر نمي‌ش��ود، اما با اين كار از خودمان آدمي 
مي‌سازيم كه شايسته جهاني اخلاقي‌تر است. ولي 
براي اخلاقي‌تر ساختن مصرف، به چيزي بيش از 
اين دو رويكرد نيازمنديم. مايكل هابز، روزنامه‌نگار 
هافينگتون‌پس��ت، در يادداشت »خريد اخلاقي 
خوشحالمان مي‌كند، اما بايد دنبال راه‌حل‌هاي 
ديگري باش��يم«، مي‌نويس��د: »وقتي به حرف 
پويش‌ه��اي حمايت از مصرف‌كنن��دگان گوش 
مي‌دهيد، خيال مي‌كنيد تنه��ا تأثير ما بر جهان 
درحال‌توسعه از پشت صندوق فروشگاه‌ها اتفاق 
مي‌افتد، ام��ا نيروي واقعي در مقررات اس��ت، نه 
نحوه خريدك��ردن.« اساس��اً، در مقياس كلان، 
توصيه‌هاي اخلاقي كافي نيستند. شايد راه چاره 
ديگري كه بتواند توليد را از مخمصه فعاليت‌هاي 
غيراخلاقي نجات دهد همان راه سياست‌گذاري 
باشد. ثروتمندان تقريباً هيچ‌وقت، براي پرداخت 
ماليات پيش��قدم نمي‌ش��وند. به همين ترتيب، 
كارخانه‌ها هم هيچ‌وقت سود خود را به‌ خاطر توليد 
محصولي پاك‌تر كنار نمي‌گذارند. فقط مقررات 
و سازوكارهاي رس��مي مي‌توانند اولاً از خريد و 
فروش كالاهايي ك��ه در فرآين��دي غيراخلاقي 
توليده ش��ده‌اند جلوگيري كنند و ثانياً ش��رايط 
توليد اين‌گونه محصولات را به‌كلي اصلاح كنند. 
اگر مصرف‌كنندگان در قبال خريدشان مسئول‌ 
باشند، مس��ئوليت به‌مراتب بيش��تري بر عهده 
نهادهايي است كه اجازه آن خريدها را مي‌دهند. 
نبايد صرفاً با ايراد گرفتن‌هاي گاه‌وبيگاه، افراد را 
دچار عذاب وجدان كرد. به ق��ول ژفور تيچوت، 
نويس��نده وب‌س��ايت آتلانتيك، »مردم اگر در 
تحريم‌ها مشاركت نكنند، عذاب وجدان مي‌گيرند 
و همين احس��اس گن��اه يك اعتراض سياس��ي 
تمام‌عيار را برايشان دشوار مي‌كند«. آنچه مي‌تواند 
الگوي مصرف ما را اخلاقي كند وجدان‌هاي آسوده 

نيست، قانون‌هاي تنظيم‌كننده است. 

آنچه مي‌تواند الگوي مصرف ما را اخلاقي كند 
قانون‌هاي تنظيم‌كننده است

عذاب وجدان از خريد كالا!

آيا در توليد محكم كاري مي‌كنيم؟

تو جنس خوب توليد كن من پايه‌ام!

نسيم زندگي

وقتي س�خن از مقوله مهم »محكم‌كارى 
در توليد« به مي�ان مي‌آيد، نقش اصلي را 
در اين ماجرا مردم ايفا مي‌كنند. دولت‌ها 
مي‌توانن�د ب�ا ريل‌گ�ذاري و برنامه‌ريزي 
مناس�ب زمينه را ب�راي رون�ق اقتصادي 
كشور فراهم س�ازند. نخبگان نيز وظيفه 
س�نگيني در آينده‌نگري و رفع تنگناها 
دارند. از اين رو شايسته است نقش مردم، 
دولت‌ها و نخبگان در توليد مشخص شود

س�ال ۱۳۹۹از س�وي رهبر معظ�م انقلاب اسالمي با 
عنوان س�ال »جهش توليد« نامگذاري ش�د. حضرت 
آي�ت‌الله خامن�ه‌اي در پيام نوروزي‌ش�ان با اش�اره به 
مس�ئله‌ رونق تولي�د اقدام�ات انج�ام‌ ش�ده در اين 
زمين�ه را كاف�ي ندانس�ته و خواس�تار برنامه‌ريزي و 
تالش حداكثري از س�وي مس�ئولان و مجموعه‌هاي 
جوان ب�راي بهبود و رش�د محس�وس مس�ئله‌  توليد 
 KHAMENEI.داخلي شدند. پايگاه اطلاع‌رس�اني
IR ب�ه همي�ن مناس�بت ابع�اد و وج�وه مختل�ف 
اهميت موض�وع و برخي ثمرات رش�د و رون�ق توليد 
مل�ي را در گزي�ده بيانات زي�ر بازخواني كرده اس�ت. 

         
    مسئله اولويت‌دارِ نظام

اگر ما بخواهيم اش��تغال در كش��ور به وجود بيايد، بايد به 
توليد ملي - توليد به ‌معناي عام كلمه؛ توليد صنعتي، توليد 
كشاورزي، توليد خدمات- اهميت بدهيم؛ همه‌  اينها باید 
مورد توجه قرار بگيرد و براي اينها برنامه‌ريزي بشود. اينها 
چيزهايي نيست كه جايز باشد ما اينها را تأخير بيندازيم، 
بايد در اولين فرصت‌ها مس��ئولان ذي‌ربط به اين مسئله 
بپردازد. بنابراين، اين مسائل جزو مسائل اولويت‌دار و درجه‌  

اول نظام است. ۱۳۹۶/۰۲/10
    اس�تقلال اقتصادي ب�دون توليد مل�ي محقق 

نمي‌شود
ما تا به كار ايراني و س��رمايه‌  ايراني احترام نگذاريم، توليد 
ملي شكل نمي‌گيرد و اگر توليد ملي شكل نگرفت، استقلال 
اقتصادي اين كش��ور تحقق پيدا نمي‌كند و اگر استقلال 
اقتصادي يك جامعه‌اي تحقق پيدا نكرد - يعني در مسئله‌  

اقتصاد نتوانس��ت خودش تصميم بگيرد و روي پاي خود 
بايستد - استقلال سياسي اين كشور تحقق پيدا نمي‌كند؛ 
اگر استقلال سياسي يك جامعه‌اي تحقق پيدا نكرد، بقيه‌  
حرف‌ها جز  حرف، چيز ديگري نيست. تا يك كشور اقتصاد 
خود را قوي، پايدار، متكي، مستقل نكند، نمي‌تواند از لحاظ 

سياسي و فرهنگي و غيره تأثيرگذار باشد. ۱۳۹۱/۰۱/10
    ستون فقرات اقتصاد مقاومتي

]حل‌[ مش��كلات مجموعه‌  اقتصادي كش��ور را در درون 
كشور بايد پيدا كرد. ستون فقرات هم عبارت است از توليد؛ 
ستون فقرات اقتصاد مقاومتي كه ما عرض كرديم، عبارت 
است از تقويت توليد داخلي؛ اگر اين كار تحقق پيدا كرد و 

همت‌ها متوجه به اين مسئله شد، مسائل كار به‌تدريج حل 
مي‌شود، كار  و كارگر ارزش پيدا مي‌كند، اشتغال عمومي 
مي‌شود، بيكاري كه يك معضلي است در جامعه به‌تدريج 
كم مي‌شود و از بين مي‌رود. اساس كار، مسئله‌  توليد است. 

۱۳۹۴/۰۲/09
    حماي�ت از كار و س�رمايه اين‌گون�ه محق�ق 

مي‌شود... 
ما بايد بتوانيم از كارِ كارگر ايراني حمايت كنيم؛ از سرمايه‌  
س��رمايه‌دار ايراني حمايت كني��م و اين فقط ب��ا تقويت 
توليد ملي امكانپذير خواهد شد. س��هم دولت در اين كار، 
پش��تيباني از توليدات داخلي صنعتي و كشاورزي است. 

س��هم س��رمايه‌داران و كارگران، تقويت چرخ��ه‌  توليد و 
اتقان در كار توليد است. و س��هم مردم - كه به نظر من از 
همه‌  اينها مهم‌تر اس��ت - مصرف توليدات داخلي اس��ت. 

۱۳۹۱/۰۱/01
    با تقويت توليد ملي مش�كلات معيش�تي مردم 

حل مي‌شود
مسئله‌  اصلي ما امسال هم مسئله‌  اقتصاد و معيشت مردمي 
است. همه بايد تلاش كنند، همه بايد كار كنند و محور هم 
عبارت است از توليد ملي؛ يعني اگر چنانچه توليد ملي را 
همه تعقيب كنند و دنبال‌گيري كنند، بسياري از مشكلات 
اقتصادي، مشكلات معيشتي مردم - هم مسئله‌  اشتغال، 
هم مسئله‌  سرمايه‌گذاري و بقيه‌  چيزها- حل خواهد شد. 
آسيب‌هاي اجتماعي به ميزان زيادي كاهش پيدا خواهد 
كرد؛ يعن��ي محور، توليد ملي اس��ت. بنابراي��ن اگر توليد 
ملي شتاب بگيرد، بسياري از مش��كلات حل خواهد شد. 

۱۳۹۶/۱۲/29
    راه‌حل مصيبت‌ بيكاري

آنچه بنده در مورد آينده به ‌عنوان نقطه‌  اولويت‌‌دار و كليدي 
به آن نگاه مي‌كنم، عبارت است از توليد؛ توليد ملي، توليد 
داخلي. توصيه‌ ‌بنده، خواسته‌ ‌بنده . مطالبه‌  بنده تكيه‌  روي 
توليد داخلي است. توليد داخلي يك كليد‌واژه است... اين 
يك كليد‌واژه است، س��رفصل‌هاي متعددي از اين مسئله 
ناشي مي‌شود. اگر ما توانستيم توليد داخلي را رونق بدهيم، 
اش��تغال به وجود مي‌آيد و مش��كل بيكاري - كه يكي از 
مصيبت‌هاي امروز كش��ور ما بيكاري جوانان است و نرخ 
بيكاري بالاست- برطرف خواهد شد يا كاهش پيدا خواهد 

كرد. ۱۳۹۶/۱/1

نگاهي به وجوه اهميت مسئله »رونق توليد ملي« در بيانات رهبر انقلاب

مسئله درجه اول كشور 
رهنمود


