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جناب دكتر! آنچه در مقالات شما برجسته است، 
نگاه به پوشش به عنوان يك مسئله هويتي است. 
ش�ما صراحتاً در مقالاتتان آورده‌ايد كه پوشش 
پنجره‌اي گشوده بر هويت،طبقه و تغيير اجتماعي 
و بازتاب معناي نمادي�ن و ايده‌آل‌هاي اجتماعي 
است. چرا پرداخت به پوش�ش از اين منظر مهم 

شده است؟
وقتي فردي براي اولين بار وارد ش��هري مي‌شود، دو چيز 
براي او قابل توجه است؛يكي معماري و بناها و ديگري سبك 
رفتار مردم آن شهر كه يكي از بارزترين جلوه‌هايش پوشش و 
آرايش است. در واقع پوشش و آرايش بدن همچون معماري 
حكايتگر ارزش‌ها و باورهاي جامعه است. پوشش يك رسانه 
است، اينكه فرد به چه منبع هويتي و چه گروه‌هايي متصل 
اس��ت يا از چه منابعي براي تركيب آراي��ش بدنش الهام 
مي‌گيرد پيام‌هاي آش��كار پوشش اس��ت. به همين دليل 
پرداخت به پوشش از منظر هويتي اهميت دارد. بسياري از 
افراد نسبت به اين مسئله آگاه نيستند و طبق فشارها و جو 
اجتماعي كه آن نيز گاهي ناخودآگاه است، نوع پوشش خود 

را انتخاب مي‌كنند. 
برخي‌ها در نقد نظر ش�ما مي‌گويند مد يك امر 
شخصي و بر اساس ذائقه افراد است و اتصال آن 

به هويت جمعي را اشتباه مي‌دانند. 
ذائقه را چه كسي مي‌سازد؟ بخش��ي از اين ذائقه را باورها 
و ارزش‌هايي ك��ه ف��رد در فرآيند جامعه‌پذيري كس��ب 
كرده، شكل داده اس��ت و در دنياي امروز با توجه به اينكه 
منابع هويت‌بخش س��نتي ضعيف و حض��ور در گروه‌هاي 
خويشاوندي به ويژه خانواده كمرنگ ش��ده است ، منابع 
رقيب مدرن مثل رسانه و گروه‌هاي همسال جايگاه يافته‌اند 
و نقش بيشتري را در اجتماعي ش��دن فرد ايفا مي‌كنند. 
خانواده‌هاي امروز، هسته‌اي منفرد شده و ممكن است زماني 
بگذرد و اصلًا فرد شبكه خويشاوندي خويش را نبيند اما در 
خانواده گسترده ش��اهديم كه پدربزرگ‌ها و مادربزرگ‌ها 
دائماً با اعضاي خانواده ارتباط دارند و حتي ساختار محله 
و مسجد به گونه‌اي اس��ت كه كنترل اجتماعي وجود دارد 
و فرد اگر بخواهد هم خجالت مي‌كش��د و به خودش اجازه 
نمي‌دهد پوشش كامل و مناسب را رعايت نكند. اينها مرتب 
براي فرد هويت ايجاد و از او انس��اني شريف خلق مي‌كند 
كه دنبال جلوه‌گري نباشد. اما در جوامع مدرن، فرد دنبال 
»ديده شدن« است و مي‌خواهد با »ديده شدن« در گروه 
همسالان خود تش��خص و هويت يابد و ميل به همراهي و 

همرنگي با اين گروه‌ها دارد. او در اين گروه‌ها دائماً با عبارتي 
همچون »عقب‌مانده نب��اش« و »اين چيه پوش��يدي؟« 
مواجه اس��ت و اگر عزت نفس��ش پايين و پشتوانه هويتي 
خانوادگي را از دست داده باشد به محض تمسخر از سوي 
گروه همسالان، به سوي يكسري سبك‌ها و آرايش‌ها سوق 
مي‌يابد تا براي خودش اعتبار و وجهه كسب كند و برايش 
هم مهم نيست اين مد از منظر ارزشي و هنجاري مقبوليت 
دارد يا نه؟! مهم اين است كه ديده شود و هويت پيدا كند. 
اينجا رسانه اهميت بسياري مي‌يابد. مد هرچه بيشتر ديده 
و پوشيده شود بيشتر مقبوليت عام خواهد داشت. مد اساساً 
با رسانه همراه است و قابل جدا شدن نيست، لذا به صورت 
خلاصه ديدن سبك‌هاي رايج در رسانه و تنوع طلبي، ميل 
به ديده شدن و همرنگي با گروه همسالان باعث كشش فرد 
به سمت مد مي‌شود و بازار نيز با ارائه اجناس تبليغ شده آن 
را تشديد مي‌كند. يعني فرد الگوهاي پوششي را در خيابان، 
بازار و جامعه مي‌بيند كه رسانه آنها را تبليغ و ترويج مي‌كند، 
حتي در صداوس��يما، از مجري‌ها گرفته ت��ا بازيگرها اين 
سبك‌ها را ترويج مي‌كنند. اينها ممكن است حجابشان هم 
كامل باشد و مويي از آنها پيدا نباشد اما جلوه‌گري و تبرج در 
آنها وجود دارد. در بازار و پاساژها هم همين‌طور. من ديروز 
يكي از پاساژهاي تهران را مي‌گشتم. واقعاً برايم تعجب‌آور 
بود! اصلاً معلوم نيست اماكن چه مي‌كند؟! من در تحقيقاتم 
به تأثيرات رسانه‌هاي محيطي از جمله ويترين‌ها و تبليغات 
شهري پرداخته‌ام. ويترين‌ها و تبليغات شهري نقش بسيار 
مهمي در ترويج سبك پوشش دارند. به ويترين‌هاي همين 
خيابان مفتح و هفت‌تير نگاه كنيد. سبك پوششي كه به زن 
ايراني مي‌دهد چه نوع سبك پوششي است؟ عملًا مانتوي 
جلو باز و لباس‌هاي مخصوص آن را تبليغ و ترويج مي‌كند. 

اين يك انفعال كامل و فاجعه است!
اگر پوشش نمودي از هويت است پس چرا برخي از 
افرادي كه عُلقه‌هاي مذهبي دارند و در مراسم‌هاي 
مذهبي هم شركت مي‌كنند گاهي پوشش مطلوب 

ديني را رعايت نمي‌كنند؟
اينكه گفتم فرد گاهي ناخودآگاه سبك پوششي را انتخاب 
مي‌كند و متوجه ارتباط اين نوع پوشش با باورها و ارزش‌هاي 
مكتبي كه به آن ملتزم اس��ت نيست، همين است. مسئله 
اصلي اين است كه در سبك پوشش، نسخه‌هاي كاربردي 
و متناسب با باورهاي ديني كه آن حس ديده شدن را ارضا 
كند و قابل استفاده هم باشد وجود ندارد، البته بعضي جاها 

توليد شده است اما در نظام توزيع شكست خورده‌ايم. 

پس نمي‌توان گفت وضعيتي كه پوشش در جامعه 
ما دارد نش�ان دهنده‌ ضعيف ش�دن ارزش‌هاي 
ديني است و در نتيجه اگر مي‌خواهيم در راستاي 
 اصلاح وضعيت فعلي و ترويج س�بك پوش�ش
 ايراني- اسلامي كار كنيم نبايد اتكاي خود را بر 
تبليغ ارزش‌ها و هنجارهاي ديني بگذاريم و در 

تبليغات تقويت باورهاي ديني را دنبال كنيم. 
بله، من معتقدم كه مردم ما كماكان پايبندي‌هاي مذهبي 
دارند. نظرسنجي‌ها درباره گرايش��ات، ترجيحات و نظام 
ارزشي ذهني مردم نشان‌دهنده پايبندي ديني آنهاست. 
اين را كاملًا مي‌شود در مراس��م‌ها و اجتماعات مذهبي از 
قبيل محرم و شب‌هاي قدر مشاهده كرد. حرف شما درباره 
تبليغات هم تا حدي درست است، ش��عائر را نبايد خيلي 
بي‌پرده و رو مطرح كرد. دوراني كه بخواهيم مستقيماً وارد 
اين عرصه شويم گذشته اس��ت. ما بيشتر بايد با پيام‌هايي 
كه سرش��ار از دلالت‌هاي ضمني است با مخاطب صحبت 
كنيم. به ويژه با پيام‌هايي كه سرشار از المان‌هاي تصويري 
است. اين بايد هم در رسانه‌هاي محيطي و تبليغات شهري 
و هم در رسانه‌هاي ديداري و شنيداري و فضاي مجازي رخ 
دهد. ديگر با جملاتي از قبيل »حجاب مصونيت اس��ت نه 
محدوديت« يا با تعابير زننده و سخيفي چون چادر ماشين، 
زرورق شكلات، برچس��ب تلفن همراه و... نمي‌شود براي 
ترويج پوشش س��بك زندگي ايراني- اسلامي تلاش كرد. 
واقعاً اينها تبليغات هوشمندانه اس��ت؟ اما نبايد هم كاملًا 
تبليغات ارزشي را رها كرد بلكه بايد خلاقانه و هوشمندانه 

وارد عمل شد. 
اين را هم بگويم كه حتماً نبايد براي ترويج سبك زندگي 
از ح��وزه معرفتي ورود كرد. اين مس��ير مي‌تواند معكوس 
باشد،يعني يك نوع از سبك رفتار و پوشش به مرور باورها و 
ارزش‌ها را ايجاد يا تغيير دهد. مثل معماري كه ابتدا توضيح 
دادم. قبلًا كه در منازل معماري سنتي وجود داشت و حتي 
درهاي ورود منازل تفكيك ش��ده ب��ود و دري مخصوص 
خانم‌ها و دري مخصوص آقايان وجود داشت، حيا و حريم 
اهميت بيشتري داشت اما الان نوع معماري مثل آشپزخانه 
اپُن باعث ش��ده اس��ت بخش��ي از حريم‌ها برداشته شود. 
معماري پاساژهاي ما را ببينيد. از نوع چينش و دكوراسيون 
تا ساخت بنا كاملاً به گونه‌اي است كه زن محجبه نمي‌تواند 
وارد آن شود. پس مي‌شود مسير تبليغات را معكوس رفت 
و از ترويج يك سبك زندگي باورها را تحت تأثير قرار داد. 
احتمالاً ديده‌ايد فردي كه باورهاي مذهبي دارد با پوشيدن 

يك لباس نامتناسب با ارزش‌هايش بعد از مدتي به تدريج 
كل اعتقاداتش را حقير شمرده و آنها را به سخره مي‌‎گيرد. 
دش��من هم امروز از اين طريق جلو آمده و اهميت سبك 
زندگي از اين جهت صد چندان اس��ت. ما ه��م به عنوان 
گفتمان انقلاب اس�المي هيچ الگويي در براب��ر اين نوع از 
سبك زندگي ايجاد نمي‌كنيم. وقتي هم مي‌خواهيم ايجاد 
كنيم همان راهي را مي‌رويم كه غربي‌ها رفته‌اند. فستيوال، 
جش��نواره، فشن‌ش��و، مجله‌هاي ژورن��ال و... همه همان 
كارهايي ‌اس��ت كه غربي‌ها مي‌كنند. حتي در طراحي هم 
عمدتاً كارهايي مي‌كنيم كه با منطق پوشش در تضاد است. 
مثلاً ساق دست‌هايي توليد مي‌كنيم كه پر از زرق و برق است 
يا روسري‌هايي طراحي مي‌كنيم كه سرشار از رنگ‌هاي تند 
و جذاب است.بخشي از اينها به اين دليل است كه ما منطق 
خودمان را نتوانسته‌ايم درست ترويج دهيم. پوشش بايد به 
گونه‌اي باشد كه زن كمترين جلوه‌گري را در بيرون خانه و 

بيشترين جلوه‌گري را داخل خانه داشته باشد. 
در تحليل تغييرات پوش�ش نكته‌ ديگري كه به 
نظرم جاي تحلي�ل دارد و آماره�اي موجود در 
مقالات ش�ما هم آن را نش�ان مي‌دهد، اهميت 
يافتن بدن است. در مقاله شما با عنوان »مطالعه 
چرخه مد لباس در جامعه ايران« دو معيار نخست 
كه زن�ان براي انتخ�اب لباس در نظ�ر مي‌گيرند 
»تناس�ب با اندام و ظاهر« و »زيبايي« است. هر 
دوي اين معيارها با تن و بدن در ارتباط اس�ت و 
نشان مي‌دهد كه چقدر تن و ديده شدن آن مهم 
شده اس�ت. به صورت مصداقي اگر براي مردها 
داشتن بازوهاي حجيم، سيكس پك و امثال اينها 
مطرح است و براي نشان دادن آن تي‌شرت‌هاي 
تنگ مي‌پوشند، براي زنان نيز مهم است كه بدن 
خود را به گونه‌اي جلوه دهند ك�ه زيبايي آن دو 

چندان به چشم ‌آيد. 
اصالت بدن در قرن بيستم و با تحولات دانش پزشكي و به 
وجود آمدن مراقبت‌هايي از بدن به وجود آمد. از سوي ديگر 
اش��كالاتي در نظام ارزش‌گذاري ما وجود دارد كه مكمل 
اين تحولات شد. وقتي ملاك  ارزش‌گذاري‌هايمان »ديده 
شدن« باش��د اين اتفاقات طبيعي است. رسانه چه چيزي 
را براي جامعه م��ا ارزش مي‌كند؟ برنام��ه »عصر جديد« 
را ببينيد، چه اس��تعدادهايي را دارد برجسته و ارزشمند 
مي‌كند؟ اصلًا ش��عار اين برنامه »براي ديده شدن« است 
و عمدتاً هم استعدادهايي در آن مطرح است كه با »بدن« 
و »ديده ش��دن« س��روكار دارد. حتي اگر رياضيداني هم 
مي‌آيد جنس كارش، جنس ديده شدن است. وقتي اينها 
سبد مصرفي ما را پر كرده است متناسب با آن ارزش‌هاي 
ما نيز تغيير مي‌كند. چرا امروز در جامعه ما همه دوس��ت 
دارند فوتباليست، خواننده و بازيگر شوند؟ چرا سلبريتي‌ها 
اينقدر مهم شده‌اند؟ چون علاقه به ديده شدن وجود دارد. 
فرد براي خودش ارزشي قائل نيست جز اينكه ديده شود، 
لذا طبيعي‌ است بدن به عنوان يك پايگاه هويت‌بخش كه 
فرد مي‌تواند با آن خودش را تعريف كن��د و به خود ارزش 
بدهد و در كانون توجهات قرار گيرد و بگويد من هس��تم و 
به روز هم هستم و با آن ديده شود و اصالت پيدا كند. زيمل 
تعبير زيبايي دارد. مي‌گويد فرد در ش��هر مدرن رها شده 
است و خودش را از همه جا كنده مي‌بيند و به دنبال پايگاه 
هويت‌بخش براي خودش است تا خود را اثبات كند و بگويد 

من هستم و ديده شود. 
جناب دكتر! گاهي مي‌بينيم كه سبك پوشش 
به سمت مسائل سياسي مي‌رود و پوشش نه به 
عنوان يك مسئله فرهنگي- اجتماعي  بلكه به 

مد و پوشش‌ ما نیاز به برندهای هویت‌ساز دارد

 بررسي جوانب و موانع ترويج مد و پوشش در سبك زندگي ايراني- اسلامي
 در گفت‌وگو با دكتر حسين مهرباني‌فر پژوهشگر مسائل اجتماعي

وقتي ف�ردي براي اولين بار وارد ش�هري 
مي‌ش�ود، دو چي�ز ب�راي او قاب�ل توجه 
است؛يكي معماري و بناها و ديگري سبك 
رفتار مردم آن ش�هر كه يكي از بارزترين 
جلوه‌هايش پوش�ش و آرايش اس�ت. در 
واقع پوشش و آرايش بدن همچون معماري 
حكايتگر ارزش‌ها و باورهاي جامعه است. 
پوشش يك رسانه است، اينكه فرد به چه 
منبع هويتي و چه گروه‌هايي متصل است 
يا از چه منابعي براي تركيب آرايش بدنش 
الهام مي‌گيرد پيام‌هاي آشكار پوشش است

88498476گام دوم 

پوش�ش، به عنوان محوري‌ترين مس�ئله در س�بك زندگي اسالمي، اگر در س�ال‌هاي گذش�ته ب�ه عنوان 
مس�ئله‌اي ارزش�ي و اجتماعي مطرح بود، امروز تبديل به يك مس�ئله هويتي مي‌ش�د ك�ه همچون پرچمي 
نش�ان‌دهنده‌ باورها، ارزش‌ه�ا و پايگاه فك�ري و فرهنگي فرد بود. از اين حيث پرداخت به مس�ئله پوش�ش 
با رويكرد هويتي و بررس�ي موانع پيش‌روي ترويج مد و پوش�ش اسالمي در فضاي پيش آم�ده از مهم‌ترين 
مس�ائلي مي‌نمايد كه بايد در گام دوم انقلاب توجه‌‌مان را بدان معطوف داري�م. از همين حيث در گفت‌وگوي 
شكل گرفته با دكتر حس�ين مهرباني‌فر، فارغ‌التحصيل دكتراي ارتباطات دانش�گاه باقرالعلوم)ع( با رويكرد 
هويتي به مس�ئله »مد و پوش�ش در س�بك زندگي ايراني- اسالمي« پرداخته‌ايم. ايش�ان كه پژوهش‌هاي 

بس�ياري در اين حوزه بر اس�اس مصاحبه‌هاي متعدد ب�ا طراح�ان، توزيع‌كنندگان و مصرف‌كنن�دگان مد و 
لباس انجام داده اس�ت به خوبي چرخه مد و لباس را مي‌شناس�د و با مش�كلات آن آشناس�ت. هرچند همان 
ابتدا تكليفش را معلوم كرد و گفت مد و لباس اسالمي- ايراني را تنها مس�امحتاً به كار مي‌برد و ممكن است 
اگر وقتي براي گفت‌وگوي بيش�تر بيابيم به اين نتيجه برس�يم كه واژه مد به س�بك زندگي اسلامي- ايراني 
نمي‌چس�بد اما معتقد اس�ت براي س�اخت جامعه بايد قوانين موجود را درك و بر اس�اس آنه�ا برنامه‌ريزي 
كرد. مقالات وی نش�ان مي‌دهد بر اس�اس همين ن�گاه چرخه مد و لب�اس )از توليدكننده ت�ا مصرف‌كننده( 
را به خوبي ش�ناخته اس�ت و مش�كلات آن را مي‌دان�د. آنچ�ه در ادامه آمده، مش�روح اين گفت‌وگو اس�ت.

عنوان يك امر سياسي در مي‌آيد. اينكه 
دختري روسري‌اش را در خيابان انقلاب 
سر چوب كند بيشتر رنگ و بوي سياسي 

دارد. به نظرتان چرا اين اتفاق مي‌افتد؟
در س��ال‌هاي گذش��ته ناخواس��ته اش��تباهي در 
سياس��ت‌گذاري رخ داد كه موجب شد سياست‌ها 
بيشتر حاكميتي  و كمتر با كنش‌گري مردم همراه 
شوند. كار را بايد به مردم سپرد و تا جايي كه مي‌شود 
كمتر از جايگاه حاكميتي در مسئله مداخله كرد. در 
پديده‌ها و تغييرات فرهنگي اگر مردم و مشاركت 
مردمي را حذف كني��م، راه به جايي نمي‌بريم. بايد 
فضايي ايجاد كنيم كه مردم خودشان، خودشان را 
مديريت كنند، البته به شرط اينكه مكانيسم تشويق 
و تنبيه و سازوكار نظارتي وجود داشته باشد. حجاب 
و عفاف، به عنوان يك امر فرهنگي نبايد حاكميتي 
باشد و آن را بچسبانيم به هسته‌هاي اصلي انقلاب 
اسلامي. ما آرمان‌هاي خيلي والاتري داريم. درست 
است كه بخشي از تمدن نوين اسلامي  در اين نمادها 
ظهور و بروز دارد اما نماد براي ما اصالت ندارد. نماد 
اهميت دارد اما نبايد دائم��اً روي آن اصرار و آن را 
تبديل به مس��ئله اصلي كرد. در حال حاضر جبهه 
مقابل چه كار مي‌كند؟ تابلو دست گرفته است كه 
پيش به سوي ليبراليس��م و بي‌حجابي را به عنوان 

نماد ليبراليسم مطرح ‌كند؟
از سوي ديگر ما براي مردم مسئله‌سازي نكرده‌ايم 
و مي‌بينيم كه مس��ئله‌اي فراتر از جسم و جانشان 
ندارند. ش��ما مدل امام موس��ي ص��در را ببينيد. 
خانم‌هايي بدون حجاب جلوي ايشان مي‌ايستادند 
اما به مرور محجبه ش��دند، چون امام موسي صدر 
مسائلي بالاتر از مسئله بدن و پوشش براي آنها ايجاد 
كرد و مسائل ذهني مردم را تغيير داد و از مسئله بدن 
آنها را بالاتر آورد و ديگر بدن برايشان مهم نبود بلكه 
به مسائلي فوق آن مي‌انديشيدند و به سوي حجاب 
هم سوق پيدا كردند. بايد از كودكي تفكر انتقادي 
را در كودكان آموزش داد تا ف��رد با كمال‌گرايي به 
دنبال فهم، درك و تغيير محي��ط پيراموني خود و 

بهتر كردن آن باشد. 
پس مي‌توان گفت اينك�ه رهبر انقلاب در 
سفر به خراسان شمالي درباره خانم‌هايي 
كه به استقبال ايشان رفته بودند و چندان 
محجبه هم نبودند، فرمودند: »دل، متعلق 
به اين جبهه اس�ت؛ جان، دلباخته‌ به اين 
اهداف و آرمان‌هاست... با اين نگاه و با اين 
روحيه برخورد كنيد.« به دنبال جا انداختن 
همين منطقي بودند كه شما مي‌فرماييد؟ 

بله، اين خيلي براي ما بايد درس‌آموز باشد. 
با توجه به نگاه هويتي‌تان به مسئله پوشش 
و تجربه‌اي كه در مصاحبه با توليدكنندگان، 
توزيع‌كنن�دگان و مصرف‌كنن�دگان مد 
داشته‌ايد، به نظرتان اصلي‌ترين مشكلاتي 
كه مانع شكل‌گيري پوشش‌هاي هويت‌ساز 

مي‌شوند چيست؟
اشكالات چرخه مد و پوش��ش را به نظرم مي‌توان 
در سه كلان مسئله دس��ته‌بندي كرد. حوزه اول، 
حوزه مس��ائل معرفتي و آموزش��ي است، منظورم 
مشكلاتي است كه مربوط به كادرسازي و آموزش 
مي‌ش��ود. دومين حوزه، فرهنگي و اجتماعي است 
كه به رسانه‌ها، فضاهاي فرهنگي جامعه و طراحان 
و توليدكنندگان مربوط است و حوزه سوم اقتصاد 
سياسي مد و لباس اس��ت كه در كشور ما به شدت 
نابسامان اس��ت. همه‌ اين موارد به هم ربط دارند و 
مجموعاً مانع ش��كل‌گيري برندهاي هويت‌س��از و 

جريان‌ساز بومي مي‌شوند. 
در حوزه معرفتي آنطور كه به نظر مي‌رسد 
بيشترين اشكالات متوجه نظام آموزشي 
اس�ت. چه تغييرات�ي لازمه‌ اصالح اين 

مشكلات در گام دوم انقلاب است؟
در رأس مس��ائل معرفتي و ش��ناختي بايد نظام 
آموزشي، اعم از دانشگاهي و مؤسسات خصوصي 
را مورد توجه قرار داد. اين نظام در حال كادرسازي 
براي مد و لباس اس��ت اما محتواي آموزشي آن و 
نگاهي كه به دانشجو داده مي‌ش��ود نامتناسب با 
سبك زندگي ايراني- اس�المي است. ما شاخص 
درس��تي براي مد و پوش��ش اس�المي نداريم. از 
سوي ديگر اصلًا به دانشجو نگاه انتقادي آموزش 
داده نمي‌ش��ود تا به س��بك‌هاي موجود انتقادي 
بنگرد. هيچ كس ب��ه او ياد نمي‌دهد ب��ه تاريخ و 
حافظه فرهنگي كشورمان دقت كند و با خلاقيت 
زمينه‌هاي فرهنگ بومي‌مان را در طراحي به كار 
برد. اينكه چطور متناس��ب با جغرافياي فرهنگي 
و بومي هر قومي طراحي لباس كنيم خيلي مهم 
است. مثلًا ايران كشوري است كه بيشتر روزها هوا 
آفتابي اس��ت خب چقدر اين مسئله را در طراحي 
لباس و انتخاب جنس پارچه دخيل كرده‌ايم؟ اين 
در حالي است كه در جبهه رقيب، حتي تحولات 
آينده را نيز در طراحي لب��اس در نظر مي‌گيرند. 
مشكل اساسي هم آن است كه غالب نظام آموزشي 
ما وارداتي آن هم براي 30 يا 40 سال پيش است. 
اصلًا فق��ه لباس و پوش��ش چقدر ب��راي ما گفته 
مي‌شود؟ به همه دانشجويان معارف اسلامي درس 
مي‌دهند. چقدر اين معارف اسلامي با رشته طراحي 
و مدل لباس ارتباط دارد؟ چقدر روش پژوهش ياد 
دانشجو مي‌دهيم كه مثلاً با روش‌هاي مردم‌نگارانه 
وارد جامعه و قومي ش��وند و شاخص‌هاي پوشش 
آن را در بياورند و متناس��ب با آن طراحي كنند؟ 
خب حالا اين دانش��جو وارد بازار كار مي‌شود، چه 
چيزي در ذهنش وج��ود دارد كه بخواهد براي ما 
لباس ايراني- اس�المي طراحي كند؟ در بهترين 
حالات در اينستاگرام و ژورنال‌ها مي‌گردد و با الهام 
از سبك‌هاي موجود لباس��ي را طراحي مي‌كند و 
بعد هم يك مزون مي‌زن��د و آن را ترويج مي‌كند. 
اين حالا نخبگاني و بهترين حالتش است! در هفت 
تير و... كه كاملًا كپي كاري اس��ت و طراحانشان 
بيشتر تجربي كار كرده‌اند مثل همين خياط‌هايي 

كه در فاميل‌هاي خودمان وجود دارند كه صرفاً از 
اينترنت و ژورنال‌ها مدل��ي را انتخاب مي‌كنند و 
همان را مي‌دوزند اصلًا هي��چ هنجار و مبنايي در 
ذهنش��ان وجود ندارد. من با بعضي از طراح‌ها كه 
رتبه‌هاي برتر بودند و از جمهوري اسلامي تنديس 
طلايي گرفته‌اند، صحبت ك��رده‌ام. واقعاً بعضي‌ از 
آنها از نظر معرفتي خيلي با گفتمان انقلاب اسلامي  

فاصله دارند. 
در حوزه فرهنگي - اجتماعي چه عواملي 

بيشترين تأثير را دارند؟
خودباختگي در طراحان و توليدكنندگان ما نسبت 
ب��ه غربي‌ها وج��ود دارد و هجمه‌ه��اي فرهنگي و 
شبكه‌هاي اجتماعي به ويژه اينستاگرام به اين قضيه 
دامن مي‌زنند. اينستاگرام منبع اصلي القاي مد به 
طراحان است، چون موجب ديده ش��دن و ترويج 
مي‌ش��ود. خلاصه آنكه هجمه زياد و خودباختگي، 
موجب دور شدن از پوشش ايراني- اسلامي مي‌شود 
و طراح به خودش اجازه نمي‌دهد از غربي‌ها كه به 
خيال خودش پيشرفته‌تر از ما هستند پيروي نكند. 
مس��ئله ديگر ش��خصيت‌هاي هويت‌بخش و الگو 
اس��ت. الگوهاي ما در حوزه فرهنگ��ي و اجتماعي 
عمدتاً مشي‌ش��ان آن طرفي است. سلبريتي‌ها نيز 
كه تشخص آفرين هستند، كاملًا رها شده‌اند و در 
خلاف جهت گفتمان انقلاب اسلامي جلو مي‌روند. 
احمدي‌نژاد كاپش��ني تنش بود و اين خودش مد 
درست كرد، حالا چقدر شخصيت‌هاي حزب‌اللهي 
اينطوري داريم كه برجسته شده‌اند؟ ما سلبريتي 
متناسب با گفتمان انقلاب اسلامي توليد نكرده‌ايم. 
مسئله شخصيت‌پردازي در انيميشن‌ها و برنامه‌هاي 
كودك هم خيلي مهم است. شخصيت‌هايي كه براي 
كودكان در رسانه اصالت دارند، چه پوششي دارند 
و چگونه رفتار مي‌كند؟ بعضي از برنامه كودك‌هاي 

ما فاجعه است!
يك مسئله ديگر هم مسئله سواد مد است. سواد مد 
مثل سواد رسانه‌اي كه مي‌گوييم اگر نباشد استفاده 
از رسانه براي فرد خطراتي را به همراه دارد، خيلي 
مهم است. وقتي مي‌گويم س��واد مد، منظورم اين 
اس��ت كه فرد بداند چه چيز را كجا، چطور و با چه 
بپوشد. مثلًا بداند كدام لباس، رنگ و آرايش مناسب 
كدام مجلس است يا بداند كه چه چيز را بايد با چه 
چيز بپوشد. اگر جامعه سواد مد داشت، ديگر طرف 
لباس خوابش را در خيابان نمي‌پوش��يد يا لباس و 

آرايش مهماني را در دانشگاه استفاده نمي‌كرد!
در ح�وزه اقتص�اد سياس�ي بيش�ترين 

مسئوليت متوجه كيست؟
اقتصاد سياسي جايي اس��ت كه سياست و اقتصاد 
به هم متصل مي‌شوند. اقتصاد سياسي مد و لباس 
يعني حكومت سياست‌هايي دارد و بايد زمينه‌هاي 
اقتصادي آن را فراهم كند و اهرم اقتصاد را مديريت 
شده به كمك آن آورد. در كش��ور ما به جاي اينكه 
از توليدكنندگان پوشش ايراني- اسلامي حمايت 
كنيم، ماليات‌هايي برايش��ان گذاش��ته‌ايم كه سد 
راهشان شده است. ماليات واردات، ماليات توليد و 
ماليات فروش! خب طرف مي‌گويد چرا من اين سه 
ماليات را بدهم، همان جنس قاچاق را وارد مي‌كنم 
و فقط ماليات فروش را مي‌دهم. توليدكنندگان ما 
در حال حاضر نسبت به واردكنندگاني كه از چين 
جنس مي‌آورند خيلي ضرر مي‌كنند. بالاخره طرف 
از اين كسب و كاري كه راه انداخته دنبال سود است 
حالا وارد حوزه عفاف و حجاب شده مي‌بيند سودي 
كه ندارد هيچ حتي نظام توزيع ه��م با او همراهي 
نمي‌كند. نظام توزيع سرشار از لابي‌هاست. بسياري 
از توليدات باكيفيت ما در لابي‌هاي ش��بكه توزيع 

گم مي‌شوند!
بخش ديگري از مسئوليت متوجه توليدكنندگان 
است كه برنامه بلندمدت و نگاه استراتژيك ندارند. 
ببينيد برند LC Waikiki با چه برنامه بلندمدتي 
خودش را تبديل به يك برند هويت‌ساز كرده است 
به گونه‌اي كه پوش��ش اين برند به نوعي تشخص، 
باكلاسي و با فرهنگي تعبير مي‌شود. حالا كداميك 
از برندهاي ما شبكه پژوهش��گر دارد كه بتواند اين 
برنامه بلندمدت را مرتباً تنظيم و اصلاح كند؟ چقدر 
ما تلاش كرده‌ايم عفاف و حجاب را با يك مهندسي 
تبليغاتي هوشمندانه تبديل به يك كلاس و فرهنگ 
كنيم تا وقتي خانمي چادر س��ر مي‌كند احساس 
باكلاس��ي كند. چقدر زناني را در صداوسيما نشان 

داده‌ايم كه باكلاس، بافرهنگ و محجبه‌اند؟
حل بسياري  از اين مشكلات  به مسئولان 
بازمي‌گردد كه متأس�فانه ظاه�راً چندان 
دغدغه مسئله را ندارند. اصلًا كسي كه با 
تمسك به همين سبك پوشش و رفتار در 
انتخابات رأي م�ي‌آورد چطور مي‌خواهد 

براي حل مسئله برنامه‌ريزي كند؟!
بعض��اً هيچ عزم��ي براي رف��ع مش��كلات در بين 
مسئولان نيس��ت و كارهاي آنها بيشتر بازي بازي 
با مس��ئله اس��ت. قوانيني كه تصويب شده چقدر 
اجرايي شده است؟ سازمان‌ها سردرگم هستند. هيچ 
همگرايي و هم‌افزايي بين دس��تگاه‌ها وجود ندارد. 
فكر بلندمدت در حوزه عفاف و حجاب ندارند و هر 
مسئولي مي‌خواهد در همان دوره كوتاه مسئوليتش 
گزارش پروپيماني براي رزومه خود رقم بزند. دنبال 
اين نيستيم كه ريل‌گذاري كنيم، چون ممكن است 
اين ريل‌گذاري ديده نشود و همه بگويند طرف كاري 
نكرده است اما باعث شود دوره‌هاي بعدي كارهاي 
خيلي عالي‌اي انجام گيرد ولي متأسفانه منيت‌ها و 
سياست‌زدگي‌ها نمي‌گذارد! نه تنها در مسئله عفاف 
و حجاب بلكه در بس��ياري از مس��ائل فرهنگي. به 
اين دليل دچار پيچيدگي شده‌ايم كه سياست‌زده 
عمل و مسئولان امر را نه بر اساس شايستگي بلكه 
بر اساس مسائل سياسي انتخاب كرده‌ايم. در يكي 
از دولت‌هاي قبل طرف از ش��يلات به وزارت نفت 
و از وزارت نف��ت ب��ه وزارت ورزش و جوانان رفت. 
با اين روال اص�اًل جايي مي‌ماند كه بپرس��يم چرا 

مشكل داريم؟

اشكالات چرخه مد و پوشش را مي‌توان 
در س�ه كلان مسئله دس�ته‌بندي كرد. 
ح�وزه اول، ح�وزه مس�ائل معرفت�ي و 
آموزشي اس�ت. دومين حوزه، فرهنگي 
و اجتماع�ي اس�ت ك�ه ب�ه رس�انه‌ها، 
فضاهاي فرهنگ�ي جامع�ه و طراحان و 
توليدكنن�دگان مرب�وط اس�ت و حوزه 
س�وم اقتصاد سياس�ي مد و لباس است 
كه در كش�ور ما به شدت نابسامان است
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