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امام علی)ع(:

چون سختی ها به نهايت رسد، 

گشايش پديد آيد و آن هنگام 

كه حلقه هاى بلا تنگ گردد، 

آسايش فرا رسد. 

پيلرو فعاليلت گسلترده علده اي از هنرمنلدان تئاتلر 
براي توليد ماسلك در تماشلاخانه سلرو، ايلن توليدات 
به بيش از 2هزار ماسلك در طلول روز رسليد و احتمال 
گسلترش آن با توليد گان هاي پزشلكي هم وجود دارد. 
به گزارش ف��ارس، تع��دادي از هنرمندان تئات��ر با خلاقیت 
مصطفي بیات مدتي اس��ت كه فعالیت تولید ماسك به جاي 
اجراي نمايش را به دلیل ش��یوع ويروس كرونا در تماشاخانه 

سرو آغاز كرده اند. 
مصطفي بیات هنرمند خلاق تئاتر در اين باره گفت: اين روزها 
تولید ماسكمان به مرز هزارو500 تا 2هزار عدد در طول روز 
رسیده است. ما روز گذش��ته براي ش��هرهاي فريدون كنار، 
گیلان و لرس��تان نزديك 500 عدد ماس��ك براي هر ش��هر 

ارسال كرديم. 
وي با اش��اره ب��ه اينكه مس��ئول توزيع ماس��ك ب��ه مناطق 
امیرحس��ین ش��فیعي مدير تماش��اخانه سرو اس��ت، گفت: 
خوشبختانه اين روزها تولیدمان خیلي بالا رفته است و بیشتر 
هم در كارگاه ها و خانه ها يك تعداد بچه هاي هنرمند تئاتري 
مشغول كار هس��تند. بیات در ادامه افزود: ما پارچه و لوازم را 
براي دوستانمان ارسال مي كنیم، آنها ماسك ها را مي دوزند 
و مجدداً براي ضدعفوني و اس��تريل ش��دن براي ما ارس��ال 
مي كنند، ما با كمك هاي مردمي موفق ش��ديم دو دس��تگاه 
اشعه UV بخريم و ماس��ك ها را با اين دس��تگاه ضدعفوني 

مي كنیم و اتفاق  تر و تمیز و خوبي شد. 
وي همچنین گفت: تعدادي از هنرمندان هم كه فرصت كار 

با ما نداشتند در قالب وجه نقد به ما كمك كردند، مثلًا حتي 
برايمان پارچه فرستادند، امروز هم ما همچنان در سرو فعالیت 
داريم اما فردا روز توزيع عمومي است و قرار است در مناطق 

محروم خود بچه هاي هنرمند ماسك توزيع كنند. 
اين هنرمند تئات��ر درباره لوازم مورد نیازش��ان گفت: الان ما 
چرخ خیاطي به اندازه كافي در سرو داريم اما از فردا كه ديگر 
در س��رو تولید نداريم و مثل روند س��ابق در منازل شروع به 
تولید مي كنیم در منازل ممكن اس��ت نیاز به چرخ خیاطي 

داشته باشیم. 
وي همچنین يادآور شد: من شنیدم اين روزها بیمارستان ها 
در زمینه گان هاي بهداشتي، لباس هاي مخصوص پزشكان و 
پرستاران در مضیقه هس��تند، تصمیم داريم احتمالاً با چند 
نفري كه در اين امر آشنايي دارند صحبت كنیم و بتوانیم اين 
لباس ها را بدوزيم و بايد بررسي كنیم كه چرخ هاي خیاطي ما 

امكان دوخت و دوز دارند يا خیر.

توليد روزانه بيش از 2هزار ماسك در »تماشاخانه سرو«
بخشي از جامعه تئاتر كشور اين روزها دست به توليد ماسك شده اند

دبير اولين مسابقه بين المللي كارتون با موضوع »كرونا« خبر داد

حضور 53كشور در مسابقه »ما كرونا را شكست مي دهيم«

تاكنلون از 53كشلور در مسلابقه بين الملللي كارتلون 
»ملا كرونلا را شكسلت مي دهيلم« شلركت كرده انلد 
اسلت.  رسليده  دبيرخانله  بله  اثلر   ۷۰۰ از  بيلش  و 
به گزارش فارس، تاكنون از 53 كشور در مسابقه بین المللي كارتون 
»ما كرونا را شكست مي دهیم« شركت كرده اند و بیش از ۷00 اثر 

به دبیرخانه رسیده است. 
سیدمسعود ش��جاعي طباطبايي دبیر اولین مس��ابقه بین المللي 
كارتون »ما كرونا را شكس��ت مي دهیم« با اشاره به استقبال خوب 
هنرمندان خارجي از اين مسابقه گفت: با وجود اينكه تنها يك سوم 
زمان معین شده براي اين مسابقه گذش��ته است تا الان بیشترين 
تعداد هنرمندان از كشور چین با 32نفر اس��ت و پس از آن، هند و 
ايران قرار دارند. همچنین از لهستان، صربستان و اوكراين آثار قابل 
توجهي از هنرمندان به دس��ت ما رسیده اس��ت و از امريكا نیز دو 

شركت كننده داريم. 
وي در مورد دلیل ش��ركت گس��ترده هنرمندان اين گونه توضیح 

داد: اولین نكته كه شاهد حضور گسترده هنرمندان جهاني در اين 
مسابقه هستیم، سايت ايران كارتون است. 

سايت ايران كارتون در ايران به عنوان مرجع و در دنیا نیز جايگاه 
وي��ژه اي دارد و ما با هنرمن��دان كاريكاتوريس��ت حرفه اي جهان 
ارتباط و تعامل داريم و بانك اطلاعاتي اين سايت، اطلاعات 5هزار 
كاريكاتوريست هاي مطرح جهاني را ثبت كرده است. دومین نكته 
نیز موضوع »ما كرونا را شكس��ت مي دهیم« است كه در اين برهه 
زماني و ش��یوع اين ويروس، هنرمندان را براي حضور در مسابقه 

ترغیب مي كند. 
دبیر اولین مسابقه بین المللي كارتون »ما كرونا را شكست مي دهیم« 
همچنین از نمايش مجازي آثار رسیده به دبیرخانه اين مسابقه خبر 
داد و افزود: با توجه به اينك��ه در روزهاي اوج فراگیري اين بیماري 
قرار داري��م، قصد داريم قب��ل از اتمام فراخوان مس��ابقه، آثاري از 
هنرمندان را كه به دست ما رسیده اس��ت، در سايت ايران كارتون 

به نمايش بگذاريم. 
شجاعي طباطبايي در پايان به برخي مضامین سیاسي مطرح شده 
در آثار هنرمندان اش��اره و بیان كرد: اينكه هنرمندان در آثار خود 
علاوه بر موضوع كرونا، به برخي حواش��ي سیاسي نیز مي پردازند، 
حائز اهمیت بودن اين موضوع است كه هنرمندان در همه جاي دنیا 
نسبت به مباحث حاشیه اي و سیاسي مواضعي دارند. اين هنرمندان 

چهره هايي هستند كه همه موضوعات پیرامون را رصد مي كنند. 
فراخوان مسابقه بین المللي كارتون و كاريكاتور »ما كرونا را شكست 
مي دهیم« 11اسفندماه منتشر شد و هنرمندان تا 11فروردين 99 

فرصت دارند در اين مسابقه شركت كنند.

 تاش فعالان كتاب 
 براى آشتی دادن مردم با يارمهربان 

ماندن اجباري مردم در خانه ها كه با روزهاي تعطيات عيد نوروز همراستا شده فرصت 
مناسبي براي فروشندگان كتاب است تا مردم را تشويق به خريد و مطالعه كتاب كنند

اگر تدابیر درستي انديشیده ش��ود در اين روزهاي كرونايي 
مي توان به انس مردم با كتاب كمك كرد. در اين باره برخي 
مسئولان و فعالان كتاب دست به تدابیري زده اند، براي مثال 
معاون امور فرهنگي وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامي از ايجاد 
امكان خريد كتاب هاي الكترونیكي و گويا با تخفیف در ايام 

نوروز در قالب پويش كتاب- خانه خبر داده است. 
محسن جوادي با اشاره به برگزاري جلسه مشترك معاونت 
امور فرهنگي و مرك��ز فناوري هاي اطلاعات و رس��انه هاي 
ديجیتال با تعدادي از فعالان نشر الكترونیك مي گويد: با توجه 
به شیوع ويروس كرونا در كشور و تأكید بر در خانه ماندن براي 
جلوگیري از شیوع ابتلا به اين ويروس، يكي از فعالیت هاي 

مردم در اين ايام مي تواند كتابخواني باشد. 
برخي صاحبان كسب و كارهاي مجازي، پلتفرم  هاي كتاب 
الكترونیك و تولیدكنندگان محتوا در اين حوزه در اقدامي 
پس��نديده و خودجوش خدماتي همچ��ون تخفیف خريد 
كتاب و... به مش��تريان خود ارائه كرده اند. براي اين منظور 
معاونت امور فرهنگي وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامي مصمم 
ش��د همگام با اين اقدام و در راستاي ترويج فرهنگ مطالعه 
و كتابخواني، نقش��ي كوچك در اين مسیر ايفا و تسهیلاتي 
براي خريد كتاب هاي الكترونیكي، صوتي و... به مردم عزيز 
كش��ور ارائه كنند.  معاون امور فرهنگي درباره مصوبات اين 
جلسه گفت: مقرر شد از تاريخ يكم تا 20فروردين ماه، همه 
كتاب  هاي عمومي پلتفرم  هاي مشاركت كننده در اين طرح 
با تخفی��ف ۷0درصد و همه كتاب  هاي ك��ودك و نوجوان با 
تخفیف 80درصد عرضه شود. براي اين منظور كد تخفیف 
يكساني توسط پلتفرم هاي مشاركت كننده ايجاد مي شود و هر 
كاربر مي تواند با استفاده از اين كد هاي تخفیف در طول ايام 
پويش هر روز نسبت به استفاده از تخفیف خريد كتاب دلخواه 
خود اقدام كند.  محسن جوادي افزود: امید است با همراهي 
و اهتمام فعالان حوزه نشر الكترونیك نقشي در تقويت سبد 
فرهنگي خانواده هاي ايراني داشته باشیم و در عین حال براي 
روزهايي كه تأكید بر ماندن در خانه ها مي شود به مردم كمك 
كنیم.  در قالب پوي��ش »كتاب_خانه« پلتفرم هاي فیديبو، 
طاقچه، نوار، كتابراه و پژوهان با حمايت معاونت امور فرهنگي 
وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامي كتاب هاي بزرگسال خود را با 
۷0درصد و كتاب هاي كودك و نوجوان را با 80درصد تخفیف 

عرضه خواهند كرد. 

   سفارش تلفني كتاب 3برابر شده است
در اين باره مدير فروش��گاه »كتابس��راي تنديس« با اشاره 
به فعالیت هاي ترويج كتابخواني »كتابس��راي تنديس« در 
شرايط ش��یوع كرونا و در خانه ماندن مردم، درباره اهمیت 
نقش كتابخواني در تحم��ل اين بحران س��خن گفت. علي 
میرباقري در گفت وگو با ايبن��ا، درباره تاثیر كتابخواني براي 
ماندن مردم در خانه ها گفت: در ش��رايطي كه بايد مدتي در 
خانه ها بمانیم و دسترس��ي به امكانات را همچون گذش��ته 
نداريم، بايد به مسائل جديد يا فراموش شده گذشته همچون 
كتاب خواندن و فیلم ديدن بازگرديم چراكه مطالعه مي تواند 
در اين ش��رايط تاثیر مثبتي بر حضور مخاطبان در خانه ها و 
پركردن زمان هاي فراغت مردم داش��ته باشد.  به گفته اين 
فعال كتاب وضعیت كتابفروشي ها در اين شرايط، يك معادله 
برابر است، يعني سفارش هاي آنلاين و تلفني كتاب ها در اين 
شرايط حاكم بر جامعه سه برابر افزايش پیدا كرده  اما امكان 
حضور مخاطبان در فروشگاه هاي كتاب و انتخاب حضوري 
را از آنها گرفته  است. بس��یاري از مردم كه خیلي اهل كتاب 
 خواندن نبودند، در صفحات مجازي و سايت ها كتاب هاي خود 
را انتخاب مي كنند و اين كتاب ها در قالب بسته هاي سفارشي 
كتاب از طريق پیك و پست برايش��ان ارسال مي شود.  مدير 
فروشگاه »كتابسراي تنديس« با اشاره به تخفیف 20درصدي 
كتابسراي تنديس براي خريد كتاب عنوان كرد: زماني كه از 
همه گیري اين بحران مطلع شديم، در صفحات مجازي اعلام 
كرديم كه مردم در فروشگاه هاي كتاب حضور پیدا نكنند و 
براي خريد كتاب هاي انتشارات تنديس با 20درصد تخفیف تا 
پايان سال جاري به فروشگاه  اينترنتي مراجعه كرده، سفارش  

خود را ثبت كرده و جلوی در منزل دريافت كنند. 

    فرزين ماندگار
جلذب مخاطب هلزار راه نرفتله دارد كه با 
توسلل به افلكار و ايده هلاي نلو   و جوان 
مي توان به آن دسلت يافت اما رسلانه ملي 
سال هاست تمركز اصلي خود را روي جذب 
چهره هاي معروف براي اجلراي برنامه هاي 
مختللف گذاشلته و ايلن رويكلرد البتله 
نشان از سلپردن امور به اسپانسرها دارد. 
رسانه ملي نشان داده كه در تربیت نیرو براي 
اجرا دستش خالي است و براي همین هم در 
اين سال ها همواره به سمت چهره هاي مشهور 
بازيگري رفته تا آنتن را براي اجراي برنامه ها 
به آنها بسپارد اما اين رويكرد منفعلانه تا چه 

زماني مي تواند ادامه داشته باشد. 
تهیه كننده هاي س��یما فك��ر مي كنند صرف 
ش��هرت داش��تن افراد مي تواند ضامني براي 
موفقیت يك برنامه باشد اما واقعیت اين است 

كه اجرا و بازيگري دو مقوله متفاوت هستند.
 براي مثال رشیدپور كه مجري خوبي است با 
اينكه بارها خ��ود را در عرصه بازيگري محك 
زده اما هیچ گاه نتوانسته به عنوان يك بازيگر 
خوب جايگاهي به دست بیاورد. خلاف اين هم 

بارها اثبات شده است. 
به جز دو سه نمونه انگشت شمار كمتر بازيگري 
را مي شناسیم كه تجربه اجراي موفقي را از سر 

گذرانده باشد. 
در كنار اين مورد ضعف ديگري هم مش��هود 
اس��ت. اينكه تلويزيون سال هاس��ت از تولید 
نیروي انساني مومن و متخصص تقريباً عاجز 

نشان داده است بر كسي پوشیده نیست. 
سهم عمده اي از بازيگران حال حاضر سینماي 
ايران ابتدا به ساكن از تلويزيون به اين عرصه 
راه پیدا كرده اند اما اغلب اي��ن بازيگران پس 
از ش��هرت در فضاي رس��انه اي آنطور كه بايد 

مسئولیت شناسانه رفتار نكرده اند. 
تلويزيون حت��ي در هدايت و كنت��رل بازيگر 
نوجواني چون ريحانه پارسا كه نقش دختري 
چادري را در يك س��ريال به عنوان بازيگري 
ناشناخته بازي مي كرد عاجز نشان داد و اين 
بازيگر به محض پايان سريال در فضاي مجازي 
از خود تصاويري كاملًا مغاير با نقشي كه ايفا 

نموده بود منتش��ر كرد و رفتارهايي عجیب و 
غريب از بروز داد. 

درباره گرايش به بازيگردرماني در تلويزيون 
ايس��نا اينگونه مي نويس��د: حمید گودرزي، 
كامبیز ديرباز، سام درخشاني، پژمان بازغي، 
بهنام تش��كر، علیرام نورايي، مهران رجبي، 
سروش صحت، مهران غفوريان، رامبد جوان 
و محمدرضا گلزار؛ اين روزه��ا و هفته ها اگر 
در كانال هاي مختلف تلويزيوني گشتي زده 
باش��ید، اين بازيگران را در ق��اب تلويزيون 
ديده ايد، بعضاً در برنامه ه��اي تولید جديد، 
بعضاً هم در تكرار پخش برخ��ي برنامه هاي 
قبلي اما مس��ئله اين اس��ت كه اين لش��كر 
بازيگران، در هیچ س��ريال تلويزيوني حضور 

ندارند. 
آنه��ا در قامت مج��ري در برنامه ه��اي تولید 

تلويزيون حاضر مي شوند. 
به اين اسامي اضافه كنید، بازيگران ديگري 
چون رؤي��ا نونهالي و امین حیاي��ي را كه در 
قامت داور يك شوي تلويزيوني در اين زمره 
قرار گرفته اند يا لادن طباطبايي كه در مقام 
داور و مجري يك رئالیتي ش��و در تلويزيون 
حضور دارد ي��ا احمد نجفي كه اعلام ش��ده 
است از سوم فروردين، برنامه اي با اجراي او 

پخش مي شود. 
پس با اين وضعیت، اصلًا بعید نیس��ت كه تا 
چندي ديگر، بازيگ��ران ديگري چون بهرام 
رادان، محمدرضا فروتن، پژمان جمشیدي، 
حامد بهداد، هديه تهراني يا هر بازيگر ديگري 

به تلويزيون بیايند، اما نه در مقام بازيگر!
ش��ايد اگر مهناز افش��ار هم به خارج از كشور 
نرفته بود و داور يك شوي تلويزيوني آن ور آبي 

نش��ده بود، الان يكي از گزينه هاي در ذهن يا 
بالفعل مديران تلويزيون خودمان بود. با يك 
نگاه كارشناس��ي، اين اس��تفاده روزافزون از 
هنرپیش��ه ها را در مقام مجري و شبیه آن در 
تلويزيون، راوي و سند چند وضعیت مي توان 
دانس��ت: تلويزي��ون در اين س��ال ها با وجود 
شعارهاي بس��یار، در ساختارس��ازي و تولید 
نیروي انساني موفق عمل نكرده است، از اين رو 
مي توان گفت كه مديريت تلويزيون از حدود 
يكي دو س��ال پیش، در روندي افزايش��ي، به 
نوعي دوپینگ با بهره گیري از سلبريتي هاي 
عرصه بازيگري روي آورده است تا ضعف هاي 
خودش را بپوشاند اما آيا اين سرپوش موقتي 
مي توان��د راهي ب��راي حف��ظ مخاطبان در 
درازمدت و جل��ب رضايت آنها و س��رپوش 
گذاش��تن بر نقطه ضعف تربیت مجري هاي 

متخصص و محبوب تلويزيوني باشد؟
   تلويزيون به دنبلال جبران يك نقص 

بزرگ است
هرمز ش��جاعي مهر مهم ترين علت اس��تفاده 
از بازيگران به عن��وان مج��ري در برنامه هاي 
تلويزيون��ي را جبران يك نقض ب��زرگ عنوان 

كرد. 
اين مجري باسابقه تلويزيون كه از راديو كارش 
را آغاز ك��رد و از همان ابتدا ب��ه طور تخصصي 
اجراي برنامه ه��اي خانواده را عه��ده دار بود، 
درباره حضور بي سابقه بازيگران در تلويزيون در 
قالب مجري مي گويد: به نظر من تلويزيون يك 
نقص بزرگ را با آوردن هنرپیشه هاي محبوب 
برطرف مي كند و آن نقص نداشتن جذابیت در 

برخي از برنامه هاست. 
برنامه هايي هس��تند كه به تنهايي جذابیتي 
براي مخاط��ب ندارند و بايد يك هنرپیش��ه 
يا خواننده محبوب و معروف در برنامه باشد 
تا به خاطر وجود او برنامه جذاب ش��ده و آن 

نقص برطرف شود. 
شجاعي مهر ايراد اين رويكرد را گم شدن هدف 
نهايي برنامه دانست و افزود: »رسانه در ساخت 
يك مجموعه تلويزيوني، هدف مش��خصي را 
دنبال مي كن��د و در پي انتقال پیامي اس��ت. 
اگر مجري در جاي��گاه خودش نباش��د، اين 
انتق��ال پیام دچار مش��كل مي ش��ود. حضور 
س��لبريتي ها به عنوان مجري در تلويزيون در 
كوتاه مدت ممكن است مشكلي ايجاد نكند اما 

در درازمدت آن برنامه پوچ مي شود.« 
او ادامه داد: تلويزيون تمام تلاشش را مي كند 
تا اين باور را ايجاد كند كه مجري آدم بس��یار 
فهمیده و باسوادي است و دانش و اطلاعاتش 
را به مخاطب منتقل مي كند، اما وقتي مخاطب 
اين اطلاعات را از زبان يك كمدين يا خواننده 
مي ش��نود، طبیعي اس��ت كه برايش جذاب 

نیست و جنبه علمي ندارد.« 
اين مجري عل��ت اينكه در بی��ن مجري هاي 
تلويزيوني س��لبريتي هاي كمتري به چش��م 
مي خورد، خط قرمزها و قوانیني عنوان كرد كه 

مجري ها ملزم به رعايتش هستند.

 »بازيگر درماني« 
راهي كه نمي تواند ادامه پيدا كند 

رسانه ملي نشان داده در تربيت نيرو براي اجرا دستش خالي است و براي همين هم در اين سال ها 
همواره به سمت چهره هاي مشهور بازيگري رفته تا آنتن را براي اجراي برنامه ها به آنها بسپارد

تلويزيون حتي در هدايت و كنترل 
بازيگر نوجواني چون ريحانه پارسا 
كه نقش دختري چادري را در يك 
سريال به عنوان بازيگري ناشناخته 
ب��ازي مي ك��رد عاج��ز نش��ان داد

 تمجيد رهبر انقاب
از نماهنگ »ايران ما« 

نماهنلگ »ايلران ملا« كله برگرفتله از موسليقي 
نواحلي و اقلوام مختللف ايلران اسلت، ملورد توجله 
و تمجيلد رهبلر معظلم انقلاب قلرار گرفتله اسلت. 
به گزارش فارس، اخی��راً نماهنگ »اي��ران ما« برگرفته 
از موس��یقي فولكلور و زبان اقوام مختل��ف ايران زمین از 
شبكه افق پخش شده و آنطور كه مدير شبكه افق گفته، 
طي تماس تلفني از دفتر رهبر معظم انقلاب اعلام شده 
كه اين نماهنگ مورد تقدير و خرس��ندي معظم له قرار 

گرفته است. 
اين نماهن��گ زبان هاي فارس��ي، ك��ردي، آذري، بلوچي، 
عربي، بختیاري و تركمن را شامل مي شود و امید روشن بین 
آهنگس��ازي آن را برعهده داشته است. حسن حسن پور هم 
اين نماهنگ را كارگرداني كرده و احسان غلام نژاد تهیه كننده 

آن است. 
گروه هاي س��رود وصال يار، وص��ال، نداءالنبي)ص(، صبح، 
نورالحس��ین)ع( و جوادالائم��ه)ع( در تولی��د اين نماهنگ 

مشاركت كرده اند. 
»ايران ما« كاري از خانه سرود و نماهنگ مركز آفرينش هاي 

فرهنگي- هنري بسیج است.

    خبر

    تلويزيون 

ما بافرهنگ تريم يا غربي ها؟! 
تصاوير و فیلم هايي كه اين روزها ايراني هاي مقیم كشورهاي 
غربي در فضاي مجازي منتشر مي كنند، به وضوح تلنگري به 
جامعه ايراني است تا با خود بینديشیم آيا تا به حال قضاوت 

دقیق و منصفانه اي درباره فرهنگ خودي داشته ايم يا نه. 
نكته با اهمیت در اين باره اين اس��ت كه اين تصاوير نه از سوي 
خبرنگار رس��انه هاي حكومت��ي  و دولتی ايران بلكه از س��وي 
ايرانیان مقیم در كشورهاي غربي و از طريق غیررسمي منتشر 
 مي ش��ود و در واقع ايرانیان خارج از كش��ور خودشان به عنوان 
ش��هروند- خبرنگار نقش پررنگي در ارائه حقايق فرهنگي اين 

كشورها ايفا مي كنند. 
هجوم مردم به فروش��گاه هاي عرضه كالا در كش��ورهايي چون 
ايتالیا، آلمان، امريكا و انگلستان كه از ترس تبعات بیماري كرونا 
در حال رقم خوردن است و مقايس��ه آن با رفتار تقريباً عادي و 
متمدنانه شهروندان ايراني تا حدودي به ايجاد نگاه منصفانه تر 

درباره فرهنگ خودي كمك مي كند. 
سندروم خودتحقیري به خصوص درباره فرهنگ خودي موضوع 
قابل انكاري نیست. اينكه ما ايراني ها چنین و چنانیم ترجیع بند 
بسیاري از گفت و گو هاي عامیانه و حتي نخبگاني است و حتي 

برخي درباره آن كتاب نوشته اند و فیلم ساخته اند. 
اين خودتحقیري ملي آنقدر پررنگ است كه مثلاً برخي چهره ها 
و تئوريسین هاي جريانات غرب گراي دانشگاهي و حزبي را نیز 
از گزند خود مصون نگه نداشته اس��ت تا جايي كه فردي چون 
محمود سريع القلم به عنوان يك پژوهشگر توسعه و كسي كه 
سال ها از وي به عنوان مشاور رئیس جمهور ياد مي شد، همواره 
فرهنگ ايراني را نكوهش ك��رده و از آن به عنوان عاملي مقابل 

توسعه ياد كرده است. 
نگاه تحقیرآمیز به فرهنگ خودي نسبت به جوامع ديگر به ويژه 
جوامع غربي در ادبیات و سینما نیز بارها به اشكال مختلف بروز 
و ظهور داشته است كه بخش مهمي از ريشه هاي آن به غلبه اين 

نگاه در ذهن نخبگان جامعه باز مي گردد. 
نزديك يك دهه پیش فیلم سینمايي كتاب قانون به كارگرداني 
مازيار میري و نويسندگي محمد رحمانیان با مضمون تحقیر 
فرهنگ خودي ساخته شد و در آن به شكلي افراطي جامعه زنان 

خانه دار ايراني و فعالیت هاي اين قشر تحقیر شد. 
اين رويكرد در بسیاري از سريال هاي ايراني تولید شده در رسانه 
ملي نیز به اش��كال مختلف قابل رديابي است. كمتر سريالي را 
مي توان سراغ گرفت كه به بازنمايي فرهنگ غني ايراني پرداخته 
باشد و از تماشاي آن خانواده هاي ايراني بهره برده باشند و حس 
افتخار به آنها دست داده باشد، البته قصد نگارنده از تقرير اين 
مطلب نفي برخي آس��یب هاي فرهنگ خودي و پرهیز از نقد 
منصفانه فرهنگ غلط و آسیب هاي آن در سینما و ادبیات نیست 
و برعكس معتقدم هنرمندان به عنوان ديده باناني آگاه و منصف 
مي توانند جامعه را نسبت به آسیب هاي فرهنگي انذار دهند اما 
سخن بر سر اين است كه اين آسیب شناسي به شكلي دقیق و 
منصفانه ش��كل نگرفته و نگاه هاي افراطي در اين باره منجر به 

ايجاد سندروم خودتحقیري در جامعه ايراني شده است. 
امروز در بحبوحه درگیري بین المللي با پديده اي مشترك چون 
ويروس كرونا كه به مقايس��ه اختلاف برخ��ي واكنش ها میان 
جامعه خود و غرب مي پردازيم از نگاه افراطي و غیرمنصفانه اي 
كه به جامعه خود داش��ته ايم تا حدودي آگاه مي ش��ويم و اين 
موضوع خواه ناخواه به نوعي خودآگاهي عمومي منجر خواهد 
شد. شايد پربیراه نباشد اين را جزو بركات ويروس كرونا براي ما 

ايراني ها در نظر بگیريم.

جواد محرمي     يادداشت

تبليغات فروشگاهي در تلويزيون 
متعادل مي شود 

مديلر روابط عملومي سازملان صداوسيملا مي گلويد: طبق دستور 
رئيس رسللانه ملي به ملديللركل بازرگانلي، پخللش تبليغلات 

فروشگاهي متعلادل تر ملي شلود. 
دو روز پیش مطلبي در خبرگزاري فارس منتشر شد با اين عنوان كه 
»تناقض ادامه دار در رس��انه ملي از ضب��ط »دورهمي« بدون حضور 
تماشاگر تا دعوت به خريد از فروشگاه« و در آن اشاره شده بود كه به 
رغم اينكه ش��بكه هاي تلويزيون در بخش هاي مختلف مدام به مردم 
اعلام مي كنند كه در خانه بمانند تا زنجیره ابتلا به بیماري كرونا قطع 
ش��ود، اما يكي از اين میان برنامه ها به تبلیغ يك فروشگاه زنجیره اي 
مي پرداخت كه مدام از مردم مي خواست تا به فروشگاه مراجعه كنند 

و از حراجستان آن بهره ببرند. 
در نهايت ديروز محمدحسین رنجبران مدير روابط عمومي صداوسیما 
از دستور جديد رئیس صداوسیما گفت و نوش��ت: »برخي از مردم با 
162تماس گرفتند و پرس��یدند كه چرا مي گويید در خانه  بمانید و از 
طرفي تبلیغ حراج فروشگاهي را زياد پخش مي كنید، گرچه نمي شود 
و نبايد كش��ور را در اين ش��رايط تعطیل كرد، به وي��ژه درباره تأمین 
مايحتاج مردم، اما حرف درستي است كه میزان تبلیغ در اين زمینه 

بايد متناسب باشد. 
دستوري از س��وي رئیس محترم س��ازمان صداس��یما در اين زمینه به 
مديركل بازرگاني ابلاغ ش��ده و ان ش��اءالله پخش تبلیغات فروشگاهي 

متعادل تر مي شود.«


