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88498436سرويس فرهنگي

   افشين عليار 
زماني كه يك فيلمِ سخيف و مبتذل با برچسب كمدي 
در سينما س��اخته و اكران مي ش��ود قطعاً بعد از ديدن 
فيلم آن را از ياد مي بريم اما اينكه همين فيلم تبديل به 
پرفروش ترين اثر سينمايي مي شود و بايد مدام از آن به 
عنوان فيلم پرفروش ياد كنيم شرم آور است،فيلمي مثل 
»هزارپا« كه بر اساس موقعيت هاي مبتذل شكل گرفته 
است، فارغ از تفكر و نگرش كه تنها قصد آن خالي كردن 
جيب مخاطب بوده اساساً تفكر بساز و بفروش مهم ترين 
نكته حائز اهميت در س��اخت آن از جانب كارگردانش 
بوده اس��ت، اينكه صرفاً جنبه س��رگرمي سينما مطرح 
باش��د بدون لحاظ جنبه هاي فرهنگ��ي آن نتيجه اش 
هم مي ش��ود فيلمي مثل هزارپا. اين فيلم بعد از فروش 
40ميلياردي اش چند روزي اس��ت در ش��بكه خانگي 
توزيع شده است اما در دو قس��مت  10هزار توماني كه 
اينگونه از توزيع براي اولين بار اس��ت كه اتفاق مي افتد، 
چراكه عوامل ساخت اين فيلم در تلاش بودند كه آن را 
در يك قسمت  20هزار توماني توزيع كنند اما با مخالفت 
مديران قرار بر اين شد كه هزارپا در دو قسمت توزيع شود 
كه اين شيوه دور زدن مخالفت هاي مسئولان محسوب 
مي شود. هميشه رس��م بر اين بوده كه نسخه سينمايي 
فيلم ها در شبكه خانگي كوتاه تر شوند اما هزارپا بر خلاف 
چارچوب هاي مرس��وم در توزيع خانگي اش اضافه شده 
است، حالا در اين نس��خه خانگي چگالي بي حرمتي ها 
و س��خيف بودن فيلم به حد اعلا رس��يده است اين در 
شرايطي اس��ت كه تعداد بيش��تري در مقايسه با تعداد 
تماشاگرانِ س��ينما اين فيلم را در خانه مي بينند. اينكه 
مسئولان ارشاد در زمان اكران اجازه نمايش چند سكانس 
را ندادند و حالا اين فيلم در شبكه خانگي به كامل ترين 
شكل ممكن توزيع شده جاي سؤال و البته تعجب دارد. 

فيلمساز پيشكسوت ما س��ينماي كمدي را به شدت به 
سخره گرفته است كه با تك س��كانس ها بي سروشكل 
توقع دارد مخاطب را بخنداند و البته مخاطب هاي عام 
مي خندند، زيرا فرهنگ سينماي كمدي ما در همين حد 
است كه دو بازيگر برقصند يا اينكه ديالوگ هاي جنسي 
بگويند. اين روزها تعريف سينماي كمدي همين است 
تركيب زوج بازيگر البته پرفروش) ترجيحاً رضاعطاران( 
و جا دادنِ ديالوگ هاي اروتيك وار در دهانِ آنها تضميني 
است براي فروش بالا و اساساً فرهنگ در سينماي كمدي 
تبديل به هجويات شده است. مخاطب هم كه فرهنگ 
مطالعه ندارد فكر مي كند سينماي كمدي يعني هزارپا، 
چرا؟ چون خنده آور اس��ت، اما بايد اين نكته را فراموش 

نكنيم كه حرف هاي ركيك و جنسي در جامعه ما بيش 
ازح��د رواج دارد. اينس��تاگرام يا تلگ��رام مملو از همين 
شوخي هاست كه فيلمسازهاي ما از همين شوخي ها در 
ديالوگ نويسي كمدي استفاده مي كنند، اينكه فيلمساز از 
ديالوگ هاي جنسي دوپهلو استفاده ابزاري و غيرسينمايي 
مي كند بسيار تأسف آور است، اما جدا از بحث ساختاري 
كه در زمان اكران مفصل به آن پرداخته ش��د بحث ضد 
ارزشي بودن فيلم است و انگار وزارت ارشاد در برابر اين 
فيلم بيش از حد كوتاه آمده است. توهين به ارزش هاي 
آرماني و دفاع مقدس، رزمندگان شيميايي و مفقودالاثر 
چگونه در اين فيلم جا گرفته است؟ آسايشگاه جانبازاني 
كه در فيلم مي بينيم كاملًا زاده فكر نويسنده است. اين 

يك توهين بزرگ به جانبازان است،چراكه چنين مكاني 
مصداق واقعي ندارد و نكته فاجع��ه برانگيزتر كه مدير 
آسايشگاه جانبازان است كه چرا به اين اندازه عقب افتاده 
و الكن است كه سريع در دام مي افتد و در سكانس هاي 
آخر آن ديالوگ هاي مستهجن دو پهلو را مي گويد! اين 
شوخي با خانواده شهيد محس��وب نمي شود؟ چرا براي 
رسيدن به پول حاضر به انجام هر كاري مي شويم، رقص 
با پاي مصنوعي مي شود شاه سكانس فيلم. فاجعه انگيز تر 

از اين هم مگر داريم؟ 
در برهه عجيبي قرار گرفتيم كه ارزش ها ديگر برای برخی 
به ظاهر هنرمندان مهم نيستند. حالا مي شود با همه چيز 
شوخي كرد حتي با جانباز ، بسيجي و مفقودالاثر. چگونه به 
آيندگان از ارزش هاي مقدس حرف بزنيم در شرايطي كه 
پرفروش ترين فيلم تاريخ سينماي كشورمان هزارپاست؛ 
فيلمي كه اساساً سخيف و لمپن است.  مي گويند در شرايط 
بد اقتصادي قرار گرفتيم كه فيلمي مثل هزارپا مي تواند 
مردم را كمي شاد كند اما واقعاً اين فيلم را مي شود با خانواده 
تماشا كرد؟ فيلمي كه ملغمه اي از ديالوگ هاي جنسي و 
موقعيت هاي اروتيك است؟ تمامي ديالوگ هاي اين فيلم 
بر اساس شوخي هاي كف خيابان نوشته شده است فارغ از 
كمي نگرش انساني. در اين ميان وظيفه سينما و فرهنگ 
چه مي ش��ود؟ چگونه به نس��ل جديد بگوييم كه هزارپا 
سخيف و مبتذل اس��ت و بچه هاي جانباز، شأن و منزلت 
گرانبهايي دارند، هزارپا يك اثر ضدجنگ است كه تلاش 
كرده است مقوله جنگ را به شوخي بكشاند. اين همه سال 
فيلمسازان دفاع مقدس سعي كردند قسمتي از واقعه جنگ 
را به تصوير بكشند تا نس��ل هاي بعدي جنگ و آدم هاي 
جنگ را درك كنن��د اما هزارپا به دليل س��رمايه اندوزي 
تصويري دروغ به مخاطب سينما نشان مي دهد كه حتماً 

عواقب ناخوشايندي درآينده خواهد داشت. 

 فرهنگي مشترك 
براي همه ملل

 حسن روانشيد*
آغاز هر فصل��ي در ملل جهان رنگ و ب��وي ويژه خود را 
دارد كه البته بستگي مستقيم با آداب و سنن و آيين آن 
قوم داشته و حس گرم و سرد وجودشان به ايجاد آن در 
زماني مشخص انجاميده است. اگرچه فصل بهار در همه 
دنيا با نويد زندگي نو در قالب احس��اس عجين است اما 
بعضي از اقوام در اروپا فصل زمس��تان را براي ش��روعي 
تازه بيشتر ترجيح مي دهند اما سمبل ها نيز همين گونه 
ساخته شده اس��ت،زيرا عمو نوروز يا ننه س��رما با رفتن 
زمستان براي خداحافظي سراغ مردمي مي آيند كه آماده 
ورود به بهار هستند، درحالي كه بابانوئل با آغاز زمستان 
همخانه كساني مي ش��ود كه اين فصل را سرآغاز و عيد 
خود مي دانند. نوروز يا آغاز بهار س��ال شمسي با سمبل 
عمو نوروزش شناخته مي شود كه يكي از نمادهاي آن در 
فولكلوريك فارس در وسعت ايران قديم است و هم اكنون 
به دهها كشور تبديل شده  اما سنت هاي آن همچنان باقي 
است. اين ش��خصيت خيالي كه به بابانوروز هم معروف 
اس��ت و در جامعه در نقش حاجي فيروز ظاهر مي شود 
شب هاي آغاز اين دهه بهاري حامل هديه براي بچه هايي 
اس��ت كه آن را با دريافت عيدي از بزرگ ترها بي ارتباط 
نمي دانند. از ويژگي هاي عمو ن��وروز مي توان به زلف و 
ريش سفيد يا حنا گذاشته آن و كلاهي نمدي و كمربندي 
ابريشمي آبي رنگ و همچنين شالي سفيد، شلواري گشاد 
و گيوه هاي تخت نازك اش��اره نمود كه از دل كوه ها و از 
ميان برف سفيد عصابه دست به سوي شهرها و روستاها 
مي آيد و همچنان لبخند به لب دارد. اس��تاد مير جلال 
كزازي مي گويد: »اگر از من بپرس��يد كه بابانوروز نماد 
چيست من به شما پاسخ مي دهم كه از نظر من بابانوروز، 
نماد زمان و به گونه اي يادآور »زروان« باستاني يا »زال« 
شاهنامه فردوس��ي است از اين روس��ت كه پيري است 
بسيار سالخورده و با گيسوان و ريشي بلند و انبوه و سپيد 
كه بانوي او ننه سرماست. چون او تنها يك بار در سال و 
در شب بازپسين سال كهن بابانوروز را مي بيند. پاسخ اين 
پرسش آن است كه با آمدن بابانوروز، ننه سرما به راستي 
به پايان زندگي خود مي رس��د، تو مي گويي كه ديدار با 
شوي گريزپا براي او همراه است با فرجام زندگي با مرگ 
و اين ديدار ديداري است مرگ اندود.« افسانه بابانوروز 
و ننه سرما داستاني نمادين از گذر سرما و آمدن بهار در 
سال نو است كه بي شباهت به فصل اميدهاي تازه نيست. 
اما از سوي ديگر آغاز فصل زمستان است كه نمادي ديگر 
در آن سو و آيين مسيحيت نمودار مي شود و نام بابانوئل 
را دارد ك��ه آن هم يك ش��خصيت تاريخي و باس��تاني 
در فرهنگ غرب اس��ت. نام بابانوئل با جش��ن زمستاني 
كريسمس و تولد حضرت عيسي مسيح)ع( درآميخته 
اما اين س��مبل غربي يك پيرمرد چاق با ريش س��فيد و 
بلند و لباس قرمز است كه معمولاً يك كيسه  پر از هدايا 
به همراه دارد و روز يا شب كريسمس براي بچه ها سوغات 
م��ي آورد. اين باور وج��ود دارد كه بابانوئ��ل بچه ها را به 
دسته هاي خوب و بد تقسيم مي كند و براي كودكاني كه 
رفتار مناسبي در طول سال داشته اند هدايايي مي آورد و 
همچنين داستاني وجود دارد مبني بر اينكه اين هدايا در 
كارگاه اسباب بازي سازي بابانوئل در قطب شمال ساخته 
مي شوند. در كشورهاي انگليسي زبان به اين شخصيت 
خيالي »سانتا كلاوز« يا پدر كريسمس كه برگرفته از نام 
كشيش مسيحي نيكلاس قديس است، گفته مي شود. 
آنچه در اين زمينه بيش از همه قابل توجه و تأمل است، 
سمبل عمو نوروز است كه تاريخي بس طولاني تر از همه 
نشانه هاي تحول در فصول زندگي انسان ها را دارد، زيرا 
علاوه بر بابانوئل در دين مس��يح نمونه هاي ديگري نيز 
وجود دارد كه هيچ يك قدمت و پيشينه عمو نوروز ايران 

باستان را ندارد و نويد سال نو و بهاري تازه را مي دهد. 
*روزنامه نگار پيشكسوت

 بختك اقتصاد بيمار 
روي تن فرهنگ

   معصومه طاهری 
بع��د از ده��ه 70 رس��انه ها در س��طح عام ش��روع به 
سلبريتي سازي كردند. اين چهره سازي ها البته تا اوايل 
دهه80 روند طبيعي خود را داشت اما از اواسط دهه 80 
با برخي برنامه هاي تلويزيوني همچنين موج همايش ها 
و جش��ن هاي ارگان ها و س��ازمان ها خي��زي بزرگ را 
تجربه كرد؛ خيزي كه قس��متي از آن متأثر از افزايش 
جمعيت در شهرها بود و برخي اتفاقات باعث شد تا اين 
چهره سازي هاي صنعت رسانه اي به نوعي كسب و كار 
تبديل ش��ود و الگوهايي كه رسانه  براي جامعه ساخته 
بود از خوانن��ده گرفته تا بازيگر و مج��ري براي حضور 
در برنامه هاي مختلف ارق��ام نجومي بگيرن��د و آن را 
حق خود هم تلقي كنند! لذا در شرايطي كه فرهنگ و 
فعالان فرهنگي متأثر از فضاي اقتصادي كشور وضعيت 
خوبي ندارند كالبدشكافي چنين هزينه كردهايي به نظر 
ضروري مي آيد و اين سؤال به ذهن متبادر مي شود كه 

اين فرهنگ بيمارگونه از كجا آمده است؟ 
واقع مطلب آن اس��ت ك��ه بيماري پول افش��اني براي 
چهره هاي مش��هور و س��لبريتي مدت هاس��ت بدجور 
گريبانگير فضاي فرهنگي و مسئولان فرهنگي كشور 
ش��ده اس��ت. اوايل دهه 80 با مبالغ كمي مي شد يك 
بازيگر يا خواننده يا چهره مش��هوري را براي برنامه اي 
دعوت كرد اما كم كم توجه بيش از اندازه به سلبريتي ها 
باعث شد تا پديده رقم هاي نجومي اين طيف مانند دمل 
چركيني در عرصه فرهنگي رشدكند به گونه اي كه در 
اكثر مواقع درخواست رقم هاي بالاي مجريان، بازيگران 
و چهره هاي ورزش��ي )در كنار حقوق هاي خودش��ان( 
بسيار تعجب برانگيز است. در اين ميان مديران برنامه ها 
و حتي ش��ركت هاي واس��طه هم دلالي كار را به عهده 
گرفته اند؛ چنانچه فضاي فرهنگ��ي را به بازار مكاره اي 
چون بنگاه داران مس��كن تبديل كرده ان��د كه عرضه 
و تقاضاي مال��ي، اهميت آن را بيش��تر از تأثيرگذاري 
فرهنگي مي كند و متأسفانه رقم هاي نجومي دريافتي 
اين افراد مشهور رسانه اي حالا عادي شده است آن هم 
در اين روزگار س��خت اقتصادي از چني��ن افرادي كه 
ويترين رسانه هستند انتظار مي رود با مردم همنوايي 
كنند نه اينكه تنها با ش��عارهاي دهان پركن در فضاي 

مجازي يا حقيقي خودي نشان بدهند. 
اشرافيگري انواعي دارد كه يكي از آن همين حيف و ميل 
بيت المال توسط مديران ناكارآمد فرهنگي سازمان ها 
و ارگان ها و اين بااصطلاح ويترين هاي رسانه هاس��ت؛ 
مديراني كه براي چاپ يك پوستر يا تشويق يك سايت 
مؤثر و گروه جهادي آتش به اختيار فرهنگي كه ممكن 
است تنها به دليل عدم حمايت مالي از صحنه نبرد در 
جنگ نرم حذف شوند هيچ وقت مدارا نكرده و همراهي 
نمي كنند اما همي��ن آقايان براي يك همايش س��اده 
دهها ميليون تومان به مجريان و مهمان دعوت ش��ده 
مي دهند؛ آن هم مجري و مهماني كه گاه كارمند رسمي 
صداوسيماست يا نانش را از شعار ساده زيستي مي خورد 
و در اين پروسه معيوب ش��وراي عالي انقلاب فرهنگي 
در عالي ترين س��طح و صداوس��يما در رده اي پايين تر 
مقصر هستند. تلويزيون كه معرفي و حمايت از آتش به 
اختيارهاي جنگ نرم را بدون پول به عهده نمي گيرد چرا 
قادر نيست بزرگ كردن چند مجري و بازيگر را كه توسط 
خودش اعتبار و آبرو پيدا كرده اند مديريت و مهندسي 
كند؟! به راس��تي اين ولنگاريس��م در پرداخت ها براي 
كساني كه زاييده و بزرگ شده يك سيستم هستند كجا 
و كي قرار است كنترل شود؟! متأسفانه اين ريخت و پاش 
از بيت المال براي س��لبريتي ها چنان عادي شده است 
كه وقتي به اين افراد در رابطه با اين نوع سبك زندگي 
اشرافي و غيرمردمي تذكر مي دهيم فوراً دريافت هاي 
سايرين را به رخ مي كشند و مي گويند ما هم براي اينكه 
به چنين جايگاهي برسيم زحمت كشيديم و تازه خيلي 

كمتر از آنها مي گيريم!
در اين ماراتن ولخرجي از كيسه بيت  المال كه زماني بسيار 
حساس و دقيق بود تا مبادا ريالي اضافه از آن بي جهت هدر 
برود گاهي برخي از استدلال ها انسان را به ياد توجيهاتي 
كه اقوام گذشته در طول تاريخ داشته اند و در قرآن هم از 
باب تذكر آورده شده است مي اندازد. اميد است حداقل 
مجريان و چهره هايي كه به واسطه شبكه قرآن و سازمان 
اوقاف شناخته شده اند و براي مردم در حكم الگو و مرجع 

قرار مي گيرند به آنچه در قرآن مي خوانند عمل كنند. 

بازديد نمايندگان مناطق 
 كردنشين از پشت صحنه 

سريال »ن. خ«
جمع�ي از نماين�دگان مناط�ق كردنش�ين روز 
گذش�ته ب�ا حض�ور در پش�ت صحن�ه س�ريال 
»ن.خ« ب�ه كارگرداني س�عيد آقاخان�ي در جريان 
س�اخت اي�ن مجموع�ه ن�وروزي ق�رار گرفتند. 
به گزارش فارس، س��ريال »ن. خ« ك��ه در حال حاضر در 
لوكيشني حوالي مهرآباد تصويربرداري مي شود بناست در 
ايام نوروز از شبكه يك سيما پخش شود.  پيش از اين سعيد 
آقاخاني درباره اين اثر گفته بود: اين سريال فضاي جديدي 
دارد و بخشي از آن در كردس��تان مي گذرد و كار جذابي 
براي نوروز مردم خواهد بود. ضمن اينك��ه اين بار خلاف 
هميشه لودگي در طنزمان ديده مي شود.  اين كارگردان 
درباره استفاده از لهجه در اين سريال نيز بيان داشت: ما وارد 
منطقه و فرهنگ متفاوتي شديم كه تا به حال در تلويزيون 
ديده نشده است. لوكيشن ها و خيابان هاي تهران و ارتباطات 
و زبان آن تكراري شده و ما سعي كرديم متفاوت عمل كنيم.  
وي با اشاره به نقشي كه در اين س��ريال بازي مي كند نيز 
گفت: من در اين س��ريال نقش نورالدين خانزاده كاراكتر 
اصلي اين س��ريال را بازي مي كنم كه مخف��ف آن )ن.خ( 
مي شود.  وي با اش��اره به اعتراض هاي وارده بعد از پخش 
سريال نيز افزود: فكر نكنم اعتراضي متوجه ما باشد. خودم 
كُرد زبان هستم و بازيگرهايمان نيز كرد هستند و به خوبي 
از پس آن برآمده ايم.  در اين ديدار كه مجيد زين العابدين 
مدير شبكه يك سيما و مهدي فرجي تهيه كننده سريال نيز 

حضور داشتند، بخش هايي از مجموعه تصويربرداري شد.

هزارپايي كه اين بار روانه خانه هاي مردم شد
با انفعال وزارت ارشاد چگالی بی حرمتی ها در نسخه جديد هزارپا بيشتر شده است

 فراخوان جشنواره ادبي 
»روايت انقلاب« منتشر شد

مجمع ناشران انقلاب اسلامي، فراخوان جش�نواره ادبي »روايت انقلاب« را 
منتشر كرد. 

اولين دوره اين جش��نواره با نام »جايزه مردمي و ادبي شهيد س��يدعلي اندرزگو« با 
محوريت »مبارزه ادبي با تحريف تاريخ معاصر« و »بيان حقايق و روش��نگري درباره 
رژيم پهلوي« در قالب  داستان بلند، رمان و شعر بزرگسال، داستان كودك و نوجوان و 
روايت تاريخ برگزار مي شود. مهلت ارسال آثار به اين جشنواره تا پانزدهم ارديبهشت 
98 اعلام شده است.  پوستر فراخوان اين جشنواره اخيراً با حضور چهره هايي همچون 
حجت الاسلام دكتر رضا غلامي، حجت الاسلام محمود دعايي، حجت الاسلام عليرضا 
سبحاني نسب، حجت الاسلام سيدمجيد پورطباطبايي، نادر قدياني، رحيم مخدومي، 
غلامرضا حسيني، علي اكبر تورانيان و ميثم 
نيلي در همايش »صنعت نشر در دهه پنجم 
انقلاب اسلامي« رونمايي شد.  اين جشنواره 
به همت مجمع ناش��ران انقلاب اسلامي و با 
حمايت و همكاري مركز اسناد انقلاب اسلامي، 
بنياد فرهنگي خاتم الاوصيا، انجمن قلم ايران، 
نهاد كتابخانه هاي عمومي كشور، حوزه هنري 
انقلاب اسلامي و مؤسسه فرهنگي شهرستان 
ادب، در ش��هريور س��ال 1398 برگزيدگان 
خود را خواهد شناخت.  نخستين دوره جايزه 
مردمي و ادبي »شهيد سيدعلي اندرزگو« در 
شهريور سال 1398 برگزار مي شود. دبيرخانه 
جايزه از تمامي نويسندگان، مترجمان و ناشران در سه گروه: »1- داستان بلند، رمان و 
شعر بزرگسال 2- داستان كودك و نوجوان و 3- روايت تاريخ« دعوت مي كند آثار ادبي 
خود را با درونمايه »مبارزه ادبي با تحريف تاريخ معاصر« و »بيان حقايق و روشنگري 
درباره رژيم پهلوي«  به دبيرخانه جايزه شهيد سيدعلي اندرزگو ارسال نمايند.  همه آثار 
توليدي اعم از نشر و بازنشر در سال هاي 96، 95 و 97 كه داراي درونمايه مدنظر جايزه 
باشند، مي توانند در اين جايزه شركت كنند.  پديدآورندگان  بايد دو نسخه از آثار خود 
را تا نيمه ارديبهشت 1398 به دبيرخانه جايزه به نشاني: تهران، خيابان انقلاب، خيابان 
دوازدهم فروردين، خيابان شهداي ژاندارمري، پلاك 140 با كد پستي: 1314673884 
ارسال نمايند.  زمان برگزاري جايزه، شهريور سال 98 و همزمان با ايام شهادت شهيد 
سيدعلي اندرزگو خواهد بود. زمان دقيق و محل برگزاري جايزه متعاقباً اعلام مي شود.  
برگزيدگان جايزه شهيد اندرزگو در آيين س��الانه اهداي اين جايزه معرفي و تجليل 
خواهند شد و به برگزيدگان، علاوه بر جوايز نقدي، معنوي و فرهنگي، لوح يادبود و نشان 

جايزه شهيد سيدعلي اندرزگو اهدا مي شود.

مدير بخش بين الملل نمايشگاه كتاب 
ته�ران از حضور  س�ه آژان�س ادبي از 
كش�ورهاي اس�پانيا و تركيه در بخش 
بازار جهاني نمايشگاه سي ودوم خبر داد. 
احمد ش��اكري، مدير بخ��ش بين الملل 
نمايش��گاه كت��اب ته��ران در گفت وگو با 
تس��نيم، با اش��اره به ثبت نام 14كشور در 
نمايشگاه كتاب تهران گفت:  چين، ژاپن، 
آلمان، هند، اتريش، كره جنوبي، س��وريه، 
روسيه، افغانستان و... از جمله كشورهاي 
حاضر در نمايش��گاه س��ي ودوم خواهند 
بود.  وي ادامه داد: 10 نهاد در بازار جهاني 
نمايشگاه س��ي ودوم حضور دارند، به طور 
ويژه س��ه آژانس ادبي داخلي و نمايندگان 
چند آژانس ادبي بين المللي و انتش��اراتي 
مثل الهدي، س��وره مهر، شباويز، فاطمي 
و... نيز در اين بخش حضور دارند.   شاكري 
همچنين با اشاره به حضور شش نويسنده 
و 78 ناشر از كشور چين به عنوان مهمان 
ويژه نمايشگاه كتاب گفت: برنامه هايي براي 
روز كش��ورهاي مختلف در نظر گرفته ايم 
كه از روز كشور مهمان ش��روع و تا ادبيات 
مقاومت كه ش��امل برنامه ه��اي ويژه اي 
است، ادامه خواهد داش��ت.  وي از دعوت 
از چهار رئيس نمايشگاه بين المللي كتاب 

در كش��ورهاي مختلف خبر داد و با اشاره 
به بورس��يه هاي مهمان گفت:  در تركيب 
بورسيه هاي مهمان پيشنهادهاي مختلفي 
را از افرادي كه در اين حوزه هستند، دريافت 
كرديم. آژانس هاي ادب��ي مختلفي كه به 
ترويج و گسترش نشر و كتاب ايراني كمك 
مي كنند، در اين ليست وجود داشتند كه در 
نهايت از بين 35 پيشنهاد رسيده، 10 گزينه 
انتخاب ش��دند كه در ميانشان سه آژانس 
ادبي هم از كشور اس��پانيا و تركيه حضور 
دارند.  شاكري با اش��اره به تغيير در بخش 
بازار جهاني به لحاظ فيزيكي گفت: در سه 
سال گذشته بازار جهاني فضاي مشخصي 
داشت كه در اين فضا ناش��ران از فضاهاي 
مشاء استفاده مي كردند و به صورت متمركز 
ديده مي شدند، اما امسال با مشورتي كه با 
ناشران و آژانس هاي ادبي داشتيم، تمايل بر 
اين بود كه استقلال عمل بيشتري داشته 
باشند، بر همين اساس تصميم گرفتيم در 
بخشي از فضاي اصلي بخش بين الملل كه 
نزديك به غرفه مهمان ويژه است، فضاهاي 
ش��ش تا 9 متري در اختيار اين آژانس ها و 
ناش��ران فعال ايراني در حوزه بين الملل و 
طرح هاي حمايتي از كتاب ايراني »تاپ« و 

»گرنت« قرار دهيم. 

 نمايشگاه كتاب تهران 
ميزبان ۳ آژانس ادبي از اسپانيا  و تركيه


