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   حسين گل محمدي
دوس�تي تعريف مي‌كرد:» نوروز امس�ال اس�تان 
همدان را براي سير و سياحت انتخاب كردم و همراه 
با خانواده سري هم به ش�هر لالجين زدم كه عنوان 
شهر جهاني س�فال را يدك مي‌كشد. بازار لالجين 
پر بود از س�فال‌هاي ارزان س�اخت چين كه از قضا 
مشتري‌هاي زيادي هم داشت. همراه عيال در اولين 
مغازه هفت، هش�ت پارچه س�فال انتخاب كرديم 
كه مجموعاً ح�دود 400 هزار تومان مي‌ش�د. موقع 
پرداخت مبلغ، همسرم گفت دست نگه‌دار سري هم 
به مغازه‌هاي كناري بزنيم شايد ارزان‌تر باشد. همين 
كار را كرديم و به مغازه دوم ، س�وم و... نهايتاً دهم 
رفتيم. باورمان نمي‌شد. قيمت س�فال همين طور 
كم مي‌شد تا جايي كه در مغازه دهم مي‌توانستيم با 
600 هزار تومان حداقل 40،30 پارچه ظرف و ظروف 
بخري�م. علت را ك�ه جويا ش�ديم فهميديم جنس 
چيني به بازار ش�هر جهاني س�فال هم رحم نكرده 
است. من هم مي‌توانس�تم مثل خيلي‌ها با كمترين 
مبلغ بيشترين جنس را بخرم ولي اين كار را نكردم 
و به رغم اصرار همسرم به همان مغازه اولي رفتم و 
س�فال اصيل ، سنتي و دست س�از ساخت لالجين 
همدان را به ظروف قلابي ساخت چين ترجيح دادم، 
چون دلم نمي‌خواس�ت‌ آش خوش�مزه دستپخت 
همسرم را در ظرف سراميك بخورم.‌آش ايراني در 

ظرف سفال همداني مزه مي‌دهد.«
  قناري نبود، گنجشك بود

حكايت عرضه ظروف س��اخت چي��ن در لالجين همدان 
مصداق رنگ كردن گنجش��ك و فروختن به جاي قناري 
است. ماجراي اين دوستمان را كه پيگيري كردم متوجه 
شدم آنچه به عنوان سفال فروخته مي‌شود جنس سراميك 
اس��ت. با روح‌الله مهدي‌نژاد، رئيس مرك��ز روابط عمومي 
سازمان ميراث فرهنگي، صنايع دستي و گردشگري هم 
كه صحبت كردم مي‌گفت اجناس چيني در بازار س��فال 
همدان به قدري بي‌كيفيت هستند كه اگر كمي دقت كنيم 
قيد خريد آن را مي‌زنيم. به گفته او ظروف چيني كه به اسم 
سفال در برخي فروش��گاه‌هاي لالجين به فروش مي‌رسد 
مثل خيلي ديگر از اجناس چيني، نامرغوب ، بي‌كيفيت و 
فاقد اصالت و هويت است.  چند وقت پيش معاون صنايع 
دس��تي و هنرهاي س��نتي همدان نيز با قاطعيت از نبود 

سفال چيني در لالجين س��خن گفته بود. به گفته وي در 
لالجين ۲۳۰ فروشگاه عرضه سفال داريم كه ممكن است 
در كل حدود ۳۰ فروشگاه سراميك چيني داشته باشند، 
اما ما حتي اين موضوع را هم براي عنوان جهاني لالجين 

مضر مي‌دانيم. 
به هر حال با وجود اظهارنظر اين مقام مسئول بسياري از 
خريداران بدون آگاهي از اصل موضوع، سراميك ساخت 
چين را به جاي سفال لالجين مي‌خرند و به عنوان سوغات 

به شهر خود مي‌برند. 
   تقصير خودمان است

يكي نيست به صاحبان 230 فروش��گاه عرضه سفال در 
لالجين همدان بگويد:»چرا با دس��ت خودتان س��فال با 
اصالت توليد ايران را در برابر جنس چيني خرد مي‌كنيد؟ 
مگر نه اين است كه اين سفال ميراث نياكان شماست كه 
با عشق و هنر خود آن را به دس��ت شما سپرده‌اند تا از آن 

حفاظت كنيد.« 
به راس��تي چرا اجازه داديم جنس چيني وارد ايران شود 
و كم‌كم بسياري از بازارهاي مصرف كشورمان را تسخير 

كند؟ آيا صرفاً ارزان بودن كالاي چيني استدلال محكمي 
براي واردات بي‌رويه آن است؟ نكته جالب اينجاست كه 
خيلي‌ها مي‌گويند جنس چيني اصالت و استحكام ندارد 
با اين حال به صورت انب��وه كالاي چيني وارد مي‌كنيم و 
ضمن خروج ارز، به توليدات داخلي ني��ز ضربه مي‌زنيم. 
حتي خود دولت خودروي چيني را وارد خط توليد داخلي 
مي‌كند و با تبليغات وسيع از مردم مي‌خواهد آن را بخرند 

و از رانندگي با خودرو چيني لذت ببرند. 
  درگير پارادوكس‌ها هستيم

ظ��روف چين��ي وارد مي‌كنيم، اج��ازه عرض��ه آن را در 
فروشگاه‌هاي لالجين مي‌دهيم و بعد از مردم مي‌خواهيم 
كالاي توليد داخل بخرند. خودروه��اي چيني را در خط 
توليد داخلي س��رهم مي‌كنيم و به قيمت گزاف به مردم 
مي‌فروشيم، بعد گلايه مي‌كنيم كه چرا مردم به خودروي 
خارجي علاقه‌مند هستند. پوشاك توليد داخل را مارك 
خارجي مي‌زنيم و به دست مش��تري مي‌دهيم بعد فرياد 
مي‌زنيم چرا مردم برند باز ش��ده‌اند و جن��س ترك را به 
جنس ايران��ي ترجيح مي‌دهند؟! اين م��ورد آخري واقعا 

دردآور است. انگار كه مرغ همسايه غاز است. در واقع مرغ 
خودمان را با اسم غاز همسايه مي‌فروشيم!  از توليدكننده 
پوشاك مي‌پرس��يم:» چرا جنس ايراني را با نام خارجي 
مي‌فروشي؟« مي‌گويد:» اگر به اسم ايراني بفروشم كسي 
نمي‌خرد.«تصورش را كنيد مثلًا من اين مطلبي كه شما 
در حال خواندنش هستيد را به نام كسي ديگر منتشر كنم 
و بگويم اگر به نام خودم چاپ كنم كسي نمي‌خواند. يعني 
اين نوشته را كه بخشي از توليدات ذهن من است به نام يك 
فرد ديگر چاپ كنم.  اين پارادوكس‌ها نمي‌گذارد تصميم 
درستي بگيريم و به نحو صحيح و منطقي رفتار كنيم. در 
واقع بخش عمده‌اي از مشكلات اقتصادي ما به رفتارها و 
نگرش‌هايمان برمي‌گردد. تا زماني كه براي هويت و اصالت 
ملي خود كه توليد ملي و داخلي هم بخش��ي از آن است 

ارزش و اعتبار قائل نشويم اوضاع همين خواهد بود. 
حافظ در يكي از غزل‌هاي نابش كه براي همه ما آشناست 
مي‌فرمايد:» آنچه خود داشت زبيگانه تمنا مي‌كرد« رفتار 
مصرفي و فرهنگ خريد ما اين روزها مصداق همين شعر 
حافظ اس��ت. در واقع بس��ياري از كالاهاي خارجي را كه 
طالب و خريدارش هس��تيم خودمان داري��م، اما ترجيح 
مي‌دهيم برند خارجي‌اش را حتي اگر گران‌تر هم باش��د 
بخريم. هيچ وقت بررس��ي دقيقي نمي‌كنيم كه آيا واقعاً 
نمونه خارجي مرغوب‌تر و با كيفيت‌تر است؟ بلكه با يك 
كليشه ذهني كه عمدتاً هم متأثر از نگاه ديگران است اقدام 

به خريد مي‌كنيم. 
  اين پازل بايد تكميل شود

اگر مي‌خواهيم فرهنگ خريد كالاي ايراني در جامعه جا 
بيفتد، بايد خانه‌هاي يك پازل را تكميل كنيم. سازمان 
مس��تقلي بايد وجود داش��ته باش��د كه فقط از حقوق 
مصرف‌كنندگان حمايت كند و سازمان مستقل ديگري 
كه وظيفه حماي��ت از حقوق توليدكنن��ده را بر عهده 
بگيرد. اصلًا خود همين موضوع هم پارادوكس اس��ت 
كه يك س��ازمان واحد وظيفه حمايت از مصرف‌كننده 
و توليد‌كنن��ده را برعهده گرفته اس��ت و خيلي مواقع 
نمي‌داند طرف چه كس��ي را بايد بگيرد. اين فقط يك 
خانه از پازل اس��ت. اقدامات اقتصادي دولت بايد كاملًا 
همسو با حمايت از كالاي ايراني باشد. نمي‌شود بازار را 
مملو از كالاي وارداتي كنيم و بعد بگوييم كالاي داخلي 
مصرف كن! خلاصه اينكه همه خانه‌هاي اين پازل بايد 
هماهنگ با هم پر ش��ود تا بتواند يك تصوير درس��ت و 

كامل ارائه دهد. 

سبك مصرف

سفال چين در لالجين! آشي كه در سراميك 
مي‌خوريم

   رامونا غلامرضايي
يكي از بنيان‌هاي انقلاب اسالمي ايران 
موض�وع اس�تقلال و خودكفايي اس�ت. 
اين موضوع كه مباني ديني دارد از جمله 
محوري‌تري�ن مباحث م�ورد توجه امام 
خميني)ره( بود. اس�تقلال و خودكفايي 
مدنظر ام�ام، عرصه‌اي فراگير داش�ته و 
صرفاً استقلال اقتصادي را در بر نمي‌گيرد. 
ايشان نگاهي جامع به اين موضوع دارند 
و اس�تقلال را در ابعاد فكري و فرهنگي، 
سياس�ي و اقتصادي ض�روري مي‌دانند. 
نوش�ته حاض�ر مروري ب�ر نگاه اسالم، 
حضرت امام )ره( و مقام معظم رهبري به 

اين موضوع است. 
      

  استقلال جامعه اسلامي از منظر قرآن 
 139 آي��ه  نس��اء  س��وره  در  خداون��د 
ونَ الكْافرِينَ أوَْليِاءَ  مي‌فرمايد:»الَّذينَ يتََّخِ��ذُ
ةَ  مِنْ دُونِ المُْؤْمِني��نَ أَ يبَْتَغُونَ عِنْدَهُ��مُ العِْزَّ
ِ« )همان‌ها كه كافران را به جاي  َّهِلل ةَ  فَإنَِّ العِْ��زَّ
مؤمنان دوست خود انتخاب مي‌كنند، آيا عزت 
و آبرو را نزد آنان مي‌جويند با اينكه همه عزت‌ها 

نزد خداست؟(
بدين نحو قرآن كريم كس��اني را كه عزت را از 
كفار طلب مي‌كنند مورد س��رزنش قرار داده 
و راه دستيابي به عزت را نه در ايجاد ارتباط با 
كشورهاي بيگانه، بلكه در ارتباط با عزيز مطلق 

كه همانا خداوند قادر متعال است مي‌داند. 
در نوش��ته‌هاي اس��تاد ش��هيد مطه��ري 
مي‌خوانيم:» در ق��رآن كريم ايج��اد رابطه با 
غيرمس��لمانان به ش��رط اينكه از در جنگ با 
مسلمين درنيايند و فكر نابودي دين و ايمان 
آنها را نداشته باشند مجاز شمرده شده است. 
براس��اس آموزه‌هاي اسلامي مس��لمانان در 
مواجهه با غير مسلمانان، همواره بايد بدانند كه 
با اعضاي يك پيكره بيگانه مواجه‌اند و معناي 
اينكه نبايد ولاغير مسلمان را داشته باشند اين 
است كه مسلمان نبايد عملًا عضو پيكر جامعه 
غير مس��لمان قرار گي��رد. همه اينه��ا ايجاب 
مي‌كند كه روابط مس��لمان با غير مس��لمان 

محتاطانه باشد.« 
پيامبر گرامي اسلام نيز به هيچ وجه به تسلط 
غيرمس��لمانان بر مس��لمانان در هيچ كدام از 
تمام ابعاد اعم از عرصه‌هاي سياس��ي، نظامي، 
اقتصادي، علم��ي و فن ش��ناختي، فرهنگي 
و... رضايت نمي‌دادند و عزت مس��لمانان را در 
بي‌نيازي از كفار و س��رخم نكردن مقابل آنان 

مي‌دانستند. 
ايش��ان مي‌فرمايند:» الاس�الم يعلوا ولا يعلي 
عليه«)اسلام هميش��ه بر ديگر مكاتب و ملل 
برت��ري دارد و هي��چ چيزي بر اس�الم برتري 

ندارد .(
اين قاع��ده، راه هرگونه نفوذ و س��لطه كفار بر 
جوامع اسلامي در حوزه‌هاي مختلف سياسي، 
نظامي، اقتصادي و فرهنگي را مسدود مي‌نمايد 
و عدم وابستگي اقتصادي و جلوگيري از نفوذ 
فرهنگ��ي را مورد نظر قرار مي‌ده��د. بنابراين 
وظيفه مسلمانان جلوگيري از سلطه بيگانگان 
بر مقدرات و سرنوشت سياسي و اجتماعي خود 
و تلاش در جهت حفظ اس��تقلال سياس��ي و 

ازميان برداشتن زمينه‌هاي وابستگي است. 
درانديشه اقتصاد اس�المي يكي از مهم‌ترين 
عوامل تحقق عزت براي مس��لمين، اس��تغنا 
و تأمين نيازهاي اساس��ي آنان معرفي ش��ده 
است. بر اساس آموزه‌هاي اس�المي افراد بايد 
تلاش كنند كه بي‌نياز از ديگران شوند و دولت 
اس�المي نيز در جهت تأمين نياز‌هاي اساسي 

آنها اقدام كند. 
آنچه تحت عنوان عدم وابستگي در انديشه‌هاي 
امام خميني )ره( آمده است و آنچه امروزه تحت 
عنوان اقتص��اد مقاومتي در ن��گاه مقام معظم 
رهبري تبيين مي‌ش��ود، دقيق برآيند رويكرد 

اسلام به استقلال جامعه اسلامي است. 
   عدم وابستگي در تمامي عرصه‌ها

بخش عم��ده‌اي از بيانات حض��رت امام )ره( 
پيرامون ع��دم وابس��تگي اس��ت. مخالفت با 
وابستگي، بخش مهمي از پايه انديشه سياسي 
امام)ره( را تشكيل مي‌دهد؛ بازگشت به اصالت و 
شخصيت اسلامي خويش )مخالفت با وابستگي 
فرهنگي(، سياس��ت »نه ش��رقي، ن��ه غربي« 
)مخالفت با وابستگي سياسي(، توسعه متكي 
به خود و ت�الش براي خودكفاي��ي )مخالفت 
با وابستگي اقتصادي( س��ه گانه انديشه‌هاي 

حضرت امام در باره خودكفايي و عدم وابستگي 
است. 

به اعتقاد امام)ره( وابستگي، حالتي فراگير در 
جامعه است كه از ش��خصيت و روحيات فرد و 
طرز فكر و عدم اعتماد به نفس او، آغاز ش��ده 
و كم‌كم به س��اختار و روابط، رفت��ار و اخلاق 
جامعه انتقال مي‌يابد؛ س��پس سطح فرهنگ، 
انديشه، سياس��ت و اقتصاد را هم تحت تأثير 

قرار مي‌دهد. 
ايشان معتقدند:» انقلاب نمي‌تواند به اهداف 
خود برسد مگر اينكه در رفتار، افكار و سخنان 

انسان تحولي اساسي و پايدار ايجاد كند.« 
به اعتقاد حض��رت امام:»اولين ش��رط تحقق 
اس��تقلال، اس��تقلال فكري و عقلي اس��ت.« 
راهبرد روشن مقام معظم رهبري اين است:»ما 
بايد ايران را به كشوري مستقل از نظر سياسي، 

نظامي، فرهنگي و اقتصادي تبديل كنيم.«
   مردم راه مصرف كالاه�اي خارجي را 

ببندند
با عنايت به فرمايش��ات رهبري، توجه جدي 
به بحث اقتصاد مقاومت��ي به عنوان مهم‌ترين 
راه‌حل مقابله عملي با تحريم‌هاي دشمنان عليه 
كشور ضروري است. ايشان اقتصاد مقاومتي را 
مجموعه‌اي از راهكارها مي‌دانند كه استقلال و 

خودكفايي جامعه را تأمين مي‌كند. 
ايشان چندين سال است كه راهبردهايي روشن 
در خصوص اقتصاد ارائه مي‌دهند و امسال نيز 
در ادامه رهنمودهاي قبلي شان سال حمايت 
از كالاي ايراني نامگذاري شده است. موضوع 
حماي��ت از كالاي ايراني و ع��دم خريد كالاي 
خارجي نيز پيش از اين بارها از سوي رهبري 

مطرح شده است. 
رهبر معظم انقلاب بيس��تم اس��فند 1394 
در دي��دار رئيس و اعض��اي مجلس خبرگان 
رهبري فرمودند:» مسئله‌ اقتصاد مهم است؛ 
اقتصاد مقاومتي مهم اس��ت. البت��ه اقتصاد 
مقاومتي الزاماتي دارد. مردمي كردن اقتصاد، 
ج��زو الزامات اقتص��اد مقاومتي اس��ت. اين 
سياست‌هاي اصل ۴۴ كه اعلام شد، مي‌تواند 
يك تحول به وجود بياورد و اين كار بايد انجام 
بگيرد. البته كارهايي انجام گرفته و تلاش‌هاي 
بيشتري بايد بش��ود. بخش خصوصي را بايد 
توانمند كرد؛ هم به فعاليت اقتصادي تشويق 
بشوند، هم سيستم بانكي كشور، دستگاه‌هاي 
دولتي كش��ور و دس��تگاه‌هايي كه مي‌توانند 
كمك كنند - مثل قوه‌ مقننه و قوه‌ قضائيه - 
كمك كنند كه مردم وارد ميدان اقتصاد شوند. 
كاهش وابستگي به نفت يكي ديگر از الزامات 
اقتصاد مقاومتي است. اين وابستگي، ميراث 
شوم صد ساله‌ ماست. ما اگر بتوانيم از همين 
فرصت كه امروز وجود دارد، استفاده كنيم و 
تلاش كنيم نفت را ب��ا فعاليت‌هاي اقتصادي 
درآمدزاي ديگري جايگزين كنيم، بزرگ‌ترين 
حركت مهم را در زمينه‌ اقتصاد انجام داده‌ايم. 
امروز صنايع دانش‌بني��ان از جمله‌ كارهايي 
اس��ت كه مي‌تواند اين خلأ را تا ميزان زيادي 
پر كن��د. ظرفيت‌ه��اي گوناگوني در كش��ور 
وجود دارد ك��ه مي‌تواند اين خ�أل را پر كند. 
همت را بر اين بگماريم؛ برويم به سمت اينكه 
هرچه ممكن است، وابستگي خودمان را كم 
كنيم. مسئله‌ مديريت مصرف، يكي از اركان 
اقتصاد مقاومتي است؛ يعني مصرف متعادل 
و پرهيز از اس��راف و تبذير. هم دستگاه‌هاي 
دولتي، هم دستگاه‌هاي غير دولتي و هم آحاد 
م��ردم و خانواده‌ها بايد به اين مس��ئله توجه 
كنند كه اين واقعاً جهاد است. امروز پرهيز از 
اس��راف و ملاحظه‌ تعادل در مصرف، بلاشك 
در مقابل دش��من يك حركت جهادي است؛ 
انس��ان مي‌تواند ادعا كند كه اي��ن اجر جهاد 
في‌سبيل‌اللّه‌ را دارد. يك بعُد ديگرِ اين مسئله‌ 
تعادل در مصرف و مديريت مصرف اين است 
كه ما از توليد داخلي اس��تفاده كنيم؛ اين را 
همه‌ دستگاه‌هاي دولتي توجه داشته باشند 
- دس��تگاه‌هاي حاكميتي، مرب��وط به قواي 
سه‌گانه - سعي كنند هيچ توليد غير ايراني را 
مصرف نكنند؛ همت را بر اين بگمارند. آحاد 
مردم هم مصرف توليد داخل��ي را بر مصرف 
كالاهايي با مارك‌هاي معروف خارجي - كه 
بعضي فقط براي نام و نش��ان، براي پز دادن، 
براي خودنمايي كردن، در زمينه‌هاي مختلف 
دنبال مارك‌هاي خارج��ي مي‌روند - ترجيح 
بدهند. خود مردم راه مصرف كالاهاي خارجي 

را ببندند.«

راه مصرف كالاي خارجي را ببنديم
خودكفايي؛ شاهرگ حيات جامعه اسلامي

نگاه سبك خريد

ب�ا ش�يوه‌هاي تبليغ�ي مناس�ب مث�ل 
معرف�ي زن�ان مقتص�د در برنامه‌ه�اي 
ص�دا و س�يما، بيايي�م نقش اي�ن نيمه 
مهم جامع�ه را در حماي�ت از توليد ملي 
و خري�د و مص�رف كالاي ايراني پررنگ 
كنيم تا زنان احس�اس كنند س�هم مهم 
و تأثيرگ�ذاري در اي�ن زمين�ه دارن�د

بانوي ايراني، ناجي كالاي ايراني
آيا خريد يك پديده زنانه است؟

   سيمين جم
برخي نظريه‌پردازان معتقدند خريد يك پديده زنانه است. شايد نتوان اين نظريه را يك امر قطعي تلقي كرد 
ولي قبول كنيم زنان مي‌توانند با مديريت خريد خانواده نقش مهمي در اين زمينه ايفا كنند. اين نظريه را 
مي‌توان اينگونه نيز بسط داد: 1( خريد كردن يك مقوله بيشتر زنانه است.2( زنان بيش از آنكه نياز به خريد 
كردن داشته باشند عاشق خريد كردن هس�تند. 3( اين همه تكنولوژي ، كارخانه و صنايع را مديون زنان 

هستيم چون آنها خريداران اصلي كالاها هستند.4( زنان مي‌توانند با مديريت صحيح خريد، هم به رونق 
توليد كمك كنند و هم اقتصاد جامعه را از ركود و وابستگي به واردات كالاهاي بيگانه نجات دهند. 

در بس�ط نظريه فوق س�ه گزينه ذكر كرديم تا به اين گزينه آخر يعني گزينه چهار برسيم. اصلًا از ابتدا هم 
قصدمان اين بود كه گزينه چهار را سوژه اين گزارش كنيم، پس مي‌رويم سراغ شماري از بانوان و از تجارب 

و ديدگاه‌هاي آنها در اين زمينه مطلع مي‌شويم. 

كالاي خوب و به صرفه بخريم
  فاطمه ابراهيمي، 42 ساله، خانه‌دار

اينكه ما كالاي ايراني بخريم يك وظيفه ملي است، اما نبايد اين وظيفه به ضررمان تمام شود. من شخصاً موقع خريد 
كردن به مرغوبيت و قيمت كالا نگاه مي‌كنم و مارك بودن يا نبودن آن هي��چ اولويتي برايم ندارد. البته اگر كالاي 
ايراني و خارجي به لحاظ قيمت و كيفيت در شرايط تقريباً برابر باشند به طور حتم كالاي ايراني را انتخاب مي‌كنم 
چون هم كمك به رونق توليد داخلي اس��ت، هم امكان تعويض و خدمات پس از فروش آن بيش��تر اس��ت. البته 
فروشندگان هم مقصر هستند چون معمولاً كالاي خارجي را پيشنهاد مي‌كنند در حالي كه حس وطن دوستي ايجاب مي‌كند 
همه ما كالاي ايراني را بهتر بدانيم يا حداقل كالاي خارجي را بر سر توليد داخلي نكوبيم. به نظرم به جاي آنكه زنان و به ويژه 
زنان خانه‌دار را متهم كنند بهتر است با شيوه‌هاي تبليغي مناسب مثل معرفي زنان مقتصد در برنامه‌هاي صدا و سيما، بياييم 
نقش اين نيمه مهم جامعه را در حمايت از توليد ملي و خريد و مصرف كالاي ايراني پررنگ كنيم تا زنان احساس كنند سهم 

مهم و تأثيرگذاري در اين زمينه دارند. 

كالا را صادقانه معرفي كنيم
ليلا خادمي، 32 ساله، فروشنده

تقصير را فقط گردن مشتري نيندازيم. او هم فريب تبليغات غلط ما فروشندگان را مي‌خورد، اما من تصميم گرفتم مثل 
بقيه همكارانم عمل نكنم. چند وقتي است صادقانه به مشتري توضيح مي‌دهم كه اين شلوار و بلوزي كه برداشته‌اي فقط 
مارك خارجي دارد و اصلًا ايراني است. به او معايب و محاسن پوشاك را همان طوري كه واقعاً هست توضيح مي‌دهم تا 
خودش انتخاب كند. به نظر من اين نهايت بي‌اخلاقي است كه شعور مشتري را به بازي بگيريم. اصلًا چه ايرادي دارد كه 
بازار پوشاك را پركنيم از جنس ايراني و يكسره در گوش مش��تري بخوانيم كه جنس ايراني بهتر است. نه اينكه دروغ 
بگوييم، چون واقعاً در بازار پوشاك جنس ايراني بهتر و مقرون به صرفه‌تر است و اين كليشه به غلط جا افتاده است كه جنس خارجي 
بهتر است. اين واقعاً مايه تأسف است كه توليدكنندگان پوشاك، محصول ايراني را با مارك خارجي به بازار عرضه مي‌كنند. باور كنيد 
بسياري از كالاهاي ايراني همان اصالت برنج ايراني و فرش ايراني را دارد و كيفيت ، اصالت و قيمت بسياري از كالاهاي ايراني بهتر از 
نمونه خارجي است.‌اي كاش به طوركل تبليغ كالاي خارجي را ممنوع كنند و كالاي با كيفيت ايراني را با مارك ساخت ايران به دست 

مردم بدهند تا مصرف‌كنندگان داخلي و مخصوصاً بانوان به اين باور برسند كه كالاي توليد داخل مصرف كنند.	

وسوسه خريد را به جان زنان نيندازيم
شهره كريمي، 36 ساله ، شاغل

شايد اين نظريه درست باشد كه زنان بيش از 
م��ردان خريد ك��ردن را دوس��ت دارند، اما 
فراموش نكنيم كه اين مردان هستند كه با 
لطايف‌الحيلي مي‌خواهن��د كالاهاي توليد 
شده خود را به زنان تحميل كنند و لذا وسوسه خريد 
را به ج��ان م��ا مي‌اندازن��د. اص�اًل اداره‌كنندگان 
توليدي‌ها، كارخانه‌ها، فروشگاه‌ها و پاساژها همگي 
مردند و با هر ش��يوه ممكن به دنبال فروش كالاي 
خود هس��تند و بالطبع زنان با توجه به ويژگي‌هاي 
ذاتي خود بيش از م��ردان به دنب��ال خريدند و به 
همين دليل هم نق��ش تعيين كنن��ده‌اي در بازار 
مصرف دارند. به نظر من به جاي طرح اين پرسش 
كه زنان بيش��تر خريد مي‌كنند يا مردان بايد اين 
پرس��ش را مطرح كنيم كه زنان چگونه مي‌توانند 
خريد خانواده را مديريت كنند به گونه‌اي كه حيات 
اقتصادي خانواده دچاز مشكل نشود و در عين حال 
اين مديريت خريد به نفع توليد ملي و رونق اقتصاد 
داخلي باشد؟ به نظر من زنان شاغل تا حدودي اين 
مديريت را دارند چون كار مي‌كنن��د و قدر پول را 
مي‌دانند، اما زنان خانه‌دار هم اگر به نقش و وظيفه 
خود واقف باشند مي‌توانند كالاي توليد داخل را در 

برابر اين‌همه واردات نجات دهند. 

بسته‌هاي جهيزيه ايراني عرضه كنيم
فريده داردان، 61 ساله ،خانه‌دار

اين فضاي چشم و همچشمي دمار از 
خان��واده ايراني درآورده اس��ت. اين 
بيماري مخصوصاً تبع��ات خود را در 
خريد جهيزيه براي دختران دم بخت 
نشان مي‌دهد. رقابتي نفسگير و زنانه 
بين خانواده‌ها وج��ود دارد كه با جهيزيه لوكس و 
مارك‌دار كه تماماً خارجي باشد چشم ديگران را از 
حدق��ه دربياورن��د و با چني��ن نگاه��ي خيلي از 
خانواده‌ها دچار تنگناهاي مالي فراوان مي‌شوند و 
چه بس��يار دختراني كه در خانه پدر مي‌مانند و به 
دليل نداشتن جهيزيه دهان پر كن، از سن ازدواج 
آنان مي‌گذرد. چقدر خوب است در چنين فضايي 
چند ش��ركت داخلي بيايند دس��ت به دست هم 
بدهن��د و روي بس��ته‌هاي جهيزي��ه ايران��ي 
سرمايه‌گذاري كنند و با يك برنامه‌ريزي درست با 
شناسايي تقاضاهاي داخلي يك مجموعه مرغوب ، 
با كيفيت و با قيمت مناسب براي جهيزيه دختران 
دم بخت توليد و عرضه كنند و با تبليغ مناسب به 
دست مشتري برسانند و كم‌كم اين بلاي خانمانسوز 
چشم و همچشمي در خريد جهيزيه برند خارجي 
را ريش��ه‌كن كنند. بي‌ش��ك ب��راي تحقق چنين 

ايده‌اي حتماً حمايت مسئولان لازم است. 
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