
سيدحسين تفضلي *

 زنهار! مردي را
 دو كار مفرمايي؛   مردي و كاري!

دوشغله بودن و در مواردي 27 شغله بودن همچنان از مشكلات اساسي 
مديران ايراني است. فارغ از اينكه مقام معظم رهبري مكرراً و در ابتدا در 
شوراي عالي انقلاب فرهنگي به مسئولان كشور تذكر داده اند كه »مردي و 
كاري« و آنها را از چندين شغل ]نظر معظم له اعم از مفهوم حقوقي شغل، 
هر كاري است.[ بر حذر داشته اند و از سياس��تنامه خواجه نظام الملك 
چنين نقل كرده اند كه »زنهار! مردي را دو كار مفرمايي؛ مردي و كاري!« 
اصل  يكصد و چهل و يكم قانون اساسي مقرر مي دارد كه رئيس جمهور، 
معاونان  رئيس جمهور، وزيران  و كارمندان  دولت  نمي توانند بيش  از يك  
شغل  دولتي  داشته  باشند و داشتن  هر نوع  شغل  ديگر در مؤسساتي  كه  
تمام  يا قسمتي  از سرمايه  آن متعلق  به  دولت  يا مؤسسات  عمومي  است،  
ممنوع است. در واقع اين اصل نيز با توجه به مسئله چند شغلي در قبل از 
انقلاب به صراحت داشتن بيش از يك شغل دولتي را ممنوع مي داند. اين 
امر چنان داراي اهميت است كه در غالب كشورهاي مردم سالار قوانيني 
بر ممنوعيت هرگونه جمع ش��غل دولتي و حتي جمع ش��غل دولتي با 

غيردولتي تأكيد كرده است و براي آن مجازات تعيين كرده اند. 
در راستاي اجرايي شدن اصل يكصد و چهل و يكم در سال 1373 ماده 
واحده قانون ممنوعيت تصدي بيش از يك شغل تصويب شد و تكليف 
كرد كه با توجه به اصل 141 قانون اساسي جمهوري اسلامي ايران هر 
شخص مي تواند تنها يك شغل دولتي را عهده دار شود. قانونگذار براي 
توضيح بيشتر اينكه چه چيزي مي تواند شغل محسوب شود و ممنوعيت 
تصدي چه دامنه ش��مولي را دارد تبصره هاي متع��ددي را به اين ماده 
واحده الحاق مي كند و از آنجا كه ميل مديران سياسي كشور را به داشتن 
مشاغل اقتصادي دولتي كم حضور و داراي بيشترين سود مي داند، در 
تبصره س��وم تصريح مي كند: »ش��ركت و عضويت در شوراهاي عالي، 
مجامع عمومي، هيئت هاي مديره و شوراهاي مؤسسات و شركت هاي 
دولتي كه به عنوان  نمايندگان قانوني سهام دولت و به موجب قانون يا  
در ارتباط با وظايف و مسئوليت هاي پست يا  ش��غل سازماني صورت 
مي گيرد، شغل ديگر محسوب  نمي گردد لكن پرداخت يا دريافت حقوق 
بابت شركت يا  عضويت در موارد فوق ممنوع خواهد بود.« به اين ترتيب 
اگر مسئولي از مسئولان كش��ور در ارتباط با شغل دولتي خود مثلًا در 
وزارت اقتصاد، عضويت در هيئت مديره يك شركت دولتي را بپذيرد به 
شرط عدم دريافت حقوق و هرگونه ما به ازا، مي تواند از ممنوعيت قانون 
خارج شود ولي آنچه بديهي است دبيري شوراهاي عالي امنيت ملي و 
شوراهاي عالي انقلاب فرهنگي كه ذاتاً غيراقتصادي هستند با ماهيت 
اقتصادي مناطق آزاد تجاري– صنعتي هيچ تناسبي ندارد و اشتغال و 
حداقل دغدغه اي نسبت به آنها مي تواند امورات حساس مملكتي را دچار 
خدشه نمايد. در نتيجه عضويت در هيئت مديره شركت دولتي منطقه 
آزاد تجاري – صنعتي مشمول ممنوعيت حكم قانون مي گردد. اهميت 
اين حكم با توجه به امكان گريز از آن با توجه به قيدها و استثنائات قانوني، 
آنقدر براي قانونگذار مهم است كه تصريح مي دارد:»تمامي سازمان ها، 
نهادها و ارگان هايي كه به نحوي از بودجه عمومي استفاده مي نمايند و 
شركت ها و مؤسسات دولتي و وابسته به دولت و  مؤسساتي كه شمول 
قانون بر آنها مستلزم ذكر نام است، مش��مول اين قانون مي باشند.« و 
اما ممكن است چنين استدلال ش��ود كه هيئت وزيران اين دو نفر را به 
عضويت غيرموظف منصوب كرده است كه اين نوع عضويت مطابق ماده 
241 اصلاحي قانون تجارت – اصلاحي 1395- و تبصره 2 در مقام حكم 
قانونگذار هيچ تفاوتي را ايجاد نمي كند. بنا بر اين تبصره كه به صورت 
مطلق در خصوص هر فرد حكم داده است، »هيچ فردي نمي تواند اصالتاً 
يا به نمايندگي از شخص حقوقي همزمان در بيش از يك شركت كه تمام 
يا بخشي از س��رمايه آن متعلق به دولت يا نهادها يا مؤسسات عمومي 
غيردولتي است به سمت مديرعامل يا عضو هيئت مديره انتخاب شود. 
متخلف علاوه بر اس��ترداد وجوه دريافتي به شركت به پرداخت جزاي 

نقدي معادل وجوه مذكور محكوم مي شود. «
* پژوهشگر حقوق عمومی 

حمل خودرو با جرثقيل در حضور مالك
قانونگذار در تبصره 2 ماده 13 قانون رس��يدگي به تخلفات رانندگي 
مصوب سال 13۸9 در اين خصوص بيان داشته است:»در كليه موارد 
اگر قبل از حمل يا  حين حمل خودرو، مالك آن حاضر شود و تقاضاي 
تحويل خودرو نمايد، مأم��وران مكلفند ضمن ص��دور قبض جريمه، 
خودرو را به وي تحويل نمايند.« هرچند از كليت اين تبصره نبايد چنين 
برداشت شود كه مأموران راهنمايي و رانندگي در هر مورد مكلف به عدم 
حمل خودرو با جرثقيل در حضور مالك مي باشند زيرا اين امر برخلاف 

قانون، عرف و موجب بي نظمي در رانندگي مي شود. 

امتيازات قانوني براي مشاغل سخت 
در قان��ون كار و مقررات براي كار هايي كه س��خت و زيان آور ش��ناخته 
مي شوند، پرداخت وجهي تحت عنوان سختي كار پيش بيني نشده است 
اما امتيازاتي كه به لحاظ اش��تغال در اين نوع فعاليت ها منظور گرديده 
شامل تقليل ساعت كار به ۶ ساعت در روز و 3۶ ساعت در هفته، ممنوعيت 
انجام اضافه كاري و مرخصي استحقاقي سالانه به ميزان پنج هفته است. 

اشتراكات ساختمان در قانون آپارتمان نشيني
مشائات ساختمان يا همان محل های مشترک قسمت هايي از ساختمان است 
كه تمامي مالكان حق استفاده از آن را دارند شامل زمين زير بنا )خواه متصل 
به بنا باشد يا بنا به وسيله پايه روي آن قرار گرفته باشد(. تأسيسات قسمت هاي 
مشترک از قبيل: چاه آب، پمپ، منبع آب، مركز حرارت و تهويه، انبار عمومي 
ساختمان، اتاق سرايدار در هر قسمت بنا كه واقع شده باشد، آسانسور، چاه هاي 
فاضلاب، لوله ها از هر قبيل مانند لوله هاي فاضلاب، برق و تلفن، گذرگاه هاي 
شوت زباله، اسكلت ساختمان، تأسيسات مربوط به راه پله، وسايل تأمين كننده 
روشنايي، تلفن، پشت بام و تأسيساتي كه در پشت بام براي استفاده عمومي 
احداث شده است، نماي خارجي س��اختمان، محوطه ساختمان كه جنبه 
استفاده عمومي دارد و در سند اختصاصي قيد نشده است. پله هاي ورود به 
پشت بام و پله هاي ايمني، در ها و پنجره ها، راهرو ها و پاگرد ها كه در قسمت هاي 
غيراختصاصي باشند و ديوار هاي حد فاصل بين قسمت هاي اختصاصي اگر 

جزو اسكلت ساختمان نباشند بين اهالي ساختمان مشترک هستند. 

روش پيشگيري از جعل امضاي چك 
معمولاً جعل امضاي چك در زمان صدور آن قابل تصور است، زيرا بعد 
از صدور چك، احتمال جعل امضا كمتر است، بنابراين براي جلوگيري 

از جعل امضا معمولاً راهكار هاي آتي الذكر مد نظر است. 
1- صاحب حساب امضايي داشته باشد كه به سادگي نتوان آن را جعل 
كرد، البته امضاي شلوغ و پرخطوط هم ممكن است دردسرساز شود. از 

اين جهت كه هنگام تعيين اصالت بسيار سخت خواهد شد. 
2- امضاي چك انحصاري باشد. اين امر باعث مي شود كه از نمونه امضاي 
ش��ما افراد كمتري مطلع ش��وند يا  اينكه براي صدور چك از خودكار 

اختصاصي كه مخصوص تحرير و امضاي چك باشد استفاده شود. 
3- دسته چك يا  برگ چك را در دسترس ديگران قرار ندهيد و معمولاً به 
صورتي نگهداري كنيد كه امكان دسترسي به آن براي ديگران غيرممكن يا 
سخت باشد، البته راهكار هاي ذكر شده مي تواند كمكي براي جلوگيري از 
ارتكاب جعل امضا شود ليكن به طور قطع نمي توان از آن جلوگيري كرد. 

| روزنامه جوان |  شماره 5346

88498440سرويس اجتماعي

9چهارش��نبه 22 فروردي��ن 1397 | 24 رج��ب 1439 |

گفته مي شود تبليغات يكي از پرقدرت ترين ابزارهاي مديريتي در 
بازاريابي است؛در واقع تبليغات وسيله اي جهت تسريع در حركت 
كالا از نقطه توليد به مصرف محسوب مي ش�ود. پرواضح است كه 
سرمايه بيشتر در اين زمينه فرصت تبليغ بيشتري را هم در اختيار 
توليد كننده خواهد گذاش�ت. همين موضوع قابل اهميت در بحث 
سودآوري براي توليد كنندگان نيز صدق خواهد كرد و البته داراي 
قوانين خاص خود است. در نقطه مقابل ما با قوانيني مواجه هستيم 
كه اين فرصت را از كالاي خارجي سلب كرده و مي تواند در اختيار 
توليد كننده داخلي قرار دهد كه اگر از اين قوانين تمكين شود، صرف 
نگاه مادي و اقتصادي كه تأمين كننده درآمدزايي تبليغات است، 
كنار رفته و نگاه ملي در اين زمينه ميداندار و تصميم ساز خواهد بود. 
بارها از زبان مردم شنيده ايم كه دلايل نخريدن كالاي ايراني را مبتني 
بر كيفيت پايين، عدم زيبايي و فقدان خدم��ات پس از فروش توصيف 

مي كنند و در ادامه مصرف كالا و توليدات ايراني براي مسئولان و دولتي ها 
را ضروري مي دانند و معتقد هستند بازار را تبليغات خارجي پر كرده است؛ 
اظهاراتي كه پر بيراه هم نيست و حتي به رغم قرار گرفتن در سالي كه به 
نام حمايت از كالاي ايراني معرفي شده است، شاهد هستيم رسانه ملي 

دقايق طولاني تري را به تبليغات برندهاي خارجي اختصاص مي دهد. 
شايد بد نباشد كه اين نكته يادآوري شود قوانين حاكم و جاري ما براي 
تبليغ كالاي خارجي ممنوعيت و محدوديت هايي در نظر گرفته اند اما 
اين تمكين كنندگان از قوانين هستند كه بنا بر كسب منافع اقتصادي و 

درآمدي و نه صرفاً ملي، قائل به اعمال اين محدوديت ها نيستند. 
اكنون نيز به گفته دبير شوراي عالي رسانه بسيج اصناف، لازم است قانون 
مربوط به ممنوعيت تبليغ كالاي خارجي كه مشابه داخلي دارد توسط 

دستگاه هاي ذيربط با جديت، پيگيري و اعمال شود. 
مجيد طليمي در اين زمينه با اس��تناد به مصوبه سياس��ت ها و ضوابط 

حاكم بر تبليغات محيط�ي توضيح داده است: طبق ماده 5 قانون مصوب 
ش��وراي فرهنگ عمومي، هر نوع تبليغات بازرگاني شركت ها، كالاها و 
خدمات خارجي، از طريق تابلوهاي اختصاصي واحدهاي صنفي، توزيعي، 

فروشگاه ها و مراكز خريد ممنوع است. 
وي معتقد اس��ت: براي حمايت كامل از كالاي ايران��ي و توليد داخلي 
طبق قوانين تصويب شده ش��وراي فرهنگ عمومي، تبليغات كالاهاي 
خارجي نبايد به نحوي باشد كه موجب سلب اعتماد جامعه از توليدات 
داخلي شود و بخشي از فضاهاي تبليغات شهري و ب�رون ش�هري باي�د 
ب�ه تبليغ�ات تأثيرگ��ذار فرهنگي اختصاص ياب��د.  طليمي همچنين 
توضيح مي دهد: بر اس��اس تبصره 1 اين قانون، تبليغ كالا و خ�دمات 
خ�ارجي اي ك�ه مش�ابه داخل�ي ن�دارد، در بزرگراه ها، تابلوهاي بزرگ 
ش��هري و بين ش���هري، پ�ل هاي ع�ابرپي�اده، تابلوهاي الكترونيكي، 
فرودگاه ه��ا، پايان�ه هاي مس���افربري، ايس���تگاه هاي اتوبوس و قطار 

شهري و بين شهري، ورزشگاه ها، نمايشگاه ها، بوستان ه�ا، مجتمع هاي 
فرهنگي و هنري، فرهنگسراها، كتابخانه ها، دانشگاه ها و مراكز آموزشي، 
مبادي ورودي شهرها، مي�ادين ب�زرگ و نق�اط پرت�ردد ممن�وع است 
كه متأسفانه در برخي موارد شاهد رعايت نكردن اين قوانين بسيار مهم 

در سطح كشور هستيم. 
دبير شوراي عالي رسانه بسيج اصناف با نگاه به تبصره 3 اين قانون خاطر 
نشان مي كند: تابلوهاي واحدهاي صنفي، بايد فقط به شناسه ك�اربري 
واح�د صنفي مربوطه و معرف�ي آن اختص�اص داده ش�ود و در ص�ورت 
اخ�ذ نمايندگي از كالا و خدمات خ�ارجي، فقط مج�از ب�ه اس�تفاده از 
10درصد ظرفيت تابلوهاست، اين در حالي است كه طبق ماده ۶ قانون 
مصوب شوراي فرهنگ عمومي، تبليغ كالا و خدمات خارجي يا  محصول 
مشترک، نباي�د ك�الا و خدمات داخلي را بي ارزش يا ك�م ارزش نش�ان 

دهد يا  تضعيف كند.

سال 1397 هجري شمسي به عنوان سال حمايت از 
كالاي ايراني نامگذاري شد. نامگذاري هاي پيشين 
مانند توجه به كار و سرمايه  ايراني و اقتصاد مقاومتي 
و ... نيز ب�ه نوعي با مس�ئله  توليد داخل�ي ارتباط 
داشتند اما هيچ گاه مسئله  حمايت از كالاي ايراني و 
كارگر ايراني به آن ميزاني كه مطلوب ماست، محقق 
نگرديد و البته علل مختلف�ي را مي توان براي اين 
امر متصور ش�د. فارغ از علل فرهنگي و اقتصادي 
و اجتماعي اين موضوع، براي آنكه نامگذاري سال 
1397 از عرصه  شعار به عرصه  عملي مبدّل گردد، 
الزامات حقوقي خاصي بايد انجام شود كه در غير اين 
صورت عملًا حمايت از كالاي ايراني حتي با تلاش 
حداكثري م�ردم نيز چندان محقق نخواهد ش�د. 
اولين اقدامي كه در خصوص حمايت از كالاي ايراني 
بايد به صورت جدي مورد بررس��ي قرار گيرد، مسئله 
قاچاق كالا اس��ت. در س��ال 139۶ تجهيزات گمرک 
ايران ارتق��ا پيدا كرد و انتظار اين اس��ت ك��ه ديگر از 
مبادي رسمي شاهد قاچاق كالا به ميزان زياد نباشيم 
اما قاچاق كالا از راه هاي ديگري نيز انجام مي شود كه 
بايد نمايندگان مجلس در اي��ن خصوص قانونگذاري 
كنند و قوانين ناكارآمد قبلي را نسخ يا اصلاح نمايند 
تا از طريق قوانين كارآمد عم��لًا امكان ورود كالاهاي 
قاچاق به كشور محدود شود. توضيح آن كه كالاهاي 
قاچاق به خصوص كالاهاي چيني به جهت پرداخت 
نكردن حق��وق ورودي يعني حق گمرك��ي از قيمت 
مناسبي برخوردار هستند، بنابراين مصرف كنندگان 
كالاهاي مختلف نيز چون عمدتاً از طبقات متوسط يا 
ضعيف هستند، قيمت تمام شده كالا براي آنها بسيار 
اهميت دارد و در نتيجه كالايي ب��ا قيمت پايين تر را 

ترجيح مي دهند. 
 دومين اق��دام حقوقي اي ك��ه در عرص��ه  حمايت از 
كالاي ايراني بايد محقق شود، مسئله در نظر گرفتن 
معافيت هاي مالياتي و حمايت هاي دولتي از كالاهاي 
ايراني است. همانطور كه بيان شد »بهاي تمام شده« 
كالاها امري تعيين كننده و مهم براي مصرف كنندگان 
است. در نتيجه دولت بايد براي توليدكنندگان داخلي 
معافيت هايي را با شرايطي در نظر بگيرد تا هزينه هاي 
توليد آنها كاهش يابد. همچنين بسياري از كالاهاي 
ايراني هس��تند كه از مواد خام اوليه خارج از كش��ور 
توليد مي شوند. با در نظر گرفتن معافيت هاي گمركي 

براي ورود اين مواد اوليه نيز مي توان به كاهش قيمت 
تمام ش��ده  كالاي ايراني كمك كرد. بيشتر كارگاه ها 
و كارخانه هاي توليدي داخلي ام��كان توليد كالاي با 
كيفيت مش��ابه خارجي را دارا هس��تند، منتها توليد 
آن كالا ب��ا كيفيت مش��ابه كيفي��ت كالاي خارجي 
قيمت تمام شده  بالاتري خواهد داشت و به اين جهت 
توليدكننده  داخلي نيز سعي مي كند تا كالايي با قيمت 
مناسب توليد كند و اين يعني مصرف كنندگان از كالاي 

داخلي با قيمت بالا استقبال نمي كنند. 
 سومين اقدامي كه در خصوص حمايت از كالاي ايراني 
بايد انجام شود، الزام تمامي دستگاه هاي دولتي در معناي 
عام كلمه به مصرف كالاهاي داخلي اس��ت. اولاً هزينه 
خريد كالاها در دس��تگاه هاي دولتي از بودجه  عمومي 
و بيت المال پرداخت مي شود و ثانياً ميزان مصرف انواع 
كالاها در دس��تگاه هاي دولتي به خودي خود مي تواند 
چندين هزار شغل ايجاد كند. ملزومات اداري و خودروها 
و وس��ايلي كه ادارات و دس��تگاه هاي دولتي اس��تفاده 
مي كنند، بايد كاملًا كالاي ايراني باش��د و اس��تفاده از 

هرگونه كالاي خارجي در اين دستگاه ها ممنوع شود. 
 چهارمي��ن اق��دام حقوق��ي در خص��وص حمايت از 
كالاي ايراني مس��ئله  »ارزيابي كيفيت كالاي ايراني« 
و »جلوگيري از ورود كالاهاي خارجي مشابه« است. 
به نظر مي رس��د مي توان نهادي را پيش بيني كرد كه 
كالاهاي داخلي با كيفيت مش��ابه خارجي را ارزيابي 
كند و با استفاده از نظرات كارشناس متخصص در هر 
حوزه ميزان كيفيت و قيمت يك كالاي داخلي را مورد 
ارزش��يابي قرار بدهد و پس از تأييد كالاي داخلي آن 
كالا را مورد حمايت قرار بدهد و همچنين دستگاه هاي 
ذيربط نيز بسترهاي ممنوعيت ورود كالاهاي خارجي 
مشابه يا حداقل افزايش تعرفه  گمركي را در دستور كار 
قرار بدهند. همچنين نهادهايي همچون صداوسيما و 
شهرداري ها و ... نيز مي توانند كالاهاي ارزيابي شده و 
تأييد ش��ده را به صورت رايگان تبليغ نمايند و از آنها 

حمايت كنند. 
به نظر مي رسد حمايت از كالاي ايراني بيش از آنكه يك 
فرهنگ عمومي باشد و بيش از آنكه يك مسئله  مهم 
اقتصاد داخلي باشد، مسئله اي است كه بايد به لحاظ 
حقوقي زيرساخت ها و بسترهاي لازم براي حمايت از 
آن ايجاد گردد و سپس بتوان شعار پيش بيني شده را 
نه تنها در سال 1397 بلكه  در سال هاي آتي نيز اجرايي 

كرد و كار و كالاي ايراني را ارج نهاد. 
 *مدرس دانشگاه و پژوهشگر حقوقي

ش�هروندان ب�ا تبليغ�ات پرطمط�راق رس�انه 
مل�ي و ش�هري و آرزوهاي�ي ك�ه در س�اختار 
ذهن�ي جامع�ه س�رمايه آرم�ان ب�ه آنه�ا الق�ا 
ش�ده، هوي�ت خ�ود را از ش�هروند تصميم س�از 
ب�ه مصرف كنن�ده متجم�ل تغيي�ر داده ان�د.

 س��رعت رش��د قارچ گون��ه هايپرماركت ه��ا و مال ها و 
روش هاي كسب ثروت كثيف مثل قاچاق و زمين خواري 
و دلالي اعتباري تأييد مي كند كه جامعه انس��اني قلب 
هويت داده و شأن شهروندان حتي در شهرهاي مذهبي 
در حال تنزل به مصرف كنندگي كالاهاي برند است. در 

چنين جامعه اي سه اتفاق كاملًا بديهي است: 
1. رشد جرائم مالي در اشكال جديد و گسترده

2. تنزل ارزش هاي اخلاقي در جامعه
3. كاهش ق��درت ش��هروندان در تصميم گيري هاي 
سياس��ي- اجتماعي )تنزل مفهوم مردم س��الاري به 

مصرف كننده  سياسي بازار(.
اينها همه حاصل ايده بازار آزاد يا همان لسه فر است، 
يعني بگذار هر كسي در بازار هر كاري كه مي خواهد 
بكند؛ ايده اي كه اقتص��اد ب��ازار آزاد را به عمق جان 
اقتصاد ايراني تزريق كرده و در دوران وخيم تحريم هاي 
جامع و گسترده شاهد خودروهاي چند صد ميليوني 
وارداتي، عرضه  و تقاضاي لجام گسيخته  لوازم خانگي 
خارجي، ولع برند خريدن و شاد بودن لحظه اي به هر 
قيمتي هستيم. در چنين شرايطي حتي اگر خط مشي 
اقتصاد مقاومت��ي هم الزام نمي ش��د، اقتصاد كينزي 
به خاطر كاس��تي هاي جدي اقتصاد بازار آزاد دولت 
را به واكنش فرا مي خواند. مضافاً اينكه در كش��ور ما 
ارزش هاي اخلاقي هم جاي��گاه ويژه اي دارد و اقتصاد 
با وضعيت فعلي چيزي از اخ��لاق را باقي نمي گذارد 
و شايد سبك زندگي خطرناک و خشن هزاره جديد 

همان پوچ بودن هويت شك گرا را به ارمغان بياورد. 
  توهم دولت بي طرف

عملاً هيچ كشوري در دنيا اقتصاد خود را رها نكرده است. 
گرچه ايالات متح��ده داعيه نظريه ب��ازار آزاد را ترويج 

مي كند، ولي خود بيش از ديگران اقتصاد دولتي دارد و 
حتي اتباع ساير كشورها را نيز محكوم به استانداردهاي 
داراي ضمانت اجراي كيفري كرده است. در حال حاضر 
15 وزارت در كابينه فدرال وج��ود دارد كه 9 تاي آنها 
براي مداخله در بخش مسكن، حمل و نقل، مراقبت هاي 
پزش��كي، آموزش و پرورش، انرژي، استخراج معادن، 
كش��اورزي، نيروي كار و تجارت به وجود آمده است و 
بدون اغراق تمام اين 15 وزارت بس��ياري از جنبه هاي 
آزادي اقتصادي شهروندان را تهديد مي كنند. در يك 
سرمايه داري لسه فر 11 مورد از 15 وزارت زائدند و تنها 
وزارتخانه هاي دادگستري، دفاع، خارجه و خزانه داري 
مورد نيازند. در اين چهار مورد هم بايد برخي بخش ها 
حذف ش��وند. مثلًا IRS )اداره جم��ع آوري ماليات ها( 

در وزارت خزان��ه داري و بخش ضد تراس��ت در وزارت 
دادگستري بايد كنار گذاشته شوند. مداخله اقتصادي 
دولت از طريق بي��ش از هزار نمايندگي و كميس��يون 
تش��ديد مي ش��ود. تحت اقتصاد لس��ه فر فعاليت تمام 
 FBI كميته هاي اينچنيني متوقف مي ش��ود. عملكرد
هم به عمليات ضد جاسوس��ي و ضد جرائم جنگي در 

داخل مرزهاي كشور محدود مي شود. 
براي تكميل فهرس��ت مداخله هاي دولتي و پايمال 
ش��دن آنچه از اقتص��اد آزاد باقي مانده ب��ود، در نظر 
آوريد كه در انتهاي س��ال 2007، آخرين س��الي كه 
اطلاعات كامل��ي از آن در دس��ترس اس��ت، فدرال 
رجيس��تر 73هزار صفحه مقررات دولتي را به چاپ 
رس��اند و اين به معني يك افزايش بي��ش از 10هزار 

صفحه اي از س��ال 197۸ است )يعني طي سال هايي 
كه نيويورک تايمز به عنوان سال هاي مقررات زدايي 
معرفي كرده اس��ت!( در يك اقتصاد لس��ه فر، نيازي 
به فدرال رجيس��تر نيس��ت. فعاليت هاي وزارت هاي 
باقي مانده و زيرمجموعه هاي آنها را قانون هاي مربوطه 
و نه مقامات دولتي غيرمنتخب كنترل مي كنند و البته 
قوانين، زيرمجموعه ها و مقررات در سطح ايالت ها را 
هم بايد اضافه كرد. در سرمايه داري لسه فر اين موارد تا 
حد زيادي از بين مي روند و آنچه از آنها باقي مي ماند، 
مشمول كاهش هاي راديكال در اندازه و مقياس خواهد 
ش��د. آنچه امروز وجود دارد آنچنان از لسه فر به دور 
است كه مي توان آن را بيش��تر يك سيستم حكومت 
پليسي دانس��ت. جديت رس��انه ها در ناديده گرفتن 

اين انبوه مداخلات دولت و لس��ه فر دانستن سيستم 
اقتصادي فعلي را اگر به حساب بي صداقتي نگذاريم، 

نمي توانيم چيزي غير از توهم تلقي كنيم. 
  مشكل قوانين جدي است

با وجود اي��ن در ايران نه قواعد مؤثر وج��ود دارد و نه 
قوانين محتوم الوقوع. وزير صنعت به سادگي مرجعي 
نوپا مانند شوراي رقابت را زير سؤال مي برد و صنايع 
انحصاري مانند خودرو سازي از احترام به قواعد آن سر 
باز مي زنند. تعزيرات حكومتي عملًا در بازار حضوري 
براي حمايت مؤثر از مصرف كننده ندارد و حجم انبوهي 
از قوانين با مجازات هاي ناكارآمد )مجازات هايي با ارقام 
چند ريال��ي كه مضح��ك و غيرمؤثر اس��ت( اوصاف 
مجرمانه و مفاسد اقتصادي را بي معنا كرده اند. قانون 
مبارزه با قاچ��اق كالا و ارز هيچ كارنام��ه خوبي را به 
نمايش نگذاشته و در عمل نيز جرم قاچاق را به تخلف 
كالاهاي موضوع قاچاق )ماده 1۸( تنزل داده اس��ت. 
برخي نهادها همانند »س��ازمان جمع  آوري و فروش 
اموال تمليك��ي« در عمل با فروش مج��دد كالاهاي 
قاچاق توليد كالاهاي ايراني را به شدت تهديد كرده و 
به شكل قانوني )فصل نهم قانون مبارزه با قاچاق كالا و 

ارز( آثار نيم بند قانون را مضمحل مي سازد. 
* استاد دانشگاه امام صادق )ع(
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