
تعدد اسناد راهبردي نشان مي‌دهد هنوز نظر 
يكپارچه و منسجمي در مورد صنايع اولويت‌دار 
كش�ور وجود ندارد و هر بار س�ند ناپخته‌اي را 
تدوين مي‌كنند كه موجب مي‌شود وزير بعدي با 
رويكردي ديگر آن را تغيير دهد. از اين‌رو فعالان 
صنعتي خواس�تار آن هس�تند كه مس�ئولان 
در مورد صنايع اولويت‌دار ب�ه يك جمع‌بندي 
و رويكرد واحد برس�ند و با بهره‌گي�ري از نظر 
نخبگان صنعت�ي، اقتص�ادي، آينده‌پژوهان و 
تصميم‌سازان اقتصادي، تدوين سند استراتژي 
توسعه صنعتي در دستور كار دولت قرار گيرد. 
پيگيري يك استراتژي توسعه صنعتي از مهم‌ترين 
اقدامات كشورها براي دستيابي به توسعه صنعتي 
است. كش��ورهاي صنعتي با رويكردهاي مختلف 
اعم از توسعه صادرات، جايگزيني واردات، ارتقاي 
بخش كالاهاي س��رمايه‌اي يا تركيب��ي از آنها به 
توس��عه صنعتي دس��ت يافته‌اند. هر ي��ك از اين 
رويكردها داراي پيامدهاي مختلفي است و ارزيابي 
موفقيت كلي آنها بس��تگي به اين دارد كه كشور 
اجرا‌كننده آن در پي دستيابي به چه هدفي است. 
از اين‌رو در تدوين اس��تراتژي توسعه صنعتي، در 
نظر گرفتن و اولويت‌بندي اه��داف در كنار توجه 
به شرايط اقتصادي، فرهنگي، اجتماعي و سياسي 
هر كش��ور ضرورت دارد. تدوين استراتژي توسعه 
صنعتي همچنين بايد در چارچوب مش��خصي از 
جمله انتخاب با دقت صنايع و حمايت مش��روط 
و زمانبندي شده از آنها صورت پذيرد و بايد توجه 
داشت كه با اتكاي صرف به تدوين يك استراتژي 
خوب، ‌توس��عه صنعت��ي محقق نمي‌ش��ود، بلكه 
پيش‌شرط اجراي موفق استراتژي توسعه صنعتي، 
وجود يك دولت توس��عه‌گرا با س��ه ويژگي وجود 
نخبگان، ارتباط با بخش‌خصوص��ي و وجود نظام 

اداري مستقل، با صلاحيت و حرفه‌اي است. 
با گذش��ت چندين دهه از انقلاب اسلامي، هنوز 
برنامه‌اي كه از آن بتوان به عنوان استراتژي توسعه 
صنعتي ياد كرد، تدوين نش��ده است. بعضاً اسناد 
راهبردي، همانند س��ندهاي راهبردي توس��عه 
كشور كه در سال‌هاي ۱۳۸۵، ۱۳۹۲ و ۱۳۹۴ كه 
درخصوص صنايع تهيه شده است، مشخصه‌هاي 
يك استراتژي توسعه صنعتي را ندارند. تنها تلاش 

قابل توجهي كه دراين راس��تا انجام ش��ده است 
تدوين »استراتژي توسعه صنعتي كشور«درسال 

۸۲ است كه آن هم اجرا نشد. 
به گفته صاحبنظران دليل عدم وجود استراتژي 
صنعتي در ايران را شايد بتوان فقدان فهم مشترك 
از مفهوم توس��عه و برنامه‌ريزي توس��عه دركشور 
عنوان كرد. اين امر به وضوح دربرنامه‌هاي توسعه 
قابل مشاهده است. دراين برنامه‌ها تعريف روشني 
از مفهوم، ابعاد و ويژگي‌هاي توس��عه ارائه نش��ده 
است. علاوه بر آنكه برنامه‌هاي توسعه به درستي 
تدوين نشده‌ و هيچ استراتژي توسعه صنعتي نيز 
دراين برنامه‌ها مورد تأكيد قرار نگرفته است. )مانند 

برنامه‌هاي پنج ساله توسعه اقتصادي (
اخيراً وزير صنعت، معدن و تجارت اعلام كرده كه 
قرار است سند راهبردي توسعه صنعت در كشور 
مجدداً نهايي و در آينده نزديك ابلاغ ‌ش��ود؛ اين 
درحالي اس��ت كه در دولت يازدهم دو نس��خه از 
سند راهبردي صنعتي منتش��ر شد. نخستين بار 
با انتخاب هفت صنعت اس��تراتژيك در مرداد ماه 
سال 94 و دومين بار با اضافه شدن چهار صنعت 
ديگر به ليس��ت هفت صنعت قبل در ارديبهشت 
ماه سال 96. البته پيش از اين نيز در سال‌هاي 82، 
85 و 92 بازنگري‌هايي در اين اسناد صورت گرفته 
بود. حالا تنها با گذش��ت حدود پنج ماه از آخرين 
بازنگري اين س��ند، بار ديگر زمزمه نهايي ش��دن 
سند راهبردي توس��عه صنعتي به گوش مي‌رسد. 
به عبارتي اين ششمين بازنگري در سند استراتژي 
توسعه صنعتي است. همچنين عنوان مي‌شود كه 
در اين نقشه راه تنها چند بخش اصلي بايد مشخص 
ش��ود و انتخاب بيش از چند اولوي��ت محدود، در 
واقع به معني عملي نش��دن برنامه‌هاست. مانند 
تمام برنامه‌هايي كه تاكنون تدوين شده، اما اجرا 

نشده است. 
  برنامه‌ها دست يافتني نيستند 

عليرضا حائري، كارش��ناس ارشد مسائل صنعتي 
درخصوص اينكه چرا اس��تراتژي توسعه صنعتي 
در ايران اجرايي نشده است، مي‌گويد: از زماني كه 
برنامه توسعه صنعتي توسط اس��اتيد دانشگاهي 
معتبر مانند دانش��گاه شهيد بهش��تي و دانشگاه 
صنعتي شريف، تدوين ش��د، تا كنون بيش از 15 

س��ال مي‌گذرد، ليكن هيچكدام با موفقيت كامل 
و اقبال عمومي روبه‌رو نشده اس��ت و با تغيير هر 
دولت و حتي هر وزير يا معاون وزيري، دستخوش 
تغييرات اساسي و بنيادي گرديده و سپس كار از 
نقطه قبلي مجدداً آغاز شده است. خلاصه اينكه هر 
وزيري فارغ از برنامه‌هاي اجرا ش��ده قبلي و بنا به 
ميل و سليقه خود، نسخه‌اي براي توسعه صنعتي 
كش��ور مي‌پيچد و نتيجه‌اش اين اس��ت كه امروز 
همگان شاهد آن هس��تند. برنامه‌هايي كه داراي 
اهداف بلندپروازانه بوده و اغلب بدون مش��ورت و 
نظرخواهي از فعالان بخش‌هاي مختلف صنعتي 
و در اتاق‌هاي در بسته تهيه ش��ده و فاقد جايگاه 
قانوني محكمي ب��وده و به راحتي كنار گذاش��ته 
مي‌شوند و به همين دليل است كه معمولاً نيز به 

سرانجام مطلوبي نمي‌رسند. 
حائري با اشاره به اهداف پيش بيني شده در غالب 
اين سند‌هاي راهبري مي‌افزايد: به عنوان مثال با 
نگاهي به برخي از اه��داف آخرين برنامه رونمايي 
ش��ده در دولت يازدهم )ويرايش اس��فند ۹۵ ( و 
اهداف تعيين شده براي سال ۹۶)سال آغاز به كار 
دولت دوازدهم( و سال ۱۴۰۰ )سال پاياني دولت 
دوازدهم( درمي‌يابيم كه اهداف پيش‌بيني ش��ده 

بسيار بلندپروازانه و غير قابل دسترس هستند. 
براس��اس برنامه‌هاي پيش‌بيني ش��ده براي سال 
۹۶، صادرات غير نفتي سال ۹۵ بالغ بر حدود ۴۳ 
ميلي��ارد دلار بوده و صادرات صنعتي كش��ور نيز 
حدود ۳۱ ميليارد دلار و بسيار بعيد است كه اين 
ارقام در سال ۹۶ چنان جهشي نمايد كه بتواند به 

هدف تعيين شده نزديك شود. 
  الزام جه�ش 90 درص�دی در ص�ادرات 

غیرنفتی در سال 1400
وي مي‌افزايد: همانگونه ك��ه از هدفگذاري انجام 
شده براي س��ال ۱۴۰۰ نيز اس��تنباط مي‌گردد، 
صادرات غير نفتي كشور بايد طي پنج سال آينده 
از رقم فعلي ۴۳ ميليارد دلاري به رقم ۱۳۰ ميليارد 
دلار برسد، يعني جهشي معادل ۹۰ ميليارد دلار 
طي پنج سال و افزايش ۱۸ ميليارد دلاري در هر 
سال.   براي رسيدن به اين هدف بايد رشد تركيبي 
سالانه صادرات غير نفتي معادل ۲۵ درصد باشد 
كه البته دست نيافتني نيست، اما تجربه سال‌هاي 

اخير نشان داده است كه با اين روش برنامه‌ريزي‌ها 
و نحوه حمايت از توسعه صادرات غير نفتي، قابل 
حصول نيست. فراموش نكنيم كه افزايش صادرات 
غير نفتي سال ۹۵ نسبت به سال ۹۴ فقط معادل 
۲ تا ۳ درصد بوده است و هنوز نتوانسته‌ايم ركورد 
صادرات غير نفتي سال ۹۳ كه معادل ۵۰ ميليارد 

دلار بود را تكرار كنيم. 
همچنين ‌بايد در س��ال ۱۴۰۰  به ص��ادرات ۸۴ 
ميليارد دلاري در بخش صنعت و معدن دس��ت 
پيدا كنيم كه با صادرات ۳۱ ميليارد دلاري سال 
۹۵، حدود ۵۳ ميليارد دلار فاصل��ه داريم كه آن 
هم افزايش��ي ۱۰ ميليارد دلاري در هر س��ال را 
طلب مي‌كند كه ني��از به برنامه‌ري��زي دقيق‌تر و 
حمايت‌هاي همه جانبه از صنعت صادرات محور 
دارد و البته دستيابي به آن تا حدودي غير ممكن 
مي‌نمايد. ساير شاخص‌ها و اهداف تعيين شده در 
برنامه راهبردي صنعت هم در همين حدود سير 

كرده و بيشتر آرمانگرايانه است. 
اما س��ؤال اينجاس��ت كه چرا چنين برنامه‌هايي 
با صرف هزينه و وقت بس��يار زي��اد تهيه، تدوين 
و رونمايي مي‌گ��ردد، بدون اينك��ه هيچ‌كدام به 
س��رانجامي قابل قبول برس��د؟!چرا اين برنامه‌ها 
مرتب دس��تخوش تغييرات، ويرايش، بازنگري و 
حتي كنار گذاشته مي‌شود؟ چرا با هر تغييري در 
رأس دولت يا وزارتخانه و حتي در بدنه وزارتخانه، 
اين برنامه‌ها مورد بازنگري  قرار گرفته و بعضاً حذف 

و تعديل مي‌شوند؟
اين كارشناس مس��ائل صنعتي تأكيد مي‌كند، با 
نگاهي به وضعيت تهيه و تدوين اين قبيل برنامه‌ها 
در ساير كشورهاي توسعه يافته يا در مسير توسعه، 
مي توان به جواب اين سؤالات دست پيدا كرد. در 
اين قبيل كش��ورها، معمولاً احزاب سياسي فعال 
وجود داشته و همين احزاب، در انتخابات شركت 
كرده و نهايتاً مسئوليت تشكيل دولت‌ها را بر عهده 
مي‌گيرند، در اين كش��ورها، هر برنامه توسعه‌اي 
اعم از صنعتي يا كش��اورزي، معدن��ي به تصويب 
تمامي احزاب و جريان‌هاي فعال كشور رسيده و 
سپس رونمايي و به مرحله اجرا در مي‌آيد، لذا هر 
تغييري كه در بدنه سياسي كشور اتفاق بيفتد و هر 
حزبي كه بر سر كار بيايد، قبلًا اين برنامه را ديده، 
در جريان تهيه و تصويب آن نقش داشته و خود را 
موظف به اجراي آن مي‌داند، لذا با هر تغييري در 
دولت يا بدنه دولت و با تغيير هر وزيري، اين قبيل 
برنامه‌ها دستخوش تغيير و بازنگري و احياناً لعن و 
نفرين قرار نمي‌گيرد و همگان و تمامي احزاب خود 

را موظف به اجراي آن مي‌دانند. 
حائري مي‌گويد: به همين دليل است كه در برخي 
از كش��ورهايك برنامه مثلًا توسعه‌اي 20 ساله به 
صورت تمام و كم��ال به مرحله اج��را در مي‌آيد، 
در حالي‌كه در اين مدت 20 س��ال شايد بيش از 
10 دولت مختلف با گرايش��ات مختلف سياسي 
هم روي كار آمده باش��د، اما در برنامه‌هاي توسعه 
صنعتي و غير صنعتي كش��ور مزبور خللي ايجاد 
نمي‌شود و اگر هم نياز به بازنگري در هر برنامه‌اي 
باشد باز هم با اجماع عمومي تمامي فعالان سياسي 
كشور انجام مي‌گردد و هيچ مسئولي حق ندارد به 
صورت انفرادي يا سليقه‌اي برنامه‌اي را تغييرداده 
يا لغو نمايد.  وي پيشنهاد مي‌كند: در كشور ما نيز 
كه فعلًا چنين ش��رايطي وجود ندارد، پيش��نهاد 
مي‌ش��ود كه اين قبيل برنامه‌هاي توس��عه‌اي كه 
توسط وزارتخانه‌هاي ذيربط تهيه مي‌شود، توسط 
نهادهاي بالاتر مانند هيئت دولت و مجلس شوراي 
اسلامي به صورت مشترك تصويب شده و در قالب 
قانون به نهادهاي مربوطه ابلاغ گردد تا به‌راحتي 
و به صورت سليقه‌اي قابل جرح و تعديل نباشد و 

احياناً تعطيل نشود. 

كاهش قيمت مرغ و گوشت در دستور كار دولت 
 افزایش قیمت موادغذایی 

بیش از 20 درصد است 
مع�اون وزی�ر صنع�ت در خص�وص دس�تور اخی�ر رئیس‌جمه�ور 
درب�اره بررس�ی علت افزای�ش 20 درص�دی قیمت‌ کالاه�ا گفت:‌در 
بررس�ی افزای�ش قیم�ت کالاه�ا‌، اولوی�ت با م�واد غذایی اس�ت و 
مرغ و گوش�ت در صدر ج�دول گرانی قیم�ت ها قرار گرفته اس�ت. 
هفته گذشته وزير صنعت، معدن و تجارت از درخواست رئيس‌جمهور 
مبني بر رسيدگي س��ريع به وضعيت كالاهايي كه بيش از ۲۰ درصد 
افزايش قيمت داش��ته‌اند خبر داد و در اين‌باره تأكي��د كردكه بايد به 
تنظيم بازار برنج توجه جدي ش��ود.  اين اظهارات محمد‌شريعتمداري 
در حالي منتش��ر مي‌شود كه در اخبار رسمي و س��ايت رياست جمهوري 
خبري در‌باره جزئيات تأكيد رئيس‌جمهور منتشر نشده است. صحبت‌هاي 
شريعتمداري و آنچه روي س��ايت وزارت صنعت، معدن و تجارت منتشر 
شده نيز شفافيت لازم را نداشته و مشخص نيست منظور رئيس‌جمهور از 
كالاهايي كه ۲۰ درصد افزايش قيمت داش��ته‌اند نسبت به چه‌ بازه زماني 

بوده و كدام كالاها مورد اين بررسي قرار مي‌گيرند. 
اگر بانك مركزي و آمارهاي آن را مورد اس��تناد قرار دهيم كره پاستوريزه 
كالايي است كه نسبت به سال گذشته 33/3 درصد افزايش قيمت داشته 
است. از سوي ديگر تخم‌مرغ در قياس با سال گذشته 21/9 درصد افزايش 
قيمت را نش��ان مي‌دهد. البته به اس��تناد آمارهاي بانك مركزي افزايش 
قيمت برنج در قياس با سال گذشته تنها 2/7 درصد بوده است و اين مسئله 
جاي سؤال دارد كه چگونه از ديدگاه وزير صنعت، معدن و تجارت اولويت 
اين كالا نس��بت به ساير كالاها بيشتر محسوب مي‌ش��ود.  حبوبات نيز به 
طور كلي 16/3 درصد افزايش قيمت داش��ته‌اند كه در مي��ان آنها نخود 
21/3 درصد، لپه 26/8 درصد و لوبيا سفيد 21/6 درصد افزايش داشته و 
تنها حبوباتي هستند كه افزايشي بالغ بر ۲۰ درصد را نشان مي‌دهند. در 
حوزه سبزي‌هاي تازه گوجه فرنگي 37/3 درصد، بادمجان 88/9 درصد، 
كدو 26/8 درصد، س��يب زمين��ي 23/4 درصد، پي��از 42/2 درصد، لوبيا 
سبز 46/3 درصد رشد قيمت داش��ته‌اند.  همچنين در حوزه گوشت كه از 
كالاهاي پرمصرف محسوب مي‌شود در يك سال گذشته شاهد ۱۷ درصد 
افزايش قيمت در حوزه گوشت‌هاي گاو و گوسفند بوده‌ايم. گوشت مرغ نيز 
در اين مدت 4/2 درصد افزايش داشته است. قيمت چاي نيز 22/8 درصد 

افزايش يافته است. 
معاون وزير صنعت در گفت‌وگو با ايسنا دراين خصوص گفت: به طور كلي 
مي‌توان گفت كه دو گروه كالايي افزايش قيمت را بيش از ساير گروه‌هاي 
كالايي تجربه كرده‌اند كه اين دو گروه ش��امل برخي فلزات مانند فولاد و 
برخي مواد‌غذايي مي‌شود.  يدالله صادقي ادامه داد: در گروه مواد‌غذايي چند 
قلم خاص داراي افزايش قيمت بوده‌اند كه در اين ميان در حوزه محصولات 
كشاورزي، وزارت جهاد كشاورزي مسئوليت تنظيم بازار را بر عهده دارد. 

معاون وزير صنعت، معدن و تجارت همچنين بيان كرد: اكنون در جلسات 
كارگروه تنظيم بازار به طور دائم قيمت كالاهاي مختلف از سوي سازمان 
حمايت مصرف‌كنندگان و توليدكنندگان ارائه شده و افزايش قيمت كالاها 
مورد بررسي و تجزيه و تحليل قرار مي‌گيرد تا دلايل اين نوسانات مشخص 
و تصميمات مربوطه اخذ ش��ود.  صادقي ادامه داد: پس از رسيدگي‌هاي 
مربوطه كالاهايي كه افزايش قيمت آنها با ضريبي بالا بوده و امكان اصلاح 
قيمت آنها وجود دارد مورد ارزيابي قرار گرفته و تصميمات مرتبط براي آنها 

گرفته مي‌شود كه در اين ميان نيز اولويت با مواد‌غذايي خواهد بود. 
وي در عين حال اظهار كرد: به عنوان مثال درباره گوش��ت قرمز و مرغ كه 
اتفاقا اين روزها قيمت آنها روند نزولي هم دارد يا تخم‌مرغ كه در دوره‌اي با 
قيمت كاذب مواجه شده بود تلاش‌هايي صورت گرفته تا قيمت‌ها به حالت 
قبل باز گردند اما به هر صورت برخي نوسانات هم هستند كه دلايل خاص 
خود را داشته و لازم است در حوزه آنها سازمان‌هاي مربوطه تصميمات لازم 
را اتخاذ كنند.  معاون وزير صنعت، معدن و تجارت مثال اين موارد را قيمت 
فلزات و فولاد دانست و اين افزايش قيمت را ناشي از تغييرات قيمت جهاني 
عنوان كرد.  صادقي تصريح كرد: در حوزه كالاهايي مانند برنج نيز همانطور 
كه اشاره شد مسئوليت بر عهده وزارت جهاد كشاورزي قرار دارد اما ما به 
عنوان دستگاهي كه متولي بازار و واحدهاي توزيع‌كننده محسوب مي‌شود، 
پيش��نهادات خود و پيش‌بيني‌هايمان درباره روند بازار را با اين وزارتخانه 

مطرح مي‌كنيم تا در تصميم‌گيري‌ها جميع مسائل لحاظ شود. 

گراندويتارا شماره گذاري نمي‌شود
۲۰ روزي اس�ت ك�ه ش�ماره‌گذاري گراندويت�ارا متوقف ش�ده و 
نمايندگي‌هاي ايران خودرو هم پاس�خي به خريداران اين خودرو 
نمي‌دهند و همين امر مردم را س�رگردان و بلاتكليف كرده است. 
به گزارش تس��نيم، اين روزها دردس��رهاي مردم در خريد خودرو به 
محصولات خارجي هم س��رايت كرده به نحوي كه خريداران با وجود 
پرداخت پول در تحويل خودروهاي خود با مش��كل مواجه هستند. به 
عنوان نمونه حدود 20 روزي است كه شماره‌گذاري گراندويتارا انجام 
نمي‌شود و همين امر خريداران را در تحويل خودروهاي خود سرگردان 
و بلاتكليف كرده است.  گفته مي‌شود مصرف بالاي بنزين اين خودرو و 
عدم رعايت استانداردهاي زيست محيطي از جمله عوامل مهم شماره 
گذاري نكردن گراندويتاراست. در اين ش��رايط نمايندگي‌هاي ايران 
خودرو هم پاس��خي براي تحويل ندادن اين خودروه��ا به متقاضيان 
ندارند و امروز و فردا مي‌كنند. جالب اينك��ه اخيراً ايران خودرو به‌‌رغم 
ش��ماره‌گذاري نش��دن گراندويتارا در اطلاعيه‌اي پي��ش فروش اين 
محصول را آغاز كرده است. مدتي است كه ايران خودرو بنا بر تقاضاي 
بازار گراند‌ويتارا كه يك محصول شاسي بلند ژاپني بوده و بيش از 120 
ميليون تومان ارزش دارد را در س��بد محصولات خود قرار داده كه با 

رغبت زيادي از سوي خريداران روبه‌رو شده است. 
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 استراتژي توسعه صنعتي کشور
 برای ششمین بار بازنگری می‌شود! 

تالار شيشه‌اي
تغيير قيمتآخرين  قيمت نام شركت 

19740بانك انصار
21219سرمايه گذاري توسعه صنايع سيمان

29216توسعه‌صنايع‌بهشهر)هلدينگ‌(
227898بين‌المللي‌محصولات‌پارس‌

136958سرمايه‌گذاري‌شاهد
2589108توليدمحورخودرو

90736سرمايهگذاريخوارزمي
4590174داده گسترعصرنوين-هايوب

208861قندثابت‌خراسان‌
121322سرمايه‌گذاري پرديس

430274لعابيران‌
1853سرمايه گذاري پرديس

280944آبسال‌
103416سرمايه‌گذاري‌بوعلي‌

16319241شركت ارتباطات سيارايران
418560حمل و نقل پتروشيمي)سهامي عام(

‌109915گروه‌صنايع‌بهشهرايران‌
426756كشتيراني جمهوري اسلامي ايران

366548دوده‌صنعتي‌پارس‌
454252پتروشيمي‌فارابي‌

195622گسترش نفت وگازپارسيان
147915نوسازي‌وساختمان‌تهران‌
12045110فرآوري‌موادمعدني‌ايران‌

275023سيمان‌ايلام‌
1333889صنايع‌خاك‌چيني‌ايران‌

578538شيرپاستوريزه‌پگاه‌اصفهان‌
271717سخت‌آژند

378123گروه‌صنعتي‌بوتان‌
844648نفت سپاهان

20218ملي‌صنايع‌مس‌ايران‌‌
477418گسترش‌صنايع‌وخدمات‌كشاورزي‌

17686داروسازي‌كوثر
403212نيروكلر

26938توسعه معدني وصنعتي صبانور
746422پارس‌سويچ‌

13924توسعه‌صنايع‌بهشهر)هلدينگ(‌
28158الكتريك‌خودروشرق‌

14804سرمايه‌گذاري‌توسعه‌ملي‌
32308بيمهدانا

19894سيمان‌كرمان‌
505210داروسازي زاگرس فارمدپارس

698612گروه مپنا)سهامي عام(
1407623سپنتا

49368صنايع پتروشيمي خليج فارس
1598620صنايع‌جوشكاب‌يزد

18472بيمه ملت
9871بانك ملت

39894همكاران سيستم
32283پارس‌سرام‌

36873فولادخراسان
54464ايران‌ترانسفو

14301ليزينگ‌صنعت‌ومعدن‌
24011سيمان‌صوفيان‌

36801بورساوراقبهادارتهران
202303سازه‌پويش‌
193471سيمان‌قائن‌

31000سرمايه‌گذاري‌البرز)هلدينگ(‌
11530بيمه البرز

22570بانكخاورميانه
10710سرمايه گذاري توسعه صنايع سيمان

131990معدني‌دماوند
45540گروهدارويي سبحان

53870سرمايه گذاري دارويي تامين
19750فولادمباركه اصفهان

85950فرآورده‌هاي‌تزريقي‌ايران‌
10980سرمايه‌گذاري‌غدير)هلدينگ‌(

47790قندهكمتان‌
160780شركت ارتباطات سيارايران
14300گروهپتروشيمي س.ايرانيان

30010سيمانخوزستان
38510كالسيمين‌
40090كويرتاير

16010توسعه‌معادن‌وفلزات‌
41970مهندسي‌نصيرماشين‌

39660پتروشيمي مبين
46040موتوژن‌

273760توليدي‌مهرام‌
17450گروه مديريت سرمايه گذاري اميد

62650پتروشيمي پرديس
12860ليزينگرايان‌سايپا

13200سيمان‌فارس‌وخوزستان
12250سرمايه گذاري نوركوثرايرانيان

10220سرمايه‌گذاري‌صنعت‌ومعدن‌
14600سيمان‌شاهرود

50080سرمايه‌گذاري‌توسعه‌آذربايجان‌
22040تراكتورسازي‌ايران‌

-168781سيمان‌بهبهان‌
1-14213گروه‌صنعتي‌ملي‌)هلدينگ(‌

2-20079لابراتوارداروسازي‌دكترعبيدي‌
1-9218نفت‌بهران‌

1-5395پتروشيمي فجر
1-4880نوردوقطعات‌فولادي‌

2-6934كيميدارو
1-3390پارس‌مينو

1-3086سيمان‌اروميه‌
1-3017شيمي‌داروئي‌داروپخش‌

1-‌2876ايران‌دارو
1-2834فروسيليس‌ايران‌

3-8298سيمان‌خاش‌
7-17928دارويي‌رازك‌

1-2498شهدايران‌
7-17248گلوكوزان‌

1-2324قندنيشابور
1-2315پتروشيميشازند

7-14437پتروشيمي‌خارك‌
2-3793س.صنايع‌شيميايي‌ايران

5-8208پتروشيمي جم
7-11340داروسازي‌جابرابن‌حيان‌
1-1610معدني‌وصنعتي‌چادرملو

1-1467سرمايه گذاري صندوق بازنشستگي
9-12809معدني‌املاح‌ايران‌

1-1405سيمان‌شمال‌
1-1402سرمايه‌گذاري‌ملي‌ايران‌

18-24105خدمات‌انفورماتيك‌
5-6602فيبرايران‌

10-11784افست‌
6-6946توليدمواداوليه‌داروپخش‌

5-5382سرمايه گذاري دارويي تامين
11-11604داروپخش‌)هلدينگ‌(

3-3149گروه‌صنعتي‌بارز
4-3962پتروشيمي مبين

10-9805جام‌دارو
2-1834سرمايه گذاري گروه توسعه ملي

3-2669صنايع پتروشيمي كرمانشاه
2-1696بيمه آسيا

3-2500صنعتي‌بهشهر
9-7339داروسازي‌ابوريحان‌

4-3206سيمانفارسنو
9-6149سبحاندارو

5-2687گروه‌صنعتي‌سپاهان‌
7-3588تجارت الكترونيك پارسيان

3-1533ليزينگايرانيان
23-11254گروه صنعتي پاكشو

7-3390لنت‌ترمزايران‌
35-16617داروسازي‌اسوه‌
38-17688داروسازي‌سينا

13-5716قندلرستان‌
13-5390سيمان‌بجنورد

61-‌24118داروسازي‌زهراوي‌
9-3555دارويي‌لقمان‌

34-13382پارس‌دارو
5-1910سيمان‌تهران‌
14-5304كارتن‌ايران‌

2-749سرمايه‌گذاري‌مسكن‌
14-5134گلتاش‌

12-4381كارخانجات‌داروپخش‌
3-1074سرمايه‌گذاري‌توكافولاد)هلدينگ‌(

13-4226صنعتي‌آما
10-3094سيمان‌غرب‌

10-3090سرمايه‌گذاري‌البرز)هلدينگ‌(
3-860بين‌المللي‌توسعه‌ساختمان

6-1703داروسازي‌امين‌

پيش‌شرط اجراي موفق استراتژي توسعه صنعتي، وجود يك دولت توسعه‌گرا با 3 ويژگي وجود نخبگان، 
ارتباط با بخش‌خصوصي و وجود نظام اداري مستقل، با صلاحيت و حرفه‌اي است 

بهناز قاسمی
  گزارش  یک

حسين ظهرهوند| تسنيم

 نرخ بي�کاري فصل�ي جوان�ان در بهار امس�ال 
ب�ه 28/8 درص�د رس�يد ت�ا رک�ورد اي�ن 
ن�رخ در 16 س�ال گذش�ته شکس�ته ش�ود. 
به گزارش مهر، بررسي نرخ بيکاري جوانان ۱۵ تا ۲۴ 
ساله در کل کشور به تفکيک فصول مختلف از سال 
۱۳۸۱ تا ۱۳۹۶ نشان مي‌دهد اين نرخ در بهار ۹۶ به 
بالاترين حد خود رسيد به طوريک‌ه نرخ بيکار فصلي 
جوانان در بازه سني ۱۵ تا ۲۴ س��اله در بهار امسال 
28/8 درصد اعلام ش��د.  پيش از اي��ن بالاترين نرخ 
بيکاري فصلي جوانان در فصل بهار، مربوط به سال 
۱۳۸۰ با نرخ 30/6 درصد بود. در عين حال بررسي 
نرخ بيکاري فصلي در بين جمعيت جوان ۱۵ تا ۲۴ 
سال حاکي از آن است که عموماً نرخ بيکاري فصلي، 
هر ساله در فصل زمستان به بالاترين حد خود نسبت 
به ساير فصول سال مي‌رس��د.  بررسي نرخ بيکاري 
فصلي جوانان در چه��ار دولت حکاي��ت از آن دارد 
که ميانگين نرخ بيکاري فصلي دولت هشتم 27/9 
درصد بود ک��ه ميانگين بالاترين ن��رخ بيکاري اين 
دولت در »فصل زمستان« با نرخ 29/1 درصد ثبت 
شد.  همچنين ميانگين نرخ بيکاري فصلي در دولت 
نهم ۲۳ درصد بود که بيش��ترين نرخ بيکاري نيز در 
اين دولت در فصل زمستان به ثبت رسيد. در دولت 

دهم نيز ميانگين نرخ بيکاري فصلي در طول چهار 
سال به 26/7 درصد رسيد که فصل زمستان بالاترين 
نرخ بيکاري را به خ��ود اختصاص داد.  ميانگين نرخ 
بيکاري فصلي در طول چهار سال دولت يازدهم هم 
26/1 درصد بود که در اين دولت نيز همچون س��ه 
دولت ماقبل خود، فصل زمس��تان پيشتاز بالاترين 
نرخ بيکاري فصلي نسبت به س��اير فصول سال بود. 
نتيجه بررسي نرخ بيکاري فصلي به تفکيک هر دولت 
نيز حاکي از آن است که ميانگين اين نرخ در دولت 
هشتم 27/9 درصد بود که در دولت نهم به ۲۳ درصد 
رسيد. همچنين ميانگين نرخ بيکاري فصلي در دولت 
دهم 26/7 درصد بود که در دولت يازدهم نيز 26/1 
درصد ش��د.  علاوه بر اين بررس��ي شاخص بيکاري 
فصلي جوانان نشان مي‌دهد، ميانگين نرخ بيکاري 
جوانان در طول ۱۷ سال گذش��ته در فصل بهار ۲۵ 
درصد، در فصل تابستان 25/2 درصد، در فصل پاييز 
25/6 درصد و در فصل زمستان نيز 27/9 درصد بود.  
به اين ترتيب نتيجه آمار رسمي نشان‌دهنده اين است 
که در هر سال و حتي ميانگين بيکاري فصول مختلف 
در هر دولت، »فصل زمستان« با دارا بودن بالاترين 
نرخ بيکاري فصلي نسبت به س��اير فصول سال، در 

شاخص »بيکاري فصلي« پيشتاز است. 

بيکاري فصلي رکورد زد

نرخ بيکاري جوانان به 28/8 درصد رسيد

   اشتغال

آگـهی مزایـده زمیـن در 
شهرستان ارومیه


