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 نگاهي به زندگي و آثار فيروز زنوزي‌جلالي

نويسنده مرگ‌آگاه
فيروز زنوزي‌جلالي، نويسنده »برج ۱۱۰« عصر روز سه‌شنبه 
درگذشت. زنوزي هرچند در نيروي دريايي خدمت ميک‌رد، 

اما نويسندگي برايش تفنن نبود، آمده بود که بنويسد. 
زنوزي‌جلالي در حوزه‌هاي مختلف مانند نمايشنامه و رمان 
کار کرد. آثاري چون »مثنوي کوچه«، »درختي در برزخ«، 
»مخلوق«، »روزي که خورشيد س��وخت« و »برج 110« 
حاصل س��ال‌ها تلاش او در حوزه ادبيات است. دوستانش 
مي‌گويند نوش��تن براي زنوزي‌جلالي از سر تفريح نبود، او 

نويسنده‌اي جدي است. 
   وقت نداريم

او سال گذش��ته تقريباً در همين ايام آخرين رمانش 
را با نام »برج 110« منتش��ر ک��رد؛ کتابي که به‌گفته 
خودش با دلگرمي‌هاي همس��رش در زم��ان بيماري 
به اتمام رس��يد. او خود درباره دوران بيماري و تغيير 
نگاهش به زندگي اينچني��ن مي‌گويد: زمان مي‌گذرد 
خيلي سريع، آن روزها کانکسي بود در حوزه هنري که 
کار را با آن آغاز کرديم. بچه‌ها آن زمان جوان و بشاش 
بودند، اما الآن گرد پيري به‌روي امثال بنده نشس��ته 
است. اميرحس��ين فردي مي‌گفت »چه مي‌نويسي؟ 
آقاي جلال��ي، وقت تنگ اس��ت، وق��ت نداريم«. من 
مدت‌هاس��ت درباره واژه »وقت نداريم« فکر ميک‌نم. 
وقتي بيمار شدم و گفتند س��رطان داري ضربه شديد 
بود، گفتم »به همين س��ادگي من سرطان دارم؟« هر 
15 روز شيمي‌درماني مي‌شوم آن هم سه روز، مي‌گويم 

واقعاً وقت نداريم؟
   آخرين آرزوي آقاي نويسنده

به خودم مي‌گويم وقت هست؟ شب‌ها در خانه يا بيمارستان 
رو به پنجره مي‌گويم وقت هست؟ آيا وقت دارم رمان‌هاي 
چندگان��ه‌ام را تمام کنم؟ چن��د روز پيش ن��وه‌ام روزنامه 
جام‌جم فروردين را اتفاقي به من داد، در آن عکس مرحوم 
س��بزواري، يکارس��تمي، ش��جريان و من بود که هر يک 
با س��رطان دس��ت و پنجه نرم ميک‌رديم و من تلويحاً که 
روزنامه را ديدم حس کردم که نوبت من است و چه نوبت 
قشنگي براي ما چيده‌اند؛ يکارستمي فردا تشييع مي‌شود 
و ش��جريان در امريکا شيمي‌درماني مي‌ش��ود پس نوبت 
من است. تنها آرزويم به اتمام رس��اندن کتاب‌هايي چون 
»خورشيد پنهان« است که س��ال‌ها در کشوي ميزم بيات 
ش��ده، بتوانم آنها را تمام کنم از نيمه ماندن اين آثار اذيت 

مي‌شوم؛ گرچه مرگ حق است. 

   نويسنده مرگ‌آگاه
محسن مؤمني‌شريف‌، رئيس حوزه هنري، در مراسمي که 
به‌منظور پاسداش��ت زنوزي‌جلالي در سال گذشته برگزار 
شد، درباره ويژگي کاري او گفت: زنوزي براي سرگرمي رمان 
نمي‌نويسد. داستان براي او مجالي است براي انديشه‌ورزي 
و طرح سؤال. گفت‌وگو و ديالوگ در اثر او جايگاه خوبي دارد 
و مي‌توان وي را از معدود نويس��ندگان فارسي‌زبان دانست 
که فارسي را خوب مي‌نويسد و نثري پخته و سخته دارد و 

آثارش نيز همگي آکنده از مسائل فلسفي است. 
رئيس حوزه هنري افزود: آقاي زنوزي در نوشتن رمان واژه‌ها 
را حکاکي ميک‌ند. من در رماني مانند مخلوق بود که ديدم او 
نويسنده‌اي مرگ‌آگاه است و کنار نوشتن و با وجود کاهنده 
بودن کارهايي مانند داوري و نقد، ب��ا بزرگواري به آنها نيز 

پرداخته است. 
کامران پارسي‌نژاد، از نويسندگان و دوستان زنوزي‌جلالي، 
نيز درباره آخرين کتاب او در يادداشتي نوشته است: آقاي 
نويسنده يا علي گفتنت حکايت ديگري دارد. يا علي گفتنت 
زمان و وقت مشخصي ندارد. آدم نمي‌فهمد کجا و چه‌زمان 
دلت هواي مولا کرده است، اما چيزي که مي‌شود فهميد اين 
است که حکايت تو حکايت اويي است که يا علي مي‌گويد و 

عشق آغاز مي‌شود. 
شايد هم اين عشق است که ابتدا آغاز مي‌شود و بعد يا علي 
بر زبان مي‌آيد. در هر حال حکايت، حکايت عاشقي کردن 

است يا علي گفتن. 
و اين عشق زماني به نقطه اوج خود مي‌رسد که بناي ماندگار 
رمان برج 110 خود را پي‌ريزي ميک‌ني، برجي که از آن علي 
اس��ت و براي علي. نش��انه و رمز مقبول افتادن اثر نزد مولا 
مي‌شود نصب ناگاه پلاک 110 شهرداري بر سر در خانه‌ات 

در حالي که ساير پلا‌کهاي اطراف چيز ديگري است.

اس�دالله امراي�ي، مترج�م صاحب‌ن�ام ح�وزه کت�اب 
مي‌گويد: پايين بودن تي�راژ کتاب‌ها لزوماً عيب نيس�ت. 
اين مترجم معتقد است سال گذشته آثار خوبي منتشر شد که 
در وضعيت صنعت نشر کتاب تأثيرات مثبتي داشت. تعداد زياد 
عناوين به اين دليل بود که پروس��ه چاپ راحت‌تر شده است، 
به‌طور کلي تغييرات در اين حوزه مثبت بوده و وضعيت کتاب و 

نشر در سال گذشته بهتر شده بود. 
امرايي درباره تيراژ پايين کتاب‌ها نيز گفته: به نظر من اينطور 
نيست که پايين بودن تيراژ به تعبيري حتماً عيب است. ناشر 
روي کتابي که مي‌داند به فروش مي‌رود، سرمايه‌گذاري و آن‌ 
را چاپ ميک‌ند، اين‌طور نيست که ناشر بخواهد عمداً کتابي‌ را 
که مي‌داند 3 هزار نسخه فروش مي‌رود در ۵۰۰ نسخه منتشر 
کند. او در ادامه به اين نکته اشاره کرده که بخشي از اين مسئله 
به شرايط بازار برمي‌گردد: »ممکن است ناشر نسبت به انتشار 
کتاب به‌ويژه کت��اب‌ ترجمه‌اي مردد ش��ود. نکته‌اي که وجود 
دارد اين است که تيراژ پايين در کتاب‌هاي ترجمه‌اي با وجود 
ترجمه‌هاي متعدد و مکرر از يک کتاب جبران مي‌شود، به طور 
مثال اگر از هر کتاب پنج ترجمه و هر کدام در هزار تيراژ منتشر 
شود در مجموع 5 هزار نسخه مي‌ش��ود. هرچند اين وضعيت 

مطلوب نيست.«
اين مترجم درباره اينکه آيا ترجمه‌هاي متعدد از يک اثر تأثير 
منفي نخواهد داشت نيز گفته: »من اين‌طور به اين قضيه نگاه 
نميک‌نم و معتقدم کسي که سراغ خريد کتاب مي‌رود معمولاً 
با چشم باز خريد ميک‌ند. کسي که کتاب مي‌خرد، با کسي که 

هندوانه مي‌خواهد بخرد، حتماً فرق دارد! اين فرد بر حس��ب 
شناختي که از کتاب، ناش��ر و مترجم و شاعر و نويسنده دارد، 
کتاب را مي‌خرد ي��ا اينکه به نقدهايي که روي کتاب نوش��ته 
مي‌شود، اطمينان ميک‌ند. خواننده آثار ادبي را نمي‌توان گول 

زد، زيرا آنها با چشم باز سراغ کاري مي‌روند.« 
به گفته امراي��ي در مقابل تيراژهاي پايين کتاب ش��اهد اين 
هستيم که برخي از کتاب‌ها به چاپ ۲۵ يا ۴۰ هم رسيده‌اند و 
منتشر مي‌شوند و فقط تيراژ ۵۰۰تايي کتاب را نبايد ببينيم. 
هر کتابي مخاط��ب خود را پيدا ميک‌ن��د. بعضي کتاب‌ها هم 
ممکن اس��ت مخاطب نداشته باش��د يا مخاطب‌شان محدود 
باشد. کتاب يک کالاي فرهنگي است. کساني که سراغ کتاب 
مي‌روند، با شناخت کامل و چشم باز س��راغ کتاب مي‌روند و 
اولين کتابي را که به دست‌شان رسيد، نمي‌خرند. به هر حال 
هر کتابي بازار خود را دارد، اما ممکن اس��ت تيراژ يک کتاب 

۵۰۰ باشد و يکي هزار تا.

»پشت ابرها« وارد مراحل فني شد

 فيلمبرداري فيلم جديد مجيد مجيدي 
در هند به پايان رسيد

آبان‌ماه س�ال گذش�ته مجيد مجيدي پيش‌تولي�د تازه‌ترين فيلم�ش را با 
عنوان »پش�ت ابرها« در هند آغاز کرد ک�ه امروز بعد از گذش�ت چهار ماه 
از کليد خ�وردن فيلم بالاخ�ره فيلمب�رداري آن به پايان رس�يد. اين فيلم 
همکاري ديگري ميان مهران کاش�اني، فيلمنامه‌نويس و مجيدي اس�ت که 
پيش از اين در »آواز گنجش�ک‌ها« تجربه موفقي را از س�ر گذرانده بودند. 
به گزارش روابط عمومي فيلم »پشت ابرها«، فيلمبرداري آخرين ساخته مجيد 
مجيدي در دو شهر هند يعني بمبئي و جيپور به پايان رسيده است و مراحل فني 
فيلم در هند انجام خواهد ش��د. همچنين تدوين اين فيلم مدتي است در کشور 
هند توسط حسن حسندوست آغاز ش��ده و از قرار معلوم تمام مراحل بعدي نيز 
در اين کش��ور انجام مي‌ش��ود. همه عوامل فيلم به جز بخش تدوين و فيلمنامه 

هندي هستند. 
فيلمنامه اي��ن فيلم ک��ه در اي��ران پروانه س��اخت گرفته، از س��وي محمدرضا 
طالش‌مجيدي و مهرداد کاشاني نوشته شده و تهيهک‌نندگي اين اثر برعهده مجيد 
مجيدي و يک شرکت هندي است. فضاي »پشت ابرها« همانطور که مجيدي در 

گفت‌وگوهايش به آن اشاره کرده در حال و هواي فيلم‌هاي قبلي او خواهد بود. 
همزمان با برگزاري ش��صت‌و‌هفتمين جش��نواره بين‌المللي فيلم برلين از اولين 
پوس��تر اين فيلم در بازار فيلم اروپا نيز رونمايي شد. خلاصه داستاني از اين فيلم 
منتشر نشده، اما با توجه به پوستر آن به نظر مي‌رسد فيلم تازه مجيدي باز هم توجه 

خاصي به نوجوانان و جوانان دارد.

 مظلومیت شبکه‌های اجتماعی وطنی 
در رسانه ملی 

    معصومه طاهري
معمولاً وقتي بحث حمايت از توليد ملي مي‌شود بيشتر فعاليت‌ها 
حول س��خنراني و توصيه به مردم مي‌گذرد و كمي هم كه هنر در 
اين مقال بشود، مديران و مسئولان سخنان مقام معظم رهبري را 
در برنامه‌هاي خود چاش��ني قرار مي‌دهند و از آن دم مي‌زنند؛ اما 
متأسفانه حمايت‌هاي عملي و علني از توليد ملي نمي‌شود. بدون 
شك يكي از مهم‌ترين ابزارهاي حمايت از توليد ملي، رسانه ملي 
است؛ چراكه به دليل فراگيري و عموميت بيشترين مخاطب را دارد 
و موج‌ساز است اما با اين وجود رسانه ملي با نگاه رپرتاژمحوري خود 
تا جايي كه بتواند سعي مي‌كند از برندهاي ملي هزينه تبليغات گيرد 
يا حتي اگرهم به صورت اتفاقي در برنامه‌هاي خود از جمله سريال‌ها 
و برخي گزارش‌ها تصوير برندهاي ملي را نشان بدهد آنها را حذف و 
سانسور می‌كند تا جايي كه شطرنجي كردن آرم اتومبيل‌ها يا برخي 

برندهاي داخلي به سوژه خنده تبديل شده است. 
حمايت از توليدات ملي هميش��ه به كالاهاي س��خت‌افزاري منحصر 
نمي‌شود، بلكه بسياري از كالاهاي استراتژيك نرم‌افزاري بومي متأسفانه 
مورد حمايت قرار نمي‌گيرند در حالي‌كه بعضاً رقباي خارجي آنها به 
صورت رايگان تبليغ و معرفي مي‌شود. مشهورترين مصداق اين كالاها 
همان شبكه ‌اجتماعي تلگرام است. با آن‌كه در بحث مشكلات امنيتي 
و خروج ارز توسط تلگرام جلسات و صحبت‌هاي مختلفي گذاشته شده 
اس��ت در عمل باز هم تلگرام ركن اصلي ارتباطات مجازي بسياري از 
نهادها و سازمان‌ها از جمله رسانه ملي با مردم است اين درحالي است 
كه شبكه‌هاي اجتماعي بومي و ملي با همان كارايي و توانايي در كشور 
وجود دارد و تلويزيون برنامه‌هاي مختل��ف خود را با محوريت معرفي 
كانال تلگرام��ي روي آنتن مي‌برد اما از اي��ن برنامه‌هاي داخلي كمتر 
استفاده مي‌كند يا تبليغي ندارد. ابتداي سال جاري البته اتفاقات خوبي 
در اين زمينه افتاده است اما كافي نيست. شايد بتوان گفت پيشگام در 
اين زمينه برنامه تلويزيوني »سمت خدا« بوده كه سال گذشته با حضور 
و تبليغ از شبكه ملي سروش تلاش در حمايت از اين شبكه داخلي كرده 
است؛ حركتي كه امسال به چند برنامه ديگر از جمله بخش ويژه خبري 
هم كشيده شده است اما با همه اين احوال آنچه در اين راستا مي‌بينيم 
رضايت‌بخش نيست. صداوسيما براي اين كار نه نياز به پرداخت هزينه 
دارد و ن��ه بحث آگهي‌هاي معمول مطرح اس��ت، درعي��ن حال همه 
مي‌دانيم كه آينده در دستان ش��ركت‌هاي دانش‌بنياد فضاي مجازي 
خواهد بود تا جايي كه رقابت‌هاي اصلي كشورهاي بزرگ دنيا به اين 

زمينه مهم سوق داده شده است. 
 سال‌هاست كه ژاپن نگران از دست دادن متخصصان خود توسط 
شركت‌هاي بزرگي همچون گوگل و فيس‌بوك است؛ چراكه اين 
شركت‌ها آنقدر بزرگ و فربه شده‌اند كه خود به يك امپراتوري در 
فضاي مجازي تبديل گشته‌اند وخواه ناخواه فضاي حقيقي را هم 
متأثر از خود قرار داده‌اند. اين نگراني در فرانسه هم بسيار مشهود 
است؛ چنانچه مدتي است متخصصان فضاي سايبرنيتكي در فرانسه 
كم كردن پيرامون وابستگي به گوگل و شبكه‌هاي اجتماعي خارجي 
برنامه‌ها و جلسات متعددي داشته‌اند. اما ما با اين‌كه مي‌دانيم دراين 
فضا بايد از شركت‌هاي نوظهور داخلي خود حمايت كنيم باز هم آب 
را بر توليدكنندگان داخلي مي‌بنديم و تا جايي كه مي‌توانيم آب در 
آسياب دشمن مي‌ريزيم تا پوياتر شود. البته ناگفته نماند كه استفاده 

از تلگرام براي ايرانيان بي‌هزينه هم نيست. 
در عين حال خروج مغزهاي خلاق و توانا در اين زمينه نيز يكي ديگر از 
عوارض چنين حركاتي است؛ اين درحالي است كه در همين يكي دو 
سال اخير شركت‌هاي مشابه تلگرام به صورت مختلف توسط جوانان 
ايراني روي خط آمده‌اند و فعال شده‌اند كه سروش تنها يكي از آنهاست. 
پيام‌رسان‌هايي همچون گپ، بله )سلام( و... جزئي از افتخارات علمي 
داخلي هس��تند؛ افتخارتي كه مطمئناً فراتر از چند مقاله بي‌حاصل 

 

آي. اس.آي براي دانشگاه‌ها محسوب مي‌شوند؛ چراكه آن مقالات كه 
به ظاهر توليد علم هستند در باطن براي كشورمان و حتي توليدكننده 
آن سودي ندارد و سود اصلي را بدون هيچ هزينه‌اي بيگانگان مي‌برند، 
اما شركت‌هاي بنياديني همچون سروش، گپ و بله زيرساختارهاي 
اصلي تكنولوژي در ايران را مي‌سازند و تضمين‌كننده ايجاد شغل و 
امنيت ملي در آينده‌اي نه چندان دور هستند؛ پس حداقل اين رسانه 
ملي است كه باید در كنار شعارزدگي‌ها و حرف‌هاي بي‌حاصل، وارد 
ميدان عمل شود و آس��تين همت بالا بزند و در برنامه‌هاي گوناگون 
خود ارتباط مردمي را به اين ش��بكه‌هاي داخلي بس��پارد. گفته 
مي‌ش��ود در تلويزيون حرف اول را تهيه‌كنندگان مي‌زنند و آنها 
براي ديده شدن برنامه‌هاي خود به سمت شبكه‌هاي پرمخاطب‌تر 
مي‌روند بنابراين نياز است تا با توجه به اهميت حمايت از توليد ملي، 
مديريت رسانه ملي خود شخصاً وارد ميدان شود و اين اتفاق مهم را 

در راستاي اقتصاد مقاومتي مديريت كند.

اسدالله امرايي:
پايين بودن تيراژ کتاب لزوماً عيب نيست

    هادي عسگري
ب�ا نزدي�ک ش�دن ب�ه دوازدهمي�ن دوره انتخابات رياس�ت 
جمه�وري، بحث س�اخت مس�تندهاي انتخابات�ي نامزدهاي 
رياست‌جمهوری به ش�کل جدي‌تري دنبال مي‌شود. تاکنون 
فقط نام س�ازندگان مس�تند انتخاباتي ابراهيم رئيسي اعلام 
شده اس�ت. امروز حسام‌الدين آشنا، مش�اور فرهنگي حسن 
روحان�ي اعلام کرد که کارگردان ش�ناخته ش�ده‌اي مس�تند 
انتخاباتي رئيس دولت يازدهم را نخواهد س�اخت و يک گروه 
دو مس�تند انتخاباتي حس�ن روحاني را آم�اده خواهند کرد. 
با آغاز رسمي تبليغات انتخاباتي رياس��ت جمهوري، نام سينماگران 
شناخته شده‌اي به عنوان کارگردانان فيلم‌هاي انتخاباتي نامزدهاي 
مختلف شنيده مي‌شد. در ابتدا نام محمدحس��ين مهدويان و بهروز 
شعيبي به عنوان کارگردانان مستند انتخاباتي محمدباقر قاليباف در 
برخي رسانه‌ها مطرح شد، اما سيدمحمود رضوي در صفحه توئيتر خود 
اين موضوع را تکذيب کرد و نوشت که کارگردانان »ماجراي نيمروز« 

و »سيانور« مستند انتخاباتي قاليباف را نخواهند ساخت. پس از انتشار 
اين توئيت، مجدداً برخي رسانه‌ها مدعي شدند که خود سيدمحمود 
رضوي، مستند تبليغاتي محمدباقر قاليباف را خواهد ساخت. البته اين 
تهيهک‌ننده سينما ساخت مستند تبليغاتي قاليباف را تأييد يا تکذيب 
نکرد. روز گذشته برخي رسانه‌ها از رضا ميرکريمي، کارگردان »يه حبه 
قند« و دبير جش��نواره جهاني فيلم فجر به عنوان کارگردان مستند 
انتخاباتي حسن روحاني ياد کردند، اما ميرکريمي با تکذيب اين خبر 
عنوان کرد که مثل هر ايراني تنها به پاي صندوق‌هاي رأي خواهد رفت 
و براي هيچ نامزدي فيلم تبليغاتي نمي‌سازد. پيش‌تر از اين ميركريمي 
خبرهايي درباره ساخت فيلم تبليغاتي روحاني از سوي افرادي چون 
كمال تبريزي، اصغر فرهادي و رخشان بني‌اعتماد منتشر كرد كه همه 
اين فيلمسازان اين اخبار را تكذيب كردند. اما روز گذشته حسام‌الدين 
آشنا، مشاور فرهنگي حسن روحاني در گفت‌وگو با روزنامه شرق، در 
پاسخ به اين پرسش که چه کسي مستند انتخاباتي رئيس دولت يازدهم 
را خواهد ساخت، گفت: »سراغ کارگردان شناخته‌شده‌اي نرفتيم، چون 
نوع کار ايجاب ميک‌رد که فيلم از سوي افراد مختلف و به شکل گروهي 
کارگرداني و ساخته شود.« مشاور فرهنگي دکتر روحاني درباره رويکرد 
مستندهاي تبليغاتي رئيس‌جمهور عنوان کرد: »در اين مسير هدف اين 
است که دستاوردهاي دولت در چهار سال گذشته تبيين و همين‌طور 
به آينده ايران پرداخته ش��ود.« حس��ام‌الدين آش��نا درباره رويکرد 
رئيس‌جمهور در پاسخ به منتقدان در مستند‌هاي انتخاباتي خود ‌گفت: 
»آقاي روحاني تمايلي ندارند که به ديگران درباره چنين سؤالاتي پاسخ 
دهند، بلکه در فيلم‌هاي‌شان هدف و وظيفه خود مي‌دانند که امنيت و 

تداوم آرامش مردم ايران را پاس دارند و حفظ کنند.«

ميرکريمي هم ساخت فيلم تبليغاتي روحاني را تكذيب كرد
فيلم انتخاباتي حسن روحاني را کارگردان شناخته شده نمي‌سازد

    جواد محرمي 
در حالي‌که طي س�ال‌هاي گذشته در سخنان 
مق�ام معظ�م رهب�ري مس�ئله فرهن�گ از 
موضوعات بس�يار مهم و مورد تأکيد ايش�ان 
بوده و هس�ت، مناظره فرهنگي از برنامه‌هاي 
کانديداهاي رياس�ت جمهوري حذف ش�ده 
است. سه برنامه مناظره براي انتخابات رياست 
جمهوري دوازدهم به صورت موضوعي در نظر 
گرفته شده که به ترتيب با محوريت اقتصادي، 
اجتماعي و سياسي برگزار مي‌شود. اين امر در 
حالي است که کليد‌واژه مهم اين سال‌هاي مقام 
معظم رهبري موضوع »فرهنگ« بوده اس�ت. 
نصرالله پژمانفر، رئيس کميسيون فرهنگي مجلس 
شوراي اسلامي و سيدمحمد حسيني، وزير اسبق 
فرهنگ و ارشاد اسلامي با واکنش نسبت به حذف 
فرهنگ و هنر از تبليغ��ات و مناظرات تلويزيوني 
نامزدهاي رياس��ت جمهوري بر اي��ن امر تأيکد 
کردند که فرهنگ بايد در کانون تبليغات نامزدها 

در رسانه ملي باشد. 
 با اينکه به‌طور طبيعي انتظار مي‌رود رسانه ملي 
از سوي مديرانش بيش از هر چيز شأن فرهنگي 
داشته باشد و امور فرهنگي را در اولويت خود قرار 
دهد، اما لحاظ نکردن بخش فرهن��گ و هنر در 
ليست برنامه تبليغات و مناظرات نامزدهاي رياست 
جمهوري نشان مي‌دهد که اين سازمان فرصتي که 
براي برجسته کردن مباحث فرهنگي ايجاد شده را 
مغتنم ندانسته و نسبت به آن غفلت کرده است. 
اين در حالي است که رسانه ملي در بين کميسيون 
بررس��ي تبليغ��ات انتخابات رياس��ت ‌جمهوري 
يک نماينده دارد. در نشس��تي ک��ه هفته پيش 
براي بررس��ي مناظرات تلويزيوني در رسانه ملي 
برگزار شد به اين موضوع که »چه نکات سياسي و 
اجتماعي در طراحي مناظره‌ها بايد در نظر گرفته 
شود؟« پرداخته شد، اما عجيب است که ردي از 
موضوع فرهنگ و هنر در مباحث مطرح شده اين 
نشست به چش��م نمي‌خورد يا در بهترين حالت 
به‌طور حاشيه‌اي به لزوم طرح اين مباحث پرداخته 
شده اس��ت. اين بي‌اعتنايي به مباحث فرهنگي 
در حالي از س��وي برگزارکنن��دگان مناظرات و 
تبليغات انتخاباتي نامزدها رقم مي‌خورد که اساساً 
سال‌هاس��ت بحث زيربنا بودن فرهنگ و ريش��ه 
فرهنگي داشتن همه معضلات کشور به موضوعي 

مورد اجماع بدل شده است. 
    مشکلات اقتصادي ريشه فرهنگي دارد

 سيدمحمد حسيني، وزير اسبق ارشاد در گفت‌و‌گو 
با »جوان« در اين‌باره با اش��اره به اين مسئله که 
اگر بحث فرهنگ جدي گرفته نش��ود، کش��ور با 
مشکلات بيش��تري مواجه خواهد ش��د، گفت: 
»اغلب مشکلات اقتصادي و معيشتي که کشور با 
آن دست به گريبان است، ريشه فرهنگي دارد و 
احتمالاً موضوع فرهنگ و هنر با اين استدلال که 
مباحث معيش��تي و اقتصادي اولويت اول کشور 
است ناديده گرفته ش��ده، اما به اين مسئله توجه 
نشده که ريشه بسياري از اين مشکلات فرهنگي 
اس��ت و اگر فرهنگ عمومي اصلاح شود، بخش 
عمده‌اي از مشکلات به طور طبيعي در مسير حل 
شدن قرار مي‌گيرد. وزير ارشاد دولت دهم اقتصاد 
مقاومتي را بدون نظر به فرهنگ غيرممکن دانست 
و در ادامه عنوان کرد: رهبر معظم انقلاب سال‌ها 
پيش فرهن��گ را در جمهوري اس�المي مظلوم 
دانستند، ولي همچنان مشاهده ميک‌نيم که اين 

حوزه در مظلوميت به‌سر مي‌برد. 
    فرهنگ به مطالبه عمومي تبديل نشده 

است
حسيني علت بي‌توجهي به امر فرهنگ در مناظرات 
و تبليغات انتخاباتي نامزدهاي رياست جمهوري 
در رسانه ملي را اهتمام نداشتن به اهميت محوري 
فرهنگ و دس��تک‌م گرفتن اين حوزه دانس��ت: 
»متأسفانه نگاه آقايان فرهنگي نيست در صورتي 
که رهبر معظم انقلاب به اين حوزه عنايت ويژه‌اي 
دارند. نکته بعدي اين اس��ت که موضوع فرهنگ 
متأسفانه هنوز به مطالبه عمومي درنيامده است، 
يعني مردم هن��وز به اين آگاهي نرس��يده‌اند که 
ريشه مشکلات‌شان بيش از همه فرهنگي است. 
جالب است که وقتي افراد به ظاهر فرهنگي هم به 
شوراي شهر و مجلس فرستاده مي‌شوند هيچک‌دام 
خود را موظ��ف به پيگيري ام��ور فرهنگي مردم 
نمي‌دانند و اهالي فرهنگ هم براي فرهنگ کاري 
انجام نمي‌دهند.« وي در ادامه توضيح داد: »وقتي 
روي سبک زندگي تأيکد مي‌شود يعني اينکه اين 
موضوع تأثير مستقيم بر همه امور جامعه دارد. اگر 
رسانه ملي به اهميت اين مسئله واقف نيست پس 
ديگر از مردم چه انتظاري مي‌رود. رسانه ملي يکي 
از متوليان امر فرهنگ‌سازي در جامعه است، اما 

ظاهراً به نقش و جايگاه خود آنطور که بايد واقف 
نيست.« وزير اسبق فرهنگ و ارشاد اسلامي ابراز 
امي��دواري کرد که حداقل مباح��ث فرهنگي در 
جريان مناظرات اجتماعي مورد توجه قرار گيرد. 
وي اصلاح‌طلب��ان را صرفاً در اس��تفاده ابزاري از 
هنرمندان در ايام انتخابات موفق دانست و به اين 
اشاره کرد که هيچ جريان سياسي در کشور برنامه 

جدي و مشخصي براي فرهنگ ندارد. 
    همه مسائل تحت تأثير فرهنگ است 

نصرالله پژمانفر، رئيس کميسيون فرهنگي مجلس 
ش��وراي اس�المي نيز در گفت‌و‌گو ب��ا »جوان«، 
لحاظ نشدن موضوع فرهنگ در برنامه تبليغات 
تلويزيوني نامزدها را يک ضعف و آسيب غيرقابل 
توجيه دانس��ت: »اگر امروز ما با مشکل اسراف و 
بي‌توجهي ب��ه صرفه‌جويي مواجه هس��تيم، اگر 
سبک زندگي جامعه ما مش��کل دارد، اگر مدعي 
هستيم که مديريت جهادي در کشور کمرنگ و 
اقتصاد دچار معضل است به دليل ناديده گرفتن 
نگاه فرهنگي و پررنگ ش��دن مباحث سياس��ي 
است.« اين نماينده مجلس مس��ائل فرهنگي را 
مهم‌ترين امور کش��ور قلمداد ک��رده و مي‌گويد: 
»همه مس��ائل تحت تأثير فرهنگ اس��ت، حتي 
برخي مديران فرهنگي همواره هنر را نس��بت به 
فرهنگ ارجحيت مي‌دهند و اين اشتباه است. اگر 
نگاه فرهنگي غلط باشد هنر تأثير عکس مي‌گذارد. 
هنر بايد در خدمت فرهنگ باشد. ما قائل به شعار 
هنر براي هنر نيستيم و هنر را براي تعالي فرهنگ 
مي‌خواهي��م و معتقديم هنر بهتري��ن ابزار براي 

فرهنگ‌سازي در جامعه است.« 
پژمانفر در ادامه به بيانات رهبر معظم انقلاب در 
اين‌باره که مسئله فرهنگ باعث مي‌شود شب‌ها 
خواب به چشمان ايشان نرود، اشاره کرد: »وقتي 
مس��ائل فرهنگي مبتلابه کش��ور رهبري معظم 
انقلاب را دچار بي‌خوابي ميک‌نند، واضح اس��ت 
که مديران نظام بايد چه وظيفه سنگيني بر دوش 
خود احساس کنند، ولي حذف فرهنگ و هنر از 
تبليغات و مناظرات انتخاباتي نشان مي‌دهد که 
مديران ما نه تنها بي‌خواب نش��ده‌اند بلکه دچار 
خواب‌آلودگي هستند. فرهنگ اتفاقاً بايد در کانون 
و اولويت مناظرات و تبليغات انتخاباتي باشد. اين 

بايد امري بديهي تلقي شود.«
    نگاه به بيرون از مرزها ريشه در فرهنگ 

دارد
به اعتقاد رئيس کميسيون فرهنگي مجلس، اساساً 
آنچه ديدگاه‌هاي متفاوت را مشخص ميک‌ند، بيش 
از همه مباحث فرهنگي اس��ت. اينکه يک جريان 
فکري معتقد اس��ت کليد حل مشکلات کشور با 
مذاکره خارجي حل مي‌شود يک مشکل فرهنگي 
اس��ت. نگاه به بيرون از کشور براي حل مشکلات 
بيماري است که ريشه در فرهنگ دارد. اگر نامزدي 
درباره ارتقاي فرهنگ عمومي جامعه برنامه داشته 
باش��د مي‌توان به حل اين مش��کلات خوش‌بين 
بود. نامزدهاي رياست جمهوري بايد براي ضعف 
رسانه‌هاي کشور برنامه ارائه دهند. امروز لازم است 
که نگاه و رويکرد فرهنگي در رأس برنامه نامزدها 
قرار گيرد وگرنه هر دولتي به روي کار بيايد در حل 

مشکلات با مانع مواجه مي‌شود.

    خبر

    یادداشت

وَ قَ�الَ ]عليه السالم[ إِنَّ المِْسْ�كِينَ 

َ وَ مَنْ  ِ فَمَنْ مَنَعَهُ فَقَدْ مَنَعَ اَّهلل رَسُولُ اَّهلل

 .َ أعَْطَاهُ فَقَدْ أعَْطَى اَّهلل

و درود خدا ب��ر او فرم��ود: نيازمندى كه به 
تو روى آورده فرس��تاده خداست، كسى كه 
از يارى او دري��غ كند، از خ��دا دريغ كرده 
و آن كس كه به او بخش��ش كن��د، به خدا 

بخشيده است. 

با وجود تأکيد مکرر مقام معظم رهبري، »فرهنگ« در برنامه مناظره کانديداها حذف شد

‌حذف فرهنگ از مناظره‌ها
به‌خاطر خواب‌آلودگي فرهنگي است

وزير اسبق ارشاد: اصلاح‌طلبان صرفاً در استفاده ابزاري از هنرمندان در ايام انتخابات موفقند


