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88498436سرويس فرهنگي

    محمدامين نوروزي
رامبد جوان در تازه‌ترين پروژه تجاري‌اش 
به سراغ سلبريتي‌هاي اينس��تاگرامي با 

برند #تگ_استار رفته است. 
سلبريتي‌هايي كه در اينستاگرام به محتواي 
طن��ز، تبليغ رس��توران‌ها و فروش��گاه‌ها، 
توليد دابس��مش و از اين قبيل موضوعات 
مي‌پردازند. اما مهمانان ديگر اين مراس��م 
افرادي بودند كه از بستر رقص و موضوعات 
هجو در فضاي مجازي شناخته شده‌اند كه 

اين موضوع تعجب‌برانگيز است.
 افرادي كه صرف��اً زندگي خ��ود را با رنگ 
و لعاب ب��ه اصط�لاح ام��روزي لاكچري 
در اينس��تاگرام به اش��تراگ مي‌گذارند و 
درآمدي از اين تبليغات به دست مي‌آورند. 
به اين افراد اينفلوئنس��ر مي‌گويند كه در 
فضاي ماركتينگ و سبك زندگي فعاليت 

مي‌كنند. 
اينفلوئنسر ماركتينگ، بازاريابي تأثيرگذار 

است، افرادي سرش��ناس در اجتماع، كه 
توانس��ته‌اند مخاطبان زي��ادي را جذب 
كنند. اينفلوئنسر‌ها ممكن است در جامعه 
شخصيتي محبوب، مانند ورزشكاران يا 

بازيگران باشند. 
    ویژگی اينفلوئنسر‌ها

اينفلوئنس��ر‌ها ممكن اس��ت داراي پنج 
ويژگي زير باشند:

درگي��ر انجمن‌ها، جنبش‌هاي سياس��ي، 
مؤسس��ات خيري��ه و... هس��تند. داراي 
ش��بكه‌هاي بزرگ اجتماعي هس��تند، به 
دنبال ديگران هستند و به آنها اعتماد دارند، 

داراي منافع متعدد و گوناگون هستند. 
با افزايش چشمگير اس��تفاده از تلفن‌هاي 
همراه هوش��مند، اف��راد زيادي هس��تند 
كه در ش��بكه‌هاي اجتماعي عضو ش��ده و 
در آن فعالي��ت مي‌كنن��د. در اي��ران، دو 
ش��بكه اجتماع��ي اينس��تاگرام )نرم‌افزار 
اشتراك‌گذاري تصوير( و پيام‌رسان تلگرام، 

بيشترين تعداد كاربر را نسبت به شبكه‌هاي 
اجتماع��ي ديگ��ر دارن��د. در اي��ن مي��ان 
اينفلوئنس��ر‌ها با بهره‌گيري از اين فرصت، 
توانس��ته‌اند به جذب مخاطبان بپردازند. 
بازاريابي اف��راد تأثيرگذار يا اينفلوئنس��ر 
ماركتين��گ ب��ه ش��كلي از بازاريابي گفته 

مي‌ش��ود كه تمركز آن به جاي بازار هدف 
بر روي اف��راد تأثيرگذار قرار گرفته اس��ت. 
اينفلوئنس��ر ماركتينگ به دنبال اشخاص 
تأثيرگذار و س��پس خريداران بالقوه تأثير 
گرفته از آنها مي‌پردازد و بازاريابي را در جهت 

فعاليت‌هاي اين افراد هدايت مي‌كند.
  تلنت‌شو‌هاي شبكه‌هاي ماهواره‌اي
حال اين س��ؤال پيش مي‌آيد كه آيا اين 
پروژه مي‌خواهد به سلبريتي‌هايي كه بدون 
هيچ پيش‌زمينه آكادميك و محتوايي در 
فضاي مجازي معروف ش��ده‌اند رسميت 
ببخشد يا مدل تلنت‌شو‌هاي شبكه‌هاي 
ماهواره‌اي را در ايران از بستر شبكه‌هاي 

اينترنتي دنبال كند؟
حض��ور رامبد ج��وان در اين پ��روژه كه 
برنام��ه موف��ق خندوان��ه را در س��اليان 
گذش��ته از شبكه نس��يم روي آنتن برده 
است چقدر مي‌تواند به معروف كردن اين 

نوسلبريتي‌ها منجر شود؟!
آي��ا فعاليت‌هاي #تگ_اس��تار به تأمين 
محتواي سازمان صدا و سيما كه به تازگي 
ب��ه خواننده‌ها و اس��تندآپ كمدين‌هاي 
نوظهور كه از بس��تر فضاي مجازي رشد 

كرده‌اند، تأثير خواهد گذاشت؟!
آي��ا اي��ن اف��راد ب��ا رس��مي‌تر ك��ردن 
فعاليت‌هايشان به دنبال معرفي خود در 
بستر رسمي و حقوقي، ذيل يك برند و به 
عنوان الگو براي نسل جوان دهه هفتادي 

و نوجوان دهه هشتادي هستند؟!
در پاي��ان اي��ن نكته حائز اهميت اس��ت 
كه بس��تر فضاي مجازي اين روزها محل 
بحث كارشناسان اس��ت و متأسفانه هيچ 
نظ��ارت محتوايي ب��ر اين فض��ا صورت 
نمي‌گيرد. با ادام��ه روند فعاليت‌هاي اين 
مدل ماركتينگ‌ها نظير #تگ_اس��تار با 
حضور چهره‌هاي مج��ازي، لزوم حضور 
ش��وراي عالي فض��اي مج��ازي در اين 
س��ري موضوعات و همچنين نظارت بر 
محتواهاي توليدي از طرف دستگاه‌هاي 

مربوطه پيشنهاد مي‌شود.

نگاهي به جديدترين پروژه تبليغاتي رامبد جوان

نوسلبريتي‌هايي با محتواي هيچ!

افرادي صرفاً زندگي خ�ود را با 
رنگ و لعاب به اصطلاح امروزي 
لاكچ�ري در اينس�تاگرام ب�ه 
اشتراگ مي‌گذارند و درآمدي از 
اين تبليغات به دست مي‌آورند. 
به اين افراد اينفلوئنسر مي‌گويند 
ك�ه در فض�اي ماركتين�گ و 
س�بك زندگي فعاليت مي‌كنند

 

رهبر معظم انقالب همواره يكي از مش�وقان به 
امر كتابخوان�ي بوده‌اند. جديدتري�ن روايتي كه 
از مهارت ايش�ان در كتابخواني منتش�ر ش�ده، 
يادداشتي است از يكي از اساتيد دانشگاه درباره 
ديداري كه با معظم‌له در روزهاي اخير داشته است. 
به گزارش باشگاه خبرنگاران پويا، رهبر انقلاب كه 
همواره دغدغه فرهنگ و به وي��ژه كتاب را دارند، 
درباره ارزش مطالعه فرموده‌اند: بايد خريد كتاب، 
يكي از مخارج اصلي خانواده محسوب شود. مردم 
بايد بيش از خريدن بعضي از وس��ايل تزئيناتي و 
تجملاتي... به كتاب اهميت بدهند؛ كتاب را مثل 
نان و خوراكي و وسايل معيشتي لازم بخرند. بعد 
كه تأمين شد، به زوايد بپردازند. موسي نجفي، عضو 
س��ابق هيئت علمي گروه آموزشي علوم سياسي 
دانشكده حقوق و علوم سياس��ي دانشگاه تهران، 
مدير گروه انديش��ه سياسي دانش��كده الهيات و 
فلسفه دانشگاه آزاد اسلامي واحد علوم و تحقيقات 
تهران، در يادداشتي كوتاه به ديدار اخير جمعي از 
اساتيد و پژوهشگران با رهبر معظم انقلاب اشاره 
كرده و مي‌نويسد: »روز يك‌شنبه 24 دي‌ توفيق 
شد تا به اتفاق يكي از دوستان خوبم، خدمت آقاي 
عزيزمان رهبر بزرگوار انقلاب اسلامي رسيديم و 
دقايقي بي‌دغدغه و در فضاي��ي صميمي و آرام با 

ايشان سخن گفتيم...«. 

اين اس��تاد دانش��گاه در بخش ديگ��ري از اين 
يادداش��ت كه در كانال تلگرامي منتس��ب به او 
منتشر شده، بر مطالعه دقيق رهبر معظم انقلاب 
تأكيد كرده و ادامه مي‌دهد: »از نكات جالب اين 
جلس��ه به‌روز بودن ايش��ان در زمينه فرهنگ و 
مطالعه كتاب اس��ت؛ در اين م��ورد البته اين بار 
نيز مث��ل دفعه قبل، جلوي ايش��ان ك��م آوردم! 
چراكه ايش��ان كتابي را مطالعه ك��رده بودند كه 
راجع به س��قوط امپراتوري عثماني بود و سؤال 
كردند شما كتاب »صلحي كه همه صلح‌ها را بر 
باد داد« را خوانده‌ايد؟ جواب ما منفي بود! چون 
از چاپ كتاب زمان اندكي نگذشته و به اصطلاح 
تازه از تنور درآمده. در مورد كتاب كمي صحبت 
نمودند.« )كتاب صلحي كه همه صلح‌ها را بر باد 
داد نوشته ديويد فرامكين، انتشارات ماهي، زمان 

انتشار پاييز 1396(.
وي مي‌نويسد: »خدا را شكر كه رهبري داريم كه 
زودتر از همه در جريان نوسانات و كوران كتاب و 
نشر و فكر قرار دارند. اين نكته را هم بگويم من از 
تأكيد ايشان بر خواندن كتاب اخير )يعني صلحي 
كه همه صلح‌ه��ا را بر باد داد( ح��دس قريب به 
يقين زدم كه بينش سياسي ايشان بايد تا حدود 
زيادي متأث��ر از مطالعه زي��اد و بالطبع بصيرت 

تاريخي‌شان باشد...«.

روايتي جديد از كتابخواني رهبر معظم انقلاب

 پايانی موفق
  و آغازی نگران‌کننده 
درباره 2 جشنواره فجر!

    حسن روانشيد*
فيلم سينمايي چهارراه اس��تانبول كه رؤيايي است 
حزن‌انگيز پيرامون حادثه ناگوار ساختمان پلاسكو، 
كه اين روزها داغ از دست رفتگان آن را زنده مي‌كند، 
مي‌رود تا از برگزيدگان به دست آوردن جام بلورين 
جشنواره سينمايي فجر باشد. نتيجه يك نظرخواهي 
رسانه‌اي راديو ايران نشان مي‌دهد سينماي كشور 
بيش از همه نياز ب��ه فيلم‌هاي تخصص��ي دارد و از 
س��وي ديگر اظهارنظرها حاكي از احتياج مبرم هنر 
هفتم به فيلم‌هاي هرچه بيشتر از روايت فتح است و 
سينماي سياسي نيز مخاطبان خود را ارضا مي‌كند 
و نظرات متفاوتي هم خواهان ژانر ترسناك بر روي 
پرده‌ها هستند. گروهي هم به ژانر اكشن تمايل دارند 
كه جاي��گاه متقاضيان و علاقه‌من��دان به نصيحت، 
عبرت‌آموزي و انزجار از دنائ��ت، خيانت و جفاهاي 
غرب به اين ملت مظلوم مغفول واقع‌ش��ده است. اما 
فيلم‌هاي تاريخي نيز طرفداران خاص خود را دارد. 
معدودي نيز متماي��ل به فيلم‌هاي كم��دي و طنز 
هستند كه نوع بي‌پيرايه غيرغربي آن نيازهاي عاطفه 
جامعه را تا ح��دودي تأمين مي‌كند. هيچ‌يك از اين 
آمارهاي مستند كه خواس��ته به‌حق سينماروهاي 
كشور است مورد توجه دس��ت‌اندركاران هنر هفتم 
واقع نمي‌شود كه اين گروه معدود و سردمدار حرفه 
سينما همچنان راه خود را مي‌روند كه به گيشه‌هاي 

شلوغ و پرازدحام ختم شود! 
شوراي نمايش كه پس از كميسيون و سيستم‌هاي 
دولتي عهده‌دار جشنواره است همچون دفاتر ثبت 
‌اس��ناد بي‌خاصيت به نظر مي‌رس��د زيرا اعضاي آن 
س��ينماداران و كمپين‌هايش هستند كه بسياري از 
فيلم‌ها با نظر اين گروه قرباني مي‌شوند در حالي ‌كه 
فيلمي تازه از راه رسيده كه به‌نوعي تعلق به يكي از 
اعضاي شوراي نمايش دارد در اكران پيك نوروزي 
۹۷ به نمايش درمي‌آيد حال‌ آنكه 17 فيلم ماه‌هاست 

در انتظار سالن براي نمايش باقي‌ مانده‌اند! 
مافياي اكران ساليان دراز اس��ت بر پيچيدگي اين 
ماجرا افزوده و شوراي صنفي نمايش نيز قادر نيست 
نقشي در اين ميان داشته باشد! مسئولان اين شورا 
كساني هستند كه منافع شخصي خود را بر همه ‌چيز 

اولي‌تر مي‌بينند. 
اين نظر يكي از اعضاي شوراي عالي سينماست كه 
در اولين برنامه پيش��واز جشنواره سينمايي فجر در 
عصر جمعه 29 دي‌ از راديو ايران اب��راز مي‌دارد! او 
معتقد است مافياي فيلم حتي بليت‌‌هاي فروش نرفته 
يك فيلم تحميلي را از گيشه خريداري مي‌كنند تا 
امتياز فيلم بالا برود! تهيه‌كننده‌اي كه س��ينمادار و 
پخش‌كننده هم هست حق حضور در شوراي صنفي 

سينما را ندارد و اين درست نقض قانون است.
 اعضاي مافيايي ك��ه با هم ش��راكت دارند و منافع 
يكديگر را در ش��ورا حفظ مي‌كنند فيلم‌س��وزي را 
رواج داده‌اند در حالي‌ كه فيلم‌ه��اي متعلق به آنها 
در ۱۱۰ سينماي كش��ور نمايش داده مي‌شود. اين 
صنعت تنها 30 دفت��ر پخش دارد ك��ه چهار دفتر 
انحصار پخش عمده فيلم‌ها را اعضاي اين ش��ورا در 
اختيار دارند و ۲۶ دفتر ديگر حداكثر سالي يك فيلم 

را توزيع مي‌كنند! 
س��ينماي ايران با حضور اين مافيا در بدنه خود در 
حال اضمحلال است و تهيه‌كنندگان بدون پشتوانه 
مالي هر كدام اسير بدهي‌هاي كلان هستند. وقتي 
يك فيلم از وزارت ارشاد پروانه مي‌گيرد حوزه هنري 
يا شهرداري تهران اجازه ندارد مجوز نمايش آن را در 
سينماهاي خود صادر نكند. خلأ قانوني و نفوذ مافيا 
در ارگان‌ها قانون را به نف��ع خود تغيير مي‌دهد زيرا 
قدرت و توانايي متعلق به آنهاس��ت و رابطه‌ها جاي 
ضابطه‌ها را اش��غال مي‌كنند! در ح��ال حاضر تنها 
چهار شركت متعلق به اعضاي شوراي نمايش همه 

سينماها را در انحصار دارند. 
همان‌گونه كه فيلم كبريت س��وخته توسط همين 
ش��ورا آتش گرفت و خاكستر ش��د و آيينه بغل نيز 
سرنوش��تي بهت��ر از آن نداش��ت! نان ق��رض دادن 
س��ينماهاي دولتي و خصولتي به مافياي ش��وراي 
نمايش موجب مي‌ش��ود تا تهيه‌كنندگان مستقل 
نتوانند در اي��ن دامنه عرض‌اندام كنن��د. مردم بايد 
بدانند كه چگونه بعضي از فيلم‌هاي كم‌ارزش، ماه‌ها 
روي پرده مي‌مانند اما فيلم‌هاي ارزشي در حالي ‌كه 
با استقبال عموم روبه‌روست سه هفته بيشتر نمايش 

داده نمي‌شوند؟! 
جشنواره موسيقي فجر تمام‌شده كه البته ترازوي آن 
در كفه ارزش‌ها كمي سنگين‌تر از سال‌هاي قبل بود با 
اين نواقص كه دو كنسرواتور از ايتاليا در يك سئانس 
و در دو سالن روي اس��تيج رفتند كه علاقه‌مندان را 
در انتخاب دودل كرد و اركستر مجلسي كشور نيز در 

آخرين لحظات به دلايل نامعلوم انصراف داد. 
درس‌آم��وزي از اي��ن جش��نواره ب��راي مدي��ران 
اركسترهاي كش��ور همين بس كه سرپرست گروه 
موسيقي اعزامي از فرانسه حاضر نشد بدون كسب 
مجوز از شركت اسپانسر خود در پاريس با خبرگزاري 
رس��انه ملي ايران مصاحبه كند كه نش��ان مي‌دهد 
چگونه در همه مراحل حرف��ه‌اي عمل مي‌كنند اما 
اج��راي اين جش��نواره حكايت مي‌كند كه اس��تاد 
حميدرضا نوربخش همچن��ان بهترين گزينه براي 
رياس��ت آن اس��ت كه در آنِ ‌واحد علاوه بر تأمين 
نظر شيفتگان و علاقه‌مندان و اصحاب هنر توانست 
رضايت اصحاب رسانه را نيز به نحو مطلوب به دست 
آورد اما نگران��ي بين اين دو جش��نواره هنري فجر 
يعني موس��يقي تا س��ينما با وجود مافياي توليد و 

نمايش فيلم همچنان باقي است. 
* روزنامه‌نگار پيشكسوت

    معصومه طاهري
به خوبي مي‌داني��م كه پايه و اس��اس صنعت مهم 
انيميشن، كاميك استريپ يا همان داستان مصور 
اس��ت؛ يعني مجموعه‌اي از نقاش��ي‌هاي ممتد و 
دنباله‌داري كه ماجراي��ي را در قالب تصوير روايت 
مي‌كنند. اين هنر به دليل جذابيت و مهم‌تر از همه 
تأثيرگذاري تصويري كه دارد بسيار مورد توجه است، 
به طوري كه امروز بيشتر فيلم‌هاي معروف دنيا مثل 
»مرد عنكبوتي«، »جنگ س��تاره‌ها«، ‌»ماجراهاي 
هري پاتر« و... در فض��اي خلاقانه و زيباي كاميك 
استريپ خلق شدند تا در ذهن مخاطبان ماندگاري 
بيشتري داشته باش��ند و البته با اس��تقبال خوبي 
هم از س��وي علاقه‌مندان در سنين مختلف مواجه 
شده‌اند. اساس��اً كاميك‌ها در همان ابتداي دوران 
حيات وجودي خود به مقاصد اجتماعي يا سياسي 
مي‌پرداختند و مسائل مختلف را در قالب طنز مطرح 
مي‌كردند. از ارزش‌هاي محافظه‌كارانه كاميك آني 
اورفان كوچولو گرفته تا مفاهيم افسارگس��يخته 
آزادي‌خواهانه كاميك دونزبري. كاميك استريپ 
پوگو با استفاده از شخصيت‌هاي حيواني، خشونت 
را به تصوير كشيد و بسياري از سياستمداران دوران 
را به حيواناتي مش��ابه چهره‌شان نسبت داد. والت 
كلي تصويرگر كاميك پوگو، جوزف مك‌كارتي را 
در دهه ۵۰ به شكل گربه‌اي وحشي كشيد، گربه‌اي 

به نام جي. ملاركي و... 
 با اين وجود در كشور ما اين هنر هنوز مغفول مانده 
و در كنار ساير حوزه‌هاي هنري نتوانسته‌ايم از آن 
بهره كاف��ي ببريم حتي برخي با ن��گاه تنگ‌نظرانه 
آن را محصول غربي مي‌دانن��د و كمتر اقبالي بدان 
دارند. ‌البته ناگفته نماند مجموعه كميك استريپ 
»من گوس��اله‌ام« اثر خلاقانه و نقادانه‌اي است كه 
توسط »بزرگمهر حسين‌پور« يكي از مشهورترين 
كاريكاتوريست‌‌ها و انيماتورهاي ايراني تهيه شده 
و اس��تقبال خوبي هم از آن ش��ده است يا مجلات 
چلچراغ و همشهري جوان هم به كاميك استريپ 
ورود دارند ولي مطمئناً با چنين حركت‌هاي اندك 
و انگشت‌ش��مار نمي‌توان گوي سبقت را در فضاي 
اين صنعت هنري ربود و جاي كار زيادي وجود دارد 
كه مي‌توان از ظرفيت بالاي آن استفاده كرد. زماني 
حجت‌الاسلام زائري س��ردبير مجله خيمه، مجله 
كاميك‌اس��تريپي منتش��ر كرد، كه دوام نداشت و 
نيمه‌كاره ماند. اين درحالي است كه مي‌توان با كمك 
كاميك استريپ موضوعات مختلفي را به زيبايي به 
نقد و چالش كش��يد يا آم��وزش داد. ما هنرمندان 
انيماتور خوبي داريم كه مي‌توانند موضوعات مختلف 

را در قالب كاميك استريپ ارائه دهند. 

درحقيقت به دليل مش��خصه‌اي كه هنر كاميك 
اس��تريپ دارد، مختص سن و سال خاصي نيست، 
زيرا اين شرح روايت و بيان ماجراها به زبان نقاشي 
به‌گونه‌اي است كه تنها با كمك تصاوير دنباله‌دار 
و مرتبط به هم ش��كل گرفته و معناي موضوعي را 
خيلي قابل فهم مي‌كنند. در واقع كاميك استريپ 
هنري با زباني بين‌المللي است بدون اين‌كه مخاطب 
به زبان اصلي آن آش��نايي داش��ته باشد به راحتي 
موضوع مورد نظر را درمي‌يابد؛ در حالي كه فرآيند 
توليد و تخصص‌ها و ماهيت اين هنر به انيميش��ن 
نزديك است ولي تنها به كودكان اختصاص ندارد. 
امروز در دنيا بهترين راه براي بيان ماجراها و اتفاقات 
به زبان طنز همين كاميك اس��تريپ است كه به 

خوبي هم هدف‌گذاري مي‌شود. 
نكته مهم درخصوص كاميك استريپ، جذابيت 
و تأثيرگذاري اين هنر همچنين قيمت‌تمام شده 
كار است كه كمتر از انيميشن هزينه مي‌برد و براي 
هنرمندان به‌صرفه‌تر هم است. مسئله بعدي بازار 
خوبي است كه كاميك استريپ در داخل و خارج 
از كش��ور ايجاد مي‌كند و يك��ي از پردرآمدترين 
صنايع دنيا است؛ چنانچه در كشورهاي مختلفي 
چون ژاپن با ن��ام مانگا ي��ا امريكا خيل��ي رايج و 
سودآور است و در كنار برخي روزنامه‌ها كه بخش 
مختص داس��تان‌هاي مصور و دنباله‌دار كاميك 
دارند، مجلات كاميك استريپ به دليل استقبال 
طرفداران به خوبي فروش مي‌رون��د، با همه اين 
احوال در اي��ران به دلايل مختلف نس��بت به آن 
بي‌توجهي شده است. اين در حالي است كه حضور 
نيروهاي مستعد و توانمند در اين رشته هنري در 
ايران كم نيستند؛ جوانان خلاق و توانايي كه اگر 
حمايت و ظرفيت مناسبي باشد مي‌توانند كارهاي 
بزرگي خلق كنند.  متأسفانه بايد گفت عدم توجه 
به اين رشته در داخل كش��ور و تلاش‌هاي عمدتاً 
ناموفق و پراكنده در اين حوزه كه نياز به ساماندهي 
و جهت‌گيري درست دارد مش��هود است چراكه 
توجه به اين هنر و فراگي��ري آن مي‌تواند در بالا 
بردن نمودارهاي سرانه مطالعه هم بسيار مؤثر باشد 
زيرا در زمانه‌اي كه به دليل رشد فضاي رسانه‌هاي 
مجازي كمتر رغبتي به مطالعه و كتابخواني وجود 
دارد مي‌توان با استفاده از جذابيت‌هاي تصويري 
كاميك استريپ و داستان‌هاي كوتاه و كپسولي آن 
همراه با تصاوير ميل و رغبت به خواندن را در افراد 
بالا برد و عطش مطالعه هرچند كوتاه و موجز را در 
مخاطبان به خصوص كودكان و نوجوانان بيشتر 
كرد؛ بنابراين چه خوب اس��ت نسبت به اين هنر 

چند بعدي اثرگذار توجه بيشتري داشت.

غفلت از اهميت تأثيرگذاري كاميك استريپ

   فرزين ماندگار
با نگاهي به رخدادهاي حوزه كتاب و كتابخواني و در 
تازه‌ترين اتفاقات اين عرصه، يكي به انتش�ار كتاب 
»بن‌لادن: پدري كه تروريس�ت شد« برمي‌خوريم و 
مورد ديگر به س�ومين نشست »گفت‌وگويي درباره 
يك كتاب« پيرامون كتاب »بازاريابي فيلم« اختصاص 
دارد كه در بنياد س�ينمايي فارابي برگزار مي‌شود. 
 انتش��ارات دنياي اقتصاد، كتاب »ب��ن‌لادن: پدري كه 
تروريست شد« را به قلم جين ساسون و ترجمه مهريار 
ميرنيا روانه بازار نشر كرده است. از ۱۱ سپتامبر ۲۰۰۱، 
روزنامه‌نگاران و محققان بس��ياري تق�لا كرده‌اند كه از 
زندگي خصوصي اسامه بن‌لادن پرده بردارند. تا به امروز 
اما اعضاي خانواده اس��امه بن‌لادن با هيچ نويس��نده و 

ژورناليستي همدستي و مساعدت نكرده‌اند. 
جين ساسون نويسنده با بينش و دسترسي بي‌سابقه‌اي به 
لطف و ياري زن و فرزند بن‌لادن، ما را به درون دنياي نهان 
و ناگفته‌هاي اسامه بن‌لادن مي‌برد. خانواده بن‌لادن، در 
اين كتاب حكايتي فوق‌العاده از مردي را روايت مي‌كنند 
كه مورد نفرت و بيزاري بس��ياري اس��ت، منتها مادر و 
فرزند عشق بسياري نثارش مي‌كنند، همراه با جزئياتي 
صاف و ساده، بكر، شگفت و چه‌بسا خوف‌برانگيز، از سر و 
همسري، از مهرباني و خانواده، از ايمان و اعتقاد، از وفا و 
صفا، از يأس و حرمان، از وجد و سرور، از عزت و قهرماني، 
از خفت و خواري، از شكست و پيروزي، و از حيات و دوران 

مردي كه به عنوان شوهر و پدر مي‌شناسند. 
بن‌لادن در اين كتاب، آن مرد خشن و بي‌رحمي نيست 
كه فرمان انفجار و عمليات انتحاري مي‌دهد. بلكه پدري 
است كه ابتدا مرد، شوهر و پدر است و به طريقي كه حتي 
نزديكانش درست نمي‌دانند چه بوده است، به تروريستي 
هولناك تبديل مي‌ش��ود. اما اين تروريست هولناك، تا 

آخر براي خانواده‌اش همچنان اسامه مي‌ماند. 
در بخش��ي از كتاب آمده اس��ت: »حين زندگي در كوه 
شوهرم )بن‌لادن(، پس��رهاي بزرگ‌ترم را مي‎ديدم كه 
بزرگ و بالغ مي‎ش��وند. عبدالرحمن مردي 19 س��اله 

بود، در حالي كه س��عد از پش��ت س��رش مي‎آمد و 18 
سال داشت. عمر كه چندين س��ال از آنچه به واقع روي 
زمين از سر گذرانده بود بزرگ‎تر مي‎نمود، به‌زودي 16 
سالش مي‎شد. عثمان كه قد كوه همين‌طور داشت دراز 
مي‎شد، 14 ساله بود. از قرار عثمان پسري مي‎بود كه قد 
و قامت بلندبالاي پدرش را مي‎گرفت. محمد شيرين و 
ساكت 12 س��الش بود، خيلي تلاش مي‎كرد با برادران 

بزرگ‌ترش برابر باشد. 
س��اعات زيادي را با بچه‌هاي كوچك‌ترم مي‎گذراندم، 
براي اينكه عمدتاً در محل س��كونت خودمان منزوي و 
جدا بوديم. فاطمه دختري 10 س��اله و جدي‌خلق كه 
سايه به سايه‎اش ايمان 7 ساله بود. لادن كه هنوز از سوي 
اسامه بكر خوانده مي‎شد، كوچك‌ترين پسرم بود، نوپاي 
پرجنب و جوش 3 ساله. دخترانم عاشق برادر كوچكشان 
بودند و خيلي كيف مي‎كردند مادر كوچولوي او شوند، 
همان‌طور كه خيلي از دختر كوچولوها خواهر و برادران 
نوپاي‎شان را نازنازي مي‎كنند. من و دخترانم موفق شده 

بوديم از طريق پسرها مقداري لوازم دوخت و دوز فراهم 
كنيم، آنها گاهي اجازه خروج از كوه را مي‎يافتند تا براي 
خريد لوازم و مايحتاج به روستاهاي پايين‌دست بروند. 
اين بود كه من و دخترها با هم مي‎نشستيم و از هر دري 
گپ مي‎زديم، ضمن اينكه لباس‌هاي كهنه را كوك زده و 
رفو مي‎كرديم و سعي داشتيم بدون سود جستن از چرخ 

خياطي يا برق لباس‌هاي تازه‌اي بدوزيم.«
انتشارات دنياي اقتصاد »بن‌لادن: پدري كه تروريست 
ش��د« را به قيمت 30 هزار تومان در 432 صفحه روانه 

بازار نشر كرده است. 
   نشست گفت‌وگو

درباره كتاب »بازاريابي فيلم«
از سويي ديگر سومين نشست »گفت‌وگويي درباره يك 
كتاب« پيرامون كتاب »بازاريابي فيلم« در تالار زنده‌ياد 
عباس كيارستمي بنياد سينمايي فارابي برگزار مي‌شود. 
اين نشست به بررسي كتاب »بازاريابي فيلم« مي‌پردازد 
كه با حضور كارشناس��ان و صاحب‌نظران سينما: دكتر 
محمدعلي حسين‌نژاد، شيوا مقانلو، رامتين شهبازي و 

محمد سروي‌‌زرگر )مترجم اثر( برگزار خواهد شد. 
كتاب »بازاريابي فيلم«، نوش��ته فينولا كريگان، استاد 
دانش��گاه بيرمنگام، از جمل��ه معدود آث��اري در حوزه 
مطالعات فيلم است كه با رويكرد بازاريابي مورد بررسي 
قرار گرفته اس��ت. اين كت��اب به دليل اينك��ه ژانرهاي 
مختلف فيلم و همچنين فيلم‌هاي انگليسي زبان و آثار 
غيرانگليسي زبان را مورد توجه و بحث قرار داده، منحصر 
به فرد ش��ده اس��ت. اثر مورد نظر بيش از هر چيزي در 
رويكرد بينارشته‌اي متمركز شده و رشته‌هاي مختلفي 
مانند بازارياب��ي، نظريۀ فيلم، تاريخ س��ينما، مديريت، 
جامعه‌شناس��ي و نظريات مربوط به مطالعات رسانه و 
مطالعات فرهنگ��ي را گردهم آورده ت��ا درك و فهمي 
چندبعُدي از موض��وع مورد بحث ارائه دهد. ناش��ر اين 
كتاب، انتشارات پژوهش��گاه فرهنگ، هنر و ارتباطات 
است كه با حمايت و مش��اركت بنياد سينمايي فارابي 

نشست يادشده را ترتيب داده است.

نگاهی به تازه‌ترین رخدادهای حوزه کتاب

گفت و‌گویی درباره »بازاریابی فیلم« و انتشار کتابی از بن‌لادن 

كتاب پرفروش�ي كه داس�تان داخل كاخ س�فيد 
پر هرج‌ و م�رج رئيس‌جمه�ور امري�كا را تعريف 
مي‌كند، ق�رار اس�ت به جم�ع ديگ�ر پروژه‌هاي 
تلويزيون�ي درب�اره دونال�د ترام�پ بپيون�دد. 
به گزارش مهر به نقل از ورايتي، كتاب »آتش و خشم: 
داخل كاخ س��فيد ترامپ« نوش��ته مايكل وولف قرار 
است تبديل به يك س��ريال تلويزيوني شود. كمپاني 
اندِوور كانتنت حقوق رس��مي فيل��م و تلويزيون اين 
كتاب را خريداري كرده كه داستان دروني نخستين 

س��ال رياس��ت‌جمهوري دونالد ترامپ را تعريف مي‌كند. اين كتاب، ترامپ را به عنوان 
آدمي كه براي سنگيني مقامش آمادگي ندارد به نمايش مي‌گذارد و مي‌گويد او نمي‌تواند 
توجهش را روي جزئيات سياست‌ها متمركز كند. در اين كتاب همچنين نقل‌قول‌هايي 
از استيو بنون استراتژيست ارشد سابق كاخ سفيد آورده مي‌شود كه ملاقات بين دونالد 
ترامپ جونيور و يك وكيل روس را »خيانت‌بار« مي‌خواند. به خاطر همين صحبت‌ها، بنون 

مجبور به استعفا از پس��ت خود به عنوان رئيس رسانه 
خبري برايتبارت ش��د. اين كتاب به سرعت در صدر 
تمام ليست‌هاي پرفروش‌ها قرار گرفت و در بسياري از 
شهرهاي بزرگ در همان روز اول انتشار تمام نسخه‌هاي 
آن فروش رفت. در حال حاضر هيچ استوديويي متصل 
به پروژه س��اخت س��ريال تلويزيوني »آتش و خشم« 
نيست. وولف تهيه‌كننده اجرايي س��ريال خواهد بود 
و مايكل جكس��ون كه از مديران اجرايي سابق شبكه 

بي‌بي‌سي است، تهيه‌كننده اصلي آن است. 
از همين حالا چند پروژه مرتبط با ترامپ و رياس��ت‌جمهوري‌اش به عرصه تلويزيون راه 
پيدا كرده‌اند. شبكه كمدي س��نترال در حال حاضر س��ريال كمدي »شو پرزيدنت« با 
نقش‌آفريني آنتوني آتامانوييك در نقش ترامپ را روي آنتن مي‌برد و شبكه شوتايم هم 
مشغول ساخت سريال انيميش��ن »رئيس‌جمهور كارتوني ما« است كه استيون كولبر، 

مجري معروف برنامه‌هاي آخر شب، مسئوليت تهيه‌كنندگي آن را بر عهده دارد.

»آتش و خشم« ترامپ تبديل به سريال مي‌شود


