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سبك خريد

اين موضوع كه بخواهي�م هر نياز خود را 
حت�ي ناچيزتري�ن و بي اهميت ترين آن 
را در ميان برنده�اي با هويت و بي هويت 
خارجي جس�ت وجو كنيم قابل حمايت 
نيس�ت. فروشندگاني هس�تند كه سود 
بيش�تر خ�ود را در ميان برند ه�ا پنهان 
كرده اند و گاهي چن�ان مظلومانه وانمود 
مي كنند ك�ه براي دلس�وزي مش�تري 
اجناس خارجي را پيشنهاد مي دهند كه 
خريدار بنده خدا هم ناگزير قبول مي كند

قفسه هايي پر از وابستگي اقتصادي
    مجيد فراهاني

به نظر من بي انصافي است كه بخواهيم همه كاسه كوزه ها را سر مصرف كننده بي گناه خرد كنيم. بعضي مواقع 
برخي با خط دهي آگاهانه و برخي مواقع با ناآگاهي باعث مي شوند سبك زندگي غلط بر جامعه حاكم شود و 

كم كم فرهنگ اصيل خودمان را از ياد ببريم. 
صحبت از مصرف بي رويه كالاهاي وارداتي است. قصد دارم اينجا به روي ديگر سكه توجه كنم. روي ديگر 
كه كمتر مورد توجه قرار گرفته و در ايجاد سبك زندگي، پشت سر مصرف كننده نهايي پنهان مانده است. 

ايجاد تغيير در سبك زندگي موضوعي است كه تنها يك عامل ندارد بلكه عوامل متعددي باعث مي شوند 
به جاي اينكه مربا يا ترش�ي يا حتي ميوه ايراني به خانه مان راه پيدا كنند محص�ولات خارجي آن هم از 

بي كيفيت ترينشان وارد  شود. 
جاي افسوس دارد كه فرهنگ و سبك زندگي نازنينمان در حال از بين رفتن است و خيلي ساده از كنارش 
گذر مي كنيم. حواسمان باشد كه خيلي چيزهاي به ظاهر ساده ما را از اصالتمان دور مي كند و متأسفانه ما در 

پز استفاده محصولات برند و خارجي در خواب و رؤيا هستيم. 

     قفسه هايي كه چشمك مي زند
در يكي از همين روزهاي خدا براي خريد چند قلم كالا 
به يكي از فروش��گاه هاي محل رفتم. قفسه ها را كه نگاه 
مي كردم و به دنبال كالاي مورد نظر مي گش��تم در نگاه 
اول فقط اجناس خارجي و وارداتي را مي ديدم. به خودم 
زحمت دادم و گش��ت و گذارم را بيشتر كردم تا در يكي 
از همين قفس��ه ها و در دورترين نقطه بالاخره توانستم 
كالاي مورد نظرم را پيدا كنم. ناگفته نماند موقع حساب 
و كتاب هم كه ش��د فروش��نده كلي غر زد ك��ه »اي آقا 
اين چيه كه برداش��تي، ايرانيه اصلًا كيفيت خارجي ها 
رو نداره، پيش��نهاد مي دم بريد از فلان مارك برداريد، 

حرف نداره.« 
اين ديالوگ هاي س��اده ولي تأثيرگذار را شايد خيلي از 
ما شنيده باش��يم. خيلي از ما وارد برخي از مغازه ها كه 
مي شويم قفس��ه هاي پر از اجناس خارجي و وابستگي 
اقتصادي را مي بينيم و اصلًا برند هاي ايراني جلوي چشم 
خريدار نيست. با اين تفاسير چگونه مي توان انتظار داشت 
مصرف كننده ايراني سبد خريدش را از محصولات ايراني 
تشكيل بدهد و به تبع آن سبك زندگي اش تغيير نكند و 

رنگ و بوي غربي به خود نگيرد. 
اينجاست كه بايد در معادله سبك زندگي جايگاه ويژه اي 
براي فروش��ندگان و به عبارتي ديگر براي بازار تعريف 

كرد. بازار با اجناسي كه به مصرف كننده تحميل مي كند 
مي تواند سطح توقعات او را تعريف كند و در نگاه كلان تر 
مي تواند سبك زندگي و تفكرات مصرف كننده را به هر 
شكل كه مي خواهد شكل دهد. نبايد فراموش كنيم كه 
بازار يكي از مهم ترين نهادهاي مؤثر در فرهنگ و سبك 
زندگي و مدل زيستن انسان ها اس��ت. گاهي تغيير در 
ويترين ها و اجناس عرضه شده در مغازه هاي يك منطقه، 
مي تواند در يك دوره زماني، سبك رفتار و مدل زندگي 
ساكنان آن منطقه را تغيير دهد. اخيراً از نزديك مي توان 
اثر تأسيس فروشگاه هاي بزرگ يا به اصطلاح امروزي، 
هايپرها و مال ه��اي تجاري مبتني ب��ر برندهاي عمدتاً 
خارجي و اجناس وارداتي را در زندگ��ي مردم و عادات 
خريد و رفتار اقتصادي و مهم تر از همه، تغيير فرهنگي 
مشاهده كرد.  بنابراين با توجه به نقش پررنگ و بااهميت 
بازار در حمايت از توليدات داخلي مي توان به جايگاه مهم 
آن در پاسداري از سبك زندگي ايراني - اسلامي اشاره 
كرد. فروشنده ايراني بايد به خاطر فرهنگ و هويت خود 
با افتخار اجناس با كيفيت ايراني را به خريداران معرفي 
كند و آنها ترغيب كند كه از اجناس ايراني كه متناسب 
با ساختار فرهنگي ما تهيه شده است استفاده كنند، در 
حالي كه عملًا اين طور نيست و اين افتخار نصيب برندها 

و مارك هاي خارجي مي شود!

    غوطه ور در ميان برندها
اينكه الان چه لباسي را خريداري كرديم يا اينكه حتي 
جورابمان براي كدام برند اس��ت ناخواسته شده بخشي 
از زندگي و حرف هايي كه مي��ان هر كدام از ما رد و بدل 
مي ش��ود. اينجا قصد ندارم به دفاع از برخي محصولات 
بي كيفيت داخلي بپردازم، نه، مسلماً هستند بسياري از 
توليدات داخلي كه سطح توقع مشتري ايراني را در هر 
قشر از جامعه تأمين نمي كند و اين قابل انكار نيست. اما 
اين موضوع كه بخواهيم هر نياز خود را حتي ناچيزترين 
و بي اهميت تري��ن آن را در مي��ان برنده��اي با هويت و 
بي هويت خارجي جست وجو كنيم قابل حمايت نيست. 
البته يك مقداري از اين تماي��ل و گرايش مردم به اين 
خريدها همان فروشندگاني هستند كه سود بيشتر خود 
را در ميان برند ها پنهان كرده اند و گاهي چنان مظلومانه 
وانمود مي كنند كه براي دلس��وزي مش��تري اجناس 
خارجي را پيش��نهاد مي دهند كه خريدار بنده خدا هم 
ناگزير قبول مي كند.  در اين مي��ان راحت طلبي و نبود 
مديريت بازار باعث ش��ده كه مردم فقط مصرف كننده 
صرف شده اند. اكنون با وجود تهيه بسياري از مواد غذايي 
از مغازه ها يا غذا بيرون برها و فست فودها، در كنار وجود 
جاروبرقي، ماشين لباسشويي و... براي انجام امور خانه، 
باز بسياري از زنان از كمبود وقت و توان در جهت انجام 

كارها گله دارند. بحث آسيب شناس��ي فرهنگ غربي و 
اثرات آن در زندگي روزمره ما نيست، اما قصد بيان اين 
نكته را داريم كه سبك زندگي غربي، كه بر اساس ايجاد 
راحتي و كاهش زمان انجام امور در زندگي ما رخنه كرده 

است، بسياري از مسائل ما را تحت تأثير قرار مي دهد. 
بازار و فروش��نده خود را تافته جدا بافته از جامعه تلقي 
مي كنند و به اهميت نقش خود واقف نيس��تند يا اينكه 
تمايل��ي ندارند از س��ودهاي آنچناني خ��ود بگذرند به 
اين دليل كه هويت ايراني پايدار باش��د. گاهي اوقات بد 
نيست سري به بازار بزنيم و ببينيم چه كالاهايي از چه 
كشورهايي انبار ما را پر كرده است بدون آنكه به تأثيرات 
مخرب آن آگاه باشيم. واردات بي رويه كالاهاي بي كيفيت 
خارجي گذشته از آسيب هايي كه به بدنه اقتصاد و توليد 
ملي مي زند باعث مي گردد جوان ايراني بيكار در كوچه 
پس كوچه ها پرس��ه بزند، پس آس��يب جدي تري را به 
جامعه وارد مي كند و آن عبارت از تغيير بنيان فرهنگي 

جامعه و رواج سبك زندگي غربي است. 
خوب است خيلي هم خوب است برند باز باشيم به شرط 
آنكه توليد كننده ايراني ب��راي ما برند ايراني ايجاد كند؛ 
برندي كه محصولاتش در ايران توليد شود نه در چين يا 
كشور ديگري و دغدغه توليد كننده و فروشنده نيز هويت 

و اصالت فرهنگ ايراني باشد. 

    حسين گل محمدي
بچه كه بوديم تابس�تان  ها بساط رب   گوجه پزون 
و مربا پزون در اكثر خانه  ها په�ن بود. خانم  هاي 
همس�ايه و فاميل دور هم جمع مي  شدند و انواع 
مرباهاي ميوه  هاي تابستاني را با كمك يكديگر 
درس�ت مي  كردن�د. اي�ن برنامه ه�اي دورهمي 
خاله  خانباجي  ها براي ما بچه  ها هم خالي از لطف 
نبود و ما هم از فرصت پيش آمده كمال استفاده 
را مي  برديم. در واقع تابستان   هاي قديم براي ما 
بچه  هاي قديمي پر از خاطرات دورهمي  هايي از 
اين دست اس�ت كه بچه هاي امروزي از داشتن 
اين خاطره ها محروم هس�تند. گويا اين مراسم 
و دورهمي ها جزئي از رس�م و رس�وم قديم بود 
كه با برپاي�ي آن رنگ و لعاب ش�يريني به روابط 
دوس�تانه و فاميلي مي دادند. دورهمي هايي كه 
خانواده ها را به هم نزديك مي ك�رد و رابطه ها را 
انسجام بيشتري مي بخشيد. رابطه هاي ساده و 
سالم آدم هاي قديمي كه هيچ گونه چشمداشتي 
از يكديگر نداشتند و در تمام مسائل و مشكلات 
كمك رس�ان يكديگر بودند. ولي ام�روزه ديگر 
كسي حال و حوصله  پختن مربا و رب گوجه فرنگي 
خانگ�ي را ندارد. ديگ�ر همه ترجي�ح مي دهند 
مصرف كنن�ده تولي�دات كارخانه ه�ا باش�ند تا 
خ�ود توليد كننده اي�ن محصولات! ب�ا برچيده 
شدن اين رس�م شيرين، طعم ش�يرين رابطه ها 
هم در بين آدم ها كمتر شده است. در حال حاضر 
اكث�ر خانواده ها ي�ك مصرف كنن�ده تمام عيار 
شده اند و كسي به فكر توليد نيست. يك نگاهي 
به قفس�ه هاي فروش�گاه ها و مغازه ها اين حرف 
را ثابت مي كن�د و نمي دانم اين فرهنگ ناش�ي 
از تنبلي اس�ت يا زندگ�ي مدرن و ماش�يني كه 

دچارش شده ايم!
      

دست بر قضا بوي عطر رب گوجه فرنگي خانگي در گذر 
از يكي از كوچه  پس كوچه هاي قديمي شهر مرا پرتاب 
مي كند ب��ه دوران كودكي و ياد خاطرات ش��يرين آن 
روزها. ديگ سرگش��ادي كه گوجه هاي له شده در آن 
قل قل مي جوش��د و عطر خوش رب گوجه فرنگي كه 
در فضا پيچيده گويا با كودكي ام يكي ش��ده است. ياد 

خانم هاي همس��ايه به خير كه همگي در حياط بزرگ 
خانه جمع مي ش��دند و به مادرم در پختن رب گوجه 
كمك مي كردند. چقدر خوش بوديم آن روزها و چقدر 
دوستي ها و ياري رس��اندن ها بي ريا بود. همه به نوعي 
متكي به خود و توليدات خود بوديم و رس��م وابستگي 
به ديگران هنوز در بينمان مرسوم نشده بود. اين رسم 
ش��يرين دورهمي توليد محصولات خانگي در گذشته 
كه همان مش��اغل خانگي در اصطلاح امروزي اس��ت 
بزرگ ترين حس��ن براي خانواده هاي سنتي و قديمي 
بود. خانواده ها متكي به كس��ي نبوده و خ��ود به طور 
مستقل مايحتاج زندگي را به شكلي س��الم و به دور از 
هر ماده نگه دارنده و روغن پالم و هزار مواد ناشناخته و 
ناسالم ديگر تهيه مي كردند. در قديم همه چيز رنگ و 
بوي خانگي داشت و به اصطلاح همه موادغذايي  طبيعي 
بود. ترشي هاي خانگي، مرباهاي خانگي، رب گوجه هاي 
خانگي. گويا همگي براي همان دوران قديم هستند و 
خانم هاي امروزي ديگر حس و حال پختن و درس��ت 
كردن هيچ كدام از اينها را ندارن��د. ديگر كار به جايي 

رسيده است كه ميليارد ها تومان مربا از كشورهاي ديگر 
وارد مي شود و ما مصرف كننده محصولات بي كيفيت 
خارجي ش��ده ايم. آماري در رسانه هاي داخلي منتشر 
ش��ده اس��ت مبني بر واردات 10 ميلياردي »مربا« به 
كشور در سال گذشته از 12 كشور دنيا همچون چين و 
يونان و شيلي! با اين اوصاف ديگر بايد مهر مصرف كننده 
صرف را بر پيشاني جامعه خود بزنيم. جامعه مدرنيته و 
سبك زندگي غربي و سبقت و پيشي گرفتن از يكديگر، 
ديگر مجالي براي اين پخت و پزه��ا نمي گذارد. ديگر 
خانم هاي ايراني در ش��أن و كلاس خود نمي دانند كه 
وقت خود را صرف پختن مربا و ترشي بكنند. اينها همه 
مربوط به گذشته است و در گذشته هم باقي مانده است 
پس همان بهتر كه خانم هاي امروزي به س��بك جديد 
زندگي خود مشغول باشند و خانواده خود را از خوردن 
مربا و ترش��ي خانگي و طبيعي مح��روم كنند! چقدر 
جاي مرباي خانگي در سفره هاي صبحانه خالي است. 
چقدر در سفره رنگارنگي كه براي اعضاي خانواده مهيا 
مي كنيم بوي غريبي مي آيد. سفره با موادي كه در آن 

جاي گرفته است حس و حال خوبي را برايمان تداعي 
نمي كند كه هيچ، ما را به مهماني ناسالم ها نيز دعوت 

مي كند. 
به يمن حضور فناوري هاي پيشرفته در زندگي امروزي، 
نه تنها سبك زندگي ما ايراني ها دچار دگرگوني، بلكه 
سبك تغذيه و سبك مصرف ما نيز دستخوش تغييراتي 
شده است. در واقع محصولات و تكنولوژي هاي وارداتي 
سبك زندگي ايراني اسلامي حاكم بر كشور را به سمت 
سبك زندگي غربي و مصرف كننده صرف محصولات 
غربي سوق داده اس��ت. تقليد و الگو قرار دادن زندگي 
غربي، جامعه را به سمت ركود اقتصادي كشانده است. 
چند سالي است كه شاهد اين ركود اقتصادي در كشور 
هس��تيم و بس��ياري از توليدي هاي كوچك و بزرگ و 
كارخانه هاي توليد كالاهاي مصارف خانگي به علت عدم 
استقبال مصرف كننده داخلي دچار ورشكستگي شده 
و تعطيل ش��ده اند. همراه و همگام با دنيا بودن اصلًا بد 
نيست ولي اين همراهي قرار است به چه قيمتي باشد؟ 
قرار اس��ت به قيمت وابس��تگي و مصرف كننده صرف 
كالاهاي ديگران بودن باشد؟ بعضي ها معتقدند بالاخره 
عده اي بايد با واردات محصولات خارجي به كشور چرخ 
زندگي ش��ان را بچرخانند ولي اين افراد با اين كار خود 

چرخ اقتصاد كشور را از كار انداخته اند. 
هنگامي كه استفاده از پوش��اك و وسايل خارجي نماد 
پيشرفت و تش��خص افراد مي ش��ود، وقتي استفاده از 
مواد غذاي��ي خارجي نش��انه باكلاس بودن مي ش��ود 
ديگر نباي��د از واردات مربا و ژله و غي��ره تعجب كنيم، 
هنگامي كه زندگي غربي الگوي خانواده هاي امروزي 
مي ش��ود پس وجود محصولات خارجي و استقبال از 
آنها امري عادي به نظر مي رس��د. ما فق��ط براي اينكه 
خود را امروزي و متجدد نشان دهيم به اجبار محكوم 
به اس��تفاده از محصولات غذاي��ي بي كيفيت خارجي 
هس��تيم. محصولات بي كيفيتي كه طعم و مزه خوبي 
ندارد و اصلًا به پاي طع��م و مزه و كيفيت توليد وطني 
نمي رسد. با اس��تقبال از محصولات غذايي بي كيفيت 
خارجي داريم كام توليد كننده داخلي را تلخ مي كنيم 
و ب��ا واردات بي رويه مواد غذايي فاتح��ه خودكفايي را 
مي خوانيم.  اي كاش، كاممان را با مرباي خوش طعم و 
عطر وطني شيرين كنيم. دلم واقعاً براي مرباهاي پخت 

مادرم تنگ شده است. 

     طعم محص�ولات خانگي، حمايت از 
مشاغل خانگي

آمار و ارقام  منتشر ش��ده در رسانه ها همگي 
حكاي��ت از واردات محصولات��ي غذاي��ي به 
كش��ور دارند كه ما خ��ود روزي توليد كننده 
برتر آنها بوديم و همچنان هستيم، البته اگر 
واردكنن��ده كالاهاي مختلف اج��ازه بدهند. 
همانطور كه همگي مي داني��م زنان ايراني در 
قدي��م توليد كننده تمام محص��ولات غذايي 
خانواده خود بودن��د و حتي اين محصولات را 
به ديگران هم مي فروختن��د. در واقع زنان به 
نوعي در گردش چرخه اقتصاد خانواده سهم 
بزرگي داشتند. اين مشاغل خانگي در هياهوي 
پيشرفت و مدرنيته شدن جامعه يا به عبارتي 
در دوران گذر جامعه از سنت به مدرنيته شايد 
بس��يار كمرنگ شده باش��د ولي هنوز از بين 
نرفته  اس��ت. واردات محصولات كشورهاي 
بيگانه تنها به بيكاري افراد جامعه و همچنين 
ركود اقتصادي جامعه دامن مي زند. بسياري 
از كشورهاي توسعه يافته براي پايين آوردن 
نرخ بيكاري جامعه خود، سياس��ت توسعه و 
حماي��ت از كارگاه هاي كوچ��ك و خانگي را 
در پي��ش مي گيرند. مانند كش��ور تايوان كه 
بعد از جدايي از چين، براي اس��تقلال و رشد 
اقتص��ادي جامعه خود از مش��اغل كوچك و 
خانگي حمايت كرد و شعار »هر خانه، كارخانه 
و هر كارخانه، خانه اس��ت«، را سرلوحه كار و 

سياس��ت خود قرار داد. همچنين كشورهاي 
ايتاليا و اسپانيا براي اين مشاغل امتيازاتي را 
از قبيل معافيت مالياتي در جهت حمايت از 
مشاغل خانگي در نظر گرفته اند، اما در ايران با 
توجه به ديرينگي مشاغل خانگي، قابليت هاي 
فراوان آن در مناطق مختلف كشور و همچنين 
نياز ويژه براي حمايت از اين دسته از مشاغل 
به دليل نرخ بالاي بي��كاري، تمام حمايت ها 
از اين مش��اغل فقط به قوانين دست و پاگير 
منتهي مي شود و افرادي كه مشغول به كارهاي 
خانگي هستند مشكلات بسياري را متحمل 

مي شوند. 
بنابراين مش��اغل خانگ��ي از اهميت زيادي 
براي رش��د اقتصادي جامعه برخوردار است. 
كار و فعالي��ت زنان و م��ردان در خانه نه تنها 
به رشد اقتصادي جامعه كمك مي كند حتي 
تأثير مثبت��ي در تربيت ش��خصيت فرزندان 

دارد. وقتي پدر و مادر به طور مس��تقيم خود 
درگير كار هستند به مثابه يك الگوي تلاشگر 
و مؤثر در عرصه كار و توليد در ذهن كودكان 
نقش خواهند بس��ت. كاركرد مثبت ناش��ي 
از فعاليت آنها، فرزندان را به س��مت و سويي 
ترغيب مي كند تا ذهن خود را به طور منسجم 
و ثمربخش به ادامه شغل والدين يا حرفه اي 

جديد سوق دهند. 
چند سالي است در بسياري از نمايشگاه هاي 
خيري��ه يا نمايش��گاه هايي با عن��وان فروش 
توليدات خانگي شاهد معرفي مشاغل خانگي 
هستيم. اين قدم بسيار خوبي در جهت حمايت 
از اين فعاليت ها است ولي كافي نيست. بهتر 
اس��ت مس��ئولان نيز حمايت هاي خود را از 
مشاغل خانگي به قوانين روي چند برگه كاغذ 
محدود نكرده و كشورهاي موفق دنيا در اين 
زمينه را الگو قرار داده و در راه آنها با ش��رايط 
جامعه فعلي قدم بردارند. چه خوب است كه 
ما هم با خريد از افرادي كه محصولات خانگي 

توليد مي كنند از آنها حمايت كنيم. 
    حمايت از توليدات داخلي

خيابان هاي ش��هر پر از خودروه��اي وارداتي 
بالاخص چيني شده است. به هر فروشگاهي 
سر مي زنيم محصولات ترك و چيني تا سقف 
چيده شده اس��ت. با اين هجوم واردات ديگر 
جايي براي محص��ولات توليد كننده داخلي 
وجود ندارد. حتي گاه��ي فراموش مي كنيم 

س��راغ جنس ايراني را بگيريم. ديگر عادتمان 
داده اندكه مصرف كننده محصولات بي كيفيت 
چيني و غيره باشيم. البته خودمان هم از اين 
هجوم واردات استقبال بي نظيري كرده ايم. زيرا 
ماشين شاسي بلند، مد روز شده است پس تمام 
پس انداز و دار و ندار خود را وسط مي گذاريم تا 
خودروي شاسي بلند چيني بخريم تا مبادا از 
مد روز عقب بمانيم. شهر پر از مزون لباس هاي 
ترك شده است. بالطبع ما هم ديگر به قدري 
كلاسمان بالا رفته اس��ت كه فقط از مزون ها 
بايد خريد كنيم، پس توليد پوش��اك داخلي 
را اصلًا نمي بينيم. اين هجمه حضور پوشاك 
ترك در جامعه باعث شده است سبك پوشش 
ما نيز تغيير كرده و بيشتر شبيه كشور تركيه 
باشيم. اين استقبال صدماتي را هم به فرهنگ 
و س��بك ايراني ما، هم به چرخه توليد داخلي 

وارد كرده است. 
اين رها ك��ردن و بها ندادن ب��ه توليد داخلي 
صدمات جبران ناپذيري به بدنه اقتصاد جامعه 
مي زند. آمار بيكاري در جامع��ه افزايش پيدا 
كرده و شغل هاي كاذب در جامعه ايجاد شده 
اس��ت. اما با حمايت از توليد داخلي مي توان 
اميدوار ب��ود كه ب��ا برنامه ه��اي كوتاه مدت، 
ميان مدت و بلند مدت نرخ بيكاري كاهش يابد 
و مشكل بيكاري در اقتصاد ايران برطرف شود. 
با حمايت از توليد كننده داخل��ي ارز به بهانه 
واردات كالاهاي غيرضروري از كش��ور خارج 
نمي شود و اين نقدينگي به صنايع كوچك و 
بزرگ تزريق مي شود و چرخ توليد به گردش 
در مي آيد. در صورتي كه صنايع كشور با تمام 
توان خود فعاليت كنند توليد كش��ور افزايش 
خواهد يافت كه اين موضوع مي تواند در نهايت 
به رشد اقتصادي و رسيدن به اهداف مورد نظر 
در برنامه هاي كلان اقتصادي كشور منجر شود. 
بي ش��ك با حمايت هاي خود از توليد كننده 
داخلي او را ترغيب به توليد جنس با كيفيت و 

مرغوب مي كنيم. 

تهديد سبك زندگي ايراني با مصرف بي رويه كالاي خارجي

خانه را كارخانه كنيم

سبك توليد

چند س�الي اس�ت در بس�ياري 
از نمايش�گاه هاي خيري�ه ي�ا 
نمايش�گاه هايي با عنوان فروش 
تولي�دات خانگي ش�اهد معرفي 
مشاغل خانگي هستيم. اين قدم 
بس�يار خوبي در جه�ت حمايت 
از اين فعاليت ها اس�ت ولي كافي 
نيست. بهتر اس�ت مسئولان نيز 
حمايت ه�اي خود را از مش�اغل 
خانگي به قوانين روي چند برگه 
كاغذ محدود نكرده و كشورهاي 
موفق دني�ا در اين زمين�ه را الگو 
قرار داده و در راه آنها با ش�رايط 
جامع�ه فعل�ي ق�دم بردارن�د

 وقتي بازار، خريد كالاي خارجي را به ما تحميل مي كند

مرگ خودكفايي با واردات بي رويه مواد غذايي

    سبك خودكفايي

    مريم ترابي
چند سالي است سبك خريد به همراه س�بك زندگي مردم جامعه تغيير كرده است. همه 
نالان از فش�ار اقتصادي و گراني و تورم سرس�ام آور هس�تند ولي باز ه�م مي بينيم افراد 
بسياري براي خريد فصلي خود به كشورهاي همسايه سفر مي كنند كه به گفته خودشان 
به صرفه تر اس�ت كه در آنجا خريد كنند تا در داخل كش�ور! و به اين ترتيب مصرف كننده 
كالاهاي خارجي مي شويم. اصلاً هم فكر نكنيد كه اين افراد از قشر مرفه و طبقه بالاي جامعه 
هستند. اين نوع سبك زندگي به طبقات ديگر جامعه نيز سرايت كرده و افراد در هر طبقه و 
وابسته به هر قشري كه باشند تمايل دارند اينگونه سبك زندگي داشته باشند. ولي همين 
سبك زندگي جديد و وارداتي، صدماتي را به بدنه جامعه وارد مي كند و قشرهاي ضعيف را 
تحت فشار قرار مي دهد. اين نوع سبك زندگي از ما مردماني صرفاً مصرف كننده اجناس 
وارداتي مي سازد كه ديگر توليدات وطني و بومي خود را قبول نداريم. ديگر توليدات خانگي 
برايمان ارزشي ندارد. ديگر به محصولات داخلي بها نمي دهيم و از آن استفاده نمي كنيم. 
واردات محصولات غيرضروري، فرهنگ و سبك زندگي مان را دگرگون مي كند و ديگر خود 

ايراني مان نخواهيم بود. 

دلم براي مرباهاي پخت مادرم تنگ شده است


