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88498432سرويس ورزشي

نق�ش رس�انه‌هاي ورزش�ي در 
پيشرفت ورزش را چگونه ارزيابي 

مي‌كنيد؟ 
در تقس��يم بندي كه در منابع از نقش رسانه 
در ارتباط با جامعه وج��ود دارد معمولاً چهار 
مقوله مهم از س��وي اكثر كارشناسان تأكيد 
شده اس��ت؛ نقش اطلاع‌رس��اني، سرگرمي، 
فرهنگي و آموزش��ي. چهار مورد ذكر ش��ده 
نقش‌ه��اي بزرگي هس��تند كه رس��انه‌ها در 
حوزه‌هاي مختل��ف از جمله ورزش مي‌توانند 
به طور ج��دي در جامعه ايف��ا كنند. طبيعي 
است كه اگر رسانه‌ها به درستي وظايف خود 
را انجام دهند، از همه ظرفيت‌ها بهره بگيرند 
و رويكردهاي هم‌افزايي رسانه‌اي در بين همه 
رسانه‌ها وجود داش��ته باشد ضريب نفوذ و اثر 
آنها بيشتر مي‌ش��ود. در غير اين صورت نقش 

رسانه‌ها كمرنگ‌تر خواهد بود. 
آيا رس�انه‌هاي ورزش�ي مي‌توانند 
در جهت تخريب ورزش نيز حركت 

كنند؟
سؤال بسيار خوبي اس��ت. متأسفانه رسانه‌ها 
در برخ��ي م��وارد مي‌توانند به غي��ر از نقش 
مثبت نقش منفي نيز داش��ته باشند. با همان 
رويك��رد آموزش��ي كه ي��ك رس��انه دارد در 
ترويج و توس��عه برخي رفتارها مي‌تواند قبح 
بسياري از مسائل را در جامعه و نزد مردم بريزد 
و زمين��ه رفتارهاي نامطل��وب را فراهم كند. 
برخي از نمونه‌هاي موجود را در ورزش به عينه 
مي‌بينيم، ورزشكاراني كه نقش مرجع و الگو را 

در جامعه پيدا كرده‌اند و به خاطر توانايي‌هاي 
بالايي كه دارند الگوي جوانان زيادي شده‌اند. 
اگر رفتار اين الگوها مناس��ب نباشد مي‌تواند 
زمينه تأييد يا پذيرش رفتارهاي غيراخلاقي 
از سوي گروه‌هاي پيرو را در پي داشته باشد. 
متأسفانه اين اتفاق ناخواسته در بين رسانه‌ها 

رخ مي‌دهد. 
نقش حاشيه‌س�ازي برخ�ي از اين 

رسانه‌ها در ورزش چيست؟
ورزش هم حاشيه دارد و هم متن. بعضي اوقات 
حاشيه جذاب‌تر از متن است. در برخي موارد 
رس��انه‌ها به خاطر جذابيت‌هاي حاش��يه‌اي 
وارد مقوله تازه‌اي مي‌شوند كه از آن به عنوان 
حاشيه‌س��ازي ياد مي‌ش��ود. موارد و مسائلي 
مطرح مي‌ش��ود كه نه در متن وجود دارد نه 
در حاشيه. اين واقعيت نيز در رسانه‌هاي ما به 
چش��م مي‌خورد؛ باتوجه به كوران رقابت بين 
رسانه‌ها و براي جذب مخاطب بيشتر متأسفانه 
به دليل اين جاذبه‌ها اسير حواشي مي‌شوند كه 

آثار مخربي را به همراه دارد. 
اين ادعا كه رسانه‌ها از حاشيه‌سازي 
در ورزش س�ود مي‌برن�د را تأييد 

مي‌كنيد؟
بحث سود در رسانه دو بعد دارد؛ سود منطقي 
و غيرمنطقي. س��ود منطقي اين است كه هر 
رسانه پيشتاز باشد و در رويكردهاي رسانه‌اي 
خودش نقش محوري ايفا كند كه يكي از اين 
نقش‌ها در اولين قدم انتقال اخبار و اطلاعات 
به مخاطبان در سريع‌ترين زمان ممكن است. 

به طور طبيعي هر رسانه‌اي كه زودتر اطلاعات 
را منتشر كند مخاطب آن را انتخاب مي‌كند. 
باتوجه به رس��انه‌هاي نوپديد كه پيش��تازي 
رسانه‌هاي س��نتي را تحت تأثير قرار داده‌اند 
مرحله بعد خلاقيت در نوع پ��ردازش رويداد 
اس��ت و اينكه از چه زاويه و چه ديدگاهي به 
آن رويدادها پرداخته شود تا به نياز مخاطب 
پاس��خ دهند. در اين مرحله هر رس��انه‌اي با 
رويكرد، روش و س��ليقه خود وارد عمل شود. 
البته بعد ماهيتي رس��انه نيز بايد مد نظر قرار 
بگيرد، به عنوان نمونه راديو ماهيتي متفاوت 
از تلويزيون دارد و راديو از صدا بهره مي‌گيرد 
و تلويزي��ون از تصوير. برخي رس��انه‌ها بايد با 
حداقل امكانات در س��ريع‌ترين زمان ممكن 
مخاطب را در جري��ان رويداد ق��رار بدهند و 
برخي ديگر براي پوشش يك خبر به امكانات 
بيش��تري نياز دارن��د. رس��انه‌هاي نوپديد به 
صورت جدي همه رسانه‌هاي سنتي را تحت 
تأثير خود ق��رار داده‌اند. تف��اوت در نوع زاويه 
نگاه خبرنگار يا دوربيني كه رويداد را پوشش 
مي‌دهد زمينه انتخاب را براي مخاطب فراهم 
مي‌كند. رسانه‌ها تلاش مي‌كنند از اين عناصر 
و ارزش‌ها به بهترين ش��كل ممكن اس��تفاده 
كنند تا مخاطبين بيش��تري را جذب كنند. 
قاعدتاً رسانه‌اي كه به س��ؤال‌هايي چون چه 
كس��ي، كجا، چگونه و... كه در ذهن مخاطب 
ايجاد مي‌شود كامل‌تر پاسخ دهد رضايتمندي 
مخاطبان افزايش مي‌يابد. ارزش‌هاي خبري 
چون تازگي، اس��تفاده از عناصر تضاد، به كار 

گرفتن افراد مشهور و... نيز در گونه‌هاي مختلف 
پوشش خبري مدنظر قرار مي‌گيرد. 

يعني رسانه‌ها براي جلب مخاطب 
از ش�هرت اف�راد سوءاس�تفاده 

مي‌كنند؟
تحقيقات نش��ان داده متأس��فانه در مواردي 
كه بحث شهرت مطرح اس��ت و افراد مشهور 
كنار هم ق��رار مي‌گيرند مخاطبان بيش��تري 
جذب آن خبر مي‌شوند. ورزش نيز جولانگاه 
افراد مشهوري اس��ت كه به خاطر ويژگي‌ها و 
توانايي‌هايشان يكي از گروه‌هاي مرجع جامعه 
محسوب مي‌شوند. در بحث مسائل مربوط به 
ارزش‌هاي خبري در جايي كه ارزش شهرت 
و برخورد وجود دارد معمولاً بيش��ترين تعداد 
مخاطب را شاهد هستيم. مشهورترين افراد در 
رشته‌هاي پرطرفداري چون فوتبال هستند و 
به خاطر تقابل‌هايي كه بين آنها ايجاد مي‌شود 

زمينه جذب مخاطب فراهم است. 
با توجه به تأكيد مقام معظم رهبري 
ب�ر دوري رس�انه‌هاي ورزش�ي 
از حاش�يه، چطور مي‌ت�وان از اين 
رهنم�ود در جه�ت نقش‌آفرين�ي 
مثب�ت رس�انه‌اي در ورزش به�ره 

گرفت؟
نكته بسيار مهمي است. تحقيقات نشان داده 
كه وقتي هجمه حاشيه‌ها افزايش پيدا مي‌كند 
متن را تحت تأثير قرار مي‌دهد و از واقعيت‌ها 
فاصله مي‌گيرد يا حتي در مواردي قبح بسياري 
از ارزش‌ها توس��ط اف��راد توانمند شكس��ته 

مي‌شود. بايد فكري به حال اين شرايط كرد. به 
عقيده من بايد شيوه‌نامه يا دستورالعمل جدي 
از س��وي نهادهاي ذي‌ربط در دو بعد وزارت 
فرهنگ و ارشاد اس�المي و شوراي تخصصي 
ورزش صدا و سيما در دستور كار قرار بگيرد. 
در صورتي كه هماهنگي‌ها و نظارت‌هاي لازم 
به وجود بيايد مي‌تواند تأثي��ر زيادي در رفع 

حاشيه‌سازي‌هاي رسانه‌اي داشته باشد. 
دستورالعمل فوق بايد چه مواردي 

را شامل شود؟
دامنه اين كار بسيار گس��ترده است تا جايي 
كه در اين دس��تورالعمل مي‌توان متناسب با 
انواع رويدادها و بحث‌ه��اي متفاوت تبصره، 
بند و مواد مختلفي را در نظر گرفت چراكه هر 
رويداد و رشته‌اي ماهيت و ويژگي‌هاي خاص 
خود را دارد. در دوره‌هاي زماني نيز ش��رايط 
متفاوت اس��ت. يك��ي از نظريه‌هاي��ي كه در 
كتب مباني نظري ارتباط جمعي مطرح شده 
اين است كه بهترين كار هم‌افزايي رسانه‌اي 
است چراكه رسانه‌هاي نوپديد و شبكه‌هاي 
اجتماع��ي ج��دي ش��ده‌اند و ضري��ب نفوذ 
رسانه‌ها به ش��دت تحت تأثير قرار گرفته‌اند. 
توافقي جمع��ي بين رس��انه‌هايي كه اذعان 
دارند مس��ائل اخلاقي و ارزشي اولويت آن‌ها 
محسوب مي‌شود يكي از راهكارهاي موجود 
است، رس��انه‌هايي كه بر رعايت ارزش‌هاي 
اخلاقي صحه مي‌گذارند ب��ا يكديگر در يك 
جهت به توافق برسند تا اثر فرهنگي رسانه در 

كل كشور ايجاد شود. 

ابتداي هفته بود كه صحبت‌هاي پنج‌سال 
قبل مقام معظم رهبري در خصوص نقش 
رسانه‌ها در جنجال‌هاي ورزشي بار ديگر 
در رس�انه‌ها منتشر ش�د. صحبت‌هايي 
كه به ط�ور مس�تقيم به جنجال‌س�ازي 
برخي رس�انه‌ها در ورزش اشاره داشت و 
انتظ�ار مي‌رفت بع�د از آن اقدامي جدي 
در اي�ن زمينه صورت گي�رد اما همانطور 
كه سعيدمدني، عضو شوراي سردبيري 
كيهان و كيه�ان ورزش�ي در گفت‌وگو با 
»جوان« به آن اشاره مي‌كند، هيچ اتفاق 
خاص�ي در پ�ي آن رخ ن�داد چراكه اين 
ماجرا از اساس با مش�كل نظارتي مواجه 
اس�ت و تا زماني كه نظارتي وجود ندارد 
و رس�انه به ابزار دس�ت عده‌اي سودجو 
تبديل شده، داستان به همين شكل است.

 مدني با بيان اينكه براي پيشرفت ورزش يك 
مجموعه بايد دست به دس��ت هم داده و به 

سمت يك هدف مشخص شده طبق برنامه 
جلو بروند مي‌گويد: »سازمان‌ها و تشكيلات 
مختلفي بايد براي رس��يدن به پيشرفت در 
ورزش دس��ت به دس��ت هم دهند كه اين 
سازمان‌ها و تشكيلات حتي مي‌تواند خارج 
از ورزش نيز باشد. يعني بعضي از تشكيلات 
ديگر مث��ل وزارتخانه‌ها يا ق��واي ديگر مثل 
مجلس مي‌توانند و بايد كمك كنند تا ورزش 
در مسير پيشرفت و موفقيت گام بردارد. يكي 
از اين عناصري كه مي‌تواند در اين راس��تا و 
در جهت پيشرفت ورزش كمك كند، ‌عنصر 
رسانه است كه تأثير آن در جامعه امروزي غير 
قابل كتمان است. چه در جهت پيشرفت امور 
اگر در راه درس��ت گام بردارد و چه در جهت 

پسرفت آن.«
  استفاده سوء از رسانه

سردبير كيهان ورزشي با تأكيد بر نياز ورزش 
به فضايي آرام و س��الم اظهار داشت رسانه 
امروز به ابزار سودجويي تبديل شده: »ورزش 
مثل هر حوزه ديگر نيازمند آرامش و فضاي 
كاري س��الم اس��ت ولي جرياناتي هستند 
كه خواهان پيشرفت ورزش نيستند، بلكه 
از طريق آن به منافع خودش��ان دست پيدا 
مي‌كنند. ب��ه همين دليل س��عي در برهم 

زدن اوضاع، حاشيه‌سازي، ‌تنش، ‌درگيري 
و مس��ائلي كه نافي آن آرام��ش لازم براي 
پيشرفت ورزش است، دارند. اين گروه‌ها و 
جريانات كه به عن��وان جريانات ضدورزش 
شناخته مي‌شوند در ورزش فعاليت مي‌كنند 
و گهگاهي نيز چهره ورزش��ي به خودشان 
مي‌گيرند، ورزش را ما به عن��وان يك ابزار 
قبول داريم اما ابزاري در جهت منافع ملي 
كش��ور در حالي كه آنها ورزش را به عنوان 
ابزاري در خدم��ت منافع خ��ود مي‌نگرند 
يكي از اين اب��زار رسانه‌هاس��ت. بي‌تعارف 
بايد گفت امروز در برخي رس��انه‌ها نه تنها 
وظايف آنطور كه بايد انجام نمي‌ش��ود، كه 
شاهد حاشيه‌سازي و نقشي پررنگ و مخرب 
و ب��روز جنجال‌هاي مختلف هس��تيم. آن 
چيزي كه همه ما با عنوان نش��ريات زرد با 
آن آشنا هستيم. اين رس��انه‌ها ابزار دست 
جريانات ضد ورزشي هستند. رسانه ابزاري 
است كه اگر از آن درست و در مسير منافع 
ملي استفاده شود مي‌تواند بسيار تأثيرگذار 
باش��د اما همانطور مي‌تواند بازيچه دست 
عده‌اي سودجو نيز قرار گيرد و حاشيه‌هايي 
را در پي داشته باشد كه ما از آن تحت عنوان 

حاشيه‌سازي رسانه نام مي‌بريم.«

  نظارتي نيست
مدني معتقد است: »يكي از دلايل مهمي كه 
باعث شده تا حتي خود رسانه نيز قرباني شود، 
‌عدم نظارت مسئولان است. شما نگاه كنيد، 
‌رس��انه يك كاركرد مثب��ت دارد اما كاركرد 
مثبت آن به كاركرد منفي تبديل شده. بايد 
در جهت ارتقاي فرهن��گ گام بردارد اما ضد 
فرهنگ ش��ده اس��ت. چرا؟ چون نظارتي بر 
كار رس��انه‌ها وجود ندارد. اين يكي از دلايل 
مهم است. مسئولان ذيربط بايد در اين راستا 
پاسخگو باش��ند. وزارت ارش��اد بايد نظارت 
داشته باشد، نظارتي كه بايد نمي‌شود. در اين 
ميان يكسري بر اساس وجدان كار مي‌كنند و 
در جهت منافع ملي گام برمي‌دارند اما خب 
عده‌اي هم هستند كه در جهت غير حركت 
كرده و از رسانه به عنوان دكاني براي رسيدن 

به اهداف خاص خود استفاده مي‌كنند.«
  بي‌توجهي به توصيه رهبري

وي با اشاره به صحبت‌هاي رهبري در خصوص 
نقش برخي رسانه‌ها در ايجاد حاشيه به جاي 
جمع كردن آن گفت: »اهميت نقش رسانه 
و تأثيرات آن ب��ر ورزش و اف��كار عمومي به 
اندازه‌اي اس��ت كه مقام معظ��م رهبري در 
خص��وص آن هش��داري ج��دي داد. اما چه 

شد؟ همايشي نمايشي برگزار شد، جلسه‌اي 
تش��كيل دادند، ناهاري دور ه��م خوردند و 
صحبت‌هايي كردند كه همه از آن مطلع بودند 
و تمام ش��د. آمدند گفتند در جهت سخنان 
رهبري جلس��ه‌اي تش��كيل داديم و بررسي 
كرديم. اما چه شد؟ حتي آن دستگيري‌هايي 
كه انجام ش��د به كجا رس��يد؟ چرا بايد عدم 
نظارت به شكلي باشد كه كار به آنجا بكشد. اما 
حتي آن بگير و ببند‌ها هم به جايي نرسيد و 
ديديم كه بعد از آن عده‌اي از همان اشخاصي 
كه دستگير شده بودند در صدا و سيما تريبون 
در اختيارشان قرار گرفت و به كارشان ادامه 
دادند. حتي پرونده‌اي هم تحت عنوان فساد 
ورزش و فوتبال جمع‌آوري شد در مجلس. اما 
نتيجه آن به كجا رسيد؟ پرونده فساد فوتبال 
چه شد؟ هيچ. ما مي‌توانيم قبل از اينكه كار به 
اينجا برس��د با نظارت به موقع و عمل كردن 
به وظايف خود جلوي كجروي‌ها را بگيريم. 
اما آن نظارتي كه بايد، نيست و ما شاهد يك 
ولنگاري در مطبوعات هستيم. حتي باوجود 
آنكه رهبري نيز از اين مس��ئله گلايه كردند 
همچنان در بر همان پاشنه قبلي مي‌چرخد و 
عده‌اي با وقاحت به كار خود و استفاده سوء و 

ابزاري از رسانه و ورزش ادامه مي‌دهند.«

 حاشيه‌سازي براي جذب مخاطب
 آفت بزرگ رسانه‌ها‌ست

بررسي نقش رسانه‌هاي ورزشي در دامن زدن به حواشي در گفت‌وگوي »جوان« با دكتر قاسمي 

بدون هيچ ترديدي بخشي قابل توجه از موفقيت و پيشرفت فوتبال 
فريدون حسن

   حاشيه
در قاره اروپا مرهون حضور پررنگ رسانه‌هاي ورزشي اين قاره و 
تأثي�ر اين حض�ور در فضاي ورزش ب�ه ‌ويژه فوتبال اروپاس�ت. 
ايتاليا، آلمان، فرانسه، انگلستان و اس��پانيا اگر امروز در رده‌هاي باشگاهي و ملي بر فوتبال جهان 
تأثير خود را دارند به دليل انواع و اقسام بازي‌هاي رسانه‌اي و ترفندهايي است كه با توجه به چتر 
گسترده سلطه رسانه‌اي آنها بر دنياي ورزش و فوتبال موفقيت و حتي بعضاً شكست‌ها و انزواي آنها 
را شاخص كرده است.  در اين ميان اسپانيا شايد متمايزتر از بقيه باشد؛ كشوري كه حدود 50سال 
قبل با يك نامه تاريخي از سوي پادشاه به وزير ورزش، فوتبالش را متحول كرد. نامه‌اي كه گفته 

مي‌شود سرچشمه و نقشه راه رسانه‌هاي ورزشي در كشور ماتادورها باشد. 
در اين نامه خوان كارلوس پادشاه اسپانيا از وزير ورزش خود مي‌خواهد به عنوان تنها اميد پادشاه 
با گسترش شادي و نشاط و با سلاح برنده و بسيار نيروبخش ورزش به خصوص فوتبال به او كمك 

كنند، به اسپانيا كمك كنند تا بار ديگر هويت از دست رفته خود را بازيابد. 
نامه پادشاه اسپانيا در روزهايي نوشته مي‌شود كه اسپانيا تازه از سلطه فاشيسم رهايي يافته و مردم 
به زعم پادشاه به سبب كشته‌هاي فراوان دائماً در گورستان‌ها به سر مي‌بردند.  وزير ورزش اسپانيا 
بلافاصله در اقدامي جالب پس از دريافت نامه اقدام به پخش پوسترهايي در فضاي طنز و كاريكاتور 
با پيام‌هاي ورزش��ي مي‌كند، كاري كه بعدها حتي مورد توجه روزنامه ماركا هم قرار مي‌گيرد و 
صفحه‌اي را اختصاص به همين مضمون مي‌دهد. به اين ترتيب مردم آرام، آرام به سمت فوتبال 
سوق داده شدند تا جايي كه وقتي يك جمله از سوي يك قهرمان چاپ مي‌شد بسيار تأثيرگذارتر 
از يك سخنراني دو س��اعته پادشاه يا رئيس‌جمهور بود. »اس��پانياي مرده« با اين اقدام رسانه‌اي 
منحصربه فرد در آن سال‌ها جاني تازه گرفت، فوتبال مردم اين كشور را چنان به هم نزديك كرد 
كه حالا پس از گذشت نيم قرن لاليگا يكي از پرهوادارترين و پربيننده‌ترين رقابت‌هاي باشگاهي 
دنياست و تيم‌ملي فوتبال اسپانيا هم علاوه بر قهرماني در اروپا و جام‌جهاني طرفداران خاص خود 
در جاي جاي دنيا را دارد. وقتي چاپ و پخش پوستر در س��ال‌هايي كه اسپانيا هنوز پيشرفتي در 
صنعت چاپ و روزنامه‌نگاري نداشت مي‌تواند اينقدر تأثيرگذار باشد واضح است كه امروز در دنيايي 
كه اخبار لحظه به لحظه دست به دست مي‌شوند رس��انه‌ها چه تأثير عميقي مي‌توانند در ورزش 

كشور‌ها و رويداد‌ها و حواشي آن داشته باشند. 
البته همانطور كه عنوان شد رسانه‌ها علاوه بر نقش پررنگ در گسترش و پيشرفت ورزش مي‌توانند 
در انزوا و زمينگير شدن آن نيز مؤثر باشند. نمونه بارز اين مسئله را مي‌توان طي سال‌هاي گذشته 
در فوتبال ايتاليا مشاهده كرد. فساد گسترده موجود در كالچو و نفوذ آن در رسانه‌ها كار را به قدري 

براي فدراسيون فوتبال ايتاليا سخت كرده كه عملًا هيچ اقدامي نمي‌توانند انجام دهند. 
بايكوت گسترده رسانه‌اي از سوي مطبوعات مافيايي و خبرنگاران وابسته به آنها چنان بر فوتبال 
باشگاهي و ملي اين كشور تأثير گذاشته كه سال‌هاست ديگر خبري از تيم‌هاي قهرمان باشگاهي 
اين كشور در قاره اروپا و حتي تيم‌ملي مقتدر ايتاليا در جام‌جهاني نيست.  نمونه ديگر را مي‌توان در 
آلمان جست‌وجو كرد، جايي كه رسانه‌هاي ورزشي اين كشور، دست در دست فدراسيون و بزرگان 
فوتبال ژرمن‌ها كاري كردند كه آلمان‌ها از غوغاي افشاي فساد در فيفا و كشورهاي صاحبنام فوتبال 
جان سالم به در بردند و الا بر كسي پوشيده نيست كه قبل و در حين برگزاري رقابت‌هاي جام‌جهاني 
2006 چه زد و بندهايي انجام شد و چه رشوه‌هايي كه پرداخت نشد اما قدرت رسانه‌هاي آلمان در 

منحرف كردن اذهان دنيا كاري كرد كه آنها فعلًا از اتهام رهايي پيدا كرده‌اند. 

رسانه فساد، ورزش فاسد

يك ورق روزنامه بالاتر از پادشاه!
نجات اسپانيا با فوتبال و رسانه

حاش�يه بخش 
ج�دا نش�دني 
ورزش حرفه‌اي 
اس�ت. نيم نگاهي كه ب�ه روزنامه‌هاي 
ورزشي و س�ايت‌هاي خبري بيندازيد 
به اين واقعيت پي مي‌بريد كه متأسفانه 
حواش�ي ورزش روز ب�ه روز در ح�ال 
افزايش است. در اين بين رسانه‌ها براي 
پوشش دادن اتفاقات روز ورزش و جذب 
مخاطب بيشتر نگاهي ويژه به حواشي 
موجود دارن�د به گونه‌اي ك�ه برخي از 
آن‌ها براي پيشي گرفتن از رقباي خود 
و ب�دون در نظر گرفت�ن عواقب وخيم 
آن ب�ه اين حاش�يه‌ها دام�ن مي‌زنند. 
براي بررسي اين معضل به سراغ دكتر 
حميد قاس�مي مدي�ر رادي�و ورزش و 
مدير مس�ئول پيش�ين روزنامه ايران 
ورزشي رفتيم و علل بروز اين چالش و 
راهكارهاي حل آن را از وي جويا شديم. 

مدني: رسانه قرباني و ابزار دست سودجويان است

رهبر معظم انقلاب اسلامي در 21 اسفند 91 در جمع ورزشكاران و مديران ورزشي بياناتي را درباره‌ 
فضاهاي نامطلوب ورزشي و نقش رسانه‌هاي ورزشي در شكل دادن به اين فضاهاي نامطلوب، بيان 
داشته‌اند. بياناتي كه اگر در خروجي رسانه‌هاي ورزشي مدنظر قرار گيرد بسياري از ناهنجاري‌هاي 
ورزشي در س��طح جامعه از بين خواهد رفت.  رهبر معظم انقلاب اسلامي درباره فضاهاي ورزشي و 
نقش رسانه‌هاي ورزشي در تخريب و تنش‌آفريني در ورزش در اين ديدار فرمودند: »به نظر من فضاي 
ورزش را بعضي‌ها خراب مي‌كنند، با تخريب، با تهمت، با دروغ، با دعوا راه انداختن بين مجموعه‌هاي 

مختلف ورزشي، كه سهم رسانه‌ها، رسانه‌هاي ورزشي هم در اين كار خلاف سهم كمي نيست، كه لازم 
ديدم تذكر بدهم و هشدار بدهم. رسانه‌هاي ورزشي يك چيز كوچك عليه جريان ورزشي، فدراسيوني، 
ورزشكاري يا تيمي را پيدا مي‌كنند و همين را وسيله قرار مي‌دهند و دعوا راه مي‌اندازند، يكي را به جان 
ديگري بيندازند، ديگري را به جان يكي بيندازند، دعوا بكنند، از اين مصاحبه بكشند، اگر مصاحبه‌كننده 
حرف تندتر بزند، رسانه خوشحال‌تر است، حرف‌هاي تندتر و بدگويي، فحش و فضيحت اگر باشد خيلي 

خوشحال مي‌شوند، كار بدي است، رسانه‌ها درست بايد نقطه مقابل حركت كنند.«

دغدغه‌هاي رهبر معظم انقلاب درباره تنش‌آفريني رسانه‌هاي ورزشي

شيوا نوروزي
   ‌  گفت‌وگو

دنيا حيدري
   گزارش

رسانه‌ها به عنوان چشم بيناي جامعه در جوامع مختلف نقش مهمي 
سعيد احمديان

   ‌ نگاه
در بر‌ملا كردن كاستي‌ها و فساد رخنه كرده در حكومت دارند و به 
عنوان پل ارتباطي مردم و مسئولان و پيگيري‌كننده مطالبات جامعه 
از حاكميت شناخته مي‌ش��وند اما اين نقش مهم به نظر مي‌رس��د در برخي از رسانه‌هاي ورزشي 
كشورمان به فراموشي سپرده شده و بازنش��ر صحبت‌هاي مقام معظم رهبري در ديدار با جامعه 
ورزش كشور در سال 91 به خوبي گوياي فضاي حاكم بر روزنامه‌ها و خبرگزاري‌هاي ورزشي ايران 
است. رسانه‌هايي كه به جاي حركت در جهت سالم‌سازي محيط ورزش، خود نقش زيادي در فساد 
و سوء‌استفاده‌هاي اقتصادي رخ داده در ورزش كشور دارند، طوري كه يكي از بخش‌هاي مهم پرونده 
فساد در فوتبال كه توسط مجلس تهيه شده بود، به نقشي كه رسانه‌ها در گسترش فساد در فوتبال 
داشتند، اشاره داشت. بديهي است با ورود منابع گسترده مالي در جيب بازيكنان و مربيان، به صورت 
طبيعي بخش‌هاي مرتبط ديگر مانند خبرنگاران نيز براي به دست آوردن بخشي از اين منابع وارد 
تعامل فسادگونه و تباني با بازيكنان و مربيان مي‌شوند. بازخواني بخشي از گزارش مجلس درباره 

نقش رسانه‌ها مي‌تواند به شناخت اين فضا بيشتر كمك كند. 
در اين گزارش آمده است: »ورود به زندگي خصوصي بازيكنان از جشن ازدواج تا تعداد ماشين‌هاي 
مورد استفاده و خريداري املاك، فعاليت‌هاي اقتصادي، حضور در فعاليت‌هاي خيريه و عام‌المنفعه 
و حتي درج اخبار كذب درباره بازيكنان، مربيان و تيم‌ه��اي مورد نظر، بزرگنمايي و مطرح كردن 
تعمدي برخي از افراد )چهره‌س��ازي( و معرفي بازيكن يا مربي به باش��گاه‌ها از جمله حواشي در 
مطبوعات ورزش��ي مذكورند. بر اساس مس��تندات و گزارش‌هاي موجود در پرونده، موارد زيادي 
وجود دارد كه برخي از مربيان و بازيكنان به منظور كسب شهرت و فضاسازي، براي بالا بردن قيمت 
قراردادهاي خود و تحميل وضعيت خود به باش��گاه، وارد معامله با خبرنگاران مي‌شوند تا با تهيه 
گزارش و فضاسازي تبليغاتي، زمينه را براي رشد كاذب آنها فراهم آورند. عكس اين مسئله نيز صادق 
است كه در مواردي، خبرنگاراني با مراجعه به بازيكنان يا مربيان، آنها را تهديد مي‌كنند كه در صورت 
عدم پرداخت مبلغ مورد نظر، در اين رسانه‌ها مورد تخريب واقع خواهند شد. هر دو عامل به دليل 
ارتزاق فوتبال از سرمايه‌هاي دولتي و شبه‌دولتي است كه پيش از اين به آن اشاره شد. به عنوان نمونه 
در گزارشي آمده است كه مديرعامل يك باشگاه نيمه دولتي كه هيچ سابقه‌اي در فوتبال نداشت، 
تحت تأثير فضايي كه اطرافيان و رسانه‌ها و كارچاق‌كن‌ها برايش ساخته بودند، براي به دست آوردن 
بازيكني كه معمولي بود، حاضر شد مبلغ ۱۰۰ ميليون تومان به باشگاه و شخص مدير عامل، خارج از 

چارچوب قراردادهاي قانوني بپردازد تا رضايتنامه آن بازيكن معمولي صادر شود.«
اين اتفاقات در حالي در رسانه‌هاي ورزش��ي ايران در حال رخ دادن است كه رسانه‌ها در صورتي كه 
در مسير وظيفه اصلي‌شان حركت مي‌كردند، مي‌توانستند نقش زيادي در كاهش فساد در فوتبال 
و ورزش كشورمان داشته باشند. اين در شرايطي است كه رسانه مستقل با توجه به قدرتي كه دارد 
مي‌تواند زمينه‌ساز تحولات زيادي در فضاي ورزش باشد. مانند ماجرايي كه سال گذشته در انگليس 
رخ داد و افشاگري چند خبرنگار ورزشي انگليسي رسوايي بزرگي براي اتحاديه فوتبال اين كشور به 
همراه داشت و سبب شد سرمربي تيم ملي اين كشور بركنار شود. تلگراف توانست اسنادي رو كند كه 
نشان مي‌داد آلاردايس با خبرنگاران اين رسانه كه خود را دلالان فوتبال آسياي شرقي معرفي كرده‌اند، 
وارد معامله شده و اطلاعات براي فروش بازيكن داده است. رفتاري كه از سرمربي سه شيرها يك دلال 
غيرقانوني ساخت و اتحاديه فوتبال انگليس خيلي سريع و تنها 67 روز بعد از انتصاب آلاردايس به جاي 
روي هاجسون، اين مربي 61 ساله را بركنار كرد. با اين حال اما به نظر مي‌رسد در كشورمان با توجه 
به تعداد زياد روزنامه‌هاي ورزشي، آنها از وظيفه اصلي‌شان دوره شده‌اند و اگر تأثيرگذاري هم داشته 
باشند، در جهت منفي است. ريشه افزايش فضاي مخرب و سوء‌استفاده‌گر در رسانه‌ها به عدم برخورد 
قضايي و جدي با اين گونه رسانه‌ها بر‌مي‌گردد كه سبب شده، آنها بدون اينكه نگران دادن هزينه باشند، 
آزادانه به رشد فساد در فوتبال كمك ‌كنند. تغيير اين فضا اراده دستگاه قضايي را مي‌خواهد تا رسانه‌اي 

كه بايد بر‌ملا‌كننده فساد باشد، به ترويج‌دهنده فساد تبديل نشود!


